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5 มีนาคม 2563 

 

สร้างสถิติที่แข็งแกร่งในด้านความยัง่ยืน 

 

เฮงเค็ลก ำหนดเป้ำหมำยใหม่ด้ำนบรรจุภัณฑ์ท่ีย่ังยืนและกำรปกป้องสภำพภูมิอำกำศ 

 

▪ ความคืบหน้าสู่เป้าหมายการพฒันาอย่างยัง่ยืนปี 2563 

▪ เป้าหมายใหม่ด้านบรรจภุณัฑ์ส าหรับปี 2568 การหลีกเล่ียงและลดขยะพลาสติก 

▪ เป็นบริษัทท่ีมีสภาพภมูิอากาศด้านบวกในปี 2583 

 

ดุ ซ เ ซ ล ด อ ร์ ฟ  - วั น นี ้  เ ฮ ง เ ค็ ล ไ ด้ เ ผ ย แ พ ร่ ร า ย ง า น ค ว า ม ยั่ ง ยื น ค รั ้ ง ที่  29 

โด ย ใ ห้ ร า ย ล ะ เอี ย ด เ ก่ี ย ว กั บ ผ ล ก า รด า เนิ น ง า น แ ล ะ ค ว า ม คื บ ห น้ า ใ น ทุ ก มิ ติ ด้ า น ค ว า ม ยั่ ง ยื น 

ใน ขณ ะเดี ย วกั น เฮ ง เค็ ล ก็ น า เสนอกรอบกลยุท ธ์ส าห รับอนาคตและก าหนด เป้ าหม า ย ใหม่ ที่ ส าคัญ ๆ 

เช่นเร่ืองของบรรจภุณัฑ์ที่ยัง่ยืนและการปกป้องสภาพภมูิอากาศ 

 

 “ความมุ่งมั่นด้านการพัฒนาอย่างยั่งยืนนัน้ เป็นส่วนหนึ่งของวัฒนธรรมองค์กรของเรามานานหลายทศวรรษ 

ในขณะที่ เราก าลังท างานด้วยความมุ่ งมั่น เพื่ อที่จะผลักดันให้ทันกับ เป้าหมายที่ เราก าหนดไว้ส าหรับปี2563  

เราก็ยกระดับความมุ่งหมายของเราสู่อนาคตด้วยการมี ส่วนร่วมอย่างแข็งขันในการปกป้องสภาพภูมิอากาศ 

เศรษฐกิจหมุนเวียนและความก้าวหน้าทางสังคม การพัฒนาอย่างยั่งยืนจะถูกฝังแน่นในกรอบยุทธศาสตร์ใหม่ของเรา 

เป็นหนึ่งในส่ิงที่จะขบัเคล่ือนขีดความสามารถในการการแข่งขนั” คาร์สเทน นอร์เบล ประธานเจ้าหน้าที่บริหารของบริษัท 

เฮงเค็ลกล่าว  

 

 “ใ น อี ก ห้ า ปี ข้ า ง ห น้ า จ ะ เ ป็ น ตั ว ตั ด สิ น ทั ้ ง ใ น ร ะ ดั บ โ ล ก แ ล ะ ส า ห รั บ เ ร า ใ น ฐ า น ะ บ ริ ษั ท 

เราต้องแน่ใจว่าเราอยู่ในเส้นทางที่ถกูต้องในการลดภาวะโลกร้อนและส่งมอบตามเป้าหมายการพฒันาที่ยัง่ยืนของสหประ

ช า ช า ติ ”  ซิ ล วี  นิ โ ค ล 

สมาชิกคณะกรรมการบริหารของเฮงเค็ลผู้ รับผิดชอบด้านทรัพยากรบคุคลและการพฒันาอย่างยัง่ยืนกล่าว  
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ควำมก้ำวหน้ำที่แข็งแกร่งสู่ เป้ำหมำยควำมย่ังยืนปี 2563 

ภายในปี 2573 เฮงเค็ลมีจุดมุ่ งหมายที่จะเพิ่มประสิทธิภาพของการด าเนินกิจกรรมทางธุรกิจมากขึน้สามเท่า 

เมื่อเทียบกบัผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อมในปีฐาน 2553 นีเ่ป็นรากฐานท่ีส าคญัของกลยทุธ์การพฒันาอย่างยัง่ยืนของเฮงเค็ล 

ปลายปี 2562 ที่ผ่านมา เฮงเค็ลสามารถเพิ่มประสิทธิภาพได้ถึงร้อยละ 56 (เมื่อเทียบกบัปี 2553 ) 

 

เ ฮ ง เค็ ล ป ร ะ ส บ ค ว า ม ส า เ ร็ จ แ ล้ ว ส า ม เ ร่ื อ ง ใ น ปี  2563 โ ด ย ถึ ง เป้ า ห ม า ย ก่ อ น ก า ห น ด เว ล า : 

ในเร่ืองของการปล่อยก๊าซเรือนกระจกลดลงร้อยละ 31 และลดปริมาณการปล่อยของเสียของสินค้าต่อตันได้ร้อยละ 40  

ปรับปรุงในด้านอาชีวอนามัยและความปลอดภัยได้ร้อยละ 42, เฮงเค็ลประสบความส าเร็จเกินเป้าหมายแล้วส าหรับปี 

2563 แ ล ะ ส า ห รั บ ป ริ ม า ณ ก า ร ใ ช้ น ้ า ต่ อ สิ น ค้ า ห นึ่ ง ตั น  ก็ ล ด ล ง ไป ร้ อ ย ล ะ  28 เที ย บ กั บ ปี  2553 

ซึง่หมายความว่าเป้าหมายที่จะลดให้ได้ถึงร้อยละ 30 นัน้ก็ไม่ไกลเกินเอือ้ม 

 

เป้ำหมำยที่ชัดเจนส ำหรับกำรปกป้องสภำพภูมิอำกำศ 

ในมุมมองของความ ต้องการที่ จ ะลด การป ล่อย ก๊ าซคา ร์บอน ไดออกไซด์ เพื่ อที่ จ ะลดภาวะโลก ร้อนนั น้ 

เฮงเค็ลได้วางวิสยัทศัน์ระยะยาวโดยจะเป็นบริษัทท่ีมีสภาพภูมิอากาศในเชิงบวกและสร้างความคืบหน้าในส่วนที่เก่ียวข้อง

ของห่วงโซ่คณุค่า 

 

“ด้ ว ย วิ สั ย ทั ศ น์ ข อ ง เ ร า ต้ อ ง ก า ร เ ป็ น บ ริ ษั ท ที่ มี ส ภ า พ ภู มิ อ า ก า ศ เ ชิ ง บ ว ก ภ า ย ใ น ปี  2583 

เราได้ด าเนินการข้ามไปอีกหน่ึงขัน้แล้วในการสร้างสมดลุทางคาร์บอนและแสดงให้เห็นถึงความมุ่งมัน่ของเฮงเค็ลท่ีจะเป็นผู้

น า ใ น ก า ร พั ฒ น า อ ย่ า ง ยั่ ง ยื น 

เราต้องการผลกัดนัให้เกิดความก้าวหน้าในการด าเนินงานของเราและท างานร่วมกบัคู่ค้าของเราตลอดห่วงโซ่คณุค่าเพื่อร่ว

มกนัปกป้องโลกของเรา” ซิลวี นิโคลอธิบาย 

 

ใ น ก า ร ที่ จ ะ เ ป็ น บ ริ ษั ท ที่ มี ส ภ า พ ภู มิ อ า ก า ศ ใ น เ ชิ ง บ ว ก ภ า ย ใ น ปี  2583 นั ้ น 

บ ริษั ท มี แ ผนที่ จ ะลด ก า รป ล่ อ ย ก๊ า ซ ค า ร์บ อน ได อ อก ไซ ด์ ข อ งก า รผ ลิ ต ล ง ร้อ ย ล ะ  65 ภ าย ใน ปี  2568 

เฮงเค็ลตั ง้ใจที่ จะบรรลุเป้าหมายนี โ้ดยการพัฒนาและปรับปรุงประสิทธิภาพการใช้พลังงานอย่างต่อเนื่ อง 

โ ด ย ใ ช้ ไ ฟ ฟ้ า จ า ก แ ห ล่ ง พ ลั ง ง า น ท ด แ ท น  ภ า ย ใ น ปี  2583 

บริษัทเฮงเค็ลมีจดุมุ่งหมายที่จะแปลงเชือ้เพลิงฟอสซิลที่เหลือทัง้หมดจากการผลิตมาใช้เป็นทางเลือกในการสร้างสมดลุทา

งสภาพภมูิอากาศที่เป็นกลางและเป็นผู้ ส่งต่อพลงังานท่ีมีสมดลุคาร์บอนนีใ้ห้กบัผู้อื่นต่อไป  
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น อ ก จ า ก นี ้  เ ฮ ง เค็ ล ยั ง ต้ อ ง ก า ร ที่ จ ะ ย ก ร ะ ดั บ ข อ ง แ บ ร น ด์ แ ล ะ เท ค โน โล ยี เพื่ อ ช่ ว ย ใ ห้ ลู ก ค้ า 

ผู้บริโภคและซพัพลายเออร์สามารถลดการปล่อยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ลง 100 ล้านตนัภายในสิบปี จนถึงปี 2568 

 

เป้ำหมำยใหม่ด้ำนบรรจุภัณฑ์ส ำหรับปี 2568 

ส าหรับความคืบหน้าและกิจกรรมด้านบรรจุภณัฑ์แบบยั่งยืนเพื่อส่งเสริมเศรษฐกิจหมนุเวียนนัน้ เฮงเค็ลเพิ่มความมุ่งมั่น 

เสริมความแข็งแกร่งด้วยการตัง้เป้าหมายใหม่ด้านบรรจภุณัฑ์แบบยัง่ยืนทีท้่าทายมากขึน้ไปอกีส าหรับปี 2568 ดงันี ้ 

▪ ส ำ ม ำ ร ถ รี ไ ซ เ คิ ล ห รื อ น ำ ก ลั บ ม ำ ใ ช้ ใ ห ม่ ไ ด้  100% : 

บรรจภุณัฑ์ทัง้หมดของเฮงเค็ลต้องสามารถน าไปรีไซเคิลหรือน ากลบัมาใช้ใหม่ได้ทัง้หมด * 

▪ ล ด พ ล ำ ส ติ ก ฟ อ ส ซิ ล ล ง ร้ อ ย ล ะ 50: 

เฮงเค็ลมุ่งที่จะลดปริมาณพลาสติกบริสุทธ์ิจากแหล่งฟอสซิลในผลิตภัณฑ์เพ่ือผู้ บริโภคลงร้อยละ50 

ส่ิงนีจ้ะเกิดขึน้ได้โดยการเพิ่มสดัส่วนของพลาสติกรีไซเคิลส าหรับสินค้าอปุโภคบริโภคทัว่โลกให้ได้มากกว่าร้

อยละ 30 โดยการลดปริมาณพลาสติก และเพิ่มปริมาณการใช้พลาสติกชีวภาพให้มากยิ่งขึน้ 

▪ ลดขยะให้เหลือศูนย์: เฮงเค็ลต้องการที่จะช่วยป้องกันไม่ให้มีการทิง้ส่ิงปฏิกูลใดๆในส่ิงแวดล้อม 

ดั ง นั ้ น บ ริ ษั ท จึ ง ส นั บ ส นุ น ก า ร จั ด เ ก็ บ ข ย ะ แ ล ะ ริ เ ร่ิ ม เ ร่ื อ ง ข อ ง ก า ร รี ไ ซ เ คิ ล 

รวม ทั ้ง ล งทุ น ใน โซ ลู ชั่ น ที่ เ ป็ นน วัต ก รรม และ เท ค โน โลยี ที่ จ ะ ส่ ง เส ริม ก า ร รี ไซ เคิ ล ทั ้ง ว งจ ร 

เฮงเค็ลมีเป้าหมายให้ข้อมลูด้านการรีไซเคิลแก่ผู้บริโภค สองพนัล้านคนต่อปี  

ในปลาย ปี  2562นั น้  บ รรจุภัณ ฑ์ ของเฮง เค็ ล ร้อยละ  85 สามารถน า ไป รีไซ เคิ ลห รือน ากลับมาใช้ ใหม่ ได้ 

ส่วนแบ่งของพลาสติกรีไซเคิลในบรรจภุณัฑ์สินค้าอปุโภคบริโภคของเฮงเค็ลในยโุรปอยู่ที่ร้อยละ 12 

 

ผลกระทบเชิงบวกทำงสังคมต่อชุมชน 

การมีส่วนร่วมในความก้าวหน้าทางสงัคมเป็นหนึง่ในหกของกลยทุธ์การพฒันาอยา่งยัง่ยืนของเฮงเค็ล 

เฮงเค็ลต้องการท่ีจะส่งเสริมให้เกดิผลกระทบทางสงัคมเชิงบวกตอ่ชมุชนในปี 2568 

ผ่านการจดัหาวตัถดุิบอยา่งมคีวามรับผิดชอบ 100 % ด้วยความร่วมมือจากพนกังานของบริษัทกว่า  50,000 คน 

ทีล้่วนได้รับการฝึกฝนให้เป็นทตูด้านการพฒันาอยา่งยัง่ยืน และช่วยพฒันาคณุภาพชวีิตของผู้คนกวา่ 20 ล้านชีวิตทัว่โลก 
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ควำมรับผิดชอบด้ำนกำรจัดหำวัตถุดิบ  

เฮงเค็ลมกีารเจรจากบัซพัพลายเออร์ทัง้หมดในอนัท่ีจะส่งเสริมแนวทางการปฏิบตัิอย่างยัง่ยืนและเคารพสิทธิมนษุยชนตลอ

ด ทั ้ ง ห่ ว ง โ ซ่ คุ ณ ค่ า 

องค์ประกอบที่ส าคญัของกลยทุธ์ในการจดัหาวตัถดุิบอย่างรับผิดชอบของเฮงเค็ลคือกระบวนการหกขัน้ตอนในกระบวนกา

รจดัหาที่มีไว้ประเมินประสิทธิภาพของซพัพลายเออร์ในด้านความยัง่ยืน  ซึ่งถกูก าหนดไว้ในขัน้ตอนกระบวนการจดัซือ้ของ 

บ ริษั ท   ใน ปี  2562 นั ้น  บ ริษั ท ส าม า รถ ค รอบ คลุ ม ป ริม าณ ก า รจั ด ซื อ้ ที่ เ ก่ี ย ว ข้ อ งกั บ ด้ าน บ รรจุ ภั ณ ฑ์ 

วตัถดุิบและการผลิตตามสญัญาได้ถึงร้อยละ 86 

 

ตัวอย่างที่ ชัด เจนที่ แสดงให้เห็นถึงความมุ่ งมั่นของเฮงเค็ลในด้านความรับผิดชอบในการจัดหาวัตถุดิบคือ 

การร่วมมือกันเพื่อการพัฒนาอย่างยั่งยืน – ความริเร่ิมด้านเคมี เพื่อให้ เกิดห่วงโซ่คุณค่าที่ยั่งยืน (Together for 

Sustainability – The Chemical Initiative for Sustainable Supply Chains: TfS), ซึ่งร่วมก่อตัง้โดย บริษัทเฮงเค็ลในปี 

2554 ใ น ค ว า ม ริ เ ร่ิ ม นั ้ น  มี  พั น ธ มิ ต ร ทั ้ ง ห ม ด  23 ร า ย 

จากอตุสาหกรรมเคมีทัง้หมดร่วมมือกันเพือ่ให้เกิดกระบวนการการจดัการภายในห่วงโซ่อปุทานท่ีซบัซ้อนมากขึน้ให้มีการพั

ฒ น า อ ย่ า ง ยั่ ง ยื น  อ ง ค์ ป ร ะ ก อ บ ห ลั ก ข อ ง ค ว า ม คิ ด ริ เ ร่ิ ม  TFS 

ก็คือเร่ืองของการตรวจสอบและประเมินผลออนไลน์ที่ด าเนินการโดยบริษัทตรวจสอบอิสระที่คดัเลือกมา และ EcoVadis 

ผู้ให้บริการที่มีความเชี่ยวชาญในการวิเคราะห์การพฒันาอย่างยัง่ยืน 

 

ผู้สร้ำงควำมแตกต่ำงในกำรพัฒนำอย่ำงยั่งยืน 

“ที่ เ ฮ ง เ ค็ ล 

เราต้องการท่ีจะยึดมัน่ในแนวทางด้านการพฒันาอย่างยัง่ยืนไว้ในทกุกิจกรรมของเราและให้แน่ใจว่ามนัเป็นเสากลางในกล

ยุ ท ธ์ ด้ า น น วั ต ก ร ร ม ข อ ง ทุ ก ห น่ ว ย ธุ ร กิ จ 

ส่ิงนีจ้ะช่วยท าให้บริษัทเฮงเค็ลสามารถใช้ทรัพยากรได้อย่างมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึน้และเสริมสร้างความสามารถในการแ

ข่งขนัของเรา” คาร์สเทน โนเบล กล่าว 

 

ตัวอย่ างเช่น  ผู้ บ ริโภคในธุ รกิ จผ ลิตภัณ ฑ์บิ วตี แ้ค ร์  และธุ รกิ จผลิตภั ณ์ ซัก ล้างและผลิตภัณ ฑ์ ในค รัว เรือน 

จะได้ใช้ผลิตภณัฑ์ที่ให้ความส าคญัในการใช้โซลชูัน่ด้านบรรจภุณัฑ์เพื่อความยัง่ยืนผ่านทางแบรนด์ที่น าเสนอออกมาตามวั

ต ถุ ป ร ะ ส ง ค์ นี ้

เทคโนโลยีกาวก็เช่นกนัจะชว่ยยกระดบัศกัยภาพผ่านผลิตภณัฑ์และเทคโนโลยีทีท่ าให้เกิดโซลชูัน่ส าหรับอตุสาหกรรมที่ล า้ยุ

ค  
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ส าห รับ ข้อมูล เพิ่ ม เติม ด้านการพัฒนาอย่างยั่งยืนของ เฮงเค็ล  ประสิท ธิภาพการท างานและความคืบหน้า 

สามารถเข้าชมได้ที ่www.henkel.com/sustainability 

 
เกี่ยวกับเฮงเค็ล 
เฮ ง เค็ ล  ด า เนิ น ธุ ร กิ จ ทั่ ว โล ก ด้ ว ย พ อ ร์ ต โฟ ลิ โอ ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์ ที่ ส ม ดุ ล แ ล ะ ห ล า ก ห ล า ย  บ ริ ษั ท ฯ 
เป็นผู้น าในสามกลุ่มธุรกิจทัง้ในธุรกิจเพื่ออุตสาหกรรมและธุรกิจสินค้าอุปโภคบริโภค อนัเป็นผลมาจากแบรนด์ นวตักรรม 
แ ล ะ เ ท ค โ น โ ล ยี ที่ แ ข็ ง แ ก ร่ ง  ธุ ร กิ จ เ ท ค โ น โ ล ยี ก า ว ข อ ง เ ฮ ง เ ค็ ล  ( Adhesive Technologies) 
เป็ นผู้ น า ในตลาดกาวในทุกอุตสาหกรรมทั่ ว โลก  ในธุ รกิ จผ ลิตภัณ ฑ์ ซัก ล้ างและผ ลิตภัณ ฑ์ ในค รัว เรือน 
แ ล ะ ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์ บิ ว ตี ้ แ ค ร์  ( Laundry & Home Care and Beauty Care businesses) 
เฮ ง เค็ ล เ ป็ น ผู้ น า ใน ห ล าย ต ล า ด แ ล ะป ระ เภ ท ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์ ทั่ ว โล ก  เฮ ง เค็ ล ก่ อ ตั ้ง ขึ ้น ใน ปี  พ .ศ . 2419 
และมีประวัติความส าเร็จอันยาวนานกว่า  140 ปี  ในปี พ.ศ. 2560 เฮงเค็ลมียอดขายมากกว่า  2 หมื่นล้านยูโร 
และมีผลก าไรด าเนินงานที่ปรับปรุงแล้ว 3,500 ล้านยูโร แบรนด์ชัน้น า 3 อันดับแรกของเฮงเค็ล คือ ล็อคไทท์ (กาว) 
ช ว า ร์สค อฟ  (ผ ลิ ต ภัณ ฑ์ ดู แ ล เส้ น ผม ) แ ล ะ เพ อ ร์ซิ ล  (ผ งซั ก ฟ อก ) มี ย อ ด ข าย รวม กั น  6,400 ล้ า น ยู โร 
เ ฮ ง เ ค็ ล มี พ นั ก ง า น ม า ก ก ว่ า  53,000 ค น ทั่ ว โ ล ก  ซึ่ ง มี ค ว า ม ห ล า ก ห ล า ย มี ค ว า ม มุ่ ง มั่ น 
รวมกันเป็นหนึ่ งเดียวด้วยวัฒนธรรมขององค์กรที่แข็งแกร่ง  มีจุดมุ่ งหมายร่วมกันในการสร้างคุณค่าที่ ยั่งยืน 
แ ล ะ มี คุ ณ ค่ า ร่ ว ม กั น  ใ น ฐ า น ะ ผู้ น า ด้ า น ค ว า ม ยั่ ง ยื น ซึ่ ง เ ป็ น ที่ ย อ ม รั บ 
เ ฮ ง เ ค็ ล ไ ด้ รั บ ก า ร ย ก ย่ อ ง จ า ก ดั ช นี แ ล ะ ก า ร จั ด อั น ดั บ ร ะ ห ว่ า ง ป ร ะ เ ท ศ ต่ า ง ๆ 
หุ้ นบุ ริม สิทธิของเฮงเค็ลจดทะเบียนอยู่ ในดัชนีหลักทรัพย์  DAX ของเยอรมนี  ข้อมูลเพิ่ ม เติมก รุณาเข้าชมที่ 
www.henkel.com 
 

ข้อมูลส ำหรับสื่อมวลชน กรุณำติดต่อ 

แม็กกี ้แทน        กฤษณา ปานสนุทร  
เฮงเค็ล       124 คอมมวินิเคชัน่ส คอนซลัติง้ 
โทรศพัท์ +65 6424 7045       02 718 1886 ต่อ 216 
อีเมล maggie.tan@henkel.com      krissana@124comm.com 
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