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Komunikat kwartalny - | kw. 2020 r.

styczen - marzec

Koncentracja na zdrowiu i bezpieczenstwie pracownikéw w czasie pandemii COVID-
19

Henkel notuje dobre wyniki sprzedazy w | kw. 2020 r. pomimo
bardzo trudnych warunkéw rynkowych

= Pandemia COVID-19 nie pozostata bez wptywu na sprzedaz Grupy: spadek
W ujeciu nominalnym i organicznym odpowiednio 0 0,8% i 0,9%

= Nizsza sprzedaz w sektorze biznesowym Adhesive Technologies (kleje
budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie dla przemystu) w
zwiazku z gwattownym zmniejszeniem sprzedazy w segmencie klientéw
przemystowych: o -4,3% w ujeciu nominalnym i -4,1% w ujeciu organicznym

= Nizsza sprzedaz w sektorze biznesowym Beauty Care (kosmetyki) z uwagi
na znaczne spadki odnotowane w ramach linii biznesowej Hair Salon
(artykuly fryzjerskie): o -2,6% i -3,9% odpowiednio w ujeciu nominalnym i
organicznym

= Bardzo duzy wzrost sprzedazy w sektorze biznesowym Laundry & Home
Care (Srodki piorace i czystosci): 5,3% w ujeciu nominalnym i 5,5% w ujeciu
organicznym

= Roézne ksztaltowanie sie sprzedazy w poszczegdélnych regionach: wzrost o
2,2% na rynkach wschodzacych, spadek o 2,8% na rynkach rozwinietych

Dusseldorf, 11 maja 2020 r. — Pandemia COVID-19 wywarta wptyw na wyniki
dziatalnosci Henkel w pierwszym kwartale roku obrotowego 2020. Sprzedaz
Grupy zmniejszyta sie w ujeciu nominalnym o 0,8%, do 4,9 mld EUR. Pomimo
wptywu pandemii COVID-19, w ujeciu organicznym sprzedaz byta niewiele nizsza niz
w analogicznym okresie roku ubiegtego (spadek o 0,9%).

- Obecnie mamy do czynienia z bardzo trudng sytuacjg. Pandemia COVID-19
wptyneta na wszystkie obszary zycia, w tym bardzo negatywnie na Swiatowg
gospodarke. Mimo to w pierwszym kwartale odnotowalismy generalnie dobre wyniki
sprzedazy. W sytuacji trwajgcego obecnie kryzysu naszym priorytetem jest zdrowie i
bezpieczenstwo naszych pracownikéw, klientow i partnerow biznesowych. Juz na
wczesnym etapie wdrozyliSmy szereg srodkéw ochronnych. Jednoczesnie zrobiliSmy
wszystko, co mozliwe, aby méc kontynuowac dziatalnos¢ pomimo trudnej sytuaciji i
obstugiwac klientow. Uruchomilismy réwniez globalny program solidarnosciowy
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obejmujgcy darowizny w postaci naszych produktéw i wsparcie finansowe. Co
wiecej, w pierwszym kwartale zainicjowaliSmy wdrozenie naszej nowej strategii —
powiedziat Carsten Knobel, Prezes Zarzgdu Henkel.

Henkel odnotowat dobre wyniki sprzedazy w trudnym warunkach rynkowych, jakie
panowaty w pierwszym kwartale. Wptyw na sektor biznesowy Adhesive
Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie dla
przemystu) miat przede wszystkim znaczny spadek popytu ze strony przemystu
motoryzacyjnego. Nizsza rok do roku byta réwniez sprzedaz w segmencie Beauty
Care (kosmetyki). Dziatalnos¢ linii biznesowej Hair Salon (artykuty fryzjerskie)
znacznie ucierpiata w wyniku zamkniecia salonow fryzjerskich w wielu krajach.
Natomiast sprzedaz w sektorze biznesowym Branded Consumer Goods (markowe
towary konsumpcyjne) w ujeciu organicznym pozostata niezmieniona w poréwnaniu
do analogicznego okresu roku ubiegtego. Dzieki wysokiemu popytowi na Srodki
piorgce i srodki czystosci uzywane w gospodarstwach domowych sektor biznesowy
Laundry & Home Care ($rodki piorgce i czystosci) odnotowat bardzo wysoki wzrost
sprzedazy w ujeciu organicznym.

- W miare rozwoju sytuacji bedziemy nadal dostosowywac sie do zmian
zachodzgcych na naszych rynkach i reagowac na nie szybko i elastycznie. Jestem
przekonany, ze dzieki naszemu zaangazowanemu globalnemu zespotowi
pracownikow, naszej nowej strategii skoncentrowanej na ukierunkowanym wzroscie,
a takze mocnemu bilansowi, jesteSmy dobrze przygotowani do poradzenia sobie z tg
trudng sytuacjg i wyjdziemy z kryzysu w lepszej kondycji — dodat Knobel.

Wyniki sprzedazy Grupy

Sprzedaz Grupy spadta w ujeciu nominalnym o 0,8%, z 4,969 mid EUR w | kw.
2019 r. do 4,927 mid EUR w | kw. 2020 r. W ujeciu organicznym

(tj. po korekcie z tytutu réznic kursowych i transakcji nabycia/zbycia), sprzedaz
zmniejszyta sie 0 0,9%. Na poziomie Grupy spadek spowodowany byt nizszymi
cenami, przy czym zmiany cen i wolumenow ksztattowaty sie réznie w
poszczegolnych jednostkach biznesowych. Transakcje nabycia/zbycia wygenerowaty
wzrost sprzedazy o 0,4%. Negatywny wptyw réznic kursowych na warto$¢ sprzedazy
wyniost -0.4%.
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Wyniki sprzedazy Grupy '

(mld EUR) I kw. 2020
Przychody ze sprzedazy 4,927
Zmiana w stosunku do roku ubiegtego -0,8%
Réznice kursowe -0,4%
Korekta z tytutu réznic kursowych -0,5%
Transakcje nabycia/zbycia 0,4%
W ujeciu organicznym -0,9%

W tym ceny sprzedazy -1,0%

W tym wielkos¢ sprzedazy 0,1%

" Obliczone z doktadnoscig do 1 000 EUR. Wartosci w tabeli zostaty zaokrgglone. Suma poszczegélnych wartosci moze rozni¢ sie od podanych
wynikéw ogotem.

Rynki wschodzace odnotowaty wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym na poziomie
2,2%. Sprzedaz na rynkach rozwinietych spadta o 2,8%. Sprzedaz w ujeciu
organicznym w Europie Zachodniej spadta o 4,6% w stosunku do analogicznego
okresu roku ubiegtego. Natomiast w Europie Wschodniej odnotowali§my wzrost
sprzedazy o 10,8%. W regionie Afryki i Bliskiego Wschodu w | kw. 2020 r. sprzedaz
W ujeciu organicznym byta wyzsza 0 6,8%.

Spadek sprzedazy w ujeciu organicznym wystgpit w regionie Ameryki Pétnocnej (o
1,4%) i Ameryki tacinskiej (o 2%). W regionie Azji i Pacyfiku réwniez nastgpit spadek
— 0 5,7% w stosunku do analogicznego kwartatu ubiegtego roku.

Wyniki sprzedazy w podziale na regiony’

Afrykai
Bliski
Wschéd

Grupa
Kapitatowa
Henkel

Europa Europa
(min EUR) Zachodnia Wschodnia

Ameryka Ameryka Azjai
Pétnocna Lacinska Pacyfik

Przychody ze

sprzedazy? w

I kw. 2020 1500 758 349 1302 292 697 29 4927
Przychody ze

sprzedazy? w

| kw. 2019 1569 693 335 1266 320 754 32 4969
Zmiana w

stosunku do

I w. 2019 -4,4% 9,3% 4,4% 2,8% -8,5% -7,6% - -0,8%
W ujeciu

organicznym -4,6%  10,8% 6,8% -1,4% -2,0% -5,7% - -0,9%
Udziat w

sprzedazy

Grupy w 2020 r. 30% 15% 7% 26% 6% 14% 1% 100%
Udziat w

sprzedazy Grupy

w 2019r. 32% 14% 7% 25% 6% 15% 1% 100%

" Obliczone z doktadnoscig do 1 000 EUR. Wartosci w tabeli zostaty zaokrgglone. Suma poszczegélnych wartosci moze rozni¢ sie od podanych
wynikéw ogotem.
2 Wedtug siedziby spotki.
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Wyniki sprzedazy sektora Adhesive Technologies (kleje budowlane
i konsumenckie oraz kleje i technologie dla przemystu)

W I kw. 2020 r. sprzedaz w sektorze biznesowym Adhesive Technologies spadta w
ujeciu nominalnym o 4,3%, do 2,209 mid EUR z 2,309 mid EUR w analogicznym
okresie roku ubiegtego. W ujeciu organicznym (ij. po korekcie z tytutu réznic
kursowych oraz transakcji nabycia/zbycia) przychody byty nizsze o 4,1% ze wzgledu
na spadek wolumenu sprzedazy. Wptyw na wyniki sprzedazy w pierwszym kwartale
miato znaczne ostabienie produkcji przemystowej spowodowane przez pandemie
COVID-19. Negatywny wptyw réznic kursowych na wartos¢ sprzedazy wyniost -0,3%.
Transakcje nabycia/zbycia nie miaty wptywu na wyniki sprzedazy.

Wyniki sprzedazy sektora Adhesive Technologies'

(mld EUR) I kw. 2020
Przychody ze sprzedazy 2,209
Udziat w sprzedazy Grupy 45%
Zmiana w stosunku do roku ubiegtego -4,3%
Réznice kursowe -0,3%
Korekta z tytutu réznic kursowych -4,1%
Transakcje nabycia/zbycia 0,0%
W ujeciu organicznym -4,1%

W tym ceny sprzedazy 0,0%

W tym wielkos¢ sprzedazy -4,1%

" Obliczone z doktadnos$cig do 1 000 EUR. Wartosci w tabeli zostaty zaokrgglone. Suma poszczegdlnych wartosci moze réznic sie od podanych
wynikow ogoétem.

Na ksztattowanie sie sprzedazy w ujeciu organicznym w poszczegolnych sektorach
biznesowych wptyw miata w réznym stopniu pandemia COVID-19. Sprzedaz w
sektorze biznesowym Automotive & Metals (przemyst motoryzacyjny i wyroby z
metalu) byta znacznie nizsza niz w analogicznym okresie roku ubiegtego, gtéwnie z
powodu wstrzymania produkcji w branzy motoryzacyjnej. W sektorze biznesowym
Electronics & Industrials (przemyst elektroniczny i artykuty dla przemystu)
odnotowano znaczny spadek sprzedazy za sprawg przestojow produkcyjnych w
branzy lotniczej i sektorze general industry. Ogolny spadek sprzedazy w sektorze
biznesowym Craftsmen, Construction & Professional (produkty dla branzy
rzemiesiniczej, budowlanej i klientow profesjonalnych) zostat czesciowo
zniwelowany wynikami w branzy budowlanej. Sprzedaz w ujeciu organicznym
sektora biznesowego Packaging & Consumer Goods (opakowania i towary
konsumpcyjne) pozostata na niezmienionym poziomie.

Sektory biznesowe dziatajgce na rynkach wschodzacych odnotowaty ogolny
spadek sprzedazy w ujeciu organicznym. W regionach Ameryki Lacinskiej i
Afryki/Bliskiego Wschodu oraz na azjatyckich rynkach wschodzgcych (z wytgczeniem
Japonii) wyniki sprzedazy byly nizsze niz w analogicznym okresie roku ubiegtego.
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Pandemia COVID-19 miata szczegdlnie negatywny wptyw na naszg dziatalno$¢ w
Chinach i Indiach. Z kolei sprzedaz w regionie Europy Wschodniej znacznie wzrosta,
gtébwnie za sprawg sektoréw biznesowych Packaging & Consumer Goods
(opakowania i towary konsumpcyjne) oraz Craftsmen, Construction & Professional
(produkty dla branzy rzemiesiniczej, budowlane;j i klientéw profesjonalnych) w Rosji.

Na rynkach rozwinietych réwniez odnotowano spadek sprzedazy w ujeciu
organicznym. Pomimo wzrostu osiggnietego na rynkach rozwinietych regionu Azji i
Pacyfiku, w Ameryce Potnocnej i Europie Zachodniej zanotowano ujemng dynamike
sprzedazy w poréwnaniu z analogicznym okresem ubiegtego roku. Wynikato to
przede wszystkim ze spadku sprzedazy w sektorach biznesowych Automotive &
Metals (przemyst motoryzacyjny i wyroby z metalu) oraz Electronics & Industrials
(przemyst elektroniczny i artykuty dla przemystu). W Ameryce Pétnocnej spadek ten
zostat czesdciowo zniwelowany przez silny wzrost w sektorze biznesowym Packaging
& Consumer Goods (opakowania i towary konsumpcyjne) oraz bardzo dynamiczny
wzrost w sektorze biznesowym Craftsmen, Construction & Professional (produkty dla
branzy rzemies$lniczej, budowlane;j i klientéw profesjonalnych).

Wyniki sprzedazy sektora Beauty Care (kosmetyki)

W I kw. 2020 r. sektor Beauty Care (kosmetyki) osiggnat przychody ze sprzedazy
na poziomie 935 min EUR, co stanowi spadek w ujeciu nominalnym o 2,6% w
stosunku do analogicznego okresu roku ubiegtego (I kw. 2019 r.: 960 min EUR). W
ujeciu organicznym (ij. po korekcie z tytutu réznic kursowych oraz transakciji
nabycia/zbycia) przychody ze sprzedazy zmalaty o 3,9%, gtéwnie z powodu
mniejszych wolumendw. Negatywny wptyw réznic kursowych na warto$¢ sprzedazy
wyniost -0,9%. Wplyw transakcji nabycia/zbycia na poziom sprzedazy wyniést 2,3%.

Wyniki sprzedazy sektora Beauty Care (kosmetyki)'

(min EUR) I kw. 2020
Przychody ze sprzedazy 935
Udziat w sprzedazy Grupy 19%
Zmiana w stosunku do roku ubiegtego -2,6%
Réznice kursowe -0,9%
Korekta z tytutu réznic kursowych -1,7%
Transakcje nabycia/zbycia 2,3%
W ujeciu organicznym -3,9%

W tym ceny sprzedazy -1,0%

W tym wielkos¢ sprzedazy -2,9%

" Obliczone z doktadnos$cig do 1 000 EUR. Wartosci w tabeli zostaty zaokrgglone. Suma poszczegdlnych wartosci moze rézni¢ sie od podanych
wynikow ogoétem.
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Sprzedaz sektora Branded Consumer Goods (markowe towary konsumpcyjne)
pozostata na niezmienionym poziomie w porownaniu z tym samym okresem
ubiegtego roku. Szczegdlnie wysokie wyniki odnotowata grupa asortymentowa Body
Care, zwlaszcza marka Dial. W kategorii produktéw Hair Cosmetics, gdzie sprzedaz
ogotem nieznacznie spadta, grupa produktowa Hair Colorants osiggneta wysoki
wzrost organiczny. Natomiast w grupach produktowych Hair Care i Hair Styling
wystgpit spadek sprzedazy w stosunku do analogicznego okresu ubiegtego roku.

Pandemia COVID-19 wywarta istotny niekorzystny wptyw na linie biznesowg Hair
Salon (salony fryzjerskie). W pierwszym kwartale decyzja o zamknigciu salonéw
fryzjerskich podjeta przez rzady wielu panstw skutkowata dwucyfrowym spadkiem
sprzedazy.

Dekoniunktura spowodowana rozprzestrzenianiem sie pandemii COVID-19 byta
widoczna w wynikach poszczegdlnych regionéw. Dynamika wzrostu wynikéw
rynkéw wschodzacych byta nieznacznie ujemna. W poréwnaniu z analogicznym
okresem roku ubiegtego wyniki byly gorsze w Azji (z wytgczeniem Japonii), Ameryce
tacinskiej i w regionie Afryki/Bliskiego Wschodu. Natomiast region Europy
Wschodniej odnotowat mocny wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym dzieki bardzo
dobrym wynikom linii biznesowej Branded Consumer Goods (markowe wyroby
konsumpcyjne).

Na rynkach rozwinietych sprzedaz ogétem ulegta pogorszeniu. Wyniki odnotowane
w Europie Zachodniej i Ameryce Potnocnej byly nizsze rok do roku. Linia biznesowa
Branded Consumer Goods (markowe wyroby konsumpcyjne) w Ameryce Pétnocnej
wypracowata bardzo wysoki wzrost w kategorii produktéw Body Care, co jednak nie
zréwnowazyto w petni spadku odnotowanego przez Hair Salon w tym regionie. Na
rozwinietych rynkach Azji i Pacyfiku wyniki sprzedazy byty nieznacznie nizsze niz rok
wczesniej.
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Wyniki sprzedazy sektora Laundry & Home Care (srodki pioragce i
czystosci)

W pierwszym kwartale roku sprzedaz w sektorze biznesowym Laundry & Home Care
(Srodki piorgce i czystosci) wzrosta w ujeciu nominalnym o 5,3%, do 1,755 mid EUR
z 1,667 mld EUR w analogicznym kwartale ubiegtego roku. Bardzo wysoki
organiczny wzrost sprzedazy na poziomie 5,5% byt efektem wyzszych wolumendw
sprzedazy. Negatywny wptyw réznic kursowych na warto$¢ sprzedazy wyniést -0,2%.
Transakcje nabycia/zbycia miaty neutralny wptyw na wyniki sprzedazy.

Wyniki sprzedazy sektora Laundry & Home Care (srodki
piorace i czystosci)'

(mld EUR) I kw. 2020
Przychody ze sprzedazy 1,755
Udziat w sprzedazy Grupy 36%
Zmiana w stosunku do roku ubiegtego 5,3%
Réznice kursowe -0,2%
Korekta z tytutu réznic kursowych 5,5%
Transakcje nabycia/zbycia 0,0%
W ujeciu organicznym 5,5%

W tym ceny sprzedazy -2,3%

W tym wielkos¢ sprzedazy 7,8%

" Obliczone z doktadnos$cig do 1 000 EUR. Wartosci w tabeli zostaty zaokrgglone. Suma poszczegdlnych wartosci moze réznic sie od podanych
wynikow ogoétem.

W sektorze biznesowym Laundry Care ($rodki piorgce) odnotowano wysoki wzrost
sprzedazy w ujeciu organicznym, gtéwnie dzieki wynikom flagowej marki Persil,
ktora osiggneta dwucyfrowy wzrost sprzedazy m.in. w wyniku wdrozenia programu
innowacji. Nasza najwieksza marka na rynku pétnocnoamerykanskim all rowniez
wypracowata bardzo dobre wyniki. Wzrost organiczny w sektorze Home Care (srodki
czystosci) byt dwucyfrowy, gtéwnie dzieki dwucyfrowym wzrostom w liniach
produktowych Pril, Bref i Somat.

Gtéwnym motorem bardzo silnego wzrostu sprzedazy tego sektora biznesowego w
ujeciu organicznym byty rynki wschodzace, ktdre osiggnety kilkunastoprocentowy
wzrost w ujeciu organicznym. Dwucyfrowy wzrost sprzedazy Henkel osiggnat réwniez
w regionie Afryki/Bliskiego Wschodu, w Azji (z wytaczeniem Japonii) oraz w Europie
Wschodniej. W Ameryce tacinskiej odnotowano bardzo wysoki wzrost sprzedazy.

Dynamika wzrostu sprzedazy w ujeciu organicznym na rynkach rozwinietych byta
dodatnia. Sprzedaz nieznacznie spadta w regionie Europy Zachodniej, natomiast
wzrosta w regionie Ameryki Potnocnej, szczegdlnie w USA, ktore sg waznym rynkiem
z punktu widzenia Henkel. Wzrost na rozwinietych rynkach Azji i Pacyfiku osiggnat
poziom dwucyfrowy.
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Sytuacja majatkowa i finansowa Grupy

W analizowanym okresie nie wystgpity istotne zmiany w aktywach netto i sytuaciji
finansowej Grupy w poréwnaniu do stanu na 31 grudnia 2019 r.

Perspektywy

W dniu 7 kwietnia 2020 r. Zarzad Henkel AG & Co. KGaA zdecydowat, ze prognoza
na rok obrotowy 2020 opublikowana w raporcie rocznym za 2019 r. nie moze zostac
podtrzymana. Poniewaz dynamiczny rozwoj pandemii COVID-19 wptywa na
gospodarke swiatowg, nie jest obecnie mozliwa wiarygodna i realistyczna ocena
przysztych wynikéw dziatalnosci Henkel.

Niezwtocznie po przeprowadzeniu wystarczajgco wiarygodnej oceny wynikow
dziatalnosci w 2020 r. Henkel opublikuje odpowiednig prognoze.

O firmie Henkel

Henkel jest firmg globalng, o zréwnowazonej i réznorodnej ofercie produktéw i ustug. Dzieki wiodgcym
markom, innowacjom i technologiom spétka zajmuje czotowe pozycje rynkowe zaréwno w sektorze
przemystowym jak i dobr konsumpcyjnych. Henkel Adhesive Technologies (dziat klejow budowlanych i
konsumenckich oraz technologii dla przemystu) jest $wiatowym liderem rynku klejéw. Dziaty Laundry &
Home Care (Srodkéw piorgcych i czystosci) oraz Beauty Care (kosmetykdéw) zajmujg wiodace pozycije
na wielu rynkach $wiata i w wielu grupach asortymentowych. Firma, zatozona w 1876, dziata i odnosi
sukcesy od ponad 140 lat. W 2019 Henkel odnotowat przychody ze sprzedazy na poziomie okoto 20
mld oraz skorygowany zysk operacyjny na poziomie 3,2 mld euro. Firma zatrudnia na catym Swiecie
ponad 52 tysigce pracownikéw, tworzacych zaangazowany i zréznicowany zespdt, o silnej kulturze
korporacyjnej, wspolnym systemie wartosci i dgzeniu do kreowania trwatej warto$ci. Jako uznany lider
zrownowazonego rozwoju Henkel zajmuje czotowe miejsca w wielu miedzynarodowych indeksach i
rankingach. Akcje uprzywilejowane spétki wchodzg w skfad niemieckiego indeksu gietdowego DAX.
Wiecej informacji na www.henkel.com oraz www.henkel.pl

Niniejszy dokument zawiera stwierdzenia dotyczace przysztosci sformutowane na podstawie aktualnych
zatozen i szacunkéw zarzadu Henkel AG & Co. KGaA. Stwierdzenia odnoszace sie do przysztosci
charakteryzujg sie uzyciem stow takich, jak ,oczekiwac”, ,zamierzaé¢”, ,planowac”, ,przewidywac”,
Luwazac", ,szacowac" i podobnych wyrazen. Stwierdzen dotyczacych przyszitosci nie nalezy traktowac
jako gwarancji, ze okreslone zatozenia czy oczekiwania okazg sie trafne. Faktyczne przyszie wyniki
spotki Henkel AG & Co. KGaA i jej podmiotéw powigzanych uzaleznione sg od szeregu czynnikow
ryzyka i niepewnosci, w zwigzku z czym mogg one istotnie odbiega¢ od wynikéw wskazanych w
stwierdzeniach dotyczacych przysztosci. Na wiele z tych czynnikow, np. przysztg sytuacje gospodarczg
czy dziatania konkurencji i innych uczestnikéw rynku, Henkel nie ma wptywu, a ich doktadne
przewidzenie nie jest mozliwe. Henkel nie zamierza ani nie podejmuje sie aktualizowaé stwierdzen
dotyczacych przysztosci.

Niniejszy dokument zawiera niezdefiniowane wyraznie w obowigzujgcych zasadach sprawozdawczosci
finansowej dodatkowe wskazniki finansowe, ktére stanowig lub mogg stanowi¢ Alternatywne Pomiary
Wynikéw (niebedace wskaznikami przewidzianymi w ogdlnie przyjetych zasadach rachunkowosci).
Takie dodatkowe wskazniki finansowe nie powinny byé analizowane w oderwaniu od wskaznikéw
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prezentujgcych aktywa netto, sytuacje finansowg lub wyniki dziatalnosci Henkel, ktére zostaty
przedstawione zgodnie z obowigzujgcymi zasadami sprawozdawczosci finansowej w skonsolidowanym
sprawozdaniu finansowym spétki, ani traktowane jako alternatywa dla tych wskaznikow. Podobnie
nazwane Alternatywne Pomiary Wynikdw podawane lub opisywane przez inne spétki mogg byc¢
obliczane w inny sposéb.

Niniejszy dokument ma charakter wytgcznie informacyjny i nie stanowi porady inwestycyjnej ani oferty
sprzedazy lub zaproszenia do sktadania ofert nabycia jakichkolwiek papieréw wartosciowych.

Kontakt dla prasy:

Dorota Strosznajder Magdalena Bryksa-Szymanczak
Henkel Polska Sp. z o.0. Solski Communications

tel: (022) 565 66 65 tel: (022) 242 86 37
dorota.strosznajder@henkel.com mszymanczak@solskipr.pl
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