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Januar — mart

Fokus na zdravlju i bezbednosti zaposlenih tokom pandemije COVID-19

Henkel objavio snazne rezultate prodaje u prvom tromesecju u vrio
izazovnim trziSnim uslovima

= Uticaj pandemije COVID-19 na prodaju Grupe:
nominalni pad od -0,8%, organski od -0,9%

= Prodaja u sektoru Adhezivi Tehnologije drasti¢no opala u nepovoljnoj
industrijskoj poslovnoj klimi: nominalni pad od -4,3%, organski od -4,1%

= Prodaja u sektoru Beauty Care bila je niza zbog izuzetno negativnih uslova
za poslovanje frizerskih salona: nominalni pad od -2,6%, organski od -3,9%

= Sektor Deterdzenti i kuéna hemija zabelezio je veoma snazno povecanje
prodaje: nominalni rast od 5,3%, organski od 5,5%

= Razli¢it razvoj prodaje u regionu: trzista u razvoju u porastu od 2,2%,
zrela trzista u padu od -2,8%

Diseldorf, 11. maj 2020. godine — Na Henkelove poslovne rezultate u prvom kvartalu
fiskalne 2020. uticala je pandemija virusa COVID-19. Prodaja Grupe opala je
nominalno za -0,8%, na 4,9 milijardi evra. Uprkos uticaju pandemije COVID-19,
organska prodaja je bila samo malo ispod nivoa od prosle godine, sa smanjenjem od
-0,9%.

,1renutno se suoCavamo s vrlo izazovnom situacijom. Pandemija virusa COVID-19
utiCe na sve oblasti Zivota i takode je vrlo snazno pogodila globalnu ekonomiju. Uprkos
tome, ukupno gledano postigli smo snazne rezultate u prvom kvartalu. U ovoj krizi,
zdravlje i bezbednost nasih zaposlenih, kupaca i poslovnih partnera su najvazniji
prioritet za nas. Uveli smo opsezan skup zastitnih mera ve¢ u ranoj fazi. U isto vreme,
uradili smo sve $to je bilo moguée kako bismo nastavili s nasim poslovnim
aktivnostima, uprkos ovim tesSkim okolnostima i nastavili da sluzimo nasim kupcima.
Takode smo pokrenuli globalni program solidarnosti donacijama proizvoda i
finansijskom podrskom. | kona¢no, u prvom kvartalu smo zapoceli sprovodenje naseg
novog stratedkog okvira,“ rekao je izvrsni direktor Henkela, Karsten Knobel.
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Henkel je ostvario snazne rezultate u prodaji u izazovnim trziSnim uslovima u prvom
kvartalu. Adhezivi Tehnologije bili su pogodeni prvenstveno znafajnim padom
potraznje u automobilskoj industriji. Prodaja sektora Beauty Care je takode opala u
poredenju s proSlom godinom. Poslovanje frizerskih salona je znacajno umanjeno
zbog zatvaranja salona koje je sprovedeno u mnogim zemljama. Za razliku od toga,
organski rast prodaje kod brendova robe Siroke potroSnje bio je sliCan istom kvartalu
iz proSle godine. Zahvaljujuci velikoj potraznji za deterdZente za ves i proizvode za
CiSCenje domacinstva, sektor Deterdzenti i kuéna hemija imao je vrlo snazan
organski porast prodaje.

,DOK se kriza odvija, nastavi¢éemo da se prilagodavamo i odgovaramo brzo i fleksibilno
na promene na naSim trzistima. Ubeden sam da, uz pomo¢ naseg posvecenog,
globalnog tima, nasSeg strateSkog okvira koji se fokusira na svrsishodan rast, i naSeg
snaznog bilansa, jesmo u poziciji da se izborimo s ovom teSkom situacijom i da ¢emo
iz krize izaci jo$ snazniji,“ dodao je Knobel.

Rezultati prodaje Grupe

Prodaja na nivou Grupe opala je nominalno za -0,8 odsto u prvom kvartalu 2020.
godine, sa 4.969 milijardi evra iz prvog kvartala 2019. na 4.927 milijarde evra.
Organski (tj. sa korekcijama zbog kursa i akvizicija/divesticija), prodaja je opala -
0,9 odsto. Na nivou grupe, pad je bio uzrokovan cenama, dok su se promene u
cenama i obimu po poslovnim jedinicama razlikovale. Akvizicije i divesticije €inile su
povecanje od 0,4% u prodaji. Uticaj kursa stranih valuta smanjio je prodaju za -
0,4 odsto.

Ucinak poslovnih sektora

U prvom kvartalu 2020. godine prodaja u poslovnoj jedinici Adhezivi Tehnologije opala
je nominalno za -4,3 odsto, sa 2.309 milijardi evra iz istog kvartala prethodne godine,
na 2.209 milijardi evra. Organski (tj. sa korekcijama zbog kursa i akvizicija/divesticija),
prodaja je opala -4,1 odsto, zbog obima prodaje. UCinak u prvom kvartalu bio je
karakterisan znac€ajnim smanjenjem industrijske proizvodnje zbog pandemije COVID-
19. Uticaji kursa stranih valuta smanijili su prodaju za -0,3 odsto. Akvizicije/divesticije
nisu uticale na rezultate prodaje. Poslovna jedinica Beauty Care imala je prodaju od
935 miliona evra u prvom kvartalu 2020. godine, Sto predstavlja nominalno smanjenje
od -2,6 odsto u odnosu na isti kvartal prethodne godine (prvi kvartal 2019. godine: 960
miliona evra). Organski (1j. sa korekcijama zbog kursa i akvizicija/divesticija), prodaja
je opala -3,9 odsto. Ovo smanjenje je prvestveno uzrokovano obimom prodaje. Uticaj
kursa stranih valuta umanjio je prodaju za -0,9 odsto. Akvizicije/divesticije doprinele
su 2,3 odsto rezultatima prodaje. Prodaja u poslovnoj jedinici DeterdZenti i kuéna
hemija porasla je nominalno 5,3% u prvom kvartalu 2020. godine, sa 1.667 milijardi
evra iz istog kvartala prethodne godine na 1.755 milijardi evra. Vrlo snazan organski
rast prodaje od 5,5 odsto rezultat je obima prodaje. Uticaji kursa stranih valuta uticali
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su na prodaju, smanjivsi je -0,2 odsto. Akvizicije/divesticije imale su neutralan ukupni
efekat na rezultate prodaje.

Neto sredstva i finansijska pozicija Grupe

Nije bilo znacajnih promena u neto sredstvima i finansijskoj poziciji Grupe u periodu
koji je posmatran, u odnosu na 31. decembar 2019.

Prognoza

Datuma 7. aprila 2020. Upravni odbor kompanije Henkel AG & Co. KGaA odlucio je
da prognoza za fiskalnu 2020. objavljena u godiSnjem izvestaju za 2019. vide ne
moze da ostane na snazi. S obzirom na dinamiéni uticaj pandemije COVID-19 na
svetsku ekonomiju, pouzdana i realna evaluacija buduéih poslovnih u¢inaka Henkela
nije moguca trenutno.

Cim bude moguée da se napravi dovoljno pouzdana evaluaciju buduéih poslovnih
uCinaka u 2020. godini, Henkel ¢e objaviti svoju prognozu.

O Henkelu

Henkel posluje Sirom sveta sa uravnotezenim i raznovrsnim portfoliom. Kompanija zauzima vodece
pozicije sa svoja tri poslovna sektora u oblastima industrijskog trzista, kao i proizvoda Siroke potro$nje,
zahvaljujuéi jakim brendovima, inovacijama i tehnologijama. Henkelov sektor Adhezivi Technologije je
svetski lider na trziStu lepkova — u svim industrijskim segmentima u svetu. Sa sektorima Deterdzenti i
ku¢na hemija i Beauty Care, Henkel zauzima vodece pozicije na mnogim trzistima i kategorijama
Sirom sveta. Osnovan 1876. godine, Henkel iza sebe ima vise od 140 godina uspesnog poslovanja. U
2019. godini, kompanija Henkel ostvarila je prodaju vecu od 20 milijardi evra i operativni profit veéi od
3,2 milijarde evra. Henkel zapo$ljava viSe od 52.000 ljudi Sirom sveta — predan i veoma raznovrstan
tim, ujedinjen snaznom korporativhom kulturom, zajedni¢kim ciljem da ostvari odrzivi standard, kao i
zajednickim vrednostima. Kao priznati lider u odrzivosti, Henkel se nalazi na najviSim pozicijama
mnogih medunarodnih indeksa i lista. Henkelove prioritetne akcije izlistane su u nemackom indeksu
DAX. Za viSe informacija, posetite www.henkel.com

Ovaj dokument sadrzi izjave koje se odnose na buduce poslovanje, finansijske rezultate i druge
dogadaije ili okolnosti u buduénosti koje su vazne za Henkelu koje se mogu smatrati izjavama koje se
odnose na buduénost. Izjave koje se odnose na buduénost se odlikuju re€ima poput ,,oCekivati®,
L,nameravati“, ,planirati, ,predvidati, ,procenijivati“, i sli€nim terminima. Ove informacije sadrze izjave
koje se odnose na buduénost zasnovane na trenutnim procenama i predvidanjma rukovodstva
komanije Henkel AG & Co. KGaA. Takvim izjavama se na bilo koji nacin ne garantuje da ¢e se takva
oCekivanja ostvariti. Buduci u€inci i rezultati koje ¢e Henkel AG & Co. KGaA i njegova povezana
drustva stvarno ostvariti zavisi od viSe rizika i neizvesnosti, i stoga se mogu razlikovati materijalno od
izjava koje se odnose na buduc¢nost. Mnogi od ovih faktora su van Henkelove kontrole i ne mogu se
precizno predvideti, poput buduéeg privrednog ambijenta i radnji konkurenata i drugih uesnika
trzista.. Henkel ne planira niti se obavezuje da aZurira bilo koju izjavu koja se odnosi na buduénost.

Ovaj dokument uklju¢uje dodatne finansijske mere koje nisu jasno definisane u primenjivom okviru
finansijskog izvestavanja, i koje su ili mogu biti alternative merama ucinaka. Ove dodatne finansijske
mere ne bi trebalo posmatrati izolovane ili kao alternative merama Henkelove neto imovine i
finansijskih pozicija ili rezultata poslovanja kao to su prikazani u skladu sa primenjivim okvirom
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finansijskog izveStavanja u svojim konsolidovanim finansijskim izvestajima. Druge kompanije koje
izveStavaju ili opisuju sli¢no naslovljene alternativnhe mere u€inaka bi mogle da ih radunaju drugadije.

Ovaj dokument je izdat iskljucivo u svrhe obavestenja i nije namenjen da sluzi kao savet za ulaganije ili
ponuda za prodaju, ili potrazivanje ponude za kupovinu bilo kojih hartija od vrednosti.

Kontakt Jelena Sarenac Jelena Stojanovié
Telefon +381 11 207 22 09 +381 11 207 21 86
E-mail jelena.sarenac@henkel.com jelena.stojanovic@henkel.com

Saopstenje o prvom kvartalu 2020. godine, dodatne informacije i materijale za
preuzimanje, kao i link za prenos konferencijskog poziva mogu se pronadi na:

www.henkel.com/press

www.henkel.com/ir
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