Dobre wyniki pomimo utrzymujacych sie trudnych warunkéw rynkowych spowodowanych pandemig
CoVID-19

Henkel notuje wysoki wzrost przychoddéw ze sprzedazy w ujeciu
organicznym w Il kw. 2020 r.

=  Wozrost przychodéw ze sprzedazy Grupy Henkel o 3,9% w ujeciu organicznym do okoto 5 mid
EUR; spadek o 1,5%w ujeciu nominalnym

= Wszystkie sektory biznesowe notujg dodatnie wyniki:

— Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie dla
przemystu) — wzrost przychoddéw ze sprzedazy o 1,3% w ujeciu organicznym; spadek o 4,8% w
ujeciu nominalnym

— Beauty Care (kosmetyki) — wysoki wzrost przychodéw ze sprzedazy: 4,3% w ujeciu
organicznym i 3,0% w ujeciu nominalnym

— Laundry & Home Care (Srodki piorace i czystosci) — istotny wzrost przychodéw ze sprzedazy: o
7,7% w ujeciu organicznym i 0,7% w ujeciu nominalnym

= Przychody ze sprzedazy w poszczegdlnych regionach ksztattowaty sie w sposéb zréznicowany:
rynki wschodzace — wzrost o 8,8%, rynki rozwiniete — wzrost 0 0,6%

= Nowe prognozy wynikow za rok obrotowy 2020 przedstawione zostaty w pazdzierniku

W 1l kw. 2020 r. firma Henkel odnotowata wysoki wzrost sprzedazy na poziomie 3,9% w ujeciu
organicznym, pomimo utrzymujgcych sie trudnych warunkdéw prowadzenia dziatalnosci gospodarczej
spowodowanych pandemig COVID-19. Przychody ze sprzedazy wyniosty okoto 5 mld EUR i
zmniejszyty sie w ujeciu nominalnym o 1,5%. Na poczatku pazdziernika Henkel opublikowat wstepne
dane dotyczace wynikéw sprzedazy w trzecim kwartale i przedstawit nowa prognoze wynikéw za rok
obrotowy 2020.

- Globalny kryzys spowodowany pandemiqg koronawirusa ma nadal decydujgcy wptyw na sytuacje
rynkowgq. Niemniej jednak w trzecim kwartale Henkel osiggngt dobre wyniki, do czego przyczynity sie
wszystkie trzy sektory biznesowe. Wyniki te potwierdzajq, ze Henkel posiada solidny,
zdywersyfikowany portfel popularnych marek i innowacyjnych technologii oferowanych klientom z
branzy dobr przemystowych i konsumenckich. Henkel odnotowuje rowniez korzysci dzieki
dodatkowym inwestycjom w projekty marketingowe i innowacyjne oraz w rozwdj cyfryzacji. Ponadto
w trzecim kwartale znacznie zwiekszylismy sprzedaz internetowq — tgczny udziat tego kanatu
sprzedazy przekroczyt 15% - powiedziat Carsten Knobel, prezes zarzadu Henkel. Dobre wyniki w
trzecim kwartale wynikajq rowniez czesciowo z efektu odbicia sprzedaZy po gwattownym spadku,
jaki miat miejsce w drugim kwartale, kiedy to negatywny wptyw pandemii COVID-19 byt szczegdlnie
odczuwalny. Ale przede wszystkim jest to rezultat pracy silnego globalnego zespotu, ktéry w tych
bezprecedensowych okolicznosciach i trudnym dla nas wszystkich okresie wykazuje ogromne
zaangazowanie w zapewnienie dtugofalowego sukcesu firmy.

W trzecim kwartale Henkel osiggnat dobre wyniki dziatajgc w trudnym otoczeniu ekonomicznym.
Sektor biznesowy Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie
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dla przemystu) odnotowat wzrost popytu we wszystkich obszarach dziatalnosci w poréwnaniu z
drugim kwartatem oraz dodatni wzrost sprzedazy ogétem w ujeciu organicznym w poréwnaniu z
analogicznym kwartatem roku ubiegtego. W sektorze Beauty Care (kosmetyki) segment produktow
profesjonalnych dla salonéw fryzjerskich réwniez poprawit wyniki w poréwnaniu z drugim
kwartatem. Odnotowat jednak nieznaczny spadek sprzedazy w ujeciu organicznym w poréwnaniu do
analogicznego okresu roku ubiegtego. W segmencie detalicznym natomiast nastgpit bardzo wysoki
wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym w poréwnaniu z Il kw. 2019 r. Dzieki temu, ze popyt na
srodki piorgce i czystosci utrzymat sie na wysokim poziomie oraz dzieki odbiciu sprzedazy po
spowolnieniu, jakie miato miejsce w drugim kwartale, sektor biznesowy Laundry & Home Care
($rodki piorgce i czystos$ci) odnotowat znaczny wzrost przychodéw ze sprzedazy w ujeciu
organicznym i z powodzeniem sie rozwijat.

- W czasie kryzysu spowodowanego pandemiq koronawirusa szybko i elastycznie dostosowalismy sie
do zachodzgcych zmian, kontynuujgc jednoczesnie intensywne dziatania zorientowane na
ukierunkowany rozwdj, ktory to strategiczny kierunek obralismy w marcu biezgcego roku.
PrzygotowaliSmy nowe prognozy rocznych wynikow, ktdre przedstawiajq nasze przewidywania
dotyczqgce sytuacji Henkla do korica roku. Chociaz zaktadamy, ze w czwartym kwartale bedziemy
nadal odczuwac negatywne skutki pandemii, nie spodziewamy sie, aby w regionach istotnych z
punktu widzenia dziatalnosci firmy doszto do powtdrnego zamrozenia gospodarki na duZq skale,
jakiego bylismy swiadkami w drugim kwartale. Jestesmy przekonani, Ze dzieki koncentracji na
ukierunkowanym rozwoju wyjedziemy z kryzysu silniejsi - dodat Carsten Knobel.

Wyniki sprzedazy Grupy Henkel

W 11l kwartale 2020 r. Grupa Henkel odnotowata spadek przychodéw ze sprzedazy w ujeciu
nominalnym o 1,5%, do poziomu 4,999 mld EUR. W ujeciu organicznym (tj. po korekcie o wptyw
réznic kursowych oraz transakcji nabycia/zbycia) sprzedaz wzrosta o 3,9%.

Na poziomie Grupy wptyw na ten wzrost miata wielkosé sprzedazy, przy czym ceny i wolumeny
ksztattowaty sie odmiennie w poszczegdlnych segmentach dziatalnosci. Wzrost przychodéw
wygenerowany przez transakcje nabycia/zbycia wynidst 0,1%. Na skutek niekorzystnych zmian
kurséw walut przychody ze sprzedazy ulegty obnizeniu o 5.5%.

W pierwszych dziewieciu miesigcach 2020 r. przychody ze sprzedazy w ujeciu nominalnym spadty o
4,5%, do 14,485 mld EUR. W ujeciu organicznym Henkel odnotowat spadek sprzedazy o 2,1%,
gtéwnie w zwigzku ze zmniejszeniem wolumenu sprzedazy. W ciggu pierwszych dziewieciu miesiecy
biezgcego roku wptyw niekorzystnych tendencji w zakresie cen byt niewielki. Na wyniki dziatalnosci
Henkla negatywny wptyw miata, zwtaszcza w pierwszych szesciu miesigcach roku, pandemia COVID-
19, ktorej efekt byt szczegdlnie odczuwalny w wypadku dwdch segmentéw: klejéw i technologii dla
odbiorcéw przemystowych i kosmetykéw profesjonalnych dla salonéw fryzjerskich. Najwiekszy
spadek popytu miat miejsce w drugim kwartale, natomiast w trzecim kwartale Henkel odnotowat
znaczng poprawe wynikow.
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Wyniki sprzedazy 1

w min EUR 11l kw. 2020 . 1-1X2020 F.
Przychody ze sprzedaiy
Zmiana w stosunku do roku ubiegtego sk E——
o -1,5% -4,5%
Roznice kursowe -5,5% -2,6%
Korekta z tytutu réznic kursowych 4,0% -1,9%
Transakcje przejecia/zbycia 0,1% 0,2%
- . 3,9% -2,1%
W ujeciu organicznym
W tym ceny 0,4% -0,2%
W tym wolumen 3,5% -1,9%

1 Wartosci w tabeli zostaty zaokraglone. Suma poszczegdlnych wartosci moze réznic sie od podanych wynikéw ogdtem.

Na rynkach wschodzacych w trzecim kwartale dynamika przychoddw ze sprzedazy w ujeciu
organicznym byta wysoka, na poziomie 8,8%. Przychody ze sprzedazy w ujeciu organicznym na
rynkach rozwinietych wzrosty o 0,6%. W Europie Zachodniej Henkel odnotowat spadek sprzedazy o
1,2% w ujeciu organicznym w stosunku do analogicznego okresu roku ubiegtego, natomiast w
Europie Wschodniej odnotowat wzrost 0 10,4%. W Afryce i na Bliskim Wschodzie w 11l kw. 2020 r.
sprzedaz w ujeciu organicznym wzrosta o 13,9%. Przychody ze sprzedazy w ujeciu organicznym w
Ameryce Pdtnocnej zwiekszyty sie 0 2,9%, a w regionie Ameryki tacinskiej o 13,8%. Przychody ze
sprzedazy w ujeciu organicznym w regionie Azji i Pacyfiku wzrosty 0 1,2%.

Przychody ze sprzedazy w podziale na regiony:

Afrvkal/
Y2/

c c \ ) .
Europa Europa Ameryka——Ameryka Ajart

Zachodnia Wschodnia Biski Pin. tacifiska Pacyfik Corporate Grupa
w min EUR Wschéd Henkel
Przychody ze
sprzedazy?
ViI - 1X 2020 1472 796 301 1354 273 777 26 4999
Przychody ze sprzedazy?
VIl -1X 2019 1485 815 325 1328 299 796 30 5077
Zmiana w stosunku do
roku ubiegtego -0,9% -2,3% -7,2% 1,9% -8,6% -2,4% - -1,5%
W ujeciu organicznym -1,2% 10,4% 13,9% 2,9% 13,8% 1,2% - 3,9%
Udziat w T
przychodach ze
sprzedazy
Grupy 2020 29% 16% 6% 27% 5% 16% 1% 100%
Udziat w
przychodach ze
sprzedazy
Grupy 2019 29% 16% 6% 26% 6% 16% 1% 100%

1 Wartosci w tabeli zostaty zaokraglone. Suma poszczegdlnych wartosci moze réznic sie od podanych wynikéw ogdtem.

2 Wedtug lokalizacji spofki.
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W okresie pierwszych dziewieciu miesiecy 2020 r. na rynkach wschodzgcych odnotowano wzrost
sprzedazy w ujeciu organicznym o 1,3%, natomiast dynamika sprzedazy na rynkach rozwinietych
byta ujemna i wyniosta -4,4%.

Przychody ze sprzedazy w podziale na regiony:

Afrvkal/
Y2/

Europa Europa Ameryka Ameryka Azjai

Zachodnia Wschodnia Bliski Pin. taciriska Pacyfik Corporate Grupa
w min EUR Wschdd Henkel
Przychody ze
sprzedazy?
1-1X 2020 4322 2 240 956 3917 792 2177 81 14485
Przychody ze sprzedazy?
1-1X2019 4583 2273 976 3951 970 2321 92 15167
Zmiana w stosunku do
roku ubiegtego -5,7% -1,4% -2,0% -0,9% -18,4% -6,2% - -4,5%
W ujeciu organicznym -5,8% 5,8% 7,4% -3,2% -3,7% -3,8% - -2,1%
Udziat w
przychodach ze
sprzedazy 100%
Grupy 2020 30% 15% 7% 27% 5% 15% 1%
Udziat w
przychodach ze
sprzedazy
Grupy 2019 30% 15% 7% 26% 6% 15% 1% 100%

1 Wartosci w tabeli zostaty zaokraglone. Suma poszczegdinych wartosci moze réznic¢ sie od podanych wynikéw ogdtem.

2 Wedtug lokalizacji spofki.

Wyniki sprzedazy sektora biznesowego Adhesive Technologies
(kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie dla
przemystu)

Przychody ze sprzedazy osiggniete przez sektor biznesowy Adhesive Technologies (kleje budowlane i
konsumenckie oraz kleje i technologie dla przemystu) spadty w Il kw. 2020 r. o0 4,8% w ujeciu
nominalnym do 2,280 mid EUR. W ujeciu organicznym (tj. po korekcie o wptyw réznic kursowych
oraz transakcji przejecia/zbycia) przychody ze sprzedazy wzrosty o 1,3%. Zaréwno wielko$¢, jak i
wartos$¢ sprzedazy ksztattowaty sie korzystnie. Negatywny wptyw réznic kursowych na wartos¢
sprzedazy wyniost -5,5%, a transakcji nabycia/zbycia —

-0,6%.

W okresie pierwszych dziewieciu miesiecy 2020 r. sektor biznesowy Adhesive Technologies (kleje
budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie dla przemystu) odnotowat spadek przychodéw
ze sprzedazy 0 9,7% w ujeciu nominalnym do 6,433 mld EUR. Przychody ze sprzedazy w ujeciu
organicznym spadty o 6,8% ze wzgledu na nizszy wolumen sprzedazy. Pandemia COVID-19 miata
istotny negatywny wptyw na wyniki odnotowane w pierwszym oraz — szczegélnie —w drugim
kwartale biezgcego roku. W trzecim kwartale dziatalnos¢ Henkel pozostawata pod negatywnym
wptywem spadku produkcji w sektorach przemystowym i motoryzacyjnym. Jednak w poréwnaniu z
drugim kwartatem odnotowano ozywienie popytu we wszystkich obszarach dziatalnosci.
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Wyniki sprzedazy sektora Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz
kleje i technologie dla przemystu):

w min EUR 1l kw. 2020 r. 1-1X 2020 r.
Przychody ze sprzedaizy
Udziat w przychodach ze sprzedazy Grupy - 2280 6433
0, 0,
Zmiana w stosunku do roku ubiegtego HEss S
-4,8% -9,7%
Rdznice kursowe
Korekta z tytutu réznic kursowych : -5,5% -2,6%
Transakcje przejecia/zbycia 1 0,7% -7,1%
. . -0,6% -0,3%
W ujeciu organicznym
W tym cena 1,0% 0,4%
W tym wolumen 0,3% -7,2%

1 Wartosci w tabeli zostaty zaokraglone. Suma poszczegdlnych wartosci moze réznic sie od podanych wynikéw ogdtem.

W trzecim kwartale w poszczegdlnych obszarach biznesowych sektora Adhesive Technologies (kleje
budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie dla przemystu) odnotowano zréznicowane
wyniki. Dynamika sprzedazy w ujeciu organicznym w obszarze Automotive & Metals (przemyst
motoryzacyjny i wyroby z metalu) ksztattowata sie ponizej poziomu z ubiegtego roku. Po znacznym
spadku w pierwszej potowie roku, w trzecim kwartale odnotowana zostata istotna poprawa
sprzedazy w tym obszarze biznesowym.

W wypadku Electronics & Industrials (przemyst elektroniczny i artykuty dla przemystu) pandemia
COVID-19 miata szczegdlnie negatywny wptyw na obszar artykutéw dla przemystu, ktéry zanotowat
spadek sprzedazy. Z kolei w obszarze przemystu elektronicznego odnotowano wzrost sprzedazy. W
obszarze biznesowym Packaging & Consumer Goods (opakowania i towary konsumpcyjne)
dynamika przychoddéw ze sprzedazy w ujeciu organicznym byta wysoka dzieki istotnemu wzrostowi
sprzedazy w obszarze towaréw konsumpcyjnych oraz bardzo wysokiemu wzrostowi w obszarze
opakowan. W obszarze biznesowym Craftsmen, Construction & Professional (produkty dla branzy
rzemieslniczej, budowlanej i klientéw profesjonalnych) odnotowano bardzo duzy wzrost sprzedazy,
gtéwnie w wyniku dwucyfrowego wzrostu w obszarze produktdw dla branzy rzemiesinicze;j i
klientéow profesjonalnych oraz bardzo wysokiego wzrostu sprzedazy w branzy budowlanej, co byto
czesciowo wynikiem pozytywnego efektu odbicia sprzedazy po stabszym drugim kwartale.

Sektor biznesowy Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie
dla przemystu) odnotowat bardzo dobry wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym na rynkach
wschodzgacych. Znaczny wzrost sprzedazy odnotowano w Ameryce tacinskiej i Europie Wschodniej
(dwucyfrowa dynamika sprzedazy) oraz w Afryce i na Bliskim Wschodzie. Na wzrost ten ztozyta sie
gtéwnie dziatalnos$¢ obszaréw Packaging & Consumer Goods (opakowania i towary konsumpcyjne)
oraz Craftsmen, Construction & Professional (produkty dla branzy rzemieslniczej, budowlane;j i
klientdw profesjonalnych). W Azji (z wytgczeniem Japonii) wyniki sprzedazy utrzymywaty sie na
stabilnym poziomie. Bardzo wysoka dynamika sprzedazy w Chinach nie byta w stanie zréwnowazy¢
spadkéw odnotowanych w innych krajach azjatyckich.

Na rynkach rozwinietych wyniki sprzedazy w ujeciu organicznym byty zasadniczo gorsze niz w roku
ubiegtym. Nizsza sprzedaz byta szczegdlnie widoczna w obszarach Automotive & Metals (przemyst
motoryzacyjny i wyroby z metalu) i Electronics & Industrials (przemyst elektroniczny i artykuty dla
przemystu) w Europie Zachodniej. Znaczny wzrost sprzedazy w obszarze Craftsmen, Construction &
Professional (produkty dla branzy rzemieslniczej, budowlanej i klientéw profesjonalnych) jedynie
czesciowo skompensowat ten spadek.
W Ameryce Pétnocnej réwniez odnotowano zmniejszenie popytu w obszarach Automotive & Metals
Strona 5/12



(przemyst motoryzacyjny i wyroby z metalu) i Electronics & Industrials (przemyst elektroniczny i
artykuty dla przemystu). Natomiast w sektorze Packaging & Consumer Goods (opakowania i towary
konsumpcyjne) poziom sprzedazy w ujeciu organicznym znacznie sie zwiekszyt.

Wyniki sprzedazy sektora biznesowego Beauty Care (kosmetyki)

W sektorze biznesowym Beauty Care (kosmetyki) przychody ze sprzedazy w ujeciu nominalnym
wzrosty 0 3,0%, do 999 min EUR w Ill kw. 2020 r. W ujeciu organicznym (tj. po korekcie o wptyw
réznic kursowych oraz transakcji przejecia/zbycia) przychody ze sprzedazy wzrosty o 4,3%. Na wyniki
te wptyw miaty zaréwno wolumen, jak i cena. Negatywny wptyw réznic kursowych na wartosc¢
sprzedazy wyniost -3,3%. Wptyw transakcji przejecia/zbycia na wzrost przychoddéw ze sprzedazy
wynioést 2,0%.

W okresie pierwszych 9 miesiecy 2020 r. wartos¢ sprzedazy sektora biznesowego Beauty Care
(kosmetyki) w ujeciu nominalnym byta nizsza o 3,9% w poréwnaniu do analogicznego okresu roku
ubiegtego i wyniosta 2,818 mld EUR. Przychody ze sprzedazy w ujeciu organicznym spadty 0 4,2% ze
wzgledu na nizszy wolumen sprzedazy. Po spowodowanym pandemia spadku sprzedazy
odnotowanym w pierwszym oraz — szczegdlnie — w drugim kwartale biezgcego roku, w trzecim
kwartale w segmencie kosmetykdéw profesjonalnych dla salonéw fryzjerskich nastgpita znaczna
poprawa poziomu sprzedazy. Po pierwszym stabszym potroczu dynamika sprzedazy w segmencie
Branded Consumer Goods (markowe wyroby konsumpcyjne) w trzecim kwartale byta wysoka.

Wyniki sprzedazy sektora Beauty Care (kosmetyki)a

w min EUR 11l kw. 2020 . 1-1X 2020 .
Przychody ze sprzedaiy

. . 999 2818
Udziat w przychodach ze sprzedazy Grupy 20% 19%
Zmiana w stosunku do roku ubiegtego 3,0% -3,9%
Roéznice kursowe -3,3% -1,9%
Korekta z tytutu réznic kursowych 6,3% -2,0%

] o ] 2,0% 2,2%
Transakcje przejecia/zbycia 4,3% 4.2%
W ujeciu organicznym

W tym ceny 1,6% 0,1%
W tym wolumen 2,7% -4,3%

1 Wartosci w tabeli zostaty zaokraglone. Suma poszczegdlnych wartosci moze réznic sie od podanych wynikéw ogdtem.

Segment Branded Consumer Goods (markowe wyroby konsumpcyjne) odnotowat w trzecim
kwartale wysoki wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym. Podobnie jak w drugim kwartale, grupa
asortymentowa Body Care (kosmetyki do pielegnacji ciata) zanotowata dwucyfrowy wzrost.
Zwtaszcza marka Dial kontynuowata bardzo dobre wyniki sprzedazy odnotowane w drugim kwartale.
Po spadku w pierwszej potowie roku w grupie asortymentowej Hair Cosmetics (kosmetyki do
wtosdw) zanotowano istotne zwiekszenie sprzedazy wynikajgce z dwucyfrowego wzrostu sprzedazy
produktéw do koloryzacji. Istotna poprawa nastgpita rowniez w odniesieniu do wynikow sprzedazy
w grupie produktowej Hair Care (pielegnacja wtoséw). Jednak sprzedaz produktéw do stylizacji
wtoséw odnotowata spadek w poréwnaniu z ubiegtym rokiem w zwigzku ze zmiang zachowan
konsumentéw w nastepstwie pandemii COVID-19.

W trzecim kwartale wyniki w segmencie kosmetykdéw profesjonalnych dla salonéw fryzjerskich
pozostawaty nadal pod wptywem pandemii COVID-19, jednak byty znacznie lepsze niz w pierwszym
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potroczu biezgcego roku. Dodatnig dynamike sprzedazy w poréwnaniu z analogicznym okresem roku
ubiegtego obserwowano w Europie Zachodniej. Bardzo wysoki wzrost sprzedazy rok do roku
zanotowano w regionie Ameryki taciiskiej. Pomimo spadku sprzedazy w ujeciu organicznym, w
pozostatych regionach w dalszym ciggu obserwowano znaczng poprawe wynikéw w poréwnaniu z
pierwszym poétroczem biezgcego roku.

W regionach tych widoczne byty réwniez bardzo dobre wyniki w segmencie Branded Consumer
Goods (markowe wyroby konsumpcyjne) oraz ozywienie sprzedazy kosmetykow profesjonalnych do
salonow fryzjerskich. Na rynkach wschodzacych w trzecim kwartale dynamika przychodéw ze
sprzedazy w ujeciu organicznym byta wysoka, gtéwnie w rezultacie znacznego wzrostu sprzedazy w
Europie Wschodniej i Ameryce tacinskiej. Dynamika sprzedazy w Azji (z wytgczeniem Japonii) byta
dodatnia, natomiast w regionie Afryki i Bliskiego Wschodu — ujemna.

Na rynkach rozwinietych dynamika sprzedazy w ujeciu organicznym byta bardzo wysoka.

W Ameryce Pétnocnej odnotowano dwucyfrowy wzrost sprzedazy, gtdwnie za sprawa grupy
asortymentowe]j Body Care (kosmetyki do pielegnacji ciata), ktéra réwniez zanotowata dwucyfrowy
wzrost. W Europie Zachodniej dynamika sprzedazy byta dodatnia, zaréwno w segmencie Branded
Consumer Goods (markowe wyroby konsumpcyjne), jak i kosmetykow profesjonalnych dla salonéw
fryzjerskich. Natomiast dynamika sprzedazy na rynkach rozwinietych regionu Azji i Pacyfiku byta
ujemna, w szczegélnosci w przypadku kosmetykéw profesjonalnych dla salondw fryzjerskich.

Wyniki sprzedazy sektora Laundry & Home Care (Srodki piorace i
czystosci)

W trzecim kwartale 2020 r. sektor biznesowy Laundry & Home Care (Srodki piorgce i czystosci)
wypracowat przychody ze sprzedazy w wysokosci 1,693 mld EUR, co oznacza wzrost o 0,7% w ujeciu
nominalnym w stosunku do analogicznego okresu roku ubiegtego. W ujeciu organicznym (tj. po
korekcie o wptyw réznic kursowych oraz transakcji przejecia/zbycia) przychody ze sprzedazy w tym
sektorze biznesowym wzrosty az o 7,7%, gtéwnie dzieki znacznemu wzrostowi wolumenu sprzedazy
przy nieznacznym spadku cen. Transakcje przejecia/zbycia nie miaty istotnego wptywu na poziom
sprzedazy. Z kolei réznice kursowe zmniejszyty wartos¢ sprzedazy o 7,0%.

W pierwszych dziewieciu miesigcach 2020 r. sprzedaz sektora biznesowego Laundry & Home Care
($rodki piorgce i czystosci) w ujeciu nominalnym wzrosta 0 2,7%, do 5,153 mid EUR. W ujeciu
organicznym linie biznesowe w ramach tego sektora odnotowaty wzrost sprzedazy o 5,8% dzieki
wysokiemu wolumenowi sprzedazy. Po bardzo wysokim wzroscie sprzedazy w pierwszym i drugim
kwartale biezgcego roku, sektor ten odnotowat znaczne zwiekszenie sprzedazy rowniez w trzecim
kwartale.

Wyniki sprzedazy sektora Laundry & Home Care (Srodki piorace i czystosci)'

w min EURO 1l kw. 2020 r. 1-1X 2020 .
Przychody ze sprzedaiy
Udziat w przychodach ze sprzedazy Grupy 1693 5153
Zmi t ku d ku ubiegteg 34% 36%
miana w stosunku do roku ubiegtego 0,7% 2.7%
Rdéznice kursowe -7,0% 3,1%
Korekta z tytutu réznic kursowych 7,7% 5,8%
Transakcje przejecia/zbycia 0,0% 0,0%
7,7% 5,8%

W ujeciu organicznym
W tym ceny -1,1% -1,2%
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W tym wolumen 8,8% 7,0%

1 Wartosci w tabeli zostaty zaokraglone. Suma poszczegdinych wartosci moze réznic¢ sie od podanych wynikéw ogdtem.

W trzecim kwartale, podobnie jak w poprzednich dwdéch kwartatach, odnotowalismy dwucyfrowy
wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym w segemencie Home Care ($Srodki czystosci). Dynamiczny
wzrost tego obszaru biznesowego byt w znacznym stopniu efektem wynikéw sprzedazy marek Pril,
Bref i Somat, z ktérych wszystkie odnotowaty dwucyfrowy wzrost sprzedazy. Przyczynit sie do tego
zaréwno spowodowany pandemig wzrost popytu na srodki czystosci uzywane w gospodarstwach
domowych, jak i wprowadzenie przez firme Henkel innowacji produktowych, ktére zdobyty
zainteresowanie klientow.

Segment Laundry Care (Srodki piorace) odnotowat wysoki wzrost w trzecim kwartale. Nasza
podstawowa marka Persil osiggneta istotny wzrost, réwniez dzieki inicjatywom

w obszarze innowacji. W grupie kapsutek do prania odnotowano dwucyfrowy wzrost, co oznacza
kontynuacje bardzo dobrych wynikdéw z pierwszej potowy roku. Dwucyfrowy wzrost miat miejsce
rowniez w przypadku przychoddw ze sprzedazy naszej pétnocnoamerykanskiej marki all.

W trzecim kwartale zanotowalismy dwucyfrowy wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym réwniez na
rynkach wschodzacych, przy czym wzrost ten byt szczegdlnie wyrazny w regionie Afryki i Bliskiego
Wschodu, Azji (z wytgczeniem Japonii) i Ameryki tacinskiej.

W Europie Wschodniej wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym byt znaczacy.

Wyniki na rynkach rozwinietych byty ogdlnie wysokie. Sektor Laundry & Home Care ($rodki piorgce i
czystosci) osiggnat bardzo wysoki wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym, zwtaszcza w regionie
Ameryki Pétnocnej. Czesciowo byt on wynikiem odbicia sprzedazy po spowolnieniu w drugim
kwartale. Dynamika sprzedazy ksztattowata sie korzystnie réwniez

w Europie Zachodniej. Na rynkach rozwinietych w regionie Azji i Pacyfiku odnotowano dwucyfrowy
wzrost.

Sytuacja majatkowa i finansowa Grupy

W pordédwnaniu do stanu z 30 czerwca 2020 r. w omawianym okresie nie wystgpity istotne zmiany w
sytuacji majatkowej i finansowej Grupy.

Prognozy wynikéw Grupy Henkel

W dniu 7 kwietnia 2020 r., majac na uwadze szybkie rozprzestrzenianie sie pandemii COVID-19 oraz
wysoki poziom niepewnosci co do jej wptywu na gospodarke swiatowa, Zarzad Henkel AG & Co.
KGaA postanowit nie podtrzymywaé prognozy na rok obrotowy 2020 przedstawionej w
skonsolidowanym sprawozdaniu z dziatalnosci za 2019 r.

W oparciu o dane na temat dziatalnosci w pierwszych dziewieciu miesigcach 2020 r. oraz zatozenia
dotyczace wynikéw dziatalnosci w czwartym kwartale, w dniu 9 pazdziernika 2020 r. Zarzad Henkel
AG & Co. KGaA zatwierdzit nowg prognoze na rok obrotowy 2020.

Przewiduje sie, ze pandemia COVID-19 bedzie miata istotny negatywny wptyw na gospodarke
Swiatowg w roku obrotowym 2020. Nowa prognoza opiera sie na zatozeniu, ze w czwartym kwartale
popyt ze strony branzy przemystowej oraz aktywnosé gospodarcza

w obszarach istotnych z punktu widzenia dziatalnosci Henkel bedg nizsze niz w poprzednim roku,
jednak nie ulegng znacznemu pogorszeniu. Decydujgcym czynnikiem w tym kontekscie bedzie dalszy
rozwdj sytuacji w zakresie liczby zachorowan i obostrze wprowadzanych z powodu pandemii.
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Sporzadzajac prognoze, Henkel zaktada, ze w gtéwnych regionach o kluczowym znaczeniu dla spétki
w IV kw. 2020 r. nie zostanie wprowadzony petny lockdown.

Majgc na uwadze powyzsze czynniki, w roku obrotowym 2020 Grupa Henkel spodziewa sie wzrostu
sprzedazy w ujeciu organicznym na poziomie od -1,0 do -2,0%.

W przypadku sektora biznesowego Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz
kleje i technologie dla przemystu), na ktéry prawdopodobnie znaczgco wptynie silny spadek
ogodlnego popytu ze strony branzy przemystowej, a w szczegdlnosci sektora motoryzacyjnego,
Henkel przewiduje ujemny wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym na poziomie od -5,5 do -6,5%. W
odniesieniu do sektora biznesowego Beauty Care (kosmetyki) Henkel przewiduje obecnie ujemny
wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym na poziomie od -2,0 do -3,0%. Znaczacy spadek wynikéw w
segmencie kosmetykéw profesjonalnych dla salonéw fryzjerskich w konsekwencji pandemii bedzie
miat wptyw na ten sektor biznesowy przez caty rok obrotowy, natomiast w segmentu Branded
Consumer Goods spodziewana jest poprawa wynikéw. W sektorze biznesowym Laundry & Home
Care (Srodki piorace i czystosci) Henkel spodziewa sie wzrostu sprzedazy w ujeciu organicznym na
poziomie od +4,5 do +5,5%.

Oczekujemy, ze udziat transakcji przejec zrealizowanych w 2019 r. i 2020 r. w nominalnym wzroscie
sprzedazy Grupy Henkel bedzie niewielki — na poziomie jednocyfrowym. Wptyw przeliczenia
transakcji w walutach obcych bedzie negatywny i niewielki (jednocyfrowy).

Na poziomie Grupy, Henkel przewiduje osiggniecie skorygowanej rentownosci sprzedazy
(skorygowanej marzy EBIT) w wysokosci od 13,0% do 13,5%. Wedtug prognoz Henkel, sektor
biznesowy Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie dla
przemystu) osiggnie skorygowang marze EBIT w przedziale od 14,5% do 15,0%, sektor Beauty Care
(kosmetyki) w przedziale od 10,0% do 10,5%, a Laundry & Home Care (Srodki piorace i czystosci) na
poziomie od 15,0% do 15,5%. Spowodowany przez pandemie spadek sprzedazy w segmentach
produktow i technologii dla przemystéw oraz produktéw profesjonalnych dla salondw fryzjerskich
bedzie miat negatywny wptyw na skorygowang marze EBIT. Zgodnie z informacjami podanymi do
publicznej wiadomosci na poczatku roku Henkel zwieksza réwniez inwestycje w obszarze
marketingu, reklamy, cyfryzacji i IT.

Spadek skorygowanego zysku na akcje uprzywilejowang (EPS) przy niezmienionych kursach
wymiany walut ma wynies¢ od -18,0 do -22,0%.

Ponadto Henkel przewiduje, ze w 2020 r.:

= Koszty restrukturyzacji wyniosg od 250 do 300 min EUR,

= Naktady na rzeczowe aktywa trwate i wartosci niematerialne wyniosg od 650 do 700 mIn EUR.

O firmie Henkel

Henkel jest firma globalng, o zréwnowazonej i réznorodnej ofercie produktéw i ustug. Dzieki wiodgcym
markom, innowacjom i technologiom spétka zajmuje czotowe pozycje rynkowe zaréwno w sektorze
przemystowym jak i débr konsumpcyjnych. Henkel Adhesive Technologies (dziat klejow budowlanych i
konsumenckich oraz technologii dla przemystu) jest swiatowym liderem rynku klejéw. Dziaty Laundry & Home
Care ($rodkéw piorgcych i czystosci) oraz Beauty Care (kosmetykdéw) zajmujg wiodgce pozycje na wielu
rynkach swiata i w wielu grupach asortymentowych. Firma, zatozona w 1876, dziata i odnosi sukcesy od ponad
140 lat. W 2019 Henkel odnotowat przychody ze sprzedazy na poziomie okoto 20 mld oraz skorygowany zysk
operacyjny na poziomie 3,2 mld euro. Firma zatrudnia na catym $wiecie ponad 52 tysigce pracownikéw,
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tworzgcych zaangazowany i zrédznicowany zespot, o silnej kulturze korporacyjnej, wspdlnym systemie wartosci
i dgzeniu do kreowania trwatej wartosci. Jako uznany lider zréwnowazonego rozwoju Henkel zajmuje czotowe
miejsca w wielu miedzynarodowych indeksach i rankingach. Akcje uprzywilejowane spétki wchodzg w sktad
niemieckiego indeksu gietdowego DAX. Wiecej informacji na www.henkel.com oraz www.henkel.pl

Niniejszy dokument zawiera stwierdzenia dotyczgce przysztosci sformutowane na podstawie aktualnych
zatozen i szacunkdw zarzadu Henkel AG & Co. KGaA. Stwierdzenia odnoszace sie do przysztosci charakteryzujg
sie uzyciem stéw takich, jak , oczekiwac”, ,,zamierzac”, ,planowac”, , przewidywac”, ,,uwazaé", ,,szacowac" i
podobnych wyrazen. Stwierdzen dotyczacych przysztosci nie nalezy traktowaé jako gwarancji, ze okreslone
zatozenia czy oczekiwania okazg sie trafne. Faktyczne przyszte wyniki spotki Henkel AG & Co. KGaA i jej
podmiotéw powigzanych uzaleznione sg od szeregu czynnikdw ryzyka i niepewnosci, w zwigzku z czym mogg
one istotnie odbiegac od wynikéw wskazanych w stwierdzeniach dotyczgcych przysztosci. Na wiele z tych
czynnikdw, np. przyszia sytuacje gospodarczg czy dziatania konkurencji i innych uczestnikdw rynku, Henkel nie
ma wptywu, a ich doktadne przewidzenie nie jest mozliwe. Henkel nie zamierza ani nie podejmuje sie
aktualizowad stwierdzen dotyczacych przysztosci.

Niniejszy dokument zawiera niezdefiniowane wyraznie w obowigzujacych zasadach sprawozdawczosci
finansowej dodatkowe wskazniki finansowe, ktére stanowig lub mogg stanowi¢ Alternatywne Pomiary
Wynikdw (niebedgce wskaznikami przewidzianymi w ogdlnie przyjetych zasadach rachunkowosci). Takie
dodatkowe wskazniki finansowe nie powinny by¢ analizowane w oderwaniu od wskaznikdw prezentujacych
aktywa netto, sytuacje finansowg lub wyniki dziatalnos$ci Henkel, ktére zostaty przedstawione zgodnie z
obowigzujacymi zasadami sprawozdawczosci finansowej w skonsolidowanym sprawozdaniu finansowym
spoftki, ani traktowane jako alternatywa dla tych wskaznikéw. Podobnie nazwane Alternatywne Pomiary
Wynikéw podawane lub opisywane przez inne spétki mogg by¢ obliczane w inny sposéb.

Niniejszy dokument ma charakter wytgcznie informacyjny i nie stanowi porady inwestycyjnej ani oferty
sprzedazy lub zaproszenia do sktadania ofert nabycia jakichkolwiek papieréw wartosciowych.

Kalendarz finansowy

Publikacja raportu za rok obrotowy 2020:
Czwartek, 4 marca 2021 r.

Zwyczajne Walne Zgromadzenie Akcjonariuszy Henkel AG & Co. KGaA w 2021 r.:
Pigtek, 16 kwietnia 2021 .

Kontakt dla prasy:

Dorota Strosznajder Karolina Zieba-Romero
Henkel Polska Sp. z 0.0. Solski Communications
tel: (022) 565 66 65 tel: (022) 24 28 627
dorota.strosznajder@henkel.com kzieba-romero@solskipr.pl
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