Stvrtro¢nad sprava za treti $tvrtrok 2020

jul — september

Dobré obchodné vysledky aj napriek pretrvdvajucim naro¢nym trhovym podmienkam sp6sobenym
pandémiou ochorenia COVID-19

Spolo¢nost Henkel zaznamenala v tretom Stvrtroku silny rast
organického obratu

= QObrat na Urovni skupiny organicky vzrastol o 3,9 % na priblizne 5 miliard eur; nominalne -1,5 %
= Na pozitivnom vyvoji sa podielali vSetky obchodné divizie:

— Divizia Adhesive Technologies s pozitivnym organickym rastom obratu o 1,3 %, nominalne -
4,8%

— Divizia Beauty Care vykazala silny organicky rast obratu o 4,3 %, nomindlne 0 3,0 %

— Divizia Laundry & Home Care zaznamenala vyrazny organicky rast obratu na arovni 7,7 %,
nominalne 0 0,7 %

=  Vyvoj obratu v jednotlivych regionoch sa vyrazne lisi:
Rozvijajuce sa trhy 8,8 %, vyspelé trhy 0,6 %

= Novy vyhlad na fiskalny rok 2020 predstaveny v oktdbri

Diisseldorf, 10. november 2020 — Spolo¢nost Henkel dosiahla v tretom $tvrtroku fiskalneho roka 2020
silny organicky rast obratu na Urovni 3,9 % aj napriek pretrvavajucemu nepriaznivému ekonomickému
vyvoju spdsobenému pandémiou ochorenia COVID-19. Obrat na trovni skupiny sa pribliZil k hodnote
5 milidrd eur, ¢o v nomindlnom vyjadreni predstavuje zmenu o -1,5 %. Zaciatkom oktébra zverejnila
spolo¢nost Henkel predbezné obchodné vysledky za treti Stvrtrok a predstavila novy vyhlad na fiskalny
rok 2020.

,Globdlna korona kriza nadalej ovplyvriuje trhové prostredie. Napriek tomu sa spoloc¢nosti Henkel
podarilo v tretom stvrtroku dosiahnut dobré obchodné vysledky, na ktorych sa podielali vsetky tri
obchodné divizie. Tieto vysledky su dékazom ndsho robustného diverzifikovaného portfdlia uspesnych
znaciek ainovativnych technoldgii, ktoré ponukame nasim zdkaznikom v priemyselnom sektore aj
v segmente spotrebného tovaru. Okrem toho sa ndm vypldcaju aj nase dodatocné investicie do
marketingu, inovdcii a digitalizdcie. V tretom Stvrtroku sa ndm navyse podarilo vyrazne posilnit nds
digitdlny obrat, ktorého podiel na celkovom obrate vzrdstol na viac neZ 15 %,” povedal predseda
predstavenstva spolo¢nosti Henkel Carsten Knobel.

,Dobré vysledky za treti stvrtrok su Ciastocne spésobené aj dobiehanim vysledkov za druhy Stvrtrok,
ktory bol obzvldst nepriaznivo poznaceny pandémiou ochorenia COVID-19. V prvom rade je to vSak
vysledok enormného odhodlania ndsho silného globdlneho timu, ktory aj v tychto bezprecedentnych
a tazkych ¢asoch pre nds vsetkych neustdle pracuje na budovani dlhodobého uspechu spolocnosti
Henkel.”
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Spolo¢nosti Henkel sa v tretom S$tvrtroku vtomto naroénom trhovom prostredi darilo. Divizia
Adhesive Technologies zaznamenala oZivenie dopytu oproti druhému Stvrtroku v ramci vsetkych
obchodnych segmentov, pricom v porovnani srovnakym S$tvrtrokom predchadzajuceho roka
dosiahla celkovy pozitivny organicky rast obratu. Divizia Beauty Care tiez zaznamenala oZivenie
v segmente profesionalnej vlasovej kozmetiky v porovnani s druhym Stvrtrokom. Napriek tomu bol jej
medziro¢ny vyvoj organického obratu mierne zdporny. Naopak, maloobchodny segment dosiahol
v porovnani s tretim Stvrtrokom 2019 velmi silny organicky rast obratu. Vdaka velkému dopytu po
pracich a Cistiacich prostriedkov pre domacnost a dobiehaniu vplyvov z druhého $tvrtroka zaznamenala
divizia Laundry & Home Care vyrazny rast organického obratu a pokracovala vo svojom UspeSnom rozvoji.

,Pocas korona krizy sme sa flexibilne a rychlo prispdsobili zmendm a zdroveri sme pokracovali
v energickom presadzovani nasej agendy pre zmysluplny rast, ktoru sme predstavili v marci tohto roka.
V novom vyhlade na cely rok sme predstavili svoje oCakdvania tykajuce sa vyvoja v zostdvajucich
mesiacoch roka. Hoci predpokladdme, Ze negativne vplyvy pandémie budeme pocitovat aj v Stvrtom
Stvrtroku, v kltucovych regidnoch, ktoré su pre spolocnost Henkel zdsadné, neocakdvame také rozsiahle
lockdowny, aké sme videli poCas druhého Stvrtroka. Sme presvedceni, Ze vdaka svojej strategickej
orientdcii na zmysluplny rast mdme dobru poziciu na to, aby sme z krizy vysli este silnejsi,” dodal
Carsten Knobel.

Obrat na urovni skupiny

Obrat na Urovni skupiny Henkel sa v tretom $tvrtroku 2020 nomindlne zniZil 0 1,5 % na hodnotu 4 999
mil. eur. Organicky (t. j. po Uprave o kurzové vplyvy a vplyvy akvizicii a odpredaja) sa zvysil o0 3,9 %.
Zvysenie na Udrovni skupiny bolo tahané objemom, pricom vyvoj v cenach aobjemoch predanych
produktov sa medzi jednotlivymi obchodnymi diviziami liSil. Prispevok akvizicii a odpredajov k zvySeniu
obratu predstavoval 0,1 %, zatial ¢o kurzové vplyvy mali na obrat negativny dosah vo vyske -5,5 %.

Za prvych devat mesiacov roka 2020 obrat nominalne klesol 0 4,5 % na 14 485 mil. eur. Spoloénost
Henkel zaznamenala zadporny vyvoj organického obratu vo vyske -2,1 % najma z dévodu poklesu
objemu predaja. Trendy v oblasti cien boli za prvych devit mesiacov tohto roka len mierne negativne.
PredovSetkym v prvych Siestich mesiacoch roka boli obchodné vysledky spolo¢nosti Henkel
nepriaznivo ovplyvnené pandémiou ochorenia COVID-19, a to najma v priemyselnom segmente a v
segmente profesiondlnej vlasovej kozmetiky. Po najvd¢Som prepade dopytu v druhom Stvrtroku
zaznamenala spolo¢nost Henkel vyrazné oZivenie v tretom Stvrtroku.

Obrat na trovni skupiny?!

3. tvrtrok

v miliénoch eur 2020 1-9/2020
Obrat 4999 14 485
Zmena oproti predchadzajliicemu roku -1,5% -4,5 %
Vymenné kurzy -5,5% -2,6%
Upraveny o kurzové vplyvy 4,0 % -1,9%
Akvizicie/odpredaje 0,1% 0,2%
Organicky 3,9% 2,1%

z toho cena 0,4% -0,2%

z toho objem 3,5% -1,9%

1Vsetky jednotlivé hodnoty st zaokrihlené. Ich suéet sa méze od uvedenych celkovych vysledkov lisit.

Rozvijajlce sa trhy zaznamenali v tretom S$tvrtroku organicky rast obratu vo vyske 8,8 %, pozitivny
vyvoj organického obratu na vyspelych trhoch predstavoval 0,6 %. V zapadnej Eurdpe organicky obrat

Strana 2/10



medziro¢ne klesol 01,2 %. Naopak, vo vychodoeurépskom regidone sa ndm podarilo obrat zvysit
0 10,4 %. Africky a stredovychodny regién dosiahol v tretom $tvrtroku organicky rast obratu na dGrovni
13,9 %. V Severnej Amerike predstavoval organicky rast obratu 2,9 % a v regidéne Latinskej Ameriky
13,8 %. Azijsko-pacificky regién zaznamenal pozitivny vyvoj organického obratu vo vyske 1,2 %.

Obrat podla regiénov?!

Zapadnd Vychod. Afrika/ Severna Latinskd Aziaa Firemny Skupina

Eurépa Eurépa Stredny Amerika Amerika Pacifik sektor Henkel
v miliénoch eur vychod
Obrat? jul —
september 2020 1472 796 301 1354 273 777 26 4999
Obrat? jul -
september 2019 1485 815 325 1328 299 796 30 5077
Zmena oproti
predchddzajucemu
roku -0,9 % -2,3% -72% 1,9% -8,6 % -2,4% - -1,5%
Organicky -1,2% 10,4 % 13,9 % 2,9% 13,8 % 1,2% - 3,9%

Podiel na obrate

skupiny za rok

2020 29 % 16 % 6% 27 % 5% 16 % 1% 100 %
Podiel na obrate

skupiny za rok

2019 29 % 16 % 6 % 26 % 6 % 16 % 1% 100 %
1Vsetky jednotlivé hodnoty st zaokrihlené. Ich suéet sa méze od uvedenych celkovych vysledkov lisit.

2Podla sidla spolo¢nosti.
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Rozvijajlce sa trhy vykazali za prvych devit mesiacov roka 2020 organicky rast obratu na trovni 1,3 %,
zatial ¢o vyspelé trhy zaznamenali zaporny vyvoj obratu vo vyske -4,4 %.

Obrat podla regiénov?!

Zapadnd Vychod. Afrika/ Severna Latinskd Aziaa Firemny Skupina

Eurépa Eurépa Stredny Amerika Amerika Pacifik sektor Henkel
v miliénoch eur vychod
Obrat? januar —
september 2020 4322 2240 956 3917 792 2177 81 14 485
Obrat? januar —
september 2019 4583 2273 976 3951 970 2321 92 15 167
Zmena oproti
predchddzajucemu
roku -5,7% -1,4 % -2,0% -09% -184% -6,2% - -4,5 %
Organicky -5,8% 5,8 % 7,4 % -3,2% -3,7% -3,8% — 21%

Podiel na obrate

skupiny za rok

2020 30 % 15% 7% 27 % 5% 15% 1% 100 %
Podiel na obrate

skupiny za rok

2019 30 % 15% 7% 26 % 6 % 15 % 1% 100 %
1Vsetky jednotlivé hodnoty st zaokrihlené. Ich suéet sa méze od uvedenych celkovych vysledkov lisit.

2Podla sidla spolo¢nosti.

Obrat divizie Adhesive Technologies

Obrat divizie Adhesive Technologies sa v tretom $tvrtroku 2020 nominalne zniZil 0 4,8 % na 2 280 mil.
eur. Organicky (t. j. po Uprave o kurzové vplyvy a vplyvy akvizicii a odpredaja) sa zvysil 01,3 %. Z
pohladu objemu aj cien bol vyvoj pozitivny. V désledku kurzového vplyvu bol obrat nizsi 0 5,5 %,
akvizicie a odpredaje prispeli k jeho zniZeniu o dalSich 0,6 %.

Za prvych devit mesiacov roka 2020 zaznamenala divizia Adhesive Technologies nominélny pokles
obratu 09,7 % na 6433 mil. eur. V d6sledku poklesu objemu sa obrat organicky zniZil 06,8 %.
V prvom, a predovsetkym v druhom Stvrtroku boli obchodné vysledky obzvlast negativne zasiahnuté
pandémiou ochorenia COVID-19. Nepriaznivy dosah prepadu priemyselnej a automobilovej produkcie
na nasSe obchodné vysledky pretrvéaval aj v tretom Stvrtroku. V porovnani s druhym Stvrtrokom vsak
doslo k oZiveniu dopytu v ramci vsetkych obchodnych segmentov.

Obrat divizie Adhesive Technologies?

3. Stvrtrok

v miliénoch eur 2020 1-9/2020
Obrat 2280 6433
Podiel na obrate skupiny 46 % 44 %
Zmena oproti predchadzajiicemu roku -4,8 % -9,7 %
Vymenné kurzy -5,5% -2,6%
Upraveny o kurzové vplyvy 0,7% -7,1%
Akvizicie/odpredaje -0,6 % -0,3%
Organicky 1,3% -6,8 %

z toho cena 1,0% 0,4%

z toho objem 0,3% -7,2%
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Obrat divizie Adhesive Technologies?

3. Stvrtrok
v miliénoch eur 2020 1-9/2020

1Vsetky jednotlivé hodnoty st zaokrihlené. Ich suéet sa méze od uvedenych celkovych vysledkov lisit.

V jednotlivych obchodnych segmentoch dosiahla divizia Adhesive Technologies v tretom $tvrtroku
zmiesané vysledky. V segmente automobilového a kovospracujiceho priemyslu organicky vyvoj
obratu zaostal za uUroviiou predchadzajuceho roka. Po hilbokom prepade obratu v prvom polroku
doslo v tomto trhovom segmente v tretom Stvrtroku k vyraznému oziveniu a zlepseniu. V trhovom
segmente elektronického a dodavatelského priemyslu bol pandémiou ochorenia COVID-19
zasiahnuty predovsetkym dodavatelsky priemysel, ktory zaznamenal negativny vyvoj. Naopak,
elektronicky priemysel vykdzal pozitivne vysledky. V segmente obalov a spotrebného tovaru bol
dobry organicky vyvoj obratu tahany silnym rastom v oblasti spotrebného tovaru a velmi silnym
rastom v oblasti obalov. Segment vyrobkov pre remeselnikov, stavebnictvo a profesionalov dosiahol
velmi silny rast obratu, za ktorym bol predovSetkym dvojciferny rast na trhu remeselnych a
profesiondlnych produktov a velmi silny rast v oblasti stavebnictva. Ciasto¢ne sa tu prejavil aj pozitivny
vplyv dobiehania slabsich vysledkov z druhého Stvrtroka.

Z pohladu regidnov zaznamenala divizia Adhesive Technologies velmi silny rast organického obratu na
rozvijajucich sa trhoch. Dvojciferny percentualny rast obratu bol zaznamenany v Latinskej Amerike
a vychodoeurépskom regidne, vyrazny rast vykazal aj regidn Afriky a Stredného vychodu. Hlavny podiel
na tomto vyvoji mali segment obalov a spotrebného tovaru a segment vyrobkov pre remeselnikov,
stavebnictvo a profesionalov. V Azii (bez Japonska) sme zaznamenali celkovo stabilny vyvoj obratu.
Velmi silny rast na ¢inskom trhu nedokdazal kompenzovat negativy vyvoj v ostatnych krajinach tohto
regiénu.

Vyvoj organického obratu na vyspelych trhoch celkovo zaostal za Uroviiou z predchadzajuceho roka.
Zapadna Eurdpa bola obzvlast zasiahnuta negativnym vyvojom v automobilovom a kovospracujicom
aj v elektronickom a dodavatelskom priemysle, pricom vyrazny rast obratu na trhu s produktmi pre
remeselnikov, stavebnictvo a profesionalov dokazal vykryt tento pokles len ¢iastoéne. Klesajuci dopyt
v segmentoch automobilového a kovospracujuceho priemyslu a elektronického a doddvatelského
priemyslu sa prejavil aj na vysledkoch severoamerického regiéonu. Naopak, silny organicky rast
obratu dosiahol segment obalov a spotrebného tovaru.
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Obrat divizie Beauty Care

Divizia Beatu Care zvysila v tretom $tvrtroku 2020 obrat nominalne o 3,0 % na 999 mil. eur. Organicky (t.
j. po Uprave o kurzové vplyvy a vplyvy akvizicii a odpredaja) sa obrat zvysil 0 4,3 %. K tomuto vysledku
prispel vyvoj v objemoch aj cenach predanych produktov. Kurzové vplyvy zniZili obrat o 3,3 %;
prispevok akvizicii a odpredajov k rastu obratu bol naopak kladny, a to vo vyske 2,0 %.

Obrat divizie Beauty Care za prvych devit mesiacov roka 2020 nominalne medziro¢ne klesol 03,9 %
na 2 818 mil. eur. V dosledku poklesu objemu sa obrat organicky zniZil 0 4,2 %. Po negativnom vyvoji na
trhu profesionalnej vlasovej kozmetiky spésobenom pandémiou v prvom, a najma druhom Stvrtroku,
doslo v tretom Stvrtroku v tomto segmente k vyraznému zlepseniu. Po slabsich ¢islach za prvych Sest
mesiacov sa obrat v tretom Stvrtroku vyrazne posilnil v segmente znackového spotrebného tovaru.

Obrat divizie Beauty Care!

3. Stvrtrok

v miliénoch eur 2020 1-9/2020
Obrat 999 2818
Podiel na obrate skupiny 20% 19 %
Zmena oproti predchadzajliicemu roku 3,0% -3,9 %
Vymenné kurzy -3,3% -1,9%
Upraveny o kurzové vplyvy 6,3 % -2,0%
Akvizicie/odpredaje 2,0% 2,2%
Organicky 4,3 % -4,2 %

z toho cena 1,6 % 0,1%

z toho objem 2,7% -4,3%

1Vsetky jednotlivé hodnoty st zaokruhlené. Ich suéet sa méze od uvedenych celkovych vysledkov lisit.

Segment znaékového spotrebného tovaru dosiahol v tretom S$tvrtroku velmi silny organicky rast
obratu. Rovnako ako v druhom stvrtroku, kategdria telovej kozmetiky dosiahla dvojciferny percentualny
rast. Najma znacka Dial si dokdazala udrzat velmi silny rast z druhého $tvrtroka. Po negativnom vyvoji v
prvom polroku dosiahla kategéria vlasovej kozmetiky velmi silny rast obratu, ku ktorému prispel
dvojciferny percentualny organicky rast na trhu s farbami na vlasy. Vyrazné zleps$enie a rast obratu sme
zaznamenali aj pri vyrobkoch pre starostlivost o vlasy. Stylingové pripravky vsak z dévodu zmeny v
spravani spotrebitelov spdsobenej pandémiou ochorenia COVID-19 zaostali za vysledkami z
predchadzajuceho roka.

Napriek tomu, Ze negativny vplyv pandémie ochorenia COVID-19 na predaj profesiondlnej vlasovej
kozmetiky pretrvaval aj v tretom Stvrtroku, v porovnani s prvymi Siestimi mesiacmi doslo k vyraznému
oziveniu. V medziro¢nom vyjadreni sme zaznamenali pozitivny rast v zdpadnej Eurdpe a velmi silny
rast v latinskoamerickom regiéne. Napriek negativnemu vyvoju organického obratu, aj ostatné
regidny vykazali v porovnani s prvym polrokom vyrazné zlepsenie.

Strana 6/10



Velmi silné vysledky v kategérii znackového spotrebného tovaru a oZivenie v segmente profesiondlnej
vlasovej kozmetiky sa odzrkadlili aj na vyvoji v jednotlivych regidénoch. Vyrazny rast organického obratu
zaznamenali v tretom Stvrtroku rozvijajuce sa trhy. Tento vysledok je mozné vo velkej miere pripisat
vyznamnému zvyseniu obratu vo vychodnej Eurdpe a na trhoch Latinskej Ameriky. Pozitivny rast obratu
zaznamenala Azia (bez Japonska). Naopak, v Afrike a na Strednom vychode doslo k negativnemu vyvoju.

Velmi silny vyvoj organického obratu zaznamenali vyspelé trhy. Na dvojcifernom percentudlnom raste
obratu v Severnej Amerike mala zasluhu predovsetkym kategdria telovej kozmetiky, ktord tiez
zaznamenala dvojciferny rast. Pozitivny vyvoj bol aj v zdpadnej Eurdpe, kde k nemu prispievali
segmenty znackového spotrebného tovaru aj profesionalnej vlasovej kozmetiky. Naopak, vyvoj na
vyspelych trhoch azijsko-pacifického regiénu bol negativny, hlavne na trhu s profesionalnou vlasovou
kozmetikou.

Obrat divizie Laundry & Home Care

Obrat divizie Laundry & Home Care dosiahol v tretom $tvrtroku 2020 hodnotu 1 693 mil. eur, ¢o
predstavuje nomindlne zvysSenie 0 0,7 % v porovnani s rovhakym obdobim predchadzajiceho roka.
Organicky (t. j. po Uprave o kurzové vplyvy a vplyvy akvizicii a odpredaja) sa obrat tejto divizie zvysil o
vyznamnych 7,7 %. Hlavnou pri¢inou tohto rastu bolo vyrazné zvySenie objemu predanych vyrobkov,
ktoré bolo mierne korigované zapornym cenovym trendom. Akvizicie a odpredaje nemali na obrat
zasadny vplyv. Naopak, kurzové vplyvy zniZili obrat 0 7,0 %.

Za prvych devit mesiacov roka 2020 sa obrat divizie Laundry & Home Care nomindlne zvysil 02,7 %
na5 153 mil. eur. Obrat organicky vzrastol o vyraznych 5,8 % najma vdaka zvySenému objemu
predanych vyrobkov. Po velmi silnom zvy3eni obratu v prvom a druhom Stvrtroku dosiahla tato
obchodna divizia vyrazny rast aj v tretom Stvrtroku.

Obrat divizie Laundry & Home Care'’

3. Stvrtrok

v miliénoch eur 2020 1-9/2020
Obrat 1693 5153
Podiel na obrate skupiny 34 % 36 %
Zmena oproti predchadzajliicemu roku 0,7% 2,7%
Vymenné kurzy -7,0% -3,1%
Upraveny o kurzové vplyvy 7,7% 5,8 %
Akvizicie/odpredaje 0,0% 0,0%
Organicky 7,7 % 5,8 %

z toho cena -1,1% -1,2%

z toho objem 8,8% 7,0%

1Vsetky jednotlivé hodnoty st zaokruhlené. Ich suéet sa méze od uvedenych celkovych vysledkov lisit.

Tak ako v prvych dvoch Stvrtrokoch, organicky obrat v segmente vyrobkov pre domdacnost opat
dosiahol dvojciferny percentualny rast aj v tretom $tvrtroku. K tomuto dobrému vysledku vo velkej
miere prispeli naSe znacky Pril, Bref a Somat, ktoré zaznamenali dvojciferny rast v kategdridch
Cistiacich prostriedkov na riad, Cistiacich prostriedkov na tvrdé povrchy a Cistiacich prostriedkov na
WC. Uvedeny trend bol podporeny zvy$enym dopytom po Cistiacich prostriedkoch pre domacnost v
dosledku pandémie ochorenia COVID-19, aj nasimi UspeSnymi produktovymi inovaciami.
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Kategoria pracich prostriedkov zaznamenala v tretom Stvrtroku silny rast, ku ktorému prispel dopyt
po priemyselnych pracich prostriedkoch. Vyrazny rast zaznamenala nasa klucovd znacka Persil, v
neposlednom rade aj vdaka nasim inova¢nym iniciativam. Obrat v kategérii pracich kapsul dosiahol
dvojciferny rast a pokracoval v Uspesnych vysledkoch, ktoré tato kategdria dosiahla za prvych Siestich
mesiacov. Dvojciferny percentudlny rast dosiahli aj vSetky nase severoamerické znacky.

Na rozvijajucich sa trhoch sme v tretom Stvrtroku dosiahli dvojciferny organicky rast obratu,
najvyraznejsie v regidnoch Afriky a Stredného vychodu, Azie (bez Japonska) a Latinskej Ameriky.
Vychodoeurdpsky regidon zaznamenal vyrazny rast organického obratu.

Vysledky na vyspelych trhoch boli celkovo silné. Divizia Laundry & Home Care dosiahla velmi silny rast
organického obratu najma v severoamerickom regiéne. Tento vyvoj je Ciastotne mozné pripisat
dobiehaniu vplyvov z druhého Stvrtroka. Obrat sa dobre vyvijal aj v regiéne zapadnej Eurdpy. Vyspelé
trhy v azijsko-pacifickom regidne rastli dvojciferne.

Cisté aktiva a finanéna pozicia skupiny

V distych aktivach a finan¢nej pozicii skupiny nedo$lo v sledovanom obdobi k podstatnym zmenam v
porovnani so stavom k 30. junu 2020.

Vyhlad skupiny Henkel

Dna 7. aprila 2020 predstavenstvo Henkel AG & Co. KGaA v reakcii na dynamické Sirenie pandémie
ochorenia COVID-19 a vysoku mieru neistoty o jej vplyve na globalny ekonomicky vyvoj rozhodlo, Ze
prestane uplatfiovat vyhlad na fiskalny rok 2020, ktory bol predstaveny v spolo¢nej sprave za rok 2019.

Na zaklade obchodného vyvoja za prvych devat mesiacov roka 2020 a na zéklade predpokladov tykajdcich
sa obchodnych vysledkov v Stvrtom Stvrtroku predstavenstvo Henkel AG & Co. KGaA schvalilo 9. oktébra
2020 novy vyhlad na fiskalny rok 2020.

V désledku pandémie ochorenia COVID-19 sa vo fiskdlnom roku 2020 oc¢akava velmi nepriaznivy vyvoj
svetového hospodarstva. Novy vyhlad vychddza z predpokladu, Ze hoci priemyselny dopyt a
obchodné aktivity v oblastiach, ktoré su pre spolo¢nost Henkel d6lezité, zaostanu v Stvrtom Stvrtroku
za Uroviiami predchadzajuceho roka, nedéjde k ich zdsadnému zhorseniu. V tejto suvislosti bude
rozhodujucim faktorom dalsi vyvoj globalneho Sirenia ochorenia COVID-19 a protipandemické
obmedzenia. Henkel predpoklada, Zze v kltcovych regidnoch, ktoré su pre spolo€nost zasadné,
nebudu v stvrtom Stvrtroku zavedené rozsiahle lockdowny.

Po zohladneni uvedenych faktorov skupina Henkel oc¢akava rast organického obratu v rozsahu -1,0
az -2,0 % za fiskalny rok 2020.

V pripade divizie Adhesive Technologies, ktord bude pravdepodobne najviac postihnutd prudkym
prepadom dopytu v priemysle vieobecne, a v automobilovom sektore obzvlast, spoloénost Henkel
ocakava rast organického obratu od -5,5 % do -6,5 %. Pre diviziu Beauty Care spolo¢nost Henkel v
sucasnosti ocakdva rast organického obratu od-2,0% do -3,0%. Vyrazny pokles v segmente
profesiondlnej vlasovej kozmetiky spdsobeny pandémiou bude mat negativny vplyv na vysledky tejto
obchodnej divizie za cely fiskdlny rok, zatial ¢o rast sa o¢akdva v kategdrii znackového spotrebného
tovaru. V pripade divizie Laundry & Home Care Henkel o¢akdva organicky rast na drovni 4,5 az 5,5 %.
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Prispevok akvizicii v rokoch 2019 a 2020 k rastu nomindlneho obratu skupiny Henkel predpokladame
v dolnej polovici jednociferného percentudineho pdsma. Negativny ucinok kurzovych vplyvov sa
ocakava v dolnej aZ strednej Casti jednociferného percentudlneho pasma.

Ocakdvana upravena vynosnost predaja (upravena marza EBIT) na Urovni skupiny sa pohybuje v
rozsahu 13,0 az 13,5 %. V pripade divizie Adhesive Technologies sa upravend marza EBIT o¢akdva v
rozsahu od 14,5 do 15,0 %, v pripade divizie Beauty Care od 10,0 do 10,5 % a v pripade divizie Laundry
& Home Care od 15,0 do 15,5 %. Pokles obratu v segmente doddvatelského priemyslu a profesionalnej
vlasovej kozmetiky spbsobeny pandémiou bude mat negativny vplyv na upravend marzu EBIT. Ako
bolo oznamené zaciatkom roka, Henkel tiez zvysuje investicie do marketingu, reklamy, digitalizacie
alT.

Ocakava sa, Ze upraveny vynos na prioritnu akciu (EPS) pri konstantnych kurzovych sadzbach klesne v
rozsahu od 18,0 do 22,0 %.

Okrem toho v roku 2020 o¢akavame:

= reStrukturalizac¢né vydavky vo vyske 250 az 300 mil. eur

= zaporné penazné toky z investicii do budov, strojov a zariadeni a do nehmotného majetku vo vyske
650 az 700 mil. eur.

O spolocnosti Henkel

Spolo¢nost Henkel pbsobi celosvetovo s vyrovnanym a diverzifikovanym portféliom produktov. Vdaka silnym
znackam, inovaciam a technoldgiam zastdva Henkel veduce postavenie na trhu tak v spotrebitelskych, ako aj
priemyselnych odvetviach. Divizia Adhesive Technologies je svetovym lidrom na trhu lepidiel a technoldgii. V
oblastiach Laundry & Home Care a Beauty Care je Henkel na veducich pozicidch na viacerych trhoch a v kategdriach
vo svete. Spolocnost bola zaloZena v roku 1876 a ma za sebou viac nez 140 Uspesnych rokov. V roku 2019 dosiahla
obrat vo vyske viac nez 20 mld. eur a upraveny prevadzkovy zisk priblizne vo vyske 3,2 mld. eur. Henkel
zamestndva viac nez 52 000 ludi po celom svete, ktori spolu tvoria zanieteny a velmi r6znorody tim, ktory spaja silnd
firemna kultura a spolocny zaujem vytvérat trvalo udrzatelné hodnoty a ktory zdiela spolo¢né hodnoty. Ako
uzndvany lider v oblasti udrzatelnosti je Henkel na poprednych prieckach v mnohych medzinarodnych indexoch
a hodnoteniach. Prioritné akcie spolocnosti Henkel su kdotované na nemeckom akciovom indexe DAX. Viac
informacii najdete na stranke www.henkel.com.

Tento dokument obsahuje stanoviska tykajuce sa budiceho obchodného vyvoja, finanénych vysledkov a dalsich
udalosti alebo skutoénosti relevantnych pre spolo¢nost Henkel z pohladu budiceho rozvoja. Stanoviska tykajuce
sa buduceho vyvoja charakterizuje poutzitie takych slovnych zvratov ako ,olakéavat”, ,zamyslat”, ,planovat”,
,predpokladat”, ,domnievat sa“, ,odhadovat” a podobnych vyrazov. Tento dokument obsahuje vyhladové
stanoviska opierajlce sa o aktualne odhady a predpoklady vypracované manazmentom spolo¢nosti Henkel AG &
Co. KGaA. Takéto stanoviska nie je mozné chapat ako zarudujice akymkolvek spésobom, ze dané predikcie su
presné. Buduca vykonnost ako aj readlne dosiahnuté vysledky spolo¢nosti Henkel AG & Co. KGaA a jej sesterskych
spolocnosti zavisia od celého radu rizikovych faktorov a neistdt, a preto sa mozu podstatne odklanat od
vyhladovych stanovisk (tak negativne, ako aj pozitivne). Na mnohé z nich spolo¢nost Henkel nema priamy dosah
a vopred ich nie je mozné presne odhadnut, ako napriklad, aké bude ekonomické prostredie v buduicnosti a
aké budu kroky konkurentov a inych subjektov pdsobiacich na trhu. Spolo¢nost Henkel nema v umysle a ani
neprijme kroky na ucely aktualizacie tychto stanovisk.

Tento dokument obsahuje doplfujice finanéné ukazovatele, ktoré nie su jednoznacne definované v platnom
ramci finanéného vykaznictva, ktoré predstavuju alebo mozu predstavovat alternativne ukazovatele finanénej
vykonnosti. Pri posudzovani Cistych aktiv, finan¢nej pozicie a prevadzkovych vysledkov spolocnosti Henkel by sa tieto
doplriujace finan¢né ukazovatele nemali vykladat samostatne alebo ako alternativa finan¢nych ukazovatelov, ktoré
su v sulade s platnym ramcom finanéného vykaznictva prezentované v konsolidovanej uc¢tovnej zavierke spoloc¢nosti.
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Iné spoloc¢nosti, ktoré vykazuju alebo uvadzaju alternativne ukazovatele vykonnosti s podobnymi nazvami, mézu
pocitat ich hodnoty odlisne.

Tento dokument slizi vyluéne na informacné ucely a nepredstavuje investicnd radu ani ponuku na predaj alebo
kupu akychkolvek cennych papierov.

Kontakt
Zuzana Kanuchova

Riaditelka korporatnej komunikacie

Telefén: +421 917 160 597

E-mail: zuzana.kanuchova@henkel.com
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