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GroBe Fortschritte in Richtung Kreislaufwirtschaft und Klimaschutz

Fast 700 Millionen Flaschen aus 100 Prozent recyceltem
Plastik von Henkel in Europa

Disseldorf — Henkel erreicht einen wichtigen Meilenstein in seinem Engagement fir
nachhaltige Verpackungen: Das Unternehmen hat fast 700 Millionen Flaschen aus 100
Prozent recyceltem Kunststoff fir seine Wasch- und Reinigungsmittel in Europa auf den
Markt gebracht — mehr als 400 Millionen allein im Jahr 2020. Das recycelte Material stammt
aus Post-Consumer-Abfillen, darunter Social Plastic® aus der Partnerschaft von Henkel mit

Plastic Bank. Durch die vermehrte Nutzung von Verpackungen aus recyceltem Material tragt
das Unternehmen nicht nur zu einer Kreislaufwirtschaft, sondern auch zum Klimaschutz bei:
Recyceltes PET hat einen knapp 80 Prozent niedrigeren CO2-FuBabdruck im Vergleich zu
neuem Material.

.Wir bei Henkel setzen auf nachhaltige Verpackungslésungen und férdern eine
Kreislaufwirtschaft _entlang der Wertschopfungskette - denn wir wollen unserer

Verantwortung als Konsumguterhersteller gerecht werden”, sagt Abdullah Khan, Head of
Packaging Sustainability Laundry & Home Care bei Henkel. ,Wir erhdhen den Anteil an
recyceltem Material in unserem gesamten Portfolio and viele Verpackungen enthalten bereits
recyceltes Plastik. Auch aufgrund der begrenzten Verfligbarkeit an qualitativ hochwertigem
Rezyklat ist es nicht immer mdglich, 100 Prozent umzusetzen. Dennoch haben wir die Anzahl
der Konsumguterprodukte mit Flaschen aus 100 Prozent recyceltem Kunststoff deutlich
gesteigert. Das Erreichen der 700-Millionen-Marke ist fir uns ein groBer Erfolg und
gleichzeitig Motivation, unser Engagement weiter voranzutreiben.”

Nachhaltige Verpackungen fiir Konsumgiiterprodukte

Die Verpackungen aus 100 Prozent recyceltem Kunststoff werden bei zahlreichen Marken und
Produktkategorien von Henkel eingesetzt. Im Unternehmensbereich Laundry & Home Care
sind die meisten PET-Flaschen in Europa bereits auf 100 Prozent recyceltes Material
umgestellt. Dazu gehoéren Flaschen der Geschirrspllmittel-, Haushaltsreiniger-, Weichspller-

LOCTITE TECHNOMELT BONDERITE Schwgzkopf @ syoss Persil @ Bref

Seite 1/3


https://www.henkel.de/presse-und-medien/presseinformationen-und-pressemappen/2019-11-13-henkel-baut-partnerschaft-mit-plastic-bank-aus-997634
https://www.henkel.de/presse-und-medien/presseinformationen-und-pressemappen/2019-11-13-henkel-baut-partnerschaft-mit-plastic-bank-aus-997634
https://www.henkel.de/nachhaltigkeit/nachhaltige-verpackungen

und Waschmittelmarken wie Pril, Biff, Sidolin und Vernel. So bestehen beispielsweise die PET-
Flaschen der Pro Nature-Produktreihe zu 100 Prozent aus recyceltem Kunststoff, davon sind
50 Prozent Social Plastic®. Social Plastic® ist Material aus der Partnerschaft von Henkel mit
Plastic Bank — es leistet nicht nur einen Beitrag fiir die Umwelt, sondern hat auch eine starke
soziale Komponente: Das recycelte Plastik wird in Landern ohne funktionierende Recycling-
Infrastruktur von Menschen in Armut gesammelt, bevor es in Ozeane oder Gewasser
gelangen kann.

Auch im Beauty Care-Portfolio wurden Fortschritte erzielt: Erst kirzlich hat die Haar- und
Korperpflegemarke Nature Box als erste Kosmetikmarke Social Plastic® als

Verpackungsmaterial fir ihr gesamtes Flaschen-Portfolio eingefiihrt: Alle Flaschenkdrper von
Nature Box bestehen zu 98 Prozent aus Social Plastic® — und Henkel arbeitet derzeit daran,
auch die verbleibenden 2 Prozent Neu-Kunststoff, die durch die Farbgebung der Flasche
enthalten sind, durch das recycelte Material zu ersetzen. Dazu testet das Unternehmen bereits
einen Farbtrager, der aus Social Plastic® besteht.

Konkrete Ziele von Henkel fiir nachhaltige Verpackungen und Klimaschutz

Der Einsatz von recyceltem Post-Consumer-Plastik ist ein wichtiges Element der
Verpackungsziele von Henkel fiir 2025. Das Unternehmen arbeitet auf das ambitionierte Ziel

hin, den Anteil an neuen Kunststoffen aus fossilen Quellen in seinen
Konsumguterverpackungen bis 2025 um 50 Prozent zu reduzieren. Um dieses Ziel zu
erreichen, will Henkel den Anteil an recyceltem Plastik bis 2025 auf mehr als 30 Prozent
erhdhen, das absolute Plastikvolumen reduzieren und zunehmend biobasierte Kunststoffe
einsetzen. Daruber hinaus sollen 100 Prozent der Henkel-Verpackungen recycelbar oder
wiederverwendbar* sein. Das Unternehmen will auch dazu beitragen, dass Abfalle nicht mehr
in der Umwelt entsorgt werden. Um dies zu erreichen, unterstitzt Henkel zum Beispiel
Abfallsammel- und Recycling-Initiativen.

.Nachhaltige Verpackungslésungen tragen nicht nur zur Bewaltigung der globalen
Herausforderung durch Plastikmll bei, sondern auch zu unseren Klimaschutz-Zielen. Bis 2040
will Henkel ein klimapositives Unternehmen sein. Indem wir noch mehr recyceltes Plastik

verwenden, reduzieren wir unseren CO2-FuBabdruck weiter und fordern so den Fortschritt in
Richtung einer nachhaltigen Entwicklung”, sagt Abdullah Khan.

Weitere Information zur Nachhaltigkeitsstrategie, den Zielen und Aktivitidten finden Sie
unter www.henkel.de/nachhaltigkeit.

* Mit Ausnahme von Klebstoffprodukten, bei denen Riickstdnde die Recyclingfahigkeit beeintrachtigen oder Recyclingstrome
verschmutzen kénnen.
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Uber Henkel

Henkel verfigt weltweit Uber ein ausgewogenes und diversifiziertes Portfolio. Mit starken Marken, Innovationen
und Technologien halt das Unternehmen mit seinen drei Unternehmensbereichen fiihrende Marktpositionen —
sowohl im Industrie- als auch im Konsumentengeschaft: So ist Henkel Adhesive Technologies globaler Marktfihrer
im Klebstoffbereich. Auch mit den Unternehmensbereichen Laundry & Home Care und Beauty Care ist das
Unternehmen in vielen Markten und Kategorien fihrend. Henkel wurde 1876 gegriindet und blickt auf eine Gber
140-jahrige Erfolgsgeschichte zurlick. Im Geschéftsjahr 2019 erzielte Henkel einen Umsatz von ber 20 Mrd. Euro
und ein bereinigtes betriebliches Ergebnis von rund 3,2 Mrd. Euro. Henkel beschéftigt weltweit mehr als 52.000
Mitarbeiter, die ein vielfdltiges Team bilden — verbunden durch eine starke Unternehmenskultur, einen
gemeinsamen Unternehmenszweck und gemeinsame Werte. Die filihrende Rolle von Henkel im Bereich
Nachhaltigkeit wird durch viele internationale Indizes und Rankings bestatigt. Die Vorzugsaktien von Henkel sind
im DAX notiert. Weitere Informationen finden Sie unter www.henkel.de.

Fotomaterial finden Sie im Internet unter www.henkel.de/presse

Kontakt Jennifer Ott Hanna Philipps
Telefon +49 211 797-27 56 +49 211 797-36 26
E-Mail jennifer.ott@henkel.com hanna.philipps@henkel.com

Folgen Sie uns auch auf Twitter: @HenkelPresse
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