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Neuer TV-Spot fur WC Frisch

Sichtbare Sauberkeit

Am Montag, 12. Mai, startet ein neuer TV-Spot fuir WC Frisch. Seit April 2014 ist
WC Frisch Blau Kraft-Aktiv im Handel erhaltlich: Die blauen Kraft-Kugeln sorgen
far hygienisch blaues Wasser, welches das WC aktiv reinigt — selbst zwischen
den Spulungen.

Die erfolgreiche Einfihrung von WC Frisch Kraft-Aktiv im Jahr 2010 hat den WC-Hygiene
Markt revolutioniert. Nun prasentiert die beliebte Produktlinie die neueste Generation von WC-
Spulern: WC Frisch Blau Kraft-Aktiv. Mit der innovativen Technologie kommt der Marktfiihrer*
dem Verbraucherwunsch eines frischen und sauberen WCs nach - selbst zwischen den

Spulungen.

Extra sauber, extra frisch

In der ersten Szene des TV-Spots baut ein Mann eine sperrige Konstruktion in die Toilette ein
— diese soll zwischen den Spulungen fur Sauberkeit und Frische im WC sorgen. ,Jetzt gibt es
einen einfacheren Weg"“, kommentiert seine Frau im Spot. Die nachste Szene zeigt das neue
WC Frisch Blau Kraft-Aktiv: Der neue WC-Spller farbt das Wasser in der Toilette blau und
sorgt fur ein anhaltend hygienisches WC. ,Seine vier Kraft-Kugeln sorgen fir sichtbare
Sauberkeit und Frische auch zwischen den Spulungen®, erklart der Sprecher. ,Extra sauber,

extra frisch®, bestatigt die Frau.

TV-Kampagne ab 12. Mai on air
Der 20-Sekinder ist auf allen zielgruppenrelevanten Ooffentlich-rechtlichen wie privaten

Sendern zu sehen. TBWA, Disseldorf, zeichnet fir die Kreation verantwortlich. Unter der

* Quelle: unabhangiges Marktforschungs-Institut
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Regie von Oliver Julius produzierte Palladium Commercial Productions, Kéln, den TV-Spot.
Die Mediaplanung tUbernahm MEC GmbH in Zusammenarbeit mit der Henkel-internen

Mediaabteilung.

Fotomaterial sowie den TV-Spot finden Sie im Internet unter http://www.henkel.de/presse

Henkel ist weltweit mit fihrenden Marken und Technologien in den drei Geschéftsfeldern
Laundry & Home Care, Beauty Care und Adhesive Technologies tatig. Das 1876 gegrindete
Unternehmen halt mit rund 47.000 Mitarbeitern und bekannten Marken wie Persil, Schwarzkopf oder
Loctite global fuhrende Marktpositionen im Konsumenten- und im Industriegeschéft. Im Geschéftsjahr
2013 erzielte Henkel einen Umsatz von 16,4 Mrd. Euro und ein bereinigtes betriebliches Ergebnis von
2,5 Mrd. Euro. Die Vorzugsaktien von Henkel sind im DAX notiert.
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