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6 maja 2021 r.

Sprawozdanie za pierwszy kwartat 2021 r.

StyczeA—marzec

Podwyzszenie prognozy sprzedazy i zysku na rok obrotowy 2021

Henkel notuje dobry poczatek roku obrotowego 2021

=  Wysoki wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym Grupy Henkel o 7,7%, do poziomu ok. 5 mid
EUR. Wzrost w ujeciu nominalnym na poziomie 0,8% z odczuwalnym negatywnym wptywem
réznic kursowych

= Dodatnia dynamika sprzedazy w ujeciu organicznym we wszystkich sektorach biznesowych:

— Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie dla
przemystu) z dwucyfrowym wzrostem sprzedazy w ujeciu organicznym na poziomie 13,0%,
nominalnie 6,7%

— Beauty Care (kosmetyki) z odnotowanym wysokim wzrostem sprzedazy w ujeciu
organicznym na poziomie 2,3%, nominalnie spadek 0 1,1%

— Laundry & Home Care (Srodki piorace i czystosci) z bardzo wysokim wzrostem sprzedazy w
ujeciu organicznym na poziomie 4,1%, nominalnie spadek o 5,6%

= Rynki wschodzace z dwucyfrowym organicznym wzrostem sprzedazy na poziomie 18,5%, na
rynkach rozwinietych wzrost 0 0,5%

= Henkel podwyzsza prognoze na 2021 rok:

— Wozrost sprzedazy w ujeciu organicznym: o 4,0%-6,0%
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- Marza EBIT": 14,0%-15,0%

— Zysk na akcje uprzywilejowanga”: wysoki jednocyfrowy lub kilkunastoprocentowy wzrost
przy zatozeniu niezmienionych kurséw walut

Disseldorf, 6 maja 2021 r. — Henkel odnotowat bardzo dobry poczatek roku obrotowego 2021, z
wysokim wzrostem sprzedazy w ujeciu organicznym na poziomie 7,7% po pierwszym kwartale,
wypracowanym w warunkach globalnego kryzysu zwigzanego z koronawirusem, ktéry nadal
negatywnie wptywa na otoczenie spoteczne i gospodarcze na wielu rynkach na catym swiecie. Sprzedaz
Grupy uksztattowata sie na poziomie ok. 5 mld EUR, co oznacza wzrost o 0,8% w ujeciu nominalnym,
na ktory znaczgcy wptyw miaty niekorzystne réznice kursowe.

— Wypracowalismy bardzo dobre wyniki pierwszego kwartatu. Wszystkie sektory biznesowe miaty w
tym swdoj udziat. Poniewaz popyt ze strony branZy przemystowej rosnie w tempie szybszym niz
oczekiwano, z optymizmem patrzymy na dalszy rozwdj dziatalnosci w kolejnych miesigcach roku
pomimo utrzymujqcej sie niepewnosci w naszym otoczeniu rynkowym. Dobre wyniki poczgtku roku
sktonity nas do podjecia w dniu dzisiejszym decyzji o podwyZszeniu prognozy sprzedazy i zysku —
powiedziat Carsten Knobel, prezes zarzagdu Henkel.

— Wysoki wzrost sprzedazy w pierwszym kwartale byt w szczegdlnosci zastugq sektora biznesowego
Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie dla przemystu), ktéry
odnotowat silne oZzywienie we wszystkich obszarach dziatalnosci i we wszystkich regionach, generujgc
dwucyfrowy wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym. Sektory biznesowe Beauty Care (kosmetyki) oraz
Laundry & Home Care (Srodki piorgce i czystosci) réwniez odnotowaty wzrost sprzedazy w ujeciu
organicznym. Biorgc pod uwage regiony geograficzne, do bardzo dobrych wynikéw sprzedazy w
pierwszym kwartale przyczynity sie przede wszystkim rynki wschodzgce, przy czym nalezy zauwazyé, ze
wszystkie regiony odnotowaty dwucyfrowy wzrost organiczny — dodat Knobel. — Wyniki pierwszego
kwartatu potwierdzajg wysokq jakos¢ zrownowaZonego portfolio silnych marek i innowacyjnych
technologii przeznaczonych dla klientéw z segmentow przemystowego i dobr konsumpcyjnych. Bardzo
dobre wyniki wypracowane w pierwszym kwartale sq rédwniez efektem pracy silnego, globalnego
zespotu Henkla, ktory w tych bezprecedensowych okolicznosciach i trudnym dla nas wszystkich okresie
wykazuje ogromne zaangazowanie w zapewnieniu dtugofalowego sukcesu Henkel.

Sektor Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie dla przemystu)
odnotowat znaczne ozywienie we wszystkich obszarach dziatalnosci i wszystkich regionach, osiggajac
tacznie dwucyfrowy wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym na poziomie 13,0%.

Sektor Beauty Care (kosmetyki), ktéry w pierwszym kwartale odczut skutki negatywnego wptywu
pandemii na otoczenie rynkowe, osiggnat istotny wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym na poziomie
2,3%. Segment débr konsumenckich odnotowat dodatnig dynamike w poréwnaniu z analogicznym
kwartatem ubiegtego roku. Segment produktéw profesjonalnych réwniez odnotowat wzrost sprzedazy
W ujeciu organicznym pomimo utrzymujgcego sie wptywu zamkniec¢ salondw fryzjerskich w wielu

1po uwzglednieniu kosztéw i przychodéw o charakterze jednorazowym oraz kosztéw restrukturyzacji.
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krajach. Wynikato to przede wszystkim ze stosunkowo niskiej bazy poréwnawczej analogicznego
kwartatu poprzedniego roku, ktory juz silnie odczut skutki pandemii COVID-19.

Pomimo spowolnienia odnotowanego w pierwszym kwartale na kluczowych rynkach rozwinietych,
sektor biznesowy Laundry & Home Care (Srodki piorgce i czystosci) wypracowat bardzo wysoki wzrost
sprzedazy w ujeciu organicznym na poziomie 4,1%, kontynuujgc rozwdj dziatalnosci. Zaréwno obszar
biznesowy Home Care ($rodki czystosci), jak i rynki wschodzgce odnotowaty dwucyfrowy wzrost.

Odnoszac sie do kolejnych miesiecy 2021 r., prezes Knobel powiedziat: — Po dobrym poczqgtku roku
podwyzszylismy prognoze sprzedaZy i zysku za cafty rok obrotowy. Na poziomie Grupy Henkel
prognozuje wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym w przedziale 4,0%—6,0% oraz skorygowang
rentownos¢ sprzedazy (marza EBIT) w przedziale 14,0%-15,0%. Przewidywany jest wysoki
jednocyfrowy do kilkunastoprocentowego wzrost na poziomie skorygowanego zysku na akcje
uprzywilejowangq, przy zatoZeniu niezmiennych kursow walut.

— Nalezy jednak pamietad, Ze wciqgz jest wysoce niepewne, jak dalej rozwinie sie i jaki bedzie miata
wpfyw na konsumpcje i produkcje przemystowq. Tak jak dotychczas, bedziemy elastycznie i szybko
reagowac na zmiany zachodzgce w naszym otoczeniu rynkowym. Rdwnoczesnie energicznie wdrazamy
program rozwoju. Koncentrujemy sie na dwdch obszarach. Po pierwsze, chcemy zwiekszy¢ naszq
przewage konkurencyjng poprzez dalsze wzmacnianie innowacji, zréownowazonego rozwoju i cyfryzacji.
Po drugie, chcemy dalej doskonali¢ kulture naszej firmy. Dzieki strategii Ukierunkowanego Rozwoju i
silnemu zespotowi pracownikéw na catym swiecie mozemy wyjsc z kryzysu silniejsi i ksztattowac naszq
przysztosc.

Wyniki sprzedazy Grupy

Sprzedaz Grupy w pierwszym kwartale 2021 r. wzrosta nominalnie o 0,8%, z 4,927 mid EUR w
pierwszym kwartale 2020 r. do 4,968 mld EUR. W ujeciu organicznym (tj. po korekcie o wptyw rdznic
kursowych oraz transakcji przejecia/zbycia) przychody ze sprzedazy wzrosty o 7,7%. Na poziomie Grupy
wzrost wynikat przede wszystkim z wolumendw sprzedazy. Wptyw transakcji przejecia i zbycia aktywow
wyniést 0,6%. Jednak na skutek niekorzystnych zmian kurséw walut przychody ze sprzedazy ulegty
obnizeniu o 7,5%.

Wyniki sprzedazy’

(mIn EUR) I kw. 2021
Przychody ze sprzedazy 4 968
Zmianar/r 0,8%
Rdznice kursowe -7,5%
Korekta z tytutu réznic kursowych 8,3%
Transakcje przejecia/zbycia 0,6%
W ujeciu organicznym 7,7%

W tym ceny 1,7%
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W tym wolumen 6,0%

! Wartosci w tabeli zostaty zaokraglone. Suma poszczegdlnych wartosci moze réznic sie od podanych wynikéw ogoétem.

W pierwszym kwartale na rynkach wschodzacych odnotowano wzrost sprzedazy w ujeciu
organicznym o 18,5%. Przychody ze sprzedazy w ujeciu organicznym na rynkach rozwinietych wzrosty
0 0,5%. W ujeciu rok do roku sprzedaz w ujeciu organicznym w regionie Europy Zachodniej wzrosta o
0,9%, natomiast w regionie Europy Wschodniej 0 11,7%. Organiczny wzrost sprzedazy w regionie Afryki
i Bliskiego Wschodu wynidst w pierwszym kwartale 2021 r. 21,7%. W regionie Ameryki Pétnocnej
sprzedaz w ujeciu organicznym pozostata na poziomie z zesztego roku, natomiast w regionie Ameryki
tacinskiej odnotowano wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym o 10,7%. Wzrost przychodéw ze
sprzedazy w ujeciu organicznym w regionie Azji i Pacyfiku byt dwucyfrowy i wynidst 24,4%.

Wyniki sprzedazy w podziale na regiony’

Europa Europa Afrykal Ameryka Ameryka Azja i Segment Grupa
(min EUR) Zachodnia Wschodnia Bliski Pin. tacinska Pacyfik korporacyjny Henkel
Wschod

Przychody ze

sprzedazy?

styczen— 1528 742 319 1234 280 837 30 4968
marzec 2021

Przychody ze

sprzedazy?

styczen— 1500 758 349 1302 292 697 29 4927
marzec 2020

Zmianar/r 1,9% -2,1% -8,7% -5,3% -4,4% 20,1% - 0,8%

w ujeciu 0,9% 11,7% 21,7% 0,0% 10,7% 24,4% - 7,7%
organicznym

Udziat w

przychodach

ze sprzedazy

Grupy 31% 15% 6% 25% 6% 17% 1% 100%
w 2021

Udziat w

przychodach ze

sprzedazy 30% 15% 7% 26% 6% 14% 1% 100%
Grupy w 2020

1 Wartosci w tabeli zostaty zaokraglone. Suma poszczegdlnych wartosci moze réznic sie od podanych wynikdw ogétem.
2 Wedtug lokalizacji spotki.

Wyniki sprzedaiy sektora biznesowego Adhesive Technologies (kleje
budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie dla przemystu)

W pierwszym kwartale 2021 r. sprzedaz sektora biznesowego Adhesive Technologies wzrosta
nominalnie o0 6,7%, z 2,209 mld EUR w analogicznym kwartale poprzedniego roku, do 2,358 mid EUR.
W ujeciu organicznym (tj. po korekcie o wptyw réznic kursowych oraz transakcji przejecia/zbycia)
przychody ze sprzedazy wzrosty o 13,0%. Wyniki pierwszego kwartatu ksztattowato trwajgce istotne
ozywienie produkcji przemystowej. Wzrost wolumendw byt dwucyfrowy, a ceny wykazywaty niewielka
pozytywng tendencje wzrostowa. Negatywny wptyw rdznic kursowych na sprzedaz wynidst 6,7%,
natomiast transakcje przejecia/zbycia przyczynity sie do zwiekszenia sprzedazy o 0,5%.
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Wyniki sprzedazy sektora Adhesive Technologies (kleje budowlane i
konsumenckie oraz kleje i technologie dla przemystu)'

(min EUR) | kw. 2021
Przychody ze sprzedazy 2 358
Udziat w przychodach ze sprzedazy Grupy 47%
Zmianar/r 6,7%
Rdznice kursowe -6,7%
Korekta z tytutu réznic kursowych 13,5%
Transakcje przejecia/zbycia 0,5%
W ujeciu organicznym 13,0%

W tym ceny 0,8%

W tym wolumen 12,2%

! Wartosci w tabeli zostaty zaokraglone. Suma poszczegdlnych wartosci moze rdznic sie od podanych wynikéw ogotem.

W pierwszym kwartale wszystkie segmenty dziatalnosci sektora biznesowego Adhesive Technologies
(kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie dla przemystu) odnotowaty poprawe sytuacji
w poréwnaniu z tym samym kwartatem poprzedniego roku, ktéry wczeéniej odczut skutki pandemii
COVID-19. Segment Automotive & Metals (przemyst motoryzacyjny i wyroby z metalu) odnotowat
dwucyfrowy wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym, gtdwnie dzieki silnemu wzrostowi Swiatowej
produkcji samochodéw. Segment Electronics & Industrials (przemyst elektroniczny i artykuty dla
przemystu) rowniez odnotowat dwucyfrowy wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym, gtéwnie dzieki
segmentowi elektroniki, przy czym segment artykutéw dla przemystu réwniez istotnie zwiekszyt
sprzedaz. Segment Packaging & Consumer Goods (opakowania i towary konsumpcyjne) w pierwszym
kwartale wypracowat znaczny wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym dzieki dwucyfrowym wzrostom
w segmentach Packaging (opakowania) i Lifestyle (artykuty lifestylowe). Organiczny wzrost sprzedazy
odnotowat réwniez segment Craftsmen, Construction & Professional (produkty dla branzy
rzemiesiniczej, budowlanej i klientow profesjonalnych), gtéwnie dzieki wynikom segmentu dobr
konsumpcyjnych i produktéw rzemieslniczych oraz dziatalnosci zwigzanej z konserwacja i budowa
maszyn.

Podziat wedtug regiondéw geograficznych pokazuje, ze sektor biznesowy Adhesive Technologies
wygenerowat dwucyfrowy organiczny wzrost sprzedazy na rynkach wschodzacych, do ktérego
przyczynity sie wszystkie regiony we wszystkich segmentach dziatalnosci.

Na rynkach rozwinietych ogdlna dynamika sprzedazy w ujeciu organicznym byta bardzo wysoka.
Region Ameryki Pétnocnej odnotowat bardzo silny wzrost dzieki dwucyfrowemu wzrostowi sprzedazy
W ujeciu organicznym segmentu Craftsmen, Construction & Professional (produkty dla branzy
rzemieslniczej, budowlanej i klientéw profesjonalnych) oraz bardzo silnemu wzrostowi sprzedazy w
segmencie Electronics & Industrials (przemyst elektroniczny i artykuty dla przemystu). Organiczny
wzrost sprzedazy w regionie Europy Zachodniej byt wysoki dzieki dwucyfrowej dynamice segmentu
Craftsmen, Construction & Professional oraz wysokiemu wzrostowi w segmencie Automotive & Metals.

Wyniki sprzedazy sektora biznesowego Beauty Care (kosmetyki)
W pierwszym kwartale 2021 r. sprzedaz sektora biznesowego Beauty Care (kosmetyki) nieznacznie

spadta w ujeciu nominalnym, o 1,1%, do 925 min EUR (w pierwszym kwartale 2020 r.: 935 min EUR).
W ujeciu organicznym (tj. po korekcie o wptyw réznic kursowych oraz transakcji przejecia/zbycia)
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przychody ze sprzedazy wzrosty o 2,3%. Na wyniki te wptyw miaty zaréwno wolumen, jak i cena.
Negatywny wptyw réznic kursowych na wartosé sprzedazy wynidst 5,4%. Transakcje przejecia/zbycia
przyczynity sie do zwiekszenia przychoddéw ze sprzedazy o 2,0%.

Wyniki sprzedazy sektora Beauty Care (kosmetyki)'

(mIn EUR) I kw. 2021
Przychody ze sprzedazy 925
Udziat w przychodach ze sprzedazy Grupy 19%
Zmianar/r -1,1%
Rdznice kursowe -5,4%
Korekta z tytutu réznic kursowych 4,3%
Transakcje przejecia/zbycia 2,0%
W ujeciu organicznym 2,3%

W tym ceny 1,0%

W tym wolumen 1,3%

! Wartosci w tabeli zostaty zaokraglone. Suma poszczegdlnych wartosci moze réznic sie od podanych wynikéw ogotem.

Dynamika sprzedazy w ujeciu organicznym w segmencie Consumer (wyroby konsumpcyjne) byta
dodatnia w poréwnaniu z analogicznym kwartatem poprzedniego roku. W grupie produktowej Hair
Cosmetics (kosmetyki do wtoséw) odnotowano kontynuacje pozytywnego trendu z ostatniego
kwartatu 2020 r. i bardzo dobry wynik po pierwszym kwartale 2021 r. W grupie produktowej Hair
Colorants (kosmetyki do farbowania wtoséw) odnotowano dwucyfrowy wzrost sprzedazy. Istotna
poprawa nastgpita rowniez w wynikach sprzedazy grupy produktowej Hair Care (pielegnacja wtosow).
Sprzedaz w grupie produktowej Hair Styling (kosmetyki do stylizacji) zmniejszyta sie w poréwnaniu z
rokiem ubiegtym w wyniku spadku popytu wywotanego pandemia. W pordwnaniu z bardzo dobrym
pierwszym kwartatem 2020 r. sprzedaz w grupie asortymentowe]j Body Care (kosmetyki do pielegnacji
ciata) spadta w ujeciu organicznym, gtéwnie z powodu ostabienia popytu na kluczowych rynkach.

Pomimo utrzymujgcego sie wptywu administracyjnych zamknieé salonéw fryzjerskich w wielu krajach,
w pierwszym kwartale 2021 r. segment Professional (produktéow dla klientéw profesjonalnych)
wypracowat bardzo wysoki wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym, gtdwnie za sprawg istotnego
wzrostu sprzedazy w Ameryce Pdétnocnej, czyli naszym podstawowym rynku zbytu, ale takze
stosunkowo niskiej bazy poréwnawczej analogicznego kwartatu poprzedniego roku, ktéry silnie odczut
skutki pandemii COVID-19. Dwucyfrowy wzrost sprzedazy odnotowano w krajach Ameryki tacifskiej i
Azji (z wytaczeniem Japonii). Sprzedaz wzrosta znaczgco réwniez w Afryce i na Bliskim Wschodzie.
Natomiast wyniki zanotowane w krajach Europy Zachodniej i Wschodniej byty gorsze w poréwnaniu z
analogicznym okresem roku ubiegtego, gtéwnie z powodu trwajgcych ograniczen w funkcjonowaniu
salondw fryzjerskich wprowadzonych w zwigzku z pandemia.

Sektor Beauty Care (kosmetyki) odnotowat dwucyfrowy wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym na
rynkach wschodzacych dzieki bardzo dobrym wynikom zaréwno w obszarze Consumer (wyroby
konsumpcyjne), jak i Professional (produkty dla klientéw profesjonalnych) za sprawg krajéw
azjatyckich (z wytaczeniem Japonii), a zwtaszcza Chin. Region Ameryki tacinskiej réwniez odnotowat
dwucyfrowy wzrost sprzedazy. W Europie Wschodniej dynamika sprzedazy byta bardzo wysoka,
natomiast w regionie Afryki i Bliskiego Wschodu — ujemna.
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Na rynkach rozwinietych ogdlna dynamika sprzedazy w ujeciu organicznym byfa ujemna. W Ameryce
Pétnocnej sprzedaz w ujeciu organicznym ksztattowata sie korzystnie ze wzgledu na wzrost sprzedazy
w obszarze Professional (produktow dla klientow profesjonalnych). Na rynkach rozwinietych Azji i
Pacyfiku dynamika sprzedazy w ujeciu organicznym byta bardzo wysoka. Z kolei wyniki odnotowane w
Europie Zachodniej pogorszyty sie w pordwnaniu z analogicznym okresem roku ubiegtego ze wzgledu
na trudne otoczenie rynkowe charakteryzujace sie m.in. trwajgcymi obostrzeniami zwigzanymi z
pandemig COVID-19.

Wyniki sprzedazy sektora Laundry & Home Care (Srodki piorgce i czystosci)

W pierwszym kwartale 2021 r. sektor biznesowy Laundry & Home Care (Srodki piorgce i czystosci)
wypracowat przychody ze sprzedazy w wysokosci 1,656 mld EUR, co oznacza spadek w ujeciu
nominalnym o 5,6% w stosunku do analogicznego okresu roku ubiegtego, w ktédrym sprzedaz
uksztattowata sie na poziomie 1,755 mid EUR. W ujeciu organicznym (tj. po korekcie o wptyw rdznic
kursowych oraz transakcji przejecia/zbycia) sprzedaz sektora wzrosta az o 4,1%, w gtéwnej mierze za
sprawg cen, ale rdwniez wyzszych wolumendw sprzedazy. Negatywny wptyw rdéznic kursowych na
wartosc¢ sprzedazy byt znaczny i wynidst 9,6%. Transakcje przejecia/zbycia nie miaty istotnego wptywu
na wyniki sprzedazy.

Wyniki sprzedazy sektora Laundry & Home Care (Srodki piorace i czystosci)’

(min EUR) I kw.
2021

Przychody ze sprzedazy 1 656
Udziat w przychodach ze sprzedazy Grupy 33%
Zmianar/r -5,6%
Rdznice kursowe -9,6%
Korekta z tytutu réznic kursowych 4,0%
Transakcje przejecia/zbycia 0,0%
W ujeciu organicznym 4,1%
W tym ceny 3,1%
W tym wolumen 0,9%

1 Wartosci w tabeli zostaty zaokraglone. Suma poszczegdlnych wartosci moze réznic sie od podanych wynikow ogotem.

W pierwszym kwartale segment biznesowy Laundry Care (Srodki piorgce) osiggnat wzrost sprzedazy
W ujeciu organicznym, do czego przyczynita sie wysoka dynamika sprzedazy specjalistycznych srodkéw
pioragcych oraz dodatkéw do srodkdw piorgcych. Nasza flagowa marka Persil po raz kolejny osiggneta
dwucyfrowy organiczny wzrost sprzedazy, réwniez dzieki kontynuowanym inicjatywom w obszarze
innowacji.

Odnotowalismy dwucyfrowy wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym w segmencie biznesowym Home
Care (Srodki czystosci). Dynamiczny wzrost w tym segmencie byt mozliwy dzieki wynikom
wypracowanym przez marki Pril, Bref i Somat — wszystkie odnotowaty dwucyfrowy wzrost w swoich
grupach asortymentowych, czyli produktéw do mycia naczyd w zmywarkach, srodkédw do czyszczenia
toalet i srodkéw do czyszczenia powierzchni twardych. Przyczynit sie do tego zaréwno spowodowany
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pandemig wzrost popytu na S$rodki czystosci uzywane w gospodarstwach domowych, jak i
wprowadzenie przez firme Henkel innowacji produktowych, ktére zainteresowaty klientow.

Gtéwnym motorem wzrostu wynikow w segmencie byly rynki wschodzace, ktére wypracowaty
dwucyfrowy wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym. Henkel odnotowat dwucyfrowy wzrost sprzedazy
zaréwno w regionie Afryki i Bliskiego Wschodu, jak i Azji (z wytaczeniem Japonii). W krajach Europy
Wschodniej zanotowano znaczny wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym, natomiast w Ameryce
tacinskiej dynamika sprzedazy byta ujemna.

Ogdlna dynamika sprzedazy na rynkach rozwinietych byta ujemna. Wyniki sprzedazy w Europie
Zachodniej ksztattowaty sie na wysokim poziomie. Na rynkach rozwinietych w regionie Azji i Pacyfiku
wypracowano wzrost w ujeciu organicznym. Z kolei w Ameryce Pétnocnej wyniki pogorszyty sie w
poréwnaniu z analogicznym okresem roku ubiegtego — na naszg dziatalnos¢ negatywny wptyw miaty
ograniczenia dostaw i spowolnienie na rynku, ktére pogtebito sie w poréwnaniu z rokiem ubiegtym.

Sytuacja majatkowa i finansowa Grupy

W pordwnaniu do stanu z 31 grudnia 2020 r. w omawianym okresie nie wystgpity istotne zmiany w
sytuacji majatkowe;j i finansowej Grupy.

Prognozy wynikéw Grupy Henkel

Na podstawie danych na temat dziatalnosci w pierwszych trzech miesigcach 2021 r. oraz zatozen
dotyczacych wynikéw dziatalnosci w pozostatych trzech kwartatach, Zarzgd Henkel AG & Co. KGaA
podjat decyzje o podwyzszeniu prognozy na rok obrotowy 2021.

Po gwattownym zatamaniu swiatowego wzrostu gospodarczego w 2020 r. spowodowanym pandemia
COVID-19, na podstawie obecnych szacunkdw zaktada sie, ze w 2021 r. nastgpi istotny wzrost popytu
ze strony branzy przemystowej, a popyt na szeroki asortyment débr konsumpcyjnych powréci w ciggu
roku do poziomu sprzed pandemii. Nalezy jednoczesnie podkresli¢, ze nadal istnieje niepewnos$é co do
dalszego kierunku rozwoju infekgcji i liczby przypadkow a takze postepu w realizacji programu szczepien,
co przektada sie na obostrzenia wprowadzane w celu powstrzymania rozprzestrzeniania sie pandemii.

Biorac pod uwage powyzsze okolicznosci, nasze prognozy opieraja sie na zatozeniu, ze popyt ze strony
branzy przemystowej i segmentu débr konsumpcyjnych (zwtaszcza salonéw fryzjerskich), ktory ma
istotne znaczenie dla dziatalnosci firmy Henkel, wzrosnie, a w niektérych wypadkach poprawa ta bedzie
znaczna. Przewidujemy, ze popyt na okreslone grupy produktowe w segmentach ddébr
konsumpcyjnych, ktéry w 2020 r. wzrdst w nastepstwie pandemii, powrdci w ciggu roku do normalnego
poziomu. Ponadto zaktadamy, ze w kolejnych miesigcach roku nie dojdzie do masowych zamknieé
placowek handlowych i zaktadéw przemystowych lub produkcyjnych w gtéwnych regionach o
kluczowym znaczeniu dla spoétki, jak miato to miejsce 2020 r., zwtaszcza w drugim kwartale.

Biorac pod uwage powyzsze czynniki, prognozujemy, ze w roku obrotowym 2021 Grupa Henkel

osiggnie wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym na poziomie miedzy 4,0% a 6,0% (poprzednia
prognoza: miedzy 2,0% a 5,0%).
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W sektorze biznesowym Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i
technologie dla przemystu), ktérego wyniki s3 w duzej mierze uzaleznione od ozywienia popytu ze
strony branzy przemystowej, prognozujemy wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym w przedziale
miedzy 7,0% a 9,0% (poprzednia prognoza: miedzy 2,0% a 6,0%). W odniesieniu do sektora
biznesowego Beauty Care (kosmetyki) przewidujemy obecnie wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym
na poziomie od 2,0% do 6,0% (bez zmian). W skali catego roku znaczny wzrost popytu powinien mieé
pozytywny wptyw na segment Professional (produkty dla klientéw profesjonalnych). W segmencie
Consumer (wyroby konsumpcyjne) spodziewany jest dalszy wzrost. Przewidujemy, ze sektor biznesowy
Laundry & Home Care (srodki piorace i czystosci) osiggnie wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym na
poziomie od 1,0% do 3,0% (bez zmian). Wyzszy popyt na niektdre grupy produktowe obserwowany w
ubiegtym roku w zwigzku z pandemig powréci z uptywem czasu do normalnego poziomu, co bedzie
miato wptyw na wzrost w ujeciu organicznym.

Oczekujemy, ze udziat transakcji przejec¢ zrealizowanych w 2020 r. w nominalnym wzroscie sprzedazy
Grupy Henkel bedzie niewielki — na poziomie jednocyfrowym. Prognoza nie uwzglednia ewentualnych
skutkéow planowanego zbycia lub zaniechania dziatalnosci albo zbycia lub wycofania marek i grup
produktowych w ramach aktywnego zarzadzania portfolio w kolejnych okresach roku, poniewaz nie
mozna rzetelnie przewidzieé¢, czy i kiedy takie dziatania faktycznie zostang podjete. Przewidywany
wptyw przeliczenia sprzedazy w walutach obcych bedzie ujemny (jednocyfrowy).

Spodziewane ozywienie popytu, szczegdlnie w branzy przemystowej i w segmencie produktéw dla
klientow profesjonalnych, bedzie miato pozytywny wptyw na wynik finansowy firmy Henkel w 2021
roku. Prawdopodobnie wptyw ten zostanie czesciowo zniwelowany wzrostem cen materiatéw
bezposrednich, ktére zgodnie z naszymi zatozeniami wzrosng o ok. 5-9% (poprzednia prognoza: 1-5%),
oraz niekorzystnymi zmianami kurséw walut.

Przewidujemy, ze skorygowana rentownos¢ sprzedazy (marza EBIT) Grupy Henkel uksztattuje sie w
przedziale 14,0%-15,0% (poprzednia prognoza: 13,5%-14,5%). Prognozowana skorygowana
rentownos¢ sprzedazy dla sektora biznesowego Adhesive Technologies (kleje budowlane i
konsumenckie oraz kleje i technologie dla przemystu) wynosi miedzy 16,0% a 17,0% (poprzednia
prognoza: 15,5%-16,5%), dla sektora Beauty Care (kosmetyki) — miedzy 10,5% a 12,0% (bez zmian), a
dla sektora Laundry & Home Care (Srodki piorace i czystosci) — miedzy 14,5% a 15,5% (poprzednia
prognoza: 15,0%-16,0%).

Przewidujemy wysoki, jednocyfrowy do kilkunastoprocentowego, wzrost na poziomie skorygowanego
zysku na akcje uprzywilejowang (EPS), przy zatozeniu niezmiennych kurséw walut (poprzednia
prognoza: od 5% do 15%).

Ponadto podtrzymujemy nasze prognozy na 2021 r., zgodnie z ktérymi:

= Koszty restrukturyzacji wyniosg od 250 do 300 min EUR,

= Naktady na rzeczowe aktywa trwate i wartosci niematerialne wyniosg od 600 do 700 min EUR.
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O firmie Henkel

Henkel jest firma dziatajgca globalnie, posiadajgcg zréwnowazony i zdywersyfikowany portfel produktéw i ustug. Dzieki silnym
markom, innowacyjnosci i posiadanym technologiom, spétka zajmuje czotowg pozycje w ramach wszystkich trzech sektoréw
biznesowych, zaréwno w segmencie konsumentdw indywidualnych, jak i klientéw przemystowych. Henkel Adhesive
Technologies jest globalnym liderem rynku klejéw budowlanych i konsumenckich oraz klejéw i technologii dla przemystu we
wszystkich segmentach tej branzy. W ramach sektoréw biznesowych Laundry & Home Care (Srodki piorgce i czystosci) oraz
Beauty Care (kosmetyki) Henkel zajmuje czotowe miejsca na wielu rynkach i w wielu grupach asortymentowych na catym
Swiecie. Firma zostata zatozona w 1876 roku i ma za sobg juz ponad 140 lat petnej sukceséw dziatalnosci. W 2020 r. Henkel
osiggnat przychody ze sprzedazy na poziomie ponad 19 mld EUR oraz skorygowany zysk z dziatalnosci operacyjnej w wysokosci
okoto 2,6 mld EUR. Firma zatrudnia na catym $wiecie okoto 53 000 pracownikdw, tworzgcych zaangazowany i zréznicowany
zespot, ktdry taczy silna kultura korporacyjna, wspdlne dazenie do tworzenia trwatej wartosci oraz wspdlny system wartosci.
Jako uznany lider zréwnowazonego rozwoju, Henkel zajmuje czotowe miejsca w wielu miedzynarodowych indeksach i
rankingach. Akcje uprzywilejowane spétki wchodzg w sktad niemieckiego indeksu gietdowego DAX. Wiecej informacji mozna
znalez¢ na stronie internetowej www.henkel.com.

Niniejszy dokument zawiera stwierdzenia dotyczace przysztego rozwoju dziatalnosci, wynikéow finansowych i innych zdarzen majacych
znaczenie dla Henkel, ktére moga stanowic stwierdzenia dotyczgce przysztosci. Stwierdzenia odnoszace sie do przysztosci charakteryzujg sie
uzyciem stéw takich, jak ,oczekiwac”, ,,zamierzac¢”, ,planowac”, ,przewidywac”, ,uwazac", ,szacowac" i podobnych wyrazen. Niniejszy
dokument zawiera stwierdzenia dotyczace przysztosci sformutowane na podstawie aktualnych zatozen i szacunkéw zarzadu Henkel AG & Co.
KGaA. Stwierdzen dotyczacych przysztosci nie nalezy traktowac jako gwarancji, ze okreslone zatozenia czy oczekiwania okazg sie trafne.
Faktyczne przyszte wyniki spétki Henkel AG & Co. KGaA i jej podmiotdw powigzanych uzaleznione s3 od szeregu czynnikdéw ryzyka i
niepewnosci, w zwigzku z czym moga one istotnie odbiega¢ od wynikéw wskazanych w stwierdzeniach dotyczacych przysztosci. Na wiele z
tych czynnikdw, np. przyszta sytuacje gospodarczg czy dziatania konkurencji i innych uczestnikow rynku, Henkel nie ma wptywu, a ich doktadne
przewidzenie nie jest mozliwe. Henkel nie zamierza ani nie podejmuje sie aktualizowac stwierdzen dotyczacych przysztosci.

Niniejszy dokument zawiera dodatkowe wskazniki finansowe, ktdére nie zostaty zdefiniowane wyraznie w obowigzujgcych zasadach
sprawozdawczosci finansowej i ktore stanowig lub mogg stanowic alternatywne mierniki wynikow. Takie dodatkowe wskazniki finansowe nie
powinny by¢ analizowane w oderwaniu od wskaznikdéw prezentujacych aktywa netto, sytuacje finansowg lub wyniki dziatalnosci Henkel, ktore
zostaly przedstawione zgodnie z obowigzujacymi zasadami sprawozdawczosci finansowej w skonsolidowanym sprawozdaniu finansowym
spoftki, ani traktowane jako alternatywa dla tych wskaznikéw. Podobnie nazwane alternatywne mierniki wynikéw podawane lub opisywane
przez inne spotki moga by¢ obliczane w inny sposdb.

Niniejszy dokument ma charakter wytacznie informacyjny i nie stanowi porady inwestycyjnej ani oferty sprzedazy lub zaproszenia do
sktadania ofert nabycia jakichkolwiek papieréw wartosciowych.

Kontakt dla prasy:

Dorota Strosznajder Magdalena Bryksa-Szymanczak
Henkel Polska Sp. z 0.0. Solski Communications

tel: (022) 565 66 65 tel: (022) 242 86 43
dorota.strosznajder@henkel.com mszymanczak@solskipr.pl
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