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Visji cilji za poslovno leto 2021: Henkel pricakuje vec¢jo prodajo in rast dohodkov

Henkel poroca o uspesnem zacetku poslovnega leta 2021

= Visoka organska rast prodaje v viSini +7,7 odstotka, ki znasa priblizno 5 milijard
evrov, nominalna rast v visSini +0,8 odstotka, na katero so negativho vplivale
spremembe menjalnih tecajev.

= Vse poslovne enote porocajo o organski rasti prodaje:

— Poslovna enota Adhesive Technologies (Lepila in tehnologije) je dosegla
organsko rast prodaje v visini +13,0 odstotka, nominalna vrednost +6,7
odstotka.

— Poslovna enota Beauty Care je dosegla organsko rast prodaje v visini +2,3
odstotka, nominalna vrednost —1,1 odstotka.

- Poslovna enota Laundry & Home Care (Pralna sredstva in cistila) je zabelezila
mocno organsko rast prodaje v visini +4,1 odstotka, nominalna vrednost -5,6
odstotka.

= Na nastajajocih trgih znasa organska rast prodaje +18,5 odstotka in na zrelih trgih
+0,5 odstotka.

= Henkel si je zadal visje cilje za poslovno leto 2021:

— Organska rast prodaje: od +4,0 do +6,0 odstotka

— Prilagojena marza iz poslovanja (EBIT)*: od 14,0 do 15,0 odstotka

— Prilagojeni dobicek na prednostno delnico (EPS)*: Povecanje prilagojenega dobicka

v podrocju visoke enomestne vrednosti do srednje visoke dvomestne odstotne
vrednosti pri stalnih menjalnih tecajih
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Henkel poroca o uspesnem zacetku poslovnega leta 2021, saj je v prvem cetrtletju dosegel
visoko organsko rast prodaje v viSini +7,7 odstotka — kljub zahtevnim razmeram zaradi
pandemije koronavirusne bolezni, ki imajo Se vedno negativen vpliv na druzbeno in
gospodarsko okolje na Stevilnih svetovnih trgih. Vrednost prodaje na ravni celotne druzbe
je dosegla priblizno 5 milijard evrov, kar ustreza zvisanju nominalne vrednosti za +0,8
odstotka, na kar so negativno vplivale spremembe menjalnih tecajev.

»V prvem Cetrtletju smo dosegli zelo dobre poslovne rezultate, k ¢emur so pripomogle vse
nase poslovne enote. Povprasevanje v industrijskem sektorju si je opomoglo v vecji meri, kot
smo pricakovali najprej, zato smo optimisti¢ni glede poslovnega razvoja do konca leta, ceprav
je na nasih trgih Se vedno prisotna negotovost. Po uspeSnem zacetku leta smo povecali nase
cile glede prodaje in dobicka,« je povedal Carsten Knobel, predsednik upravnega odbora
druzbe Henkel.

»Za visoko rast prodaje v prvem cCetrtletju je zasluzna predvsem nasa poslovna enota Adhesive
Technologies (Lepila in tehnologije), ki je v vseh poslovnih segmentih in regijah dosegla
dvomestno vrednost organske rasti prodaje. Tudi nasi poslovni enoti Beauty Care in Laundry
& Home Care (Pralna sredstva in distila) sta dosegli pozitivho organsko rast prodaje. Z
regionalnega vidika so k dobrim rezultatom prodaje v prvem cetrtletju pripomogli predvsem
nastajajoci trgi, na katerih so vse regije dosegle dvomestno vrednost organske rasti prodaje,«
je dodal Carsten Knobel. »Poslovni rezultati druzbe Henkel v prvem Cetrtletju so odraz nasega
stabilnega in raznolikega portfolia izdelkov z uspesnimi blagovnimi znamkami in inovativnimi
tehnologijami, ki jih nasim kupcem nudimo v industrijskem sektorju in na podrodju prodaje
potrosniskega blaga. Obenem je uspesno poslovanje v prvem cCetrtletju rezultat dela nasega
mocnega globalnega tima sodelavcev, ki v tem posebnem in zahtevnem obdobju kazejo
iziemno predanost in Se naprej prispevajo k dolgoro¢nemu uspehu Henkla.«

Poslovna enota Adhesive Technologies (Lepila in tehnologije) poroca o dobrih rezultatih
v vseh poslovnih segmentih in regijah ter je dosegla dvomestno vrednost organske rasti
prodaje v visini +13,0 odstotka.

Poslovna enota Beauty Care, na katero so negativno vplivale neugodne razmere na trgih
zaradi epidemije covida-19, je dosegla pozitivho organsko rast prodaje v visini +2,3 odstotka.
Segment maloprodaje porocCa o pozitivnih rezultatih v primerjavi z vrednostmi iz prvega
Cetrtletja lanskega leta. Tudi segment za profesionalne frizerske salone je — kljub uradnemu
zaprtju frizerskih salonov v Stevilnih drzavah — dosegel organsko rast prodaje. To je rezultat
relativno nizke primerjalne vrednosti iz enakega obdobja v lanskem letu, ko je bilo prvo
Cetrtletje mocno obremenjeno zaradi epidemije covida-19.
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Ceprav se je prodaja na najpomembnejsih zrelih trgih poslovne enote Laundry & Home Care
(Pralna sredstva in cistila) v prvem cetrtletju zmanjsala, je poslovna enota dosegla zelo
mocno organsko rast prodaje v visini +4,1 odstotka in tako nadaljuje z uspesnim razvojem.
Tako v segmentu z izdelki za gospodinjstvo kot tudi na novih trgih lahko porocamo o
dvomestni vrednosti rasti prodaje.

Glede napovedi o rezultatih do konca poslovnega leta 2021 je Carsten Knobel povedal: »Po
uspesnem zacetku leta smo si zadali visje cilje ter tako za celotno poslovno leto pri¢akujemo
vecjo rast prodaje in dobicka. Henkel na ravni celotne druzbe pricakuje organsko rast prodaje
v visini od +4,0 do +6,0 odstotka in prilagojeno marzo iz poslovanja (EBIT) v viSini od 14,0 do
15,0 odstotka. Za prilagojeni dobicek na prednostno delnico (EPS) pri stalnih menjalnih tecajih
pa Henkel napoveduje povecanje v podrocju visoke enomestne vrednosti do srednje visoke
dvomestne odstotne vrednosti.«

»Kljub temu je Se vedno prisotna velika negotovost glede nadaljnjega razvoja epidemije in
njenega vpliva na podroéje potro3niskega blaga in industrijski sektor. Se naprej se bomo
fleksibilno in hitro odzivali na spremembe na nasih trgih, obenem pa si bomo intenzivno
prizadevali za uresnicitev nasega nacrta za celostno rast. Pri tem se osredotocamo predvsem
na dva cilja: Povecati zZelimo naso konkurencnost, tako da izboljSujemo inovacije ter
spodbujamo trajnostni razvoj in digitalizacijo. Poleg tega pa zelimo $e naprej krepiti naso
kulturo podjetja. Z nasim strateskim okvirjem za celostno rast in mocnim globalnim timom
sodelavcev smo dobro pripravljeni, da iz krize stopimo Se mocnejsi in da uspesno oblikujemo
prihodnost podjetja.«

Razvoj prodaje na ravni celotne druzbe Henkel

Prodaja na ravni celotne druzbe je v prvem cetrtletju leta 2021 dosegla nominalno rast
v visini +0,8 odstotka, s 4,927 milijarde evrov (v prvem cetrtletju leta 2020) na 4,968 milijarde
evrov. Organska rast prodaje (t. brez vplivov =zaradi menjalnih tecajev in
akvizicij/dezinvesticij) se je povecala za +7,7 odstotka. Na ravni celotne druzbe je k rasti
prodaje pripomogel predvsem vecji obseg oziroma volumen proizvedenih izdelkov.
Akvizicije in dezinvesticije so prodajo povecale za +0,6 odstotka. Spremembe menjalnih
tecCajev so imele zelo negativen vpliv na prodajo, in sicer so povzrocile negativno rast v visini
—7,5 odstotka.
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Neto financna sredstva in financni polozaj druzbe Henkel

V obravnavanem obdobju ni prislo do nobenih bistvenih sprememb na podrodju neto
finan¢nih sredstev in financnega polozaja druzbe v primerjavi z 31. decembrom 2020.

Napovedi za druzbo Henkel

Na podlagi poslovnega razvoja v prvih treh mesecih leta 2021 in trenutnih predvidevanj glede
poslovanja v preostalih treh Cetrtletjih se je upravni odbor druzbe Henkel AG & Co. KGaA
odlocil, da bo povecal svoje cilje za poslovno leto 2021.

Glede na visok upad svetovnega gospodarstva v letu 2020 zaradi epidemije covida-19 Henkel
na podlagi trenutnih ocen predvideva, da se bo leta 2021 povprasevanje v industrijskem
sektorju ponovno povecalo in da se bo tekom leta prodaja v stevilnih kategorijah na podrocju
potrosniskega blaga ponovno vrnila na raven pred epidemijo. Obenem pa ostaja negotovost
glede nadaljnjega razvoja Stevila okuzb in napredka cepljenja ter posledi¢no glede omejitev
za preprecevanje Sirjenja koronavirusne bolezni.

Ob upostevanju teh okolis¢in nase napovedi temeljijo na predvidevanju, da se bo
povprasevanje v industrijskem sektorju in na podrodjih prodaje potrosniskega blaga, ki so
pomembna za Henkel — predvsem segment za profesionalne frizerske salone — ponovno
povecalo. Pricakujemo, da se bo stanje v kategorijah na podrocju potrosniskega blaga, pri
katerih je zaradi epidemije prislo do povecanja povprasevanja, tekom leta ponovno umirilo
oziroma normaliziralo. Prav tako v tem letu ne pricakujemo obseznejSega zaprtja
maloprodajnih in industrijskih segmentov ali proizvodnih obratov v nasih najpomembnejsih
regijah, kot se je to zgodilo v drugem cetrtletju leta 2020.

Ob upostevanju navedenih dejavnikov druzba Henkel za poslovno leto 2021 napoveduje
organsko rast prodaje v visini +4,0 do +6,0 odstotka (predhodna napoved: +2,0 do +5,0
odstotka).

Za poslovno enoto Adhesive Technologies (Lepila in tehnologije), ki je moc¢no odvisna od
povprasevanja v industrijskem sektorju, pricakujemo organsko rast prodaje od +7,0 do +9,0
odstotka (predhodna napoved: +2,0 do +6,0 odstotka). Za poslovno enoto Beauty Care
trenutno pricakujemo organsko rast prodaje od +2,0 do +6,0 odstotka (ostane
nespremenjeno). Na letni ravni pricakujemo, da bo povecanje povprasevanja v segmentu za
profesionalne frizerske salone pozitivho vplivalo na poslovanje, prav tako pa pricakujemo
nadaljnjo rast v segmentu maloprodaje. Za poslovno enoto Laundry & Home Care (Pralna
sredstva in Cistila) Henkel pricakuje organsko rast prodaje v visini od +1,0 do +3,0 odstotka
(ostane nespremenjeno). Vecje povprasevanje v nekaterih kategorijah te poslovne enote, ki je
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bilo posledica epidemije v lanskem letu, se bo tekom leta vrnilo na normalno raven, kar bo
vplivalo tudi na organsko rast.

Pricakujemo, da bodo akvizicije iz leta 2020 doprinesle k nominalni rasti prodaje v visini nizje
enomestne odstotne vrednosti. V okviru nasih napovedi niso upoStevane predvidene
dezinvesticije ali prekinitve poslovanja, blagovnih znamk ali kategorij, ki jih bomo v tem letu
Se naprej razvijali in krepili, saj ni mogoce zanesljivo predvideti, kdaj in v koliksni meri bodo
te potrebne. Pri prenosu prihodkov od prodaje v tuje valute pricakujemo negativno rast v
podrocju srednje enomestne odstotne vrednosti.

Pricakovano povecanje povprasevanja, Se posebej v nasem industrijskem sektorju in
segmentu za profesionalne frizerske salone, bo pozitivno vplivalo na poslovanje druzbe
Henkel v letu 2021. To se bo verjetno do doloCene mere izravnalo z nasprotnimi ucinki
zviSanja cen za neposredne materiale, za katere predvidevamo, da se bodo ob¢utno povecale
v podrodju visje enomestne odstotne vrednosti (predhodna napoved: v podrocju nizke do
srednje enomestne odstotne vrednosti), in z obremenitvami, ki so posledica gibanja menjalnih
tecajev.

Pricakujemo, da bo druzba Henkel zabelezila prilagojeno marzo iz poslovanja (EBIT) v
visini od 14,0 do 15,0 odstotka (predhodna napoved: 13,5 do 14,5 odstotka). Za poslovno
enoto Adhesive Technologies (Lepila in tehnologije) pricakujemo prilagojeno marzo iz
poslovanja v visini od 16,0 do 17,0 odstotka (predhodna napoved: 15,5 do 16,5 odstotka), za
poslovno enoto Beauty Care med 10,5 in 12,0 odstotka (ostane nespremenjeno) in za poslovno
enoto Laundry & Home Care (Pralna sredstva in cistila) med 14,5 in 15,5 odstotka
(predhodna napoved: 15,0 do 16,0 odstotka).

Za prilagojeni dobicek na prednostno delnico (EPS) pri stalnih menjalnih tecajih
pricakujemo povecanje v podrocju visoke enomestne do srednje dvomestne odstotne
vrednosti (predhodna napoved: +5 do +15 odstotkov).

Poleg tega druzba Henkel za leto 2021 pri¢akuje naslednje:

= Preoblikovanje izdatkov s 250 na 300 milijonov evrov

* Denarni odlivi zaradi investicij v nepremicnine, proizvodne obrate in opremo ter
neopredmetena sredstva v visini od 600 do 700 milijjonov evrov
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O Henklu

Henkel deluje globalno z uravnotezenim in sirokim portfoliem izdelkov. Podjetje s svojimi tremi poslovnimi enotami
zavzema vodilne polozaje v industriji in maloprodaji, zahvaljujo¢ vodilnimi blagovnimi znamkami, inovacijami in
tehnologijami. Poslovna enota Adhesive Technologies (Lepila in Tehnologije) je vodilni ponudnik na trgu lepil — v
vseh segmentih industrije po vsem svetu. S poslovnima enotama Beauty Care ter Laundry & Home Care (Pralna
sredstva in Cistila) Henkel zavzema vodilne poloZaje na Stevilnih trgih in kategorijah po vsem svetu. Podjetje, ki je
bilo ustanovljeno leta 1876, se ponasa z vec kot 140 leti uspeSnega delovanja. V letu 2020 je Henkel dosegel vrednost
prodaje v visini vec kot 19 milijard evrov in prilagojeni dobicek iz poslovanja v visini 2,6 milijarde evrov. Podjetje
zaposluje priblizno 53.000 ljudi po svetu — raznolik tim sodelavcey, ki jih prezemata strast in predanost, povezujejo
pa jih mocna korporativna kultura, skupni cilj za ustvarjanje trajne vrednosti in skupne vrednote. Kot priznano
vodilno podjetje na podrodju trajnostnega razvoja zavzema Henkel najvisja mesta na stevilnih mednarodnih indeksih
in lestvicah. Prednostne delnice druzbe Henkel kotirajo na nemskem borznem indeksu DAX. Ve¢ informacij najdete
na spletni strani www.henkel.si.

Ta dokument vsebuje napovedi, ki se nanasajo na prihodnji potek nasega poslovanja in bodoco finanéno uspesnost
kot tudi prihodnje postopke ali razvoj, ki se ti¢ejo Henkla in lahko predstavljajo napovedi za prihodnost. Za napovedi
so znadilni izrazi, kot so: pri¢akovati, nameravati, nacrtovati, predvidevati, predpostavljati, ocenjevati in podobno.
Take napovedi temeljijo na trenutnih ocenah in predpostavkah vodstva druzbe Henkel AG & Co. KGaA. Takih izrazov
ne gre razumeti v smislu zagotovil, da se bodo pri¢akovanja dejansko izpolnila. Izvedba in rezultati, ki jih bodo
druzba Henkel AG & Co. KGaA in povezane druzbe v prihodnosti dejansko dosegle, se lahko materialno bistveno
razlikujejo od podanih napovedi, saj so odvisni od Stevilnih tveganj in negotovosti. Henkel ne more v celoti vplivati
na vecino dejavnikov, kot so prihodnje gospodarsko okolje in aktivnosti konkurencnih podijetij in drugih deleznikov
na trgu, saj teh dejavnikov ni mogode natancno oceniti vnaprej. Henkel ne nacrtuje posodobitve napovedi in se k
temu ne zavezuje.

Ta dokument vsebuje dodatne materialne financne kazalnike, ki so ali bi lahko bili alternativni kazalniki uspesnosti
(ne splosno sprejeta racunovodska nacela). Ti dodatni finanéni kazalniki se ne smejo obravnavati lo¢eno ali kot
alternativna metoda za ocenjevanje Henklovega premozenja, financnega stanja ali rezultatov poslovanja, ki so
predstavljeni v skladu z veljavnim okvirom ra¢unovodskega porocanja v konsolidiranih racunovodskih izkazih. Druga
podjetja, ki porocajo ali opisujejo podobne alternativne kazalnike uspes$nosti, jih lahko izracunajo na drug nadin.

Ta dokument je bil pripravljen za namen obvescanja in zato ni namenjen investicijskemu svetovanju ali kot ponudba
za prodajo ali za nakup kakrsnihkoli vrednostnih papirjev.

Kontakt Julija Lojen Balti¢
Specialistka za komuniciranje

Tel: +386 41 479 — 464
Email Julija.lojen-baltic@henkel.com

www.henkel.si/novinarsko-sredisce
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