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Vysledky za prvy stvrtrok 2021

januar — marec
ZlepSeny vyhlad na finan¢ny rok 2021: o¢akava sa vysSi rast obratu aj vynosov

Spoloénost’ Henkel oznamuje silny start do
finanéného roka 2021

= Obrat na urovni skupiny vykazuje vyznamny organicky rast o 7,7 % na priblizne
5 mld. eur, nominalny rast o 0,8 % ovplyvneny nepriaznivym kurzovym vyvojom
= Organicky rast obratu vykazali vSetky obchodné divizie:
— Divizia Adhesive Technologies s dvojcifernym organickym rastom obratu
0 13,0 %, nominalne 0 6,7 %

— Divizia Beauty Care zaznamenala dobry organicky rast obratu o 2,3 %, nominalne
1,1 %

— Divizia Laundry & Home Care zaznamenala vel'mi silny organicky rast obratu
0 4,1 %, nominalne -5,6 %

= Rozvijajuce sa trhy s dvojcifernym organickym rastom obratu o 18,5 %, vyspelé trhy
rastlio 0,5 %
= Henkel zlepSuje vyhlad na finanény rok 2021:

— Organicky rast obratu: 4,0 az 6,0 percent

— Marza EBIT": 14,0 az 15,0 percent

— Vynos na prioritna akciu (EPS)*: rast vo vysokom jednocifernom az strednom
dvojcifernom percentualnom pasme pri konstantnych kurzovych sadzbach

Dusseldorf, 6. maj 2021 — Spolo¢nost Henkel zaznamenala velmi dobry celkovy Start
do finanéného roka 2021 s vyraznym rastom organického obratu v prvom stvrt'roku o 7,7 %
— aj napriek pretrvavajucemu nepriaznivému vplyvu globalnej korona krizy na socialne
a ekonomické prostredie na mnohych svetovych trhoch. Obrat na arovni skupiny dosiahol
priblizne 5 mid. eur, ¢o predstavuje nominalny rast 0 0,8 %, ktory bol vyrazne brzdeny
nepriaznivym kurzovym vyvojom.

. Upravené o jednorazové vydavky a prijmy a naklady na restrukturalizaciu.
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»,V prvom Stvrtroku sme dosiahli velmi dobré obchodné vysledky, ku ktorym prispeli vSetky
naSe obchodné divizie. KedZe sa priemyselny dopyt zotavuje rychlejSie, neZz sme pbvodne
oCakavali, na zvySok roka mame optimisticky pohlad na vyvoj obchodnych vysledkov aj napriek
pretrvavajucej neistote na nasich trhoch. Po silnom zacliatku tohto roka sme dnes zlepSili
vyhlad vyvoja nasho odbytu a vynosov, “ povedal predseda predstavenstva spoloCnosti Henkel
Carsten Knobel.

K vyraznému rastu obratu v prvom Stvrtroku prispela predovSetkym divizia Adhesive
Technologies, ktord vdaka silnému oZiveniu v ramci vSetkych obchodnych segmentov
a regionov vyprodukovala dvojciferny organicky rast obratu. Organicky rast obratu dosiahli aj
spotrebitelské divizie Beauty Care alaundry & Home Care. Z pohladu regionalneho
rozlozenia tahali Stvrtrocny obrat predovSetkym rozvijajuce sa trhy, na ktorych sme
zaznamenali dvojciferny organicky rast obratu vo vSetkych regionoch,“ dodal Knobel.
»Vysledky spolo¢nosti Henkel za prvy Stvrtrok su dékazom néasho robustného a vyvazeného
portfélia s uspeSnymi znacCkami a inovativnymi technolégiami pre naSich zékaznikov
v priemyselnych aj spotrebitelskych segmentoch. Zaroveri je tento celkovo velmi dobry vyvoj
v prvom Stvrtroku aj vysledkom enormného usilia nasho silného globalneho timu, ktory aj
v tychto bezprecedentnych a tazkych ¢asoch pre nas vSetkych neustale pracuje na budovani
dlhodobého uspechu spolo¢nosti Henkel.”

Obchodna divizia Adhesive Technologies zaznamenala vyrazné oZivenie vo vSetkych
obchodnych segmentoch a regidénoch a dosiahla celkovy dvojciferny organicky rast obratu
na urovni 13 %.

Obchodna divizia Beauty Care, ktord v prvom Stvrtroku zasiahol nepriaznivy trhovy vyvoj
suvisiaci s pandémiou, dosiahla organicky rast obratu na urovni 2,3 %. V porovnani
s rovnakym S&tvrtrokom minulého roka zaznamenala pozitivne vysledky v segmente
spotrebného tovaru. Segment profesionalnej vlasovej kozmetiky tiez dokazal zaznamenat
organicky rast obratu, a to aj napriek pretrvavajucemu vplyvu oficialnych lockdownov, ktoré sa
dotkli kadernickych salénov v mnohych Statoch. Hlavnou pri€inou rastu bola relativne nizka
porovnavacia zakladna, pretoze tento segment bol osobitne tazko zasiahnuty pandémiou
ochorenia COVID-19 v prvom Stvrtroku predchadzajuceho roka.

Hoci kfu€ové vyspelé trhy divizie Laundry & Home Care zacali v priebehu prvého Stvrtroka
spomalovat, aj tato divizia zaznamenala velmi silny organicky rast obratu na urovni 4,1 %
a pokraCovala vo svojom uspesnom rozvoji. Dvojciferny rast dosiahli tak segment Cistiacich
prostriedkov pre domacnost, ako aj rozvijajuce sa trhy.

Pri pohfade na zvy3nu €ast finanéného roka 2021 Knobel konstatoval: ,Po silnom zaciatku
roka sme zvySili nas vyhlad a za cely rok teraz oCakavame vy3$Si rast obratu aj vynosov. Na
urovni skupiny teraz spolo¢nost Henkel predpoklada organicky rast obratu v rozsahu 4,0 az
6,0 percent a zvySenie upravenej vynosnosti predaja (marza EBIT) medzi 14,0 a 15,0
percentami. V pripade upravenych vynosov na prioritni akciu (EPS) pri konstantnych
kurzovych sadzbach spoloénost’ Henkel oCakava zvyS$enie vo vysokom jednocifernom az
strednom dvojcifernom percentualnom pasme.*“

LStéle vSak pretrvava velkéa neistota, pokial ide o dalsi vyvoj pandemickej situacie a jej vplyv
na spotrebu a vykonnost priemyslu. Na zmeny na naSich trhoch budeme aj nadalej reagovat’
flexibilne a rychlo. Zaroveri energicky presadzujeme naSu agendu zameranu na rast.
Zameriavame sa na dve oblasti: Po prvé, svoju konkurencieschopnost chceme dalej
posilfiovat’ inovaciami, udrzatelnostou a digitalizaciou. Po druhé, chceme dalej posilfiovat
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nasu podnikovu kulturu. Vdaka svojmu strategickému ramcu pre zmysluplny rast a silnému
globalnemu timu mame dobru poziciu na to, aby sme z krizy vy$li silnej§i a formovali svoju

J

buducnost.

Obrat na urovni skupiny

Obrat na urovni skupiny sa v prvom stvrtroku 2021 nominalne zvysil 0 0,8 %, z 4 927 mil.
eur v prvom Stvrtroku 2020 na aktualnych 4 968 mil. eur. Organicky (t. j. po Uprave o kurzové
vplyvy a vplyvy akvizicii a odpredaja) sa zvySil o 7,7 %. Na urovni skupiny bol rast tahany
predovetkym objemom predaja. Prispevok akvizicii a odpredajov predstavoval 0,6 %, zatial
¢o nepriaznivy kurzovy vyvoj mal na obrat vyrazne negativny vplyv vo vySke -7,5 %.

Obrat na urovni skupiny’

v miliénoch eur 1. Stvrtrok/2021
Obrat 4 968
Zmena oproti predchadzajicemu roku 0,8 %
Kurzové vplyvy -7,5%
Upravené o kurzové vplyvy 8,3 %
Akvizicie/odpredaje 0,6 %
Organicky 7,7 %

Z toho cena 1,7%

Z toho objem 6.0 %

" V3etky jednotlivé hodnoty su zaokruhlené. Ich sucet sa méze od uvedenych celkovych vysledkov lisit.

Rozvijajuce sa trhy zaznamenali v prvom Stvrtroku organicky rast obratu vo vyske 18,5 %,
pozitivny vyvoj organického obratu na vyspelych trhoch predstavoval 0,5 %. V regione
zapadnej Eurépy sa organicky obrat medziroCne zvySili 00,9 %. Vo vychodoeurépskom
regione sme vykazali organicky rast obratu na urovni 11,7 %, Africky a stredovychodny regién
dosiahol v prvom Stvrtroku organicky rast obratu na urovni 21,7 %. Organicky vyvoj obratu
v regione Severnej Ameriky ostal nezmeneny, na latinskoamerickych trhoch sa organicky
obrat zvysili 0 10,7 %. Dvojciferny organicky rast obratu vo vySke 24,4 % sme zaznamenali
na trhoch v azijsko-pacifickom regiéne.
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Obrat podfa regionov’

Zapadna Vychod. Afrika/ Severnd Latinska Azia/ Firemni Skupina
Eurépa Eurépa Stredny Amerika Amerika  Pacifik zakaznici Henkel
v miliénoch eur Vychod
Obrat? januar-
marec 2021 1528 742 319 1234 280 837 30 4 968
Obrat? januar-
marec 2020 1 500 758 349 1302 292 697 29 4927
Medziro¢na zmena 1,9% 2,1 % -8,7 % -5,3 % -4,4 % 20,1 % - 0,8 %
Organicky 0,9 % 11,7 % 21,7 % 0,0 % 10,7 % 24,4 % - 7,7%
Podiel na obrate
skupiny za rok
2021 31 % 15 % 6 % 25 % 6 % 17 % 1% 100 %
Podiel na obrate
skupiny za rok 2020 30 % 15 % 7% 26 % 6 % 14 % 1% 100 %

" V3etky jednotlivé hodnoty su zaokruhlené Ich sucet sa moze od uvedenych celkovych vysledkov liit

2 Podla sidla spolo¢nosti.

Obrat divizie Adhesive Technologies

V prvom stvrtroku 2021 sa obrat obchodnej divizie Adhesive Technologies nominalne zvysil
06,7 %, z2 209 mil. eur v prvom Stvrtroku predchadzajuceho roka na sucasnych 2 358 mil.
eur. Organicky (t. j. po Uprave o kurzové vplyvy a vplyvy akvizicii a odpredaja) sa zvysil
0 13,0 %. Stvrtroéné vysledky tahalo najma vyrazné pokradujice oZivenie priemyselnej
produkcie. Objem predaja sa zvysil dvojciferne pri mierne pozitivnhom trende rastu cien.
V désledku kurzového vplyvu bol obrat nizsi 0 6,7 %, kym akvizicie a odpredaje prispeli k jeho
zvyseniu 0 0,5 %.

Obrat divizie Adhesive Technologies'

v miliénoch eur 1. Stvrtrok/2021
Obrat 2 358
Podiel na obrate skupiny 47 %
Zmena oproti predchadzajicemu roku 6,7 %
Kurzové vplyvy -6,7 %
Upravené o kurzové vplyvy 13,5 %
Akvizicie/odpredaje 0,5 %
Organicky 13,0 %

Z toho cena 0,8 %

Z toho objem 12,2 %

" V3etky jednotlivé hodnoty su zaokruhlené Ich sucet sa mdze od uvedenych celkovych vysledkov lisit.

Vyrazne oZivovanie v porovnani s rovnakym Stvrtrokom predchadzajuceho roka, ktory uz bol
zasiahnuty pandémiou ochorenia COVID-19, pokraCovalo v prvom Stvrtroku tohto roka
vo vSetkych  obchodnych segmentoch divizie Adhesive Technologies. Segment
automobilového a kovospracujuceho priemyslu zaznamenal dvojciferny organicky rast
obratu, ktory tahalo najma silné zvySenie globalnej automobilovej produkcie. Dvojciferny
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organicky rast obratu vykazal aj segment elektronického a dodavatel'ského priemyslu, a to
najma vdaka vysledkom v segmente elektroniky, hoci presvedCivé zvySenie sme videli aj
v segmente dodavatelského priemyslu. Segment obalov a spotrebného tovaru zaznamenal
v prvom &tvrtroku vyrazny organicky rast obratu, ktory podporil dvojciferny rast v segmentoch
obalov a ,lifestyle“ produktov. V dvojcifernom pasme sa pohyboval aj organicky rast obratu
v segmente vyrobkov pre remeselnikov, stavebnictvo a profesionalov, kde bol jeho
hlavnhym motorom najma dopyt po spotrebnom aremeselnom tovare, podporeny naSimi
aktivitami v oblasti strojarstva a udrzby.

Z pohladu regionalneho C¢lenenia dosiahla divizia Adhesive Technologies dvojciferny
organicky rast obratu na rozvijajucich sa trhoch. K tomuto vyvoju prispeli vSetky obchodné
segmenty v ramci v8etkych rozvijajucich sa trhov.

Organicky vyvoj obratu na vyspelych trhoch bol celkovo velmi silny. Severoamericky region
zaznamenal vefmi silny rast, za ktorym stal hlavne dvojciferny organicky rast obratu
v segmente vyrobkov pre remeselnikov, stavebnictvo a profesionalov, ako aj velmi
presvedcCivy rast obratu v segmente elektronického a dodavatelského priemyslu. Organicky
rast obratu v zapadoeurépskom regidne boli silny najma vd'aka dvojcifernému zlepSeniu obratu
v segmente vyrobkov pre remeselnikov, stavebnictvo a profesionalov a velmi silnému rastu
v segmente automobilového a kovospracujuceho priemyslu.
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Obrat divizie Beauty Care

Obrat obchodnej divizie Beauty Care sa v prvom stvrtroku 2021 nominalne mierne zhorsil
0 1,1 % na hodnotu 925 mil. eur (1. Stvrtrok 2020: 935 mil. eur). Organicky (t. j. po Uprave
o kurzové vplyvy a vplyvy akvizicii a odpredaja) sa zvysil 0 2,3 %. K tomuto vysledku prispel
vyvoj v objemoch aj cenach predanych produktov. Kurzovy vyvoj mal na obrat negativny vplyv
na urovni -5,4 %. Prispevok akvizicii a odpredajov k rastu obratu predstavoval 2,0 %.

Obrat divizie Beauty Care’

v miliénoch eur 1. Stvrtrok/2021
Obrat 925

Podiel na obrate skupiny 19 %
Zmena oproti predchadzajicemu roku -1,1%
Kurzové vplyvy -5,4 %
Upravené o kurzové vplyvy 4,3 %
Akvizicie/odpredaje 2,0%
Organicky 2,3 %

Z toho cena 1,0 %

Z toho objem 1,3 %

" V3etky jednotlivé hodnoty su zaokruhlené Ich sucet sa moze od uvedenych celkovych vysledkov lisit.

Organicky sa obrat v segmente spotrebného tovaru vyvijal v porovnani s prvym Stvrtrokom
predchadzajuceho roka kladne. V kategérii vlasovej kozmetiky sa v prvom Stvrtroku 2021
podarilo nadviazat na pozitivny trend z posledného Stvrtroka 2020. Farby na vlasy
zaznamenali dvojciferny rast a velmi silny obrat bol aj v segmente vyrobkov starostlivosti
ovlasy. Slaby dopyt spbésobeny pandémiou bol pri¢inou medziroéne nizSieho obratu
v kategorii vyrobkov na upravu ucesov. Organicky vyvoj obratu v kategérii telovej kozmetiky
tiez zaostal za silnymi uroviiami z prvého Stvrtroka 2020, a to predovSetkym z dévodu poklesu
dopytu na klucovych trhoch.

Napriek stale zatvorenym kadernickym saldnom v mnohych Statoch sa nam v segmente
profesionalnej vlasovej kozmetiky podarilo v prvom Stvrtroku 2021 dosiahnut’ vefmi silny
rast organického obratu. Hlavnym dbévodom bol vyznamny narast na naSom kluc¢ovom
severoamerickom trhu, ale tiez relativne nizka medzirocna porovnavacia zékladna z prvého
Stvrtroka predchadzajuceho roka, ktory bol silne zasiahnuty pandémiou ochorenia COVID-19.
Dvojciferny rast dosiahli trhy v Latinskej Amerike a Azii (okrem Japonska), vyrazny rast
sa prejavil v africkom a stredovychodnom regione. Naopak, vysledky v zapadoeurépskom
a vychodoeuropskom regidne zaostali za uroviiami z rovnakého Stvrtroka prechadzajuceho
roka najma v dosledku pretrvavajuceho zatvorenia kadernickych salénov v sivislosti
s pandemickou situaciou.

V regionalnom porovnani dosiahla divizia Beauty Care dvojciferny organicky rast obratu
na rozvijajucich sa trhoch, ku ktorému prispeli najma velmi dobré vysledky v segmentoch
spotrebného tovaru aj vyrobkov pre profesionalov. Rastom v dvojcifernom percentualnom
pasme prispel k tomuto vysledku vyvoj na troch v Azii (okrem Japonska), a predovéetkym
v Cine. Dvojciferny rast obratu dosiahol aj latinskoamericky regién a velmi silny rast sme
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zaznamenali vo vychodnej Eurdépe. Naopak, v Afrike a na Strednom Vychode doslo
k negativnemu vyvoju obratu.

Organicky vyvoj obratu bol na vyspelych trhoch celkovo negativny. Organicky rast obratu bol
priaznivy v severoamerickom regiébne — vzhladom na narast v segmente vyrobkov
pre profesiondlov — a velmi silny na vyspelych trhoch azijsko-pacifického regiénu. Naopak,
vysledky v zdpadnej Eurdpe zaostali za uroviiami z rovnakého Stvrtroka prechadzajuceho roka
v nadalej naroCnych podmienkach trhového prostredia, ktoré bolo okrem iného
charakterizované aj pretrvavajucimi obmedzeniami v suvislosti s pandémiou ochorenia
COVID-19.

Obrat divizie Laundry & Home Care

Obrat divizie Laundry & Home Care dosiahol v prvom stvrtroku 2021 hodnotu 1 656 mil. eur,
C¢o predstavuje nomindlne zniZenie 0-5,6 % oproti 1755 mil. eur vrovnakom obdobi
predchadzajuceho roka. Organicky (t. j. po uprave o kurzové vplyvy a vplyvy akvizicii
a odpredaja) vykazala divizia velmi silny rast obratu na urovni +4,1 %. Rast bol vo velkej miere
tahany cenou, priCom pozitivne zvySenie sa odzrkadlilo aj v objemoch. Kurzovy vyvoj vyrazne
zniZil obrat 0 -9,6 %. Akvizicie a odpredaje nemali na obrat vyznamny vplyv.

Obrat divizie Laundry & Home Care’

v miliénoch eur 1. Stvrtrok/2021
Obrat 1 656
Podiel na obrate skupiny 33 %
Zmena oproti predchadzajicemu roku -5,6 %
Kurzové vplyvy -9,6 %
Upravené o kurzové vplyvy 4,0 %
Akvizicie/odpredaje 0,0 %
Organicky 41 %

Z toho cena 31 %

Z toho objem 0,9 %

" V3etky jednotlivé hodnoty su zaokruhlené. Ich sucet sa méze od uvedenych celkovych vysledkov lisit.

Kategéria pracich prostriedkov zaznamenala v prvom Stvrtroku pozitivny organicky rast
obratu, ku ktorému prispeli dobrymi vysledkami Specialne Cdistiace prostriedky a velmi
vyraznym zlepSenim aj pridavky do prania. Nada kfu€ova znacka Persil opat zaznamenala
dvojciferny organicky rast obratu, v neposlednom rade aj vdaka nasim neustalym inovaénym
iniciativam.

Organicky rast obratu v segmente ¢€istiacich prostriedkov pre domacnost’ dosiahol
dvojciferny percentualny rast. K tomuto dobrému vysledku vo velkej miere prispeli nase znacky
Pril, Bref a Somat, ktoré zaznamenali dvojciferny rast v prisluSnych kategériach Cistiacich
prostriedkov na riad, Cistiacich prostriedkov na WC a Cistiacich prostriedkov na tvrdé povrchy.
Uvedenému trendu pomohol zvySeny dopyt po C istiacich prostriedkoch pre domacnost
v désledku pandémie a nase uspesné produktové inovacie.
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Rozvijajuce sa trhy prispeli hlavhou mierou kvelmi silnym vysledkom tejto divizie
vdaka dvojcifernému organickému rastu obratu. Spolo¢nost Henkel dosiahla dvojciferny rast
obratu jednak v regiéne Afriky a Blizkeho vychodu, ako aj v Azii (okrem Japonska). Organicky
rast obratu bol vyrazny vo vychodnej Eurdpe, zatial ¢o Latinskd Amerika zaznamenala
negativny vyvo.

Vysledky na vyspelych trhoch boli z celkového pohladu negativne. Vyvoj obratu v zapadne;j
Eurépe bol priaznivy, pricom vyspelé trhy v azijsko-pacifickom regione takisto vykazali
pozitivny organicky rast, no region severnej Ameriky zaostal za vysledkami dosiahnutymi
v rovnakom obdobi predchadzajuceho roka. Vyvoj v tomto regiéne bol nepriaznivo ovplyvneny
vypadkami dodavok, ako aj spomalujucou dynamikou trhu v porovnani s predchadzajicim
rokom.

Cisté aktiva a finan€na pozicia skupiny
V distych aktivach a finan¢nej pozicii skupiny nedo$lo v sledovanom obdobi k podstatnym
zmenam v porovnani so stavom k 31. decembru 2020.

Vyhlad skupiny Henkel
Na zaklade obchodného vyvoja po€as prvych troch mesiacov roka 2021 a na zaklade
predpokladov tykajucich sa obchodnych vysledkov v zostavajacich troch Stvrtrokoch sa

predstavenstvo spolo¢nosti Henkel AG & Co. KGaA rozhodlo zvysit’ svoj vyhlad na fiskalny rok
2021.

Po prudkom prepade globalneho hospodarskeho rastu v roku 2020 v désledku pandémie
ochorenia COVID-19 sa na zaklade su€asnych odhadov ofakava vyrazné obnovenie dopytu
v priemysle v roku 2021, pricom dopyt v mnohych kategoriach spotrebného tovaru sa
v priebehu roka postupne vrati k normalu. Zarover vSak prevlada neistota z hladiska dalSieho
vyvoja miery nakazy a zaoCkovanosti, ateda aj obmedzeni zameranych na spomalenie
pandémie.

Vzhladom na tieto okolnosti nas vyhfad vychadza z predpokladu, Zze dopyt v priemysle
a v oblastiach spotrebného tovaru, ktoré su pre spolo¢nost Henkel relevantné — predovsetkym
profesionalna vlasova kozmetika, sa obnovi, a to v niektorych pripadoch vyraznym spésobom.
Podla nasich o€akavani by sa kategérie spotrebného tovaru, ktoré v roku 2020 zaznamenali
zvySeny dopyt v reakcii na pandémiu, mali v priebehu roka vratit k normalu. Okrem toho
predpokladame, Ze na rozdiel od druhého Stvrtroka 2020 uz v priebehu tohto roka neddjde
v nasich hlavnych regiéonoch k rozsiahlym odstavkam v maloobchodnych a priemyselnych
segmentoch alebo vyrobnych podnikoch.

Po zohladneni uvedenych faktorov oakavame, Ze skupina Henkel dosiahne organicky
rast obratu v rozsahu +4,0 az +6,0 % za fiSkalny rok 2021 (predchadzajuci vyhlad: +2,0
az +5,0 %).

V pripade divizie Adhesive Technologies, ktorej vysledky zavisia do velkej miery od
obnovenia dopytu v priemysle, oakavame organicky rast obratu v rozsahu +7.0 az +9,0 %
(predchadzajuci vyhfad: +2,0 az +6,0 %). Pokial ide o diviziu Beauty Care, v sucasnosti
oCakavame organicky rast obratu vrozpati +2.0% az +6.0 % (vyhlad nezmeneny).
Na celoroCnej baze sa pozitivny vplyv oCakava od vyrazného zvySenia dopytu v oblasti
vyrobkov pre profesionalov, priCom rast by mal pokraCovat v spotrebitel[skom segmente.
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Predpokladame, Ze divizia Laundry & Home Care vykaze organicky rast obratu v rozsahu
od +1,0 do +3,0 % (vyhlfad nezmeneny). V tejto oblasti by sa mal vySsi dopyt, ktory bol
v predchadzajucom roku zaznamenany v niektorych kategdriach v dosledku pandémie, vratit
na normalne urovne pocas roka, ¢o bude mat vplyv aj na organicky rast.

Prispevok naSich akvizicii v roku 2020 k rastu nominalneho obratu skupiny Henkel
predpokladame v dolnej polovici dvojciferného percentudlneho pasma. Nas vyhlad neodraza
Ziadne vplyvy planovaného odpredaja alebo ukonenia obchodnych Cc&innosti, znaciek
a kategoérii v ramci nasho aktivneho riadenia portfolia poCas zostavajucej Casti roka, pretoze
nie je mozné spolahlivo odhadnut, ¢i a kedy sa takéto aktivity uskuto€nia. Negativny uc€inok
kurzovych vplyvov by sa mal nachadzat v strednej Casti jednociferného percentualneho
pasma.

OcCakavané obnovenie dopytu, najma pokial ide o segmenty vyrobkov pre priemysel
a profesionalov, by malo mat pozitivny vplyv na vynosy spolo¢nosti Henkel v roku 2021.
Do istej miery vSak bude pdsobit opacny ucinok cien priameho materialu, ktoré podla nasich
predpokladov zaznamenaju vyrazny narast vhornej strednej cCasti jednociferného
percentualneho pasma (predchadzajuci vyhlad: dolna az stredna cast jednociferného
percentualneho pasma), ako aj nepriaznivy vplyv kurzovych mien.

OcCakavame, Ze skupina Henkel dosiahne upravenu vynosnost’ predaja (marza EBIT)
v rozsahu od 14,0 do 15,0 % (predchadzajuci vyhlad: 13,5 az 14,5 %). V pripade divizie
Adhesive Technologies ofakavame upravenu vynosnost predaja v rozsahu od 16,0 do
17,0 % (predchadzajuci vyhlad: 15,5 az 16,5 %), v pripade Beauty Care od 10,5 do 12,0 %
(nezmeneny vyhlad) a v pripade Laundry & Home Care od 14,5 do 15,5 % (predchadzajuci
vyhlad: 15,0 az 16,0 %).

Pokial ide o upravené vynosy na prioritna akciu (EPS) pri kon$tantnych kurzovych
sadzbach, oCakavame zvySenie vo vysokom jednocifernom az strednom dvojcifernom
percentualnom pasme (predchadzajuci vyhlad: +5 to +15 %).

Okrem toho zostavaju nase o€akavania na rok 2021 nezmenené pre:
= reStrukturalizacné vydavky vo vySke 250 az 300 mil. eur

= zaporné penazné toky z investicii do budov, strojov a zariadeni a do nehmotného majetku
vo vySke 600 az 700 mil. eur.

O spoloénosti Henkel

Spolo¢nost Henkel pdsobi celosvetovo s vyrovnanym a diverzifikovanym portféliom produktov. Vdaka
silnym znac¢kam, inovaciam a technolégidm zastava Henkel veduce postavenie na trhu tak
v spotrebitelskych, ako aj priemyselnych odvetviach. V oblasti lepidiel je Henkel divizia Adhesive
Technologies celosvetovym lidrom na trhu v ramci vSetkych priemyselnych segmentov. V oblastiach
Laundry & Home Care a Beauty Care je Henkel na veducich poziciach na viacerych trhoch a v
kategoriach vo svete. Spolognost bola zaloZzena v roku 1876 a méa za sebou viac nez 140 uspesnych
rokov. V roku 2020 dosiahla obrat vo vyske viac nez 19 mld. eur a upraveny prevadzkovy zisk priblizne
vo vyske 2,6 mld. eur. Henkel zamestnava priblizne 53 000 ludi na celom svete, ktori spolu tvoria
zanieteny a velmi r6znorody tim, ktory spaja silna firemna kultura a spolo€ny zaujem vytvarat’ trvalo
udrzatelné hodnoty a ktory zdiela spolo¢né hodnoty. Ako uznavany lider v oblasti udrzatelnosti je Henkel
na poprednych prieckach v mnohych medzinarodnych indexoch a hodnoteniach. Prioritné akcie
spolo¢nosti Henkel su kétované na nemeckom akciovom indexe DAX. Viac informacii najdete na stranke
www.henkel.com.

Tento dokument obsahuje stanoviska tykajuce sa buduceho obchodného vyvoja, financnych vysledkov
a dalSich udalosti alebo skuto¢nosti relevantnych pre spolo¢nost Henkel z pohfadu buduceho rozvoja.
Stanoviska tykajuce sa buduceho vyvoja charakterizuje pouzitie takych slovnych zvratov ako
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,oCakavat*, ,zamyslat“, ,planovat®, ,predpokladat®, ,domnievat sa“, ,odhadovat“ a podobnych vyrazov.
Tento dokument obsahuje vyhladové stanoviska opierajuce sa o aktualne odhady a predpoklady
vypracované manazmentom spolo¢nosti Henkel AG & Co. KGaA. Takéto stanoviska nie je mozné
chapat ako zarucujuce akymkolvek spdsobom, ze dané predikcie su presné. Budica vykonnost ako aj
realne dosiahnuté vysledky spolo¢nosti Henkel AG & Co. KGaA a jej sesterskych spolo¢nosti zavisia od
celého radu rizikovych faktorov a neist6t, a preto sa mozu podstatne odklanat od vyhladovych stanovisk.
Na mnohé z nich spolo€nost Henkel nema priamy dosah a vopred ich nie je mozné presne odhadnut,
ako napriklad, aké bude ekonomické prostredie v buducnosti a aké budu kroky konkurentov a inych
subjektov pdsobiacich na trhu. Spolo¢nost Henkel nema v umysle a ani neprijme kroky na ucely
aktualizacie tychto stanovisk.

Tento dokument obsahuje doplfiujuce finanéné ukazovatele, ktoré nie su jednoznacne definované
v plathom ramci finanéného vykaznictva, ktoré predstavuju alebo mézu predstavovat alternativne
ukazovatele finan¢nej vykonnosti. Tieto doplriujuce finanéné ukazovatele by sa nemali vykladat osobitne
alebo ako alternativne ukazovatele k ukazovatefom Cistych aktiv a finan&nych pozicii spolo¢nosti Henkel
alebo k vysledkom podnikania, ktoré su v sulade s plathym ramcom finanéného vykaznictva
prezentované v konsolidovanej uctovnej zavierke spolocnosti. Iné spoloc¢nosti, ktoré vykazuju alebo
uvadzaju alternativne ukazovatele vykonnosti s podobnymi nazvami, mézu pocitat’ ich hodnoty odlisne.

Tento dokument sluzi vyluéne na informacné ucely a nepredstavuje investi¢nu radu ani ponuku na predaj
alebo kupu akychkolvek cennych papierov.

Finanény kalendar

Zverejnenie spravy za prvy polrok 2021:
Stvrtok 12. augusta 2021

Zverejnenie spravy za treti Stvrtrok 2021:
pondelok 8. novembra 2021

Kontakt

Investori a analytici
Lars Korinth

Telefon: +49 (0) 211 797-1631
Email: lars.korinth@henkel.com

Manuel Bosing

Telefén: +49 (0) 211 797-7151
Email: manuel.boesing@henkel.com

Jennifer Ott

Telefon: +49 (0) 211 797-2756
Email: jennifer.ott@henkel.com

Dr. Dennis Starke

Telefén: +49 (0) 211 797-5601
Email: dennis.starke@henkel.com

Henkel AG & Co. KGaA

Tla¢ a média
Lars Witteck

Telefén: +49 (0) 211 797-2606
Email: lars.witteck@henkel.com

Waulf Kliippelholz

Telefon: +49 (0) 211 797-1875
Email: wulf.klueppelholz@henkel.com

Hanna Philipps

Telefon: +49 (0) 211 797-3626
Email: hanna.philipps@henkel.com

Linda Gehring

Telefon:: +49 (0) 211 797-7265
Email: linda.gehring@henkel.com
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Viac informacii o materialoch na stiahnutie vratane odkazu na pripojenie sa k telefonickej
konferencii je k dispozicii na:

www.henkel.com/press
www.henkel.com/ir

O spoloénosti Henkel Slovensko

Na Slovensku pdsobi Henkel vo vSetkych troch strategickych oblastiach uz od roku 1991 a zaroven je HENKEL
SLOVENSKO spol. s r. 0. pdsobiskom najvacsej expertnej pobocky Global Business Solutions* spolo¢nosti Henkel
celosvetovo. Global Business Solutions* Bratislava (GBS Bratislava) patri od svojho zalozenia v roku 2006 k
dolezitej sucasti spolo€nosti Henkel, zabezpedujucej sluzby v Eurépe a globalne vo viac nez 30 jazykoch. V
sucasnosti zamestnava viac nez 1 600 pracovnikov. HENKEL SLOVENSKO spol. sr. 0. predava viac ako 50
znacCiek a dnes zamestnava, spolu s GBS* Bratislava, viac ako 1 800 pracovnikov. Viac informacii najdete na
stranke www.henkel.sk

Kontakt
Zuzana Kanuchova
Riaditelka korporatnej komunikacie

Telefén: +421 917 160 597
E-mail: zuzana.kanuchova@henkel.com
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