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Spee Color ,Einfach weniger Sortieren*

Spee macht Mischen madglich

Ab Juli macht Spee das lastige Waschesortieren einfacher: Denn dank der
Anti-Farbtransfer-Formel kénnen mit Spee Color ,Einfach weniger Sortieren“
farbige Textilien zusammen gewaschen werden. Neben strahlend sauberer
Wasche und leuchtenden Farben Uberzeugt das neue Color-Waschmittel
naturlich auch mit dem bekannten guten Preis-Leistungs-Verhaltnis.

Viele stort es, doch die meisten tun es: Vor dem Waschen sortieren fast alle Verbraucher
ihre Wasche nach Farben.! Besonders jetzt im Sommer ist die Farbpalette bei Textilien groR3,
sodass das vorherige Trennen der Wasche aufwendig werden kann — bis jetzt. Denn ab Juli
2014 heil3t es ,Mischen possible“: Mit dem neuen Spee Color ,Einfach weniger Sortieren®
kénnen viele farbige Textilien zusammen gewaschen werden. Vom dunkelblauen T-Shirt
Uber die roten Socken bis zur gelben Bluse — jetzt gibt es kein ungewolltes Farbenspiel

mehr.

Die schlaue Art, Buntes zu waschen

Mut zur Farbe: Die Anti-Farbtransfer-Formel von Spee Color ,Einfach weniger Sortieren®
sorgt daflir, dass sich viele Farbstoffe, die sich wahrend des Waschvorgangs I6sen, nicht auf
andere Textilien Ubertragen, sondern ausgespuilt werden. Das Ergebnis: strahlend saubere

Wasche und leuchtend bunte Farben — ohne Verfarben oder Vergrauen. Das gemeinsame

1 Quelle: unabhangiges Marktforschungs-Institut
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Waschen mehrerer unterschiedlicher Farben ermdglicht zudem eine bessere Auslastung der
Maschine — es muss seltener gewaschen werden. Somit spart das neue Spee nicht nur Zeit,
sondern auch Wasser und Energie.

Fotomaterial finden Sie im Internet unter www.henkel.de/presse

Henkel ist weltweit mit fihrenden Marken und Technologien in den drei Geschéaftsfeldern
Laundry & Home Care, Beauty Care und Adhesive Technologies tatig. Das 1876 gegriindete
Unternehmen halt mit rund 47.000 Mitarbeitern und bekannten Marken wie Persil, Schwarzkopf oder
Loctite global fuhrende Marktpositionen im Konsumenten- und im Industriegeschéft. Im Geschéftsjahr
2013 erzielte Henkel einen Umsatz von 16,4 Mrd. Euro und ein bereinigtes betriebliches Ergebnis von
2,5 Mrd. Euro. Die Vorzugsaktien von Henkel sind im DAX notiert.
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