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Otoczenie rynkowe nadal determinowane przez rosngce koszty surowcow i transportu

Henkel odnotowuje dalszy wzrost dzieki znacznemu zwiekszeniu
przychodow ze sprzedazy w trzecim kwartale

= Wozrost przychodéw ze sprzedazy Grupy w ujeciu organicznym o 3,5%, do ok. 5,1 mld euro, oraz
W ujeciu nominalnym o 1,9%:

- Sektor Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie
dla przemystu) osiggnat bardzo silny wzrost sprzedazy — o 7,0% w ujeciu organicznym oraz
0 7,1% w ujeciu nominalnym

- Sektor Beauty Care (kosmetyki) odnotowat ujemnga dynamike sprzedazy — na poziomie -
3,0% w ujeciu organicznym i -6,5% w ujeciu nominalnym

- Sektor Laundry & Home Care (Srodki piorgce i czystosci) wykazat wzrost sprzedazy na
poziomie 2,0% w ujeciu organicznym i spadek -0,8% w ujeciu nominalnym

= Wozrost sprzedazy w ujeciu organicznym napedzany byt giéwnie przez rynki wschodzgce

®=  Wyniki Henkla ksztattuja sie znacznie powyziej poziomu sprzed kryzysu — sprzedaz wzrosta w
ujeciu organicznym o +7,5% w stosunku do Il kw. 2019 r., co oznacza $rednioroczny wzrost o
3,7%

= Aktualizacja prognozy na 2021 r.: potwierdzenie prognozy sprzedazy; prognoza wyniku
finansowego blisko dolnej granicy wczes$niej prognozowanych przedziatow

Dusseldorf, 8 listopada 2021 r. — W trzecim kwartale roku obrotowego 2021 Henkel odnotowat dalszy
wzrost — sprzedaz Grupy wyniosta okoto 5,1 mld euro. Oznacza to silne zwiekszenie sprzedazy w ujeciu
organicznym, o 3,5%, spowodowane przede wszystkim przez korzystne ksztattowanie cen we
wszystkich sektorach biznesowych. Stabilnemu wzrostowi wielkosci sprzedazy towarzyszyfa
normalizacja popytu w segmentach produktdw przeznaczonych dla klientéw indywidualnych oraz
dalsza poprawa sytuacji w zakresie produkcji przemystowej. W ujeciu nominalnym sprzedaz wzrosta o
1,9%.

— Skutki globalnego kryzysu wywotanego pandemig koronawirusa, niezwykle napieta sytuacja na
rynkach surowcowych oraz zaktdcenia w funkcjonowaniu globalnych tancuchéw dostaw nadal silnie
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oddziatywaty na nasze otoczenie rynkowe w trzecim kwartale. Mimo to Henkel osiggnat dobre wyniki
dziatalnosci. W poréwnaniu z danymi sprzed kryzysu (za trzeci kwartat 2019 r.), tegoroczny rozwoj
biznesu wskazuje na srednioroczne tempo wzrostu w ujeciu organicznym na poziomie 3,7%. Wszystkie
sektory biznesowe wypracowaty wyniki powyzej poziomdéw, jakie notowaty przed kryzysem —
powiedziat Carsten Knobel, prezes zarzadu Henkel.

— Waznymi czynnikami wzrostu byly udane innowacje, szczegdlnie w zakresie zréwnowazonego
rozwoju, oraz dalsze rozwijanie dziatalnosci w kanatach digital. Znaczny wzrost sprzedazy w ujeciu
organicznym w trzecim kwartale potwierdza réwniez, ze dysponujemy solidnym i zrdwnowazonym
portfelem cieszacych sie powodzeniem marek i innowacyjnych technologii. Jest to przede wszystkim
rezultat dobrej pracy zespotdéw na catym Swiecie, ktére z wielkim zaangazowaniem buduje
dtugoterminowy sukces firmy Henkel w tych trudnych czasach.

Za znaczacy wzrost sprzedazy w trzecim kwartale odpowiada przede wszystkim sektor biznesowy
Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie dla przemystu). W
trzech z czterech obszaréw dziatalnosci nastgpit tu bardzo silny lub nawet dwucyfrowy wzrost
sprzedazy w ujeciu organicznym, podczas gdy obszar dziatalnosci Automotive & Metals (przemyst
motoryzacyjny i wyroby z metalu) odnotowat nieznacznie ujemng dynamike wzrostu.

Sektory biznesowe Beauty Care (kosmetyki) oraz Laundry & Home Care ($rodki piorace i czystosci)
odnotowaty zréznicowane wyniki. W sektorze Beauty Care (kosmetyki) wzrost sprzedazy w ujeciu
organicznym byt w trzecim kwartale nizszy niz w roku ubiegtym ze wzgledu na utrzymujacg sie ujemng
dynamike sprzedazy w kategorii Body Care (kosmetyki do pielegnacji ciata), wynikajgca ze znacznego
pogorszenia sytuacji na rynkach. Z kolei sektor produktéw profesjonalnych odnotowat silny wzrost
sprzedazy w ujeciu organicznym w porownaniu z analogicznym kwartatem ubiegtego roku.

Wozrost sprzedazy w ujeciu organicznym w sektorze Laundry & Home Care (Srodki pioragce i czystosci)
uksztattowat sie na zadowalajagcym poziomie, gtéwnie za sprawg obszaru srodkéw piorgcych.

Z perspektywy regionalnej sprzedaz w ujeciu organicznym wzrosta w trzecim kwartale we wszystkich
regionach, z wyjgtkiem Ameryki Pétnocnej. Dobre wyniki sprzedazy Grupa zawdziecza w gtéwnej
mierze rynkom wschodzgcym, gdzie we wszystkich regionach odnotowano wysoki jednocyfrowy
wzrost w ujeciu organicznym.

— W warunkach trwajgcej pandemii koronawirusa musimy stale elastycznie i szybko reagowa¢ na
zmiany na naszych rynkach. Szczegélnym wyzwaniem jest napieta sytuacja w faricuchach dostaw oraz
rosnace koszty surowcéw i transportu. Pomimo tych trudnych warunkéw, wymagajacych od nas petnej
uwagi, pozostajemy skoncentrowani na przyjetych priorytetach strategicznych, aby realizowac
program kierunkowego wzrostu — wyjasnit Carsten Knobel.

Aktualizacja prognozy na 2021 r.
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Odnoszac sie do kolejnych miesiecy 2021 r., prezes Knobel powiedziat: — Nalezy pamietac o tym, ze
utrzymuje sie wysoka niepewnos¢ co do dalszego rozwoju pandemii i jej wptywu na konsumpcje i
produkcje przemystowa. W szczegdélnosci dalszy silny wzrost cen surowcéw i kosztédw logistyki
oddziatuje na gospodarke w wiekszym stopniu, niz wczesniej zaktadano. Pracujemy intensywnie,
podejmujgc szeroko zakrojone dziatania, by ograniczy¢ niekorzystny wptyw tych zjawisk na naszg
dziatalnos$¢ i rentownosc.

— Bazujac na dobrych wynikach sprzedazy osiggnietych przez nas w pierwszych dziewieciu miesigcach
roku, potwierdzamy prognoze w zakresie wzrostu organicznego. Jednak z uwagi na dodatkowy
negatywny wptyw nadal rosngcych kosztéw surowcdw i transportu, zaktualizowaliSmy prognoze
skorygowanej marzy EBIT i skorygowanego zysku na akcje. Obecnie oczekujemy, ze wskazniki te
uksztattujg sie na poziomie bliskim dolnej granicy wczesniej prognozowanych przedziatow.

Na poziomie Grupy, Henkel nadal spodziewa sie wzrostu sprzedazy w ujeciu organicznym w przedziale
6,0%—8,0% oraz skorygowanej rentownosci sprzedazy (marza EBIT) na poziomie okoto 13,5%. ,W
odniesieniu do skorygowanego zysku na akcje uprzywilejowang (EPS) przy statym kursie wymiany
walut, Henkel spodziewa sie obecnie wysokiego jednocyfrowego wzrostu.

— Nadal dziatamy w bardzo wymagajgcym otoczeniu rynkowym. Jednak dzieki strategicznym ramom
ukierunkowanego rozwoju i silnemu zespotowi pracownikéw na catym Swiecie mamy duzg szanse
wyjs$¢ z kryzysu silniejsi i ksztattowaé z powodzeniem naszg przysztosé.

Wyniki sprzedazy Grupy

W Il kw. 2021 r. wyniki sprzedazy Grupy wzrosty w ujeciu nominalnym o 1,9%, do 5,092 mld EUR. W
ujeciu organicznym (tj. po korekcie o wptyw rdznic kursowych oraz transakcji przejecia/zbycia)
przychody ze sprzedazy zwiekszyty sie 0 3,5%. Na poziomie Grupy wzrost ten wynikat z rosngcych cen.
Wielkos¢ wolumendw byfa zréznicowana w poszczegdlnych sektorach biznesowych. Transakcje
przeje¢ i zbycia aktywow obnizyty wynik sprzedazy o 0,3%. Wptyw rdznic kursowych na wartosc
sprzedazy byt negatywny i wynidst -1,3%.

W okresie pierwszych dziewieciu miesiecy 2021 r. przychody ze sprzedazy w ujeciu nominalnym
zwiekszyty sie 0 3,7%, do 15,019 mld EUR. W ujeciu organicznym sprzedaz Henkel wzrosta znaczaco,
0 8,6%. Wzrost ten wynikat gtéwnie z wiekszego wolumenu sprzedazy, chociaz przyczynity sie do niego
tez rosnace ceny.

Wyniki sprzedazy Grupy*

(mld EUR) Il kw. 2021  sty-wrz 2021
Sprzedaz 5,092 15,019
Zmianar/r 1,9% 3,7%
Rdéznice kursowe -1,3% -5,1%
Korekta o réznice kursowe 3,2% 8,8%

Transakcje przejecia/zbycia -0,3% 0,1%
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W ujeciu organicznym 3,5% 8,6%
W tym ceny 3,4% 2,6%
W tym wolumen 0,1% 6,0%

1 Wartosci w tabeli zostaty zaokraglone. Suma poszczegdlnych wartosci moze réznié sie od podanych wynikow
_ogotem.

W trzecim kwartale na rynkach wschodzacych odnotowano wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym o
8,3%. Na rynkach rozwinietych przychody ze sprzedazy zmniejszyty sie w ujeciu organicznym o 0,2%
w poréwnaniu do analogicznego kwartatu poprzedniego roku. W Europie Wschodniej sprzedaz wzrosta
0 8,9%. W regionie Afryki i Bliskiego Wschodu w Il kw. 2021 r. odnotowaliémy wzrost sprzedazy w
ujeciu organicznym o 8,1%, a w Ameryce tacinskiej o 9,0%. Organiczny wzrost sprzedazy w regionie
Azji i Pacyfiku uksztattowat sie na poziomie 7,5%. W Europie Zachodniej wzrost sprzedazy w ujeciu
organicznym wynidst 1,1%, natomiast w regionie Ameryki Pétnocnej sprzedaz spadta o 2,6%.

Przychody ze sprzedazy w podziale na regiony*

(mId EUR) Region
Europa Europa Afryka/Blisk A xa P Ameryka Azii i Segment G Henkel
Zachodnia Wschodnia i Wschéd meryiaFin. taciriska z".' korporacyjny rupa fenke
Pacyfiku
Sprzedaz®> lipiec-
wrzesien 2021 r. 1,491 842 299 1,264 306 856 35 5,092
Sprzedaz® lipiec-
wrzesien 2020 r. 1,472 796 301 1,354 273 111 26 4,999
Zmiana r/r 1,3% 58%  -09%  67%  122%  10,1% 1,9%
W ujeciu
organicznym 1,1% 8,9% 8,1% -2,6% 9,0% 7,5% - 3,5%
Udziat w sprzedazy
Grupy w 2021 . 29% 17% 6% 25% 6% 17% 1% 100%
Udziat w sprzedazy
Grupy w 2020 . 29% 16% 6% 27% 5% 16% 1% 100%

1 Wartosci w tabeli zostaty zaokraglone. Suma poszczegdlnych wartosci moze réznic sie od podanych wynikéw ogétem.
2 Wedtug lokalizacji spotki.

W ciggu pierwszych dziewieciu miesiecy 2021 r. przychody ze sprzedazy na rynkach wschodzacych
wzrosty w ujeciu organicznym o 16,9%, podczas gdy na rynkach rozwinietych wzrost ten wynidst 2,9%.

Przychody ze sprzedazy w podziale na regiony*
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(mld EUR) . Region
Europa Europa Afryka/Blisk Amervka Pin Ameryka Aziii Segment Grupa Henkel
Zachodnia Wschodnia i Wschéd v ’ tacinska Pacy]fiku korporacyjny P

Sprzedai? styczen—

_ 4,520 2,362 919 3,737 888 2,498 96 15,019
wrzesien 2021 r.
Sprzedaz® styczen-
wrzesieri 2020 r. 4,322 2,240 956 3,917 792 2,177 81 14,485
Zmiana r/r 4,6% 5,4% 3,9%  -4,6% 12,2%  14,8% 3,7%
W ujeciu
organicznym 4,0% 14,5% 20,6% 1,2% 16,8% 16,1% - 8,6%
Udziat w sprzedazy
Grupy w 2021 r. 30% 16% 6% 25% 6% 17% 1% 100%
Udziat w sprzedazy
Grupy w 2020 30% 15% 7% 27% 5% 15% 1% 100%

1 Wartosci w tabeli zostaty zaokraglone. Suma poszczegdlnych wartosci moze réznic sie od podanych wynikéw ogétem.

2 Wedtug lokalizacji spotki.
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Wyniki sprzedazy sektora biznesowego Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie
oraz kleje i technologie dla przemystu)

W trzecim kwartale 2021 r. sprzedaz sektora biznesowego Adhesive Technologies wzrosta w ujeciu
nominalnym o 7,1%, do 2,442 mld EUR. W ujeciu organicznym (tj. po korekcie o wptyw rdznic
kursowych oraz transakcji przejecia/zbycia) przychody ze sprzedazy zwiekszyty sie o 7,0%. Do tego
wyniku przyczynity sie w rdwnym stopniu wolumen sprzedazy i ceny. Wptyw rdznic kursowych na
wartosé sprzedazy byt negatywny i wynidst -0,4%, natomiast transakcje przejec i zbycia aktywow
zwiekszyty jej poziom o 0,5%.

W ciggu pierwszych dziewieciu miesiecy 2021 r. sprzedaz sektora biznesowego Adhesive Technologies
wzrosta w ujeciu nominalnym o 11,8%, do 7,194 mid EUR. W ujeciu organicznym sprzedaz zwiekszyta
sie 0 15,5%, za sprawg wyzszego wolumenu i coraz korzystniejszych cen w miare uptywu roku. W ciggu
pierwszych dziewieciu miesiecy roku odnotowalismy bardzo duzy popyt na nasze rozwigzania we
wszystkich regionach i branzach.

Wyniki sprzedazy sektora Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz
kleje i technologie dla przemystu)?

(mld EUR) Il kw. 2021 sty-wrz 2021
Sprzedaz 2,442 7,194
Udziat w przychodach ze sprzedazy Grupy 48% 48%
Zmianar/r 7,1% 11,8%
Rdéznice kursowe -0,4% -4,2%
Korekta o réznice kursowe 7,5% 16,0%
Transakcje przejecia/zbycia 0,5% 0,4%
W ujeciu organicznym 7,0% 15,5%

W tym ceny 3,4% 2,1%

W tym wolumen 3,6% 13,4%

1 Wartosci w tabeli zostaty zaokraglone. Suma poszczegdlnych wartosci moze réznic sie od podanych wynikéw ogétem.

W trzecim kwartale w poszczegdlnych obszarach biznesowych sektora Adhesive Technologies
odnotowano zréznicowane wyniki. Dynamika sprzedazy w ujeciu organicznym w sektorze Automotive
& Metals (przemyst motoryzacyjny i wyroby z metalu) byta nieznacznie nizsza w poréwnaniu z rokiem
poprzednim. Na naszg dziatalnos¢ w tym sektorze negatywnie
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wptynat spadek produkcji w branzy motoryzacyjnej, spowodowany gtdwnie globalnym niedoborem
potprzewodnikéw. Obszar biznesowy Electronics & Industrials (przemyst elektroniczny i artykuty dla
przemystu) odnotowat wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym na poziomie dwucyfrowym w obu
obszarach. Pozytywny wptyw na wyniki sektora Packaging & Consumer Goods (opakowania i towary
konsumpcyjne) miat utrzymujacy sie wysoki popyt ze strony klientéw. Dzieki temu sektor ten réwniez
osiggnat dwucyfrowy wzrost przychoddéw ze sprzedazy, do czego w szczegélnosci przyczynity sie
segmenty Packaging (opakowania) i Lifestyle (artykuty lifestylowe). Wyniki sprzedazy sektora
Craftsmen, Construction & Professional (produkty dla branzy rzemieslniczej, budowlanej i klientow
profesjonalnych) bardzo mocno wzrosty w ujeciu organicznym w poréwnaniu z trzecim kwartatem
ubiegtego roku. Natomiast dynamika w segmencie Consumers & Craftsmen (produkty dla branzy
konsumenckiej i rzemieslniczej) byta ujemna, po dwucyfrowym wzroscie w analogicznym kwartale
poprzedniego roku. Zostato to z nawigzkg zrekompensowane przez wzrost w obszarach Construction
(produkty dla branzy budowlanej) oraz General Manufacturing & Maintenance (produkcja ogdlna i
utrzymanie).

Z perspektywy regionalnej wyniki sprzedazy wygenerowane przez sektor Adhesive Technologies na
rynkach wschodzacych byly znaczaco wyzsze niz w trzecim kwartale ubiegtego roku. W regionach
Europy Wschodniej i Ameryki tacinskiej nastgpit dwucyfrowy wzrost, napedzany gtéwnie przez wyniki
sektora Packaging & Consumer Goods. Bardzo duzy wzrost sprzedazy odnotowano w regionach Afryki
i Bliskiego Wschodu oraz Azji (z wytgczeniem Japonii).

We wszystkich regionach rynkéw rozwinietych dynamika sprzedazy w ujeciu organicznym byta bardzo
silna. W Ameryce Pétnocnej i Europie Zachodniej na wyniki sektora Automotive & Metals niekorzystnie
wptywata nizsza produkcja samochoddw. Jednak wyzszy popyt we wszystkich pozostatych obszarach
dziatalnosci z nawigzka zrekompensowat ten trend w obu regionach. Rynki rozwiniete w regionie Azji i
Pacyfiku réwniez odnotowaty bardzo silny wzrost sprzedazy, na co wptyw miaty wyniki we wszystkich
obszarach dziatalnosci.

Wyniki sprzedazy sektora biznesowego Beauty Care (kosmetyki)
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W sektorze biznesowym Beauty Care (kosmetyki) przychody ze sprzedaizy spadty w ujeciu
nominalnym o 6,5%, do 934 min EUR w lll kw. 2021 r. W ujeciu organicznym (tj. po korekcie o wptyw
réznic kursowych oraz transakcji przejecia/zbycia) wyniki ze sprzedazy zmniejszyty sie o 3,0% w
poréwnaniu z rokiem poprzednim. Wolumen sprzedazy byt nizszy, natomiast sektor ten odnotowat
wzrost cen. Negatywny wptyw rdznic kursowych na wartosé sprzedazy wynidst 1,1%, a transakcji
przejecia/zbycia 2,4%.

W okresie pierwszych dziewieciu miesiecy 2021 r. wartosc sprzedazy sektora biznesowego Beauty
Care (kosmetyki) w ujeciu nominalnym byta nizsza o 1,6% w porédwnaniu do analogicznego okresu
roku ubiegtego i wyniosta 2,773 mld euro. W ujeciu organicznym sprzedaz wzrosta o 2,3%, dzieki
zwiekszeniu zaréwno wolumenu, jak i cen.

Wyniki sprzedazy sektora Beauty Care (kosmetyki)!

(mld EUR) Il kw. 2021 sty-wrz 2021
Sprzedaz 934 2,773
Udziat w przychodach ze sprzedazy Grupy 18% 18%
Zmianar/r -6,5% -1,6%
Rdéznice kursowe -1,1% -3,7%
Korekta o réznice kursowe -5,4% 2,1%
Transakcje przejecia/zbycia -2,4% -0,2%
W ujeciu organicznym -3,0% 2,3%

W tym ceny 1,7% 1,8%

W tym wolumen -4,7% 0,6%

1 Wartosci w tabeli zostaty zaokraglone. Suma poszczegdlnych warto$ci moze réznic sie od podanych wynikow ogdtem.

W trzecim kwartale 2021 r. wyniki sprzedazy w ujeciu organicznym w segmencie Consumer (dobra
konsumpcyjne) byly nizsze niz w roku ubiegltym, gtdwnie za sprawg znaczgco nizszej dynamiki
sprzedazy grupy asortymentowej Body Care (kosmetyki do pielegnacji ciata). Wynikato to z dalszej
normalizacji popytu na mydta po jego znacznym wzroscie odnotowanym w okresie poprzednim w
zwigzku z pandemia. Wyniki sprzedazy w kategorii produktéw Hair Cosmetics (kosmetyki do wtosow)
spadty w poréwnaniu z rokiem ubiegtym, przy czym sytuacja

ksztattowata sie rozmaicie w poszczegdlnych grupach produktowych. Sprzedaz w grupie produktowe;j
Hair Styling (produkty do stylizacji) znaczaco wzrosta w ujeciu organicznym w trzecim kwartale,
kontynuujgc tym samym wzrost, ktéry rozpoczat sie w pierwszych sze$ciu miesigcach roku. Z kolei w
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grupie produktowej Hair Colorants (produkty do koloryzacji) odnotowano ujemng dynamike
sprzedazy, poniewaz popyt normalizowat sie po zesztorocznym znacznym wzroscie, bedgcym reakcja
na pandemie. Rdwniez w grupie produktowe]j Hair Care (kosmetyki do pielegnacji) wyniki sprzedazy
spadty w ujeciu rok do roku.

W trzecim kwartale segment Professional (produkty dla klientéw profesjonalnych) kontynuowat
bardzo dobre wyniki sprzedazy z pierwszych szesciu miesiecy, odnotowujgc silny wzrost w ujeciu
organicznym, do ktdrego przyczynity sie zaréwno rynki rozwiniete, jak i wschodzgce. W szczegdlnosci
odnotowano bardzo silny wzrost w Ameryce Pétnocnej oraz dwucyfrowy procentowy wzrost sprzedazy
w regionach Afryki i Bliskiego Wschodu oraz Europy Wschodniej.

W trzecim kwartale nastgpit bardzo duzy wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym zaréwno w segmencie
Consumer (dobra konsumpcyjne), jak i Professional (produkty dla klientéw profesjonalnych) na
rynkach wschodzacych. Do tego wyniku przyczynity sie wszystkie regiony, z wyjgtkiem Ameryki
tacinskiej. W Azji (z wytgczeniem Japonii) oraz regionie Afryki i Bliskiego Wschodu nastgpit dwucyfrowy
wzrost procentowy sprzedazy. Silny wzrost sprzedazy odnotowat tez region Europy Wschodnie;j.

Ogdlnie rzecz biorac, w ujeciu organicznym wyniki sprzedazy na rynkach rozwinietych byty nizsze niz
rok wczesniej. Podczas gdy rozwiniete rynki w regionie Azji i Pacyfiku odnotowaty bardzo silny wzrost
sprzedazy w ujeciu organicznym, wyniki w Europie Zachodniej i Ameryce Pdétnocnej byty ponizej
poziomu z poprzedniego roku.

Wyniki sprzedazy sektora Laundry & Home Care ($Srodki piorace i czystosci)

W trzecim kwartale 2021 r. sektor biznesowy Laundry & Home Care ($rodki piorgce i czystosci)
wypracowat przychody ze sprzedaizy w wysokosci 1,680 mld EUR, co oznacza spadek w ujeciu
nominalnym o 0,8% w stosunku do analogicznego okresu roku ubiegtego. W ujeciu organicznym (tj.
po korekcie o wptyw réznic kursowych oraz transakcji

przejecia/zbycia) sprzedaz sektora istotnie wzrosta, o 2,0%, gtéwnie w wyniku bardzo silnego wzrostu
cen, przy jednoczesnym spadku wielkosci sprzedazy. W ujeciu ogdlnym transakcje przejecia/zbycia nie
miaty istotnego wptywu na poziom sprzedazy. Z kolei réznice kursowe zmniejszyty wartos¢ sprzedazy
0 2,8%.

W okresie pierwszych dziewieciu miesiecy 2021 r. sektor biznesowy Laundry & Home Care (Srodkéw
piorgcych i czystosci) odnotowat spadek przychodéw ze sprzedazy w ujeciu nominalnym o 3,8%, do
4,956 mld EUR. W ujeciu organicznym obszary biznesowe tego sektora osiggnety silny wzrost
sprzedazy, o +3,3%, napedzany poziomem cen.
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Wyniki sprzedazy sektora Laundry & Home Care ($rodki piorace i czystosci)®

(mld EUR) Il kw. 2021 sty-wrz 2021
Sprzedaz 1,680 4,956
Udziat w przychodach ze sprzedazy Grupy 33% 33%
Zmianar/r -0,8% -3,8%
Rdéznice kursowe -2,8% -7,0%
Korekta o réznice kursowe 2,1% 3,2%
Transakcje przejecia/zbycia 0,0% -0,1%
W ujeciu organicznym 2,0% 3,3%

W tym ceny 4,3% 3,6%

W tym wolumen -2,2% -0,3%

1 Wartosci w tabeli zostaty zaokraglone. Suma poszczegdlnych wartosci moze réznic sie od podanych wynikéw ogétem.

Sektor biznesowy Laundry & Home Care (Srodkéw piorgcych i czystosci) wypracowat wysoki wzrost
przychodéw ze sprzedazy w ujeciu organicznym w Il kw. 2021 r.,

gtéwnie dzieki dobrym wynikom w zakresie wysokowydajnych detergentéw do prania. Nasza
podstawowa marka Persil osiggneta bardzo silny wzrost, rdwniez dzieki statemu wprowadzaniu
kolejnych innowacji. W zakresie sprzedazy specjalistycznych detergentéw odnotowalismy dwucyfrowy
wzrost sprzedazy, zawdzieczany w szczegdlnosci marce Perwoll. Mocno zwiekszyta sie sprzedaz
produktéw w postaci kapsutek, co oznacza kontynuacje pomysinych wynikéw w tym obszarze z
pierwszych szesciu miesiecy roku.

W trzecim kwartale dynamika sprzedazy w ujeciu organicznym byta nieznacznie ujemna w kategorii
Home Care ($rodkéw czystosci), gtdwnie z powodu nizszej sprzedazy w grupie srodkéow do czyszczenia
powierzchni twardych. Wynikato to z normalizacji popytu na artykuty higieniczne po znacznym
wzroscie w poprzednim okresie w zwigzku z pandemig COVID-19. Spadek ten zostat zrekompensowany
przez utrzymujace sie dobre wyniki naszych produktéw do zmywania naczyf oraz znaczny wzrost
sprzedazy srodkéw do czyszczenia toalet, wypracowany przez marki Pril, Bref i Somat.

Na rynkach wschodzacych osiggneliémy w trzecim kwartale znaczny wzrost sprzedazy w ujeciu
organicznym, do czego przyczynity sie w szczegdlnosci regiony Azji (z wytgczeniem Japonii) i Ameryki
tacinskiej, ktére odnotowaty dwucyfrowe wzrosty. W ujeciu organicznym wzrost sprzedazy byt znaczny
w regionie Europy Wschodniej i bardzo silny w regionie Afryki i Bliskiego Wschodu.

tacznie sprzedaz w ujeciu organicznym na rynkach rozwinietych byta nizsza niz w roku ubiegtym z
powodu spadku w regionie Ameryki Pétnocnej. Z kolei w regionie Europy Zachodniej nastgpit wzrost
sprzedazy. Na rynkach rozwinietych w regionie Azji i Pacyfiku odnotowano dwucyfrowy wzrost.

Henkel AG & Co. KGaA Strona 10/13



Informacja prasowa

Sytuacja majatkowa i finansowa Grupy

W pordéwnaniu do stanu z 30 czerwca 2021 r. w omawianym okresie nie wystgpity istotne zmiany w
sytuacji majatkowe;j i finansowej Grupy.

Prognozy wynikéw Grupy Henkel

Na podstawie danych na temat dziatalnosci w pierwszych trzech kwartatach 2021 r. oraz zatozen
dotyczacych wynikéw dziatalnosci do korica roku obrotowego Zarzad Henkel AG & Co. KGaA podjat
decyzje o aktualizacji prognozy na rok obrotowy 2021.

Po gwattownym zatamaniu swiatowego wzrostu gospodarczego w 2020 r. spowodowanym pandemig
COVID-19, na podstawie obecnych szacunkéw zaktada sie, ze w 2021 r. nastgpi istotny ogdlny wzrost
popytu ze strony branzy przemystowej, a popyt na szeroki asortyment débr konsumpcyjnych powrdci
w ciggu roku do normalnego poziomu. Jednoczesnie notuje sie bardzo wysokie wzrosty cen wszystkich
surowcow istotnych w produkcji wyrobdéw firmy Henkel

oraz cen ustug logistycznych, gtdwnie z powodu znacznego ozywienia Swiatowej gospodarki w
pofaczeniu z napietg sytuacjg w globalnych faricuchach dostaw.

Bioragc pod uwage powyzisze czynniki, prognozujemy, ze w roku obrotowym 2021 Grupa Henkel
osiggnie wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym na poziomie miedzy 6,0% a 8,0% (prognoza bez
zmian).

W wypadku sektora biznesowego Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i
technologie dla przemystu) nadal przewidujemy wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym w przedziale
od 10,0% do 12,0%. W wypadku sektorow biznesowych Beauty Care (kosmetyki) i Laundry & Home
Care (Srodki piorgce i czystosci) oczekujemy wzrostu sprzedazy w ujeciu organicznym w przedziale od
2,0% do 4,0% (prognoza bez zmian).

Nie spodziewamy sie istotnego wptywu transakcji przejecia i zbycia przeprowadzonych w 2020 i 2021
r. na nominalny wzrost sprzedazy Grupy Henkel. Przewidywany wptyw réznic kursowych bedzie ujemny
(jednocyfrowy).

Spodziewane znaczne ozywienie popytu, szczegdlnie w segmencie produktow dla branzy przemystowej
i w segmencie produktéw dla klientéw profesjonalnych, bedzie miato pozytywny wptyw na wynik
finansowy firmy Henkel w 2021 roku. Wyjatkowo gwattowne podwyzki cen materiatéw bezposrednich,
w przypadku ktérych spodziewamy sie obecnie wzrostu w przedziale od 11% do okoto 15% w skali
catego roku (poprzednia prognoza: w przedziale od 11% do okoto 13%) i ktére w tym roku obrotowym
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bedzie mozna tylko czesciowo skompensowaé, majg ,silniejszy niz przewidywalismy, wptyw na
ksztattowanie sie zyskéw. Oczekujemy réwniez, ze zmiany kursdw wymiany bedg miaty negatywny
wplyw na zyski.

Uwzgledniajac te czynniki, przewidujemy, ze skorygowana rentownosé sprzedazy (skorygowana marza
EBIT) Grupy Henkel uksztattuje sie na poziomie okoto 13,5% (poprzednia prognoza: 13,5-14,5%).
Spodziewamy sie, ze skorygowana rentownos¢ sprzedazy sektora biznesowego Adhesive Technologies
(kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie dla przemystu) wyniesie okoto 16,0%
(poprzednia prognoza: 16,0-17,0%), sektora Beauty Care (kosmetyki) okoto 9,5% (poprzednia
prognoza: 9,5-10,5%), a sektora Laundry & Home Care (Srodki piorgce i czystosci) okoto 14,0%
(poprzednia prognoza: 14,0-15,0%).

Prognozujemy wysoki jednocyfrowy wzrost na poziomie skorygowanego zysku na akcje
uprzywilejowang, przy zatozeniu braku zmiany kurséw walut (poprzednia prognoza: od wysokiego
jednocyfrowego do okoto +15%).

O firmie Henkel

Henkel jest firmg dziatajgca globalnie, posiadajgcg zréwnowazony i zdywersyfikowany portfel produktow i ustug. Dzieki silnym
markom, innowacyjnosci i posiadanym technologiom, spétka zajmuje czotowa pozycje w ramach wszystkich trzech sektorow
biznesowych, zaréwno w segmencie konsumentéow indywidualnych, jak i klientow przemystowych. Henkel Adhesive
Technologies jest globalnym liderem rynku klejow budowlanych i konsumenckich oraz klejow i technologii dla przemystu we
wszystkich segmentach tej branzy. W ramach sektoréw biznesowych Laundry & Home Care (Srodki piorgce i czystosci) oraz
Beauty Care (kosmetyki) Henkel zajmuje czotowe miejsca na wielu rynkach i w wielu grupach asortymentowych na catym
Swiecie. Firma zostata zatozona w 1876 roku i ma za sobg juz ponad 140 lat petnej sukceséw dziatalnosci. W 2020 roku Henkel
osiggnat przychody ze sprzedazy na poziomie ponad 19 mld euro oraz skorygowany zysk z dziatalnosci operacyjnej w
wysokosci blisko 2,6 mld euro. Firma zatrudnia na catym Swiecie okoto 53 000 pracownikéw, tworzacych zaangazowany i
zréznicowany zespot, ktory taczy silna kultura korporacyjna, wspdlne dazenie do tworzenia trwatej wartosci oraz wspdlny
system wartosci. Jako uznany lider zréwnowazonego rozwoju, Henkel zajmuje czotowe miejsca w wielu miedzynarodowych
indeksach i rankingach. Akcje uprzywilejowane spdtki wchodzg w sktad niemieckiego indeksu gietdowego DAX. Wiecej
informacji mozna znalez¢ na stronie internetowej www.henkel.com oraz www.henkel.pl

Niniejszy dokument zawiera stwierdzenia dotyczace przysztosci sformutowane na podstawie aktualnych zatozen i szacunkéw zarzadu Henkel AG & Co. KGaA.
Stwierdzenia odnoszace sie do przysztosci charakteryzujg sie uzyciem stéw takich, jak ,oczekiwac¢”, ,zamierza¢”, ,planowad”, ,przewidywac”, ,uwazac",
,szacowac" i podobnych wyrazen. Stwierdzen dotyczacych przysztosci nie nalezy traktowac jako gwarancji, ze okreslone zatozenia czy oczekiwania okaza sie
trafne. Faktyczne przyszte wyniki spotki Henkel AG & Co. KGaA i jej podmiotédw powigzanych uzaleznione sa od szeregu czynnikow ryzyka i niepewnosci, w zwigzku
z czym mogg one istotnie odbiega¢ od wynikéw wskazanych w stwierdzeniach dotyczacych przysztosci. Na wiele z tych czynnikéw, np. przysztg sytuacje
gospodarczg czy dziatania konkurencji i innych uczestnikdw rynku, Henkel nie ma wptywu, a ich doktadne przewidzenie nie jest mozliwe. Henkel nie zamierza ani
nie podejmuje sig aktualizowac stwierdzen dotyczgcych przysztosci.
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Niniejszy dokument zawiera niezdefiniowane wyraznie w obowigzujacych zasadach sprawozdawczosci finansowej dodatkowe wskazniki finansowe, ktére
stanowig lub moga stanowi¢ Alternatywne Pomiary Wynikéw (niebedace wskaznikami przewidzianymi w ogdlnie przyjetych zasadach rachunkowosci). Takie
dodatkowe wskazniki finansowe nie powinny by¢ analizowane w oderwaniu od wskaznikdw prezentujgcych aktywa netto, sytuacje finansowa lub wyniki
dziatalnosci Henkel, ktére zostaly przedstawione zgodnie z obowigzujgcymi zasadami sprawozdawczosci finansowej w skonsolidowanym sprawozdaniu
finansowym spétki, ani traktowane jako alternatywa dla tych wskaznikdw. Podobnie nazwane Alternatywne Pomiary Wynikéw podawane lub opisywane przez
inne spotki mogg by¢ obliczane w inny sposob.

Niniejszy dokument ma charakter wyfgcznie informacyjny i nie stanowi porady inwestycyjnej ani oferty sprzedazy lub zaproszenia do skfadania ofert nabycia
jakichkolwiek papieréw wartosciowych.

Kontakt dla prasy:

Dorota Strosznajder Magdalena Bryksa-Szymanczak
Henkel Polska Sp. z 0.0. Solski Communications

tel: (022) 565 66 65 tel: (022) 242 86 43
dorota.strosznajder@henkel.com mszymanczak@solskipr.pl
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