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		2022年4月29日
汉高根据初步数据公布第一季度销售业绩
[bookmark: _Hlk43712519]汉高在第一季度实现了显著的有机销售额增长，并更新2022全年的财务预期
· 集团有机销售额增长7.1%，达到约53亿欧元
· 粘合剂技术业务部：有机销售额实现两位数增长，达到10.7%
· 化妆品/美容用品业务部：有机销售额略微下降1.2%
· 洗涤剂及家用护理业务部：有机销售额强劲增长4.9%
· [bookmark: _Hlk64363173]更新2022财年展望 – 预计直接原材料和物流成本将出现巨幅上涨，俄罗斯和白俄罗斯业务活动的中止也将产生重大影响
· 有机销售额增长：3.5% - 5.5%
· 调整后的销售回报率（息税前利润率）*：9.0% - 11.0%
· 调整后的优先股每股收益（EPS）* 按固定汇率计算： 
下降区间为-35%至-15%之间

杜塞尔多夫 – 根据初步数据，汉高第一季度的总销售额约为53亿欧元。与之相对应的，有机销售额显著增长7.1%，而市场平均预期为4.3%。这一增长主要是由非常强劲的价格上涨以及略有下降的销量所驱动。

第一季度销售额的增长主要由粘合剂技术业务部推动，根据初步数据，该业务部在第一季度实现了10.7%的两位数有机销售额增长。所有业务领域均实现了增长。

根据初步数据，化妆品/美容用品业务部的有机销售额略微下降1.2%。美发沙龙业务实现了两位数的有机销售额增长。正如预期的那样，消费品业务的增长低于去年水平，主要是由于实施了此前宣布的2022年产品组合管理措施所致。

根据初步数据，在洗涤剂业务显著增长的推动下，洗涤剂及家用护理业务部实现了4.9%的强劲有机销售额增长。相比之下，家用护理业务在第一季度的有机销售额略有下滑。

汉高首席执行官卡斯滕·诺贝尔（Carsten Knobel）表示：“尽管汉高第一季度的整体销售业绩非常好，但整体经济环境自年初以来持续急剧恶化。全球新冠疫情的影响导致原材料市场和全球供应链异常紧张，而乌克兰战争又明显加剧了这种局面。因此，原材料和物流的价格再次大幅上涨。此外，在乌克兰战争局势发展的背景下，我们于4月中旬决定中止在俄罗斯的业务活动。此外，我们也已决定中止在白俄罗斯的业务活动。这将影响超过2,500名员工，并对年度总销售额造成了约10亿欧元的影响。”

“由于这些事态的发展，我们现在预计在今年剩余的时间里，我们的收益将面临比年初更大的压力。因此，我们相应地更新了我们全年的展望。”卡斯滕·诺贝尔进一步解释到。就原材料价格而言，汉高现在预计与2021年的平均水平相比，全年将上涨25%左右。此前预计为略高于10%的上涨。“这将造成全年约20亿欧元的额外成本。是我们在一月底估计的两倍。我们未曾看到过这种幅度的上涨。我们正通过有针对性的对策应对这些事态的发展，尤其是进一步提高价格和效率。”

汉高现在预计2022财年集团层面的有机销售额增长为3.5% - 5.5%（此前为：2.0 - 4.0%）。这一更强劲的有机销售额增长将主要由粘合剂技术业务部推动，汉高现在预计该业务部门有机销售额增长为8.0% - 10.0%（此前为：5.0 - 7.0%），这主要是由于较高的原材料和物流成本转嫁为价格上涨所驱动。化妆品/美容用品业务部和洗涤剂及家用护理业务部的有机销售额增长预期保持不变。

对于化妆品/美容用品业务部，有机销售额预计将下降5.0% - 3.0%。正如此前所宣布的那样，下降主要是由于已经决定并正在实施改进产品组合的措施，其中包括停止不属于未来核心业务的活动。对于洗涤剂及家用护理业务部，汉高预计有机销售额增长仍为2%至4%。鉴于汉高决定中止在俄罗斯和白俄罗斯的业务，从第二季度开始，这些国家将被排除在汉高的有机销售额增长统计之外。”

除了中止在俄罗斯和白俄罗斯的业务活动所造成的影响以外，本财年无法完全抵消的直接原材料和物流价格的大幅上涨对收益的影响比先前预期的更大。

对于汉高集团而言，调整后的销售回报率（息税前利润率）现在预计为较低区间9.0%至11.0%（此前为：11.5%至13.5%）。对于粘合剂技术业务部，汉高预计调整后的销售回报率为13.0%至15.0%（此前为：15.0%至17.0%），化妆品/美容用品业务部为5.0%至7.0%（此前为：7.5%至10.0%），洗涤剂及家用护理业务部为7.0%至9.0%（此前为：10.5%至13.0%）。

对于以固定汇率计算的调整后优先股每股收益（EPS），汉高现在预计下降幅度为-35%至-15%（此前为：-15%至+5%）。

这一新财务展望基于的假设为，乌克兰战争的影响不会显著恶化，并且工业和零售业不会因新冠疫情而重新出现大规模的业务停止和生产关闭的情况。

卡斯滕·诺贝尔说到：“尽管外部环境异常艰难，我们仍追求目标性增长战略。在粘合剂技术业务领域，我们是全球领导者，为许多重要行业提供创新解决方案，并明确专注于移动性、连接性和可持续性等未来趋势。通过将我们的洗涤剂及家用护理以及化妆品/美容用品这两项消费品业务合并为汉高消费品牌业务部，我们正在创建一个销售额约为100亿欧元的多品类平台。我们未来的消费品牌业务预计最迟将在2023年初建立，为更一致地优化我们的产品组合并实现更高的增长和利润率提供更广泛的基础。”

汉高将于5月5日发布2022年第一季度的财报，并将如此前宣布的那样，披露有关两个业务部整合过程的进一步信息以及计划中的产品组合管理措施，包括预期的协同效应和重组费用。

*对一次性费用和收入以及重组费用进行了调整。
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