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Henkel poroca o rezultatih v prvem polletju

Henkel je obcutno povecal prodajo, sledil strateskemu
nacrtu in zvisal cilje glede prodaje za leto 2022

= Prodaja na ravni celotne druzbe je v prvi polovici leta 2022 dosegla organsko rast v
visini +8,9 odstotka in znasa priblizno 10,9 milijarde evrov (nominalna rast +9,9
odstotka), k cemur so pripomogle vse poslovne enote in regije

= Na rezultate je, kot je bilo predvideno, vplivalo drasticno zvisanje cen za surovine:
- Dobicek iz poslovanja (EBIT)* je dosegel 1,166 milijarde evrov (-18,5 %)
- Prilagojena marza iz poslovanja (EBIT)* znasa 10,7 % (-370 bazicnih tock)

- Prilagojeni dobicek na prednostno delnico (EPS)* znasa 1,95 evra, -20,8 % pri
stalnih menjalnih tecajih

= Dober napredek pri izvajanju nacrta za namensko rast in pri zdruzevanju potrosniskih
poslovnih segmentov v poslovno enoto Henkel Consumer Brands (Potrosniske trzne
znamke)

= Posodobljene napovedi za poslovno leto 2022:
- Organska rast prodaje: zviSanje na +4,5 do +6,5 odstotka

- Prilagojena marza iz poslovanja (EBIT)*: nespremenjena v razponu od 9,0 do 11,0
odstotka

- Prilagojeni dobicek na prednostno delnico (EPS)* pri stalnih menjalnih tecajih:
nespremenjeno zmanjsanje v visini -35 do -15 odstotkov

Diisseldorf: V prvi polovici leta 2022 je Henkel povecal prodajo na ravni celotne druzbe
na priblizno 10,9 milijarde evrov. To ustreza obcutni rasti organske prodaje v visini +8,9
odstotka. K pozitivhemu razvoju so pripomogle vse poslovne enote in regije. Po
pricakovanjih je na dobicek v prvi polovici leta vplivalo drasticno zvisanje cen za surovine
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in logisticne storitve. Kljub obc¢utnemu povisanju cen izdelkov, strogemu upravljanju
stroskov in nadaljnjim izboljSavam ucinkovitosti teh vplivov ni bilo mogoce povsem
izravnati.

»V zelo zahtevnem okolju so rezultati prodaje v prvih Sestih mesecih presegli predhodna
pricakovanja za celotno leto, medtem ko se je dobicek razvijal v skladu z nasSimi
smernicami za poslovno leto 2022. Na podlagi tega razvoja smo zvisali nase cilje za
organsko rast prodaje na ravni celotne druzbe za vse leto in potrdili naSe smernice za
prilagojeno marzo iz poslovanja (EBIT) ter prilagojeni dobicek na prednostno delnico,«
je povedal Carsten Knobel, predsednik upravnega odbora druzbe Henkel.

»Nenehno razvijamo naso strategijo za namensko rast in v prvi polovici leta 2022 smo
zabelezili dober napredek pri njenem izvajanju, predvsem zaradi izjemne predanosti
nasih zaposlenih po vsem svetu. Z naso poslovno enoto Adhesive Technologies (Lepila in
tehnologije) smo vodilni na svetovni ravni, nudimo inovativhe resitve in se
osredotocamo na prihodnje trende, kot so mobilnost, povezljivost in trajnostni razvoj. Z
zdruzitvijo nasih poslovnih programov maloprodaje Laundry & Home Care (Pralna
sredstva in cistila) in Beauty Care trenutno oblikujemo platformo, ki bo sestavljena iz vec
kategorij in dosegla priblizno 10 milijard evrov prodaje. Zdruzitev dobro napreduje, tako
da nacrtujemo vzpostavitev nase nove poslovne enote Consumer Brands (Potrosniske
trzne znamke) najpozneje v zacetku leta 2023. Zdruzena poslovna enota bo nudila boljso
osnovo za nadaljnjo optimizacijo nasega portfolia ter omogocila izboljSanje profila rasti
in marze.«

Posodobljene napovedi za poslovno leto 2022

Henkel v poslovhem letu 2022 pricakuje organsko rast prodaje v viSini +4,5 do +6,5
odstotka (predhodna napoved: +3,5 do +5,5 odstotka). Za poslovho enoto Adhesive
Technologies (Lepila in tehnologije) je Se vedno predvidena organska rast prodaje v visini
+8,0 do +10,0 odstotka. Za poslovno enoto Beauty Care druzba Henkel zdaj pricakuje
organsko rast prodaje v visini -3,0 do -1,0 odstotka (predhodna napoved: -5,0 do -3,0
odstotka). Za poslovno enoto Laundry & Home Care (Pralna sredstva in cistila) se
pricakuje organska rast prodaje v visini +4,0 do +6,0 odstotka (predhodna napoved: +2,0
do +4,0 odstotka). Prilagojena marza iz poslovanja (EBIT) na ravni celotne druzbe Henkel
naj bi ostala nespremenjena v razponu od 9,0 do 11,0 odstotka. Za prilagojeni dobicek
na prednostno delnico (EPS) pri stalnih menjalnih tecajih pa Henkel Se naprej pricakuje
zmanjsanje v visini -35 do -15 odstotkov.

Umaknitev poslovanja iz Rusije in Belorusije v teku
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Aprila 2022 je druzba Henkel sprejela odlocitev o umaknitvi poslovanja iz Rusije in
Belorusije. Henkel temeljito ocenjuje vse moznosti in namerava postopek umaknitve
zakljuciti do konca tega leta.

Rezultati prodaje in dobicka na ravni celotne druzbe Henkel v prvi polovici leta 2022

Z 10,913 milijarde evrov je bila prodaja na ravni celotne druzbe v prvi polovici leta 2022 za
+9,9 odstotka visja v primerjavi z lanskim letom (drugo Cetrtletje: 5,642 milijarde evrov, +13,8
odstotka). Organska rast prodaje (tj. brez vplivov zaradi menjalnih tecajev in
akvizicij/dezinvesticij) se je obcutno povecala za +89 odstotka (drugo Ccetrtletje: +10,9
odstotka). Akvizicije in dezinvesticije so prodajo zmanjsale za —1,4 odstotka (drugo Cetrtletje: —
1,8 odstotka). To vkljucuje vplive napovedanega umika poslovanja iz Rusije in Belorusije od
zacetka drugega Cetrtletja. Spremembe menjalnih tecajev so povisale prodajo za +2,4 odstotka
(drugo Cetrtletje: +4,7 odstotka). To vkljucuje tudi vplive uporabe mednarodnega
racunovodskega standarda MRS 29 (Racunovodsko porocanje v hiperinflacijskih
gospodarstvih), ki je od zacetka obdobja porocanja obvezna za Turdijo.

Prilagojeni dobicek iz poslovanja (prilagojen EBIT) je v prvi polovici leta znasal 1,166
milijarde evrov v primerjavi z 1,430 milijarde evrov v enakem obdobju lani. Na upad so vplivale
predvsem obcutno visje cene za neposredne materiale.

Prilagojena marza iz poslovanja (prilagojena marza EBIT) se je s 14,4 odstotka znizala na
10,7 odstotka zaradi obcutno visjih cen za neposredne materiale.

Prilagojeni dobicek na prednostno delnico je v prvi polovici leta 2022 znasal 1,95 evra. Pri
stalnih menjalnih tecajih to predstavlja znizanje v visini —20,8 odstotka v primerjavi z enakim
obdobjem lani. Na tak razvoj so vplivale predvsem obcutno visje cene za neposredne materiale.

Cista obratna sredstva so se zvidala za 1,6 odstotne tocke na 5,2 odstotka prodaje (enako
obdobje lanskega leta: 3,6 odstotka), na kar je prav tako vplivalo mocno zvisanje cen surovin.

Prosti denarni tok v viSini 46 milijonov evrov je bil nizji kot v prvi polovici leta 2021 (471
milijonov evrov) zaradi nizjega denarnega toka iz poslovanja, kar je rezultat nizjega dobicka iz
poslovanja in visjih Cistih obratnih sredstev.

Neto financni polozaj je 30. junija 2022 znasal —1,441 milijarde evrov (31. december 2021: -
292 milijonov evrov). V ta razvoj so vkljuceni tudi stroski v visini priblizno 430 milijjonov evrov
za zagon programa za odkup delnic v februarju 2022 kot tudi izplacila dividend v visini priblizno
800 milijonov evrov v drugem cCetrtletju.
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Rezultati poslovnih enot v prvi polovici leta 2022

V prvi polovici leta 2022 je prodaja poslovne enote Adhesive Technologies (Lepila in
tehnologije) dosegla nominalno rast v visini +15,0 odstotka in znasa 5,467 milijarde evrov
(drugo Cetrtletje: 2,836 milijarde evrov, +18,5 odstotka). Organska rast prodaje se je povecala
za +12,2 odstotka (drugo cetrtletje: +13,7 odstotka).

Organska rast prodaje poslovne enote Beauty Care se je v prvih Sestih mesecih leta 2022
povecala za +0,4 odstotka (drugo Cetrtletje: +2,1 odstotka). Nominalno se je prodaja povecala
za +0,2 odstotka in dosegla 1,842 milijarde evrov (drugo Cetrtletje: 950 milijonov evrov, +3,9
odstotka).

Poslovna enota Laundry & Home Care (Pralna sredstva in Cistila) je v prvi polovici leta 2022
dosegla obcutno organsko rast prodaje v visini +7,4 odstotka (drugo cetrtletje: +10,1
odstotka), kar je enako nominalnemu zvisanju v visini +6,7 odstotka na 3,494 milijarde evrov
(drugo cetrtletje: 1,802 milijarde evrov, +11,3 odstotka).

Nacrt za namensko rast: dober napredek

Henkel sledi nacCrtu za namensko rast in je razvil jasen strateski okvir, s katerim bo dosegel
zastavljene cilje. Kljucni elementi strateSkega okvirja so uspesen portfolio, jasna konkurencna
prednost na podrogjih inovacij, trajnostnega razvoja in digitalizacije ter poslovni modeli, ki so
pripravljeni za prihodnost — vse skupaj pa temelji na mocni kulturi podjetja.

V prvi polovici leta 2022 je Henkel dosledno delal na implementaciji nacrta za namensko rast
ter dosegel dober napredek na vseh podrogjih. Z zdruzitvijo poslovnih programov Laundry &
Home Care (Pralna sredstva in Cistila) in Beauty Care v novo poslovno enoto Henkel Consumer
Brands (Potrosniske trzne znamke) bo Henkel nacrt namenske rasti dvignil na visjo raven.
Struktura nove poslovne enote bo zajemala dve globalni kategoriji — Pralna sredstva in Cistila ter
Nega las, ki ju bodo podpirale osrednje funkcije in Stiri regije. Nadaljnje kategorije se bodo
upravljale na regionalni ravni. Dolocene so ze prve stiri ravni upravljanja. Na najve¢jem enotnem
trgu druzbe Henkel, v ZDA, pri¢akujejo popolno vzpostavitev nove oblike ureditve Ze od
septembra napre;.

V sklopu zdruzitve dveh segmentov potrosniskega blaga in kot del aktivnega upravljanja
portfolia se trenutno izvaja pregled poslovnih segmentov in blagovnih znamk s skupno
prodajo do 1 milijarde evrov. To vkljuc¢uje odprodaje oziroma umaknitve poslovnih segmentoy,
ki ne izpolnjujejo kriterijev druzbe Henkel glede rasti in dobickonosnosti. V prvi polovici leta
2022 je Henkel ze zabeleZil dober napredek z umaknitvijo nekaterih nekljucnih segmentov
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poslovne enote Beauty Care. To je del ukrepov za portfolio poslovne enote Beauty Care z
obsegom prodaje priblizno 200 milijonov evrov, katerih izvedba je nacrtovana do konca tega
leta.

Henkel je svoj portfolio Se dodatno okrepil z akvizicijami oziroma prevzemi. Julija 2022 je bil
sklenjen prevzem podjetja Shiseido, ki proizvaja izdelke za profesionalne frizerske salone v
azijsko-pacifiski regiji. S tem je Henkel postal drugo najvecje globalno podjetje v segmentu za
profesionalne frizerske salone.

Da bi okrepil svojo konkurencno prednost, se Henkel osredotoca na nadaljnje spodbujanje
inovacij in krepitev trajnostnega razvoja kot elementa, po katerem se razlikuje od drugih, ter
na povecanje ustvarjanja vrednosti za stranke in potrosnike s pomocjo digitalizacije.

Kljucni element Henklove strategije je jasno razlikovanje na trgu s pomocjo uspesnih inovacij,
ki so v prvi polovici leta ob¢utno podpirale rast. V poslovni enoti Adhesive Technologies (Lepila
in tehnologije) so razvili nove pozarno zascitne premaze za baterije elektri¢nih vozil. S tem niso
samo obcutno povecali varnosti potnikov, temvec strankam v avtomobilski industriji omogocili
tudi doseganje stroskovno ucinkovite proizvodnje. V poslovni enoti Beauty Care je Henkel na
trgu ponovno predstavil svojo blagovno znamko za nego las Schauma s preoblikovanim
trajnostnim konceptom embalaze, ki je izdelana iz 50 do 100 odstotkov reciklirane plastike. V
poslovni enoti Laundry & Home Care (Pralna sredstva in Cistila) so z izdelki Persil dosegli
dvomestno rast in nadaljnje povecanje trznega deleza, k cemur je pripomogla razsiritev
trajnostnih proizvodov, ki so pripravljeni na elektronsko poslovanje.

Ze dolgo je trajnostni razvoj najvedja prednost druzbe Henkel. V znak vedno vecjega pomena
trajnostnega upravljanja in vse vedjih pricakovanj strank ter druzbe je Henkel okrepil svojo
dolgorocno strategijo trajnostnega razvoja z novim okvirjem trajnostnih ciljev za obdobje do
leta 2030, ki ga je predstavil v zacetku tega leta. Poleg obstojecih ambicij so dolocili nove
dolgorocne cilje v treh dimenzijah: »Regenerativni planet«, »Uspe$ne skupnosti« in »Zanesljiv
partners, s katerimi nameravajo Se dodatno spodbujati napredek.

V prvi polovici leta 2022 je Henkel Se dodatno napredoval na podrocju trajnostnega razvoja.
Pri doseganju cilja za podnebno pozitivno ravnovesje CO2 v proizvodnih obratih do leta 2030
je Henkel preoblikoval tri dodatne obrate v Evropi, tako da obratujejo s 100-odstotno CO2-
nevtralno energijo. Poleg tega se Henkel Se naprej zanaSa na obnovljive surovine. S
sodelovanjem s podjetiem BASF so obnovljivi viri ogljika zamenjali priblizno 110.000 ton
fosilnih materialov.
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Ob inovacijah in trajnostnem razvoju je Henkel kot stratesko prioriteto za krepitev konkurencne
prednosti opredelil digitalizacijo. V prvi polovici leta je delez prodaje, ki se generira preko
digitalnih kanalov, zabeleZil dvomestno rast in dosegel ve¢ kot 20 odstotkov. S platformo
elektronskega poslovanja je poslovna enota Adhesive Technologies (Lepila in tehnologije) v
prvi polovici leta 2022 dosegla dvomestno rast. Elektronska trgovina (eShop) in segment za
profesionalne frizerske salone sta prav tako belezZila dvomestno rast s povecano ponudbo
blagovnih znamk in proizvodov. Poleg tega Henkel Se dodatno Siri ponudbo za elektronsko
poslovanje v poslovni enoti Laundry & Home Care (Pralna sredstva in distila). K temu je
pripomogla nova integrirana tehni¢na platforma RAQN.

Natancni in hitri poslovni modeli, ki so pripravljeni na prihodnost, so pomembni elementi
Henklovega strateskega okvirja. Henkel je Se dodatno razsiril spremembe, ki jih je uvedel leta
2020: Digitalna enota Henkel dx ima izjemno ucinkovito strukturo in omogoca vedje investicije
v IT-projekte pri stabilnih stroskih.

Dodaten kljucni element nacrta za namensko rast je nadaljnji razvoj kulture podjetja Henkel in
pospesitev kulturne preobrazbe. Podjetje namerava namrec spodbuijati kulturo sodelovanja.
V prvi polovici tega leta je Henkel sprejel vrsto ukrepov, da bi dosegel ta cil].

Druzba je denimo uvedla celostni program upravljanja sprememb v povezavi z zdruzitvijo
poslovnih enot Laundry & Home Care (Pralna sredstva in Cistila) ter Beauty Care. Program se
osredotoca na spremembe izpopolnjevanja vescin in preoblikovanja timov. Za doseganje
enakosti med spoloma na vseh vodstvenih ravneh do leta 2025 so pri Henklu sprejeli dodatne
ukrepe in sprozili iniciative, kot je teden raznolikosti, pravi¢nosti in vkljucenosti (Diversity, Equity
& Inclusion Week). V sklopu celostnega koncepta »Smart Work« (Pametno delo) so predstavili
nove iniciative, ki se osredotocajo na dusevno zdravje in dobrobit zaposlenih.

»Kljub temu da smo se morali soociti z vplivi epidemije covida-19 in vojne v Ukrajini, smo v prvi
polovici tega leta obcutno povecali naso organsko in evidentirano prodajo. Po pricakovanjih je
na nase rezultate vplivalo predvsem drasticno zviSanje cen surovin in logisticnih storitev. To je
razvidno tudi iz nasih posodobljenih napovedi za poslovno leto 2022,« je povedal Carsten
Knobel. »Ponosni smo na dober napredek, ki smo ga dosegli z uvedbo nasega strateskega
nacrta za namensko rast in Se naprej bomo sledili nasi strategiji v tem okolju, polnem izzivov.«
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O Henklu

Henkel deluje globalno z uravnotezenim in Sirokim portfoliem izdelkov. Podjetje s svojimi tremi
poslovnimi enotami zavzema vodilne poloZaje v industriji in maloprodaji, zahvaljujo¢ vodilnimi
blagovnimi znamkami, inovacijami in tehnologijami. Poslovna enota Adhesive Technologies (Lepila in
Tehnologije) je vodilni ponudnik na trgu lepil — v vseh segmentih industrije po vsem svetu. S poslovnima
enotama Beauty Care ter Laundry & Home Care (Pralna sredstva in distila) Henkel zavzema vodilne
polozaje na Stevilnih trgih in kategorijah po vsem svetu. Podjetje, ki je bilo ustanovljeno leta 1876, se
ponasa z vec kot 140 leti uspesnega delovanja. V letu 2021 je Henkel dosegel vrednost prodaje v visini
ve¢ kot 20 milijard evrov in prilagojeni dobicek iz poslovanja v viSini 2,7 milijarde evrov. Podjetje
zaposluje priblizno 52.000 ljudi po svetu — raznolik tim sodelavceyv, ki jih prezemata strast in predanost,
povezujejo pa jih mocna korporativna kultura, skupni cilj za ustvarjanje trajne vrednosti in skupne
vrednote. Kot priznano vodilno podjetje na podrodju trajnostnega razvoja zavzema Henkel najvisja mesta
na Stevilnih mednarodnih indeksih in lestvicah. Prednostne delnice druzbe Henkel kotirajo na nemskem
borznem indeksu DAX. Ve¢ informacij najdete na spletni strani www.henkel.si.

Ta dokument vsebuje napovedi, ki se nanasajo na prihodnji potek nasega poslovanja in bodoco finané¢no uspesnost kot tudi
prihodnje postopke ali razvoj, ki se ti¢ejo Henkla in lahko predstavljajo napovedi za prihodnost. Za napovedi so znadilni izrazi, kot
so: pri¢akovati, nameravati, nacrtovati, predvidevati, predpostavljati, ocenjevati in podobno. Take napovedi temeljijo na trenutnih
ocenah in predpostavkah vodstva druzbe Henkel AG & Co. KGaA. Takih izrazov ne gre razumeti v smislu zagotovil, da se bodo
pricakovanja dejansko izpolnila. Izvedba in rezultati, ki jih bodo druzba Henkel AG & Co. KGaA in povezane druzbe v prihodnosti
dejansko dosegle, se lahko materialno bistveno razlikujejo od podanih napovedi, saj so odvisni od Stevilnih tveganj in negotovosti.
Henkel ne more v celoti vplivati na vecino dejavnikov, kot so prihodnje gospodarsko okolje in aktivnosti konkurencnih podijetij in
drugih deleznikov na trgu, saj teh dejavnikov ni mogoce natancno oceniti vnaprej. Henkel ne nacrtuje posodobitve napovedi in se
k temu ne zavezuje.

Ta dokument vsebuje dodatne materialne financne kazalnike, ki so ali bi lahko bili alternativni kazalniki uspesnosti (ne splosno
sprejeta racunovodska nacela). Ti dodatni financni kazalniki se ne smejo obravnavati lo¢eno ali kot alternativna metoda za
ocenjevanje Henklovega premozenja, financnega stanja ali rezultatov poslovanja, ki so predstavljeni v skladu z veljavnim okvirom
racunovodskega porocanja v konsolidiranih racunovodskih izkazih. Druga podjetja, ki porocajo ali opisujejo podobne alternativne
kazalnike uspesnosti, jih lahko izracunajo na drug nacin.

Ta dokument je bil pripravljen za namen obvescanja in zato ni namenjen investicijskemu svetovanju ali kot ponudba za prodajo ali
za nakup kakrsnihkoli vrednostnih papirjev.

Kontakt

Julija Lojen Balti¢
Specialistka za komuniciranje

Tel: +386 41 479 — 464
Email julija.lojen-baltic@henkel.com

www.henkel.si/novinarsko-sredisce
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