Sprawozdanie kwartalne — IIl kw. 2022 r.

Okres lipiec — wrzesien 2022 r.

Dodatnia aktualizacja prognozy wynikéw na 2022 r.

Dynamika wzrostu Henkla nie traci impetu, czego
dowodem jest odnotowany w trzecim kwartale
biezacego roku obrotowego dwucyfrowy wzrost
wartosci sprzedazy.

Grupa odnotowata wzrost przychodow ze sprzedazy w ujeciu organicznym o 11,3% do
rekordowego poziomu blisko 6 mld euro, natomiast nominalny wzrost wyniost 17,3%,
do czego przyczynity sie wszystkie trzy sektory biznesowe:

Sektor Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie
dla przemystu) osiagnat dwucyfrowy wzrost sprzedazy — 016,8% w ujeciu organicznym
oraz o 22,6% w ujeciu nominalnym

Sektor Beauty Care (kosmetyki) odnotowat dodatnia dynamike sprzedazy - o 0,9% w
ujeciu organicznym oraz o 8,4% w ujeciu nominalnym

Sektor Laundry & Home Care (Srodki piorace i czystosci) rowniez wypracowat znaczacy
wzrost sprzedazy na poziomie 7,3% w ujeciu organicznym i 13,2% w ujeciu nominalnym

Dwucyfrowy wzrost sprzedazy na rynkach wschodzacych, silna dynamika wzrostu na
rynkach rozwinietych

Proces taczenia sektorow biznesowych Laundry & Home Care oraz Beauty Care w jeden
sektor Consumer Brands wyprzedza zatozony harmonogram

Prognoza wynikow na 2022 r.: podniesienie prognozy przychodow ze sprzedazy i
zyskow przy uwzglednieniu niezmiennie bardzo dobrych wynikow dziatalnosci

Dusseldorf, 8 listopada 2022 r. - W trzecim kwartale roku obrotowego 2022 Henkel
utrzymat silng dynamike wzrostu — warto$¢ sprzedazy Grupy wyniosta blisko 6 mld euro.
Wynik ten stanowi nowy kwartalny rekord sprzedazy, przektadajacy sie na dwucyfrowy wzrost
W ujeciu organicznym na poziomie 11,3%, napedzany przez dwucyfrowy wzrost cen w
ramach wszystkich sektoréw biznesowych i we wszystkich regionach geograficznych.
Wolumen sprzedazy obnizyt sie zasadniczo rok do roku za sprawa dziatalnosci w segmentach
produktéw przeznaczonych dla konsumentéw indywidualnych. W ujeciu nominalnym
wartosc¢ sprzedazy wzrosta o 17,3%.

— W nadal wyjatkowo wymagajgcym otoczeniu rynkowym kontynuowalismy realizacje naszej
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strategii, wypracowujac wyrazny dwucyfrowy wzrost wartosci sprzedazy. Szczegdlnie cieszy
fakt, ze do osiggniecia tak dobrych wynikéw przyczynity sie wszystkie sektory i regiony naszej
dziatalnosci, zwilaszcza za sprawa odnotowanego w trzecim kwartale wyraznego
dwucyfrowego wzrostu sprzedazy w sektorze biznesowym Adhesive Technologies
(obejmujacym kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie dla przemystu) —
powiedziat Carsten Knobel, prezes zarzagdu Henkel.

— Dwucyfrowy wzrost sprzedazy w trzecim kwartale to kolejny dowdd $wiadczacy o sile
naszego solidnego i zrownowazonego portfela cieszacych sie powodzeniem marek i
innowacyjnych technologii. Ponadto konsekwentnie realizowaliSmy dziatania na rzecz
optymalizacji naszego portfolio produktow, rygorystycznego zarzadzania kosztami i dalszej
poprawy efektywnosci. Co wiecej, wdrazanie nowych struktur organizacyjnych w ramach
procesu integracji naszych dwoch bizneséw konsumenckich wyprzedza obecnie zaktadany
harmonogram. Swietne wyniki s3 osiggnieciem globalnego zespotu Henkla, ktérego
wyjatkowe zaangazowanie jest kluczowym czynnikiem dtugofalowego sukcesu firmy w tych
nietatwych czasach.

Za dwucyfrowym wzrostem sprzedazy w Il kw. 2022 r. stoi przede wszystkim sektor
biznesowy Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie
dla przemystu). Wszystkie sektory biznesowe odnotowaty w tym okresie znaczacy lub
dwucyfrowy wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym.

Sektor biznesowy Beauty Care (kosmetyki) wykazat w trzecim kwartale dodatnig dynamike
sprzedazy w ujeciu organicznym, pomimo wdrozenia zapowiadanych wczesniej dziatan
optymalizujacych portfolio produktowe. Do wypracowania tego wyniku przyczynita sie
zaréwno dziatalnos¢ w obszarze produktéw dla klientdw profesjonalnych, jak i
indywidualnych.

Wozrost sprzedazy w ujeciu organicznym w sektorze Laundry & Home Care uksztattowat sie
na znaczacym poziomie, gtdbwnie za sprawa kategorii asortymentowej srodkéw pioracych.

Analiza wynikdéw sprzedazy w podziale na poszczegdlne regiony wskazuje, ze do wzrostu
organicznego w Il kw. 2022 r. przyczynity sie wszystkie regiony dziatalnosci firmy Henkel.
Dobre wyniki sprzedazy Grupa zawdziecza w gtdwnej mierze rynkom wschodzacym, gdzie
wszystkie regiony odnotowaty dwucyfrowe tempo wzrostu.

Odnoszac sie do kolejnych miesiecy 2022 r., prezes Knobel powiedziat: — Dziatamy w
otoczeniu biznesowym charakteryzujacym sie wysoka zmiennoscig i duzg doza niepewnosci.
Jednak pomimo panujacej presji inflacyjnej skutkujacej wzrostem kosztéw surowcédw i
nos$nikow energii, osiggneliSmy bardzo dobre wyniki dziatalnosci po pierwszych dziewieciu
miesigcach biezacego roku. Biorac je pod uwage, podnosimy nasze catoroczne prognozy
wynikéw w zakresie przychoddw ze sprzedazy i zyskow za 2022 r.

Na poziomie catej Grupy, Henkel przewiduje obecnie wzrost wartosci sprzedazy w ujeciu
organicznym w przedziale 7,0%-8,0% (wobec poprzednich prognoz wskazujacych na wzrost w
przedziale 5,5%-7,5%) oraz skorygowana rentownos$¢ sprzedazy (marze EBIT) w przedziale
10,0%-11,0% (poprzednia prognoza: 9,0%-11,0%). W przypadku skorygowanego zysku na
akcje uprzywilejowanag (EPS), przy zatozeniu statych kursow wymiany, Henkel prognozuje
obecnie spadek rzedu 25% do 15% (wczesniejsze zatozenia: 35% do 15%).
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Wyniki sprzedazy Grupy

W Il kw. 2022 r. wyniki sprzedazy Grupy wzrosty w ujeciu nominalnym o 17,3%, do
5,976 mld euro. W ujeciu organicznym (tj. po korekcie o wptyw réznic kursowych oraz
transakgcji przejecia/zbycia) przychody ze sprzedazy zwiekszyty sie o 11,3%. Na poziomie
Grupy wzrost ten wynikat z rosngcych cen, natomiast wolumeny sprzedazy ksztattowaty sie
odmiennie w poszczegdlnych segmentach dziatalnosci. Transakcje przejec i zbycia aktywow
obnizyty wynik sprzedazy o 0,6%. Z drugiej strony na skutek korzystnych zmian kurséw
wymiany walut przychody ze sprzedazy wzrosty o 6,6%.

W okresie pierwszych dziewieciu miesiecy 2022 r. przychody ze sprzedazy w ujeciu
nominalnym zwiekszyty sie o 12,5%, do 16,889 mld euro. W ujeciu organicznym Henkel
odnotowat znaczacy wzrost sprzedazy na poziomie 9,7%, co byto efektem wzrostu cen, przy
jednoczesnym spadku wolumendw.

Wyniki sprzedazy Grupy:1

(mld EUR) Il kw. 2022 1-9/2022
Przychody ze sprzedazy 5,976 16,889
Zmiana r/r 17,3% 12,5%
Roznice kursowe? 6,6% 3,9%
Korekta o réznice kursowe 10,7% 8,6%
Transakcje przejec/zbycia’ -0,6% -1,1%
W ujeciu organicznym 11,3% 9,7%
W tym ceny 14,7% 11,6%
W tym wolumen -3,4% -1,9%

1 Wartosci w tabeli zostaty zaokragglone. Suma poszczegdlnych wartosci moze réznic sie od podanych wynikéw ogdtem.

2Z uwzglednieniem skutkéw zastosowania wymogdéw MSR 29 (Sprawozdawczos¢ finansowa w warunkach hiperinflacji) w odniesieniu do Turgji.
3Z uwzglednieniem skutkéw zapowiedzianego zawieszenia dziatalnosci w Rosji i na Biatorusi.

W trzecim kwartale na rynkach wschodzacych odnotowano dwucyfrowy wzrost sprzedazy
w ujeciu organicznym o 18,6%. Rynki rozwiniete wypracowaty organiczny wzrost sprzedazy
o 56%. W Europie Wschodniej sprzedaz wzrosta o 25,2%. W regionie Afryki i Bliskiego
Wschodu w Il kw. 2022 r. odnotowalismy wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym o 13,2%, a
w Ameryce tacinskiej o 22,5%. Organiczny wzrost sprzedazy w regionie Azji i Pacyfiku
uksztattowat sie na poziomie 13,0%. W regionie Europy Zachodniej osiagnelismy silny wzrost
sprzedazy w ujeciu organicznym, wynoszacy 3,9%. Region Ameryki P6tnocnej wygenerowat
znaczacy organiczny wzrost sprzedazy na poziomie 7,1%.

Przychody ze sprzedazy w podziale na regiony’
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Europa Europa Afryka/Bliski Ameryka Ameryka Azja i Segment Grupa

(mid EUR) Zachodnia Wschodnia Wschéd Pin.  kacinska Pacyfik korporacyjny Henkel

Sprzedaz? lipiec-

wrzesien 2022 r. 1,533 1,001 344 1,548 413 1,071 65 5,976
Sprzedaz? lipiec-

wrzesien 2021 r. 1,491 842 299 1,264 306 856 35 5,092
Zmiana r/r 2,9% 18,9% 15,2% 22,5% 349% 252% - 173%
W ujeciu

organicznym 3,9% 252% 13,2% 71% 225% 13,0% - 11,3%
Udziat w

sprzedazy Grupy

w 2022 r. 26% 17% 6% 26% 7% 18% 1% 100%
Udziat w sprzedazy

Grupy w 2021 r. 29% 17% 6% 25% 6% 17% 1%  100%

Wartosci w tabeli zostaty zaokraglone. Suma poszczegodlnych wartosci moze réznic sie od podanych wynikéw ogotem.

Wedtug lokalizacji spofki.

W ciagu pierwszych dziewieciu miesiecy 2022 r. przychody ze sprzedazy na rynkach
wschodzacych zwiekszyly sie w ujeciu organicznym o 14,8%, podczas gdy na rynkach
rozwinietych wzrost ten wynidst 5,5%.
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Przychody ze sprzedazy w podziale na regiony1

Europa Europa Afryka/Bliski Ameryka Ameryka Azja i Segment Grupa

(mld EUR) Zachodnia Wschodnia Wschéd Pin.  tacinska Pacyfik korporacyjny Henkel
Sprzedaz® styczen—

wrzesien 2022 r. 4,593 2,668 976 4,421 1,146 2,910 175 16,889
Sprzedaz? styczen-

wrzesien 2021 r. 4,520 2.62 919 3,737 888 2,498 9 15,019
Zmiana r/r 1,6% 12,9% 6,3% 18,3% 29,0% 16,5% - 12,5%
W ujeciu organicznym 2,7% 23,8% 6,5% 8,5% 18,8% 8,5% - 9,7%
Udziatl w sprzedazy

Grupy w 2022 r. 27% 16% 6% 26% 7% 17% 1% 100%
Udziat w sprzedazy

Grupy w 2021 r. 30% 16% 6% 25% 6% 17% 1% 100%

Wartosci w tabeli zostaty zaokraglone. Suma poszczegodlnych wartosci moze réznic sie od podanych wynikéw ogotem.

Wedtug lokalizacji spofki.

Wyniki sprzedazy sektora biznesowego Adhesive Technologies
(kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie dla
przemystu)

W I kw. 2022 r. sprzedaz sektora biznesowego Adhesive Technologies wzrosta w ujeciu
nominalnym o 22,6%, do 2,995 mld euro. W ujeciu organicznym (tj. po korekcie o wptyw réznic
kursowych oraz transakcji przeje¢/zbycia aktywéw) przychody ze sprzedazy wzrosty o 16,8%.
Odnotowalismy dwucyfrowy wzrost cen, przy niewielkim wzroscie wolumenu sprzedazy. Wplyw
transakgji przejec i zbycia aktywow na wartos¢ sprzedazy byt ujemny i wynidst -1,9%, natomiast
roznice kursowe zwiekszyty jej poziom o 7,7%.

W ciagu pierwszych dziewieciu miesiecy 2022 r. sprzedaz sektora biznesowego Adhesive
Technologies wzrosta w ujeciu nominalnym o 17,6%, do 8,462 mld euro. Organiczny wzrost
sprzedazy siegnat natomiast poziomu 13,7%. Ceny rosty silnie we wszystkich regionach i
obszarach dziatalnosci sektora.

Wyniki sprzedazy sektora Adhesive Technologies (kleje

budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie dla

przemystu)’

(mld EUR) I kw. 2022 1-9/2022
Przychody ze sprzedazy 2,995 8,462
Udziat w przychodach ze sprzedazy Grupy 50% 50%
Zmiana r/r 22,6% 17,6%
Réznice kursowe? 77% 5,0%
Korekta o réznice kursowe 14,9% 12,6%
Transakcje przejec/zbycia’ -1,9% -1,1%
W ujeciu organicznym 16,8% 13,7%
W tym ceny 15,8% 13,2%
W tym wolumen 1,0% 0,5%

Wartosci w tabeli zostaty zaokraglone. Suma poszczegdlnych wartosci moze roznic sie od podanych wynikdéw ogdtem.

2Z uwzglednieniem skutkéw zastosowania wymogdéw MSR 29 (Sprawozdawczos¢ finansowa w warunkach hiperinflacji) w odniesieniu do Turgji.
3Z uwzglednieniem skutkéw zapowiedzianego zawieszenia dziatalno$ci w Rosji i na Biatorusi.
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Wyniki sprzedazy sektora Adhesive Technologies (kleje
budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie dla
przemystu)'

(mid EUR) Il kw. 2022 1-9/2022

Z perspektywy regionalnej wzrost sprzedazy wygenerowany przez sektor Adhesive
Technologies na rynkach wschodzacych w poréwnaniu z trzecim kwartatem ubiegtego roku
uksztattowat sie na poziomie dwucyfrowym. Wyniki te napedzaty dwucyfrowe wzrosty
notowane we wszystkich regionach geograficznych, do czego w gtéwnej mierze przyczynity
sie kategorie produktéw dla branzy opakowan i towaréw konsumpcyjnych (Packaging &
Consumer Goods) oraz produktéow dla przemystu motoryzacyjnego i branzy metalowej
(Automotive & Metal).

Na rynkach rozwinietych rowniez we wszystkich regionach osiggnieto dwucyfrowy wzrost
sprzedazy w ujeciu organicznym. W Ameryce Pétnocnej i Europie Zachodniej najsilniejszy
wzrost odnotowat obszar biznesowy Automotive & Metals. Na rozwinietych rynkach regionu
Azji i Pacyfiku dwucyfrowy wzrost wygenerowaty przede wszystkim segmenty Electronics &
Industrials (produkty dla branzy elektronicznej i artykuty przemystowe) oraz Packaging &
Consumer Goods (produkty dla branzy opakowan i towary konsumpcyjne).

Wyniki sprzedazy sektora biznesowego Beauty Care
(kosmetyki)

W Il kw. 2022 r. sprzedaz sektora biznesowego Beauty Care (kosmetyki) wzrosta w ujeciu
nominalnym o 8,4%, do 1,013 mld euro. W ujeciu organicznym (ij. po korekcie o wptyw
roznic kursowych oraz transakcji przejecia/zbycia) wyniki ze sprzedazy zwiekszyty sie o 0.9%

w porownaniu z rokiem poprzednim. Wolumeny sprzedazy obnizyly sie, natomiast ceny
osiagnety dwucyfrowe wzrosty. Wptyw kursow wymiany na sprzedaz byt dodatni i wynidst
5,9%, a transakcje przejec i zbycia aktywdw zwiekszyty jej wartos¢ o kolejne 1,6%.

W okresie pierwszych dziewieciu miesiecy 2022 r. wartos¢ sprzedazy sektora biznesowego
Beauty Care w ujeciu nominalnym byta wyzsza o 2,9% w porownaniu do analogicznego
okresu roku ubiegtego i wyniosta 2,855 mld euro. Organiczny wzrost sprzedazy wyniost 0,6%
za sprawa rosnacych cen.

Wyniki sprzedazy sektora Beauty Care (kosmetyki)1

(mld EUR) Il kw. 2022 1-9/2022
Przychody ze sprzedazy 1,013 2,855
Udziat w przychodach ze sprzedazy Grupy 17% 17%
Zmiana r/r 8,4% 2,9%
Réznice kursowe? 5,9% 3,6%
Korekta o réznice kursowe 2,5% -0,7%
Transakcje przejec/zbycia’ 1,6% -1,3%
W ujeciu organicznym 0,9% 0,6%
W tym ceny 11,7% 8,0%
W tym wolumen -10,8% -7,5%

Wartosci w tabeli zostaty zaokraglone. Suma poszczegdlnych wartosci moze roznic sie od podanych wynikéw ogdtem.

2Z uwzglednieniem skutkéw zastosowania wymogéw MSR 29 (Sprawozdawczos¢ finansowa w warunkach hiperinflacji) w odniesieniu do Turgji.
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Wyniki sprzedazy sektora Beauty Care (kosmetyki)1

(mld EUR) 111 kw. 2022 1-9/2022

3Z uwzglednieniem skutkéw zapowiedzianego zawieszenia dziatalnosci w Rosji i na Biatorusi.

W obszarze biznesowym Consumer (produkty przeznaczone dla klientéw indywidualnych) w 111
kw. 2022 r. odnotowalismy dodatnig dynamike sprzedazy w ujeciu organicznym, napedzana
dwucyfrowym wzrostem cen, ktory z nawigzka zrekompensowat spadek wolumendéw bedacy
nastepstwem realizacji zapowiedzianych dziatan w zakresie optymalizacji portfolio oraz
elastycznosci popytu. Ogolnie rzecz biorac, w sprzedazy kategorii Hair Cosmetics (kosmetyki do
wioséw) odnotowano bardzo silny wzrost organiczny, do ktérego przyczynity sie wszystkie
obszary dziatalnosci. Sprzedaz produktéw do stylizacji wiosow (Hair Styling) odnotowata
dwucyfrowy wzrost w ujeciu organicznym, kontynuujac tym samym trend wzrostowy z
poprzednich kwartatéw bedacy skutkiem popandemicznego odbicia sprzedazy. Wyniki
sprzedazy w ujeciu organicznym byty dobre zarébwno w grupach produktowych Hair Colorants
(produkty do koloryzacji wtosoéw), jak i Hair Care (kosmetyki do pielegnacji wtoséw), gtéwnie
dzieki rynkom wschodzacym. Nizsza rok do roku dynamika sprzedazy grupy asortymentowej
Body Care (kosmetyki do pielegnacji ciata) spowodowana byta gtownie realizacja zapowiadanych
dziatan optymalizujacych portfolio.

W trzecim kwartale obszar biznesowy Professional (produkty dla klientow profesjonalnych)
odnotowat, na bazie dobrych wynikéw z pierwszej potowy roku, solidng dynamike sprzedazy w
ujeciu organicznym, napedzang w gtownej mierze przez dwucyfrowy wzrost na rynkach
wschodzacych.

Na rynkach wschodzacych w trzecim kwartale roku dynamika przychodéw ze sprzedazy byta
wysoka, do czego przyczynity sie wszystkie regiony z wyjatkiem Afryki/Bliskiego Wschodu. W
regionach Azji (z wytaczeniem Japonii), Ameryki tacinskiej i Europy Wschodniej wzrost sprzedazy
W ujeciu organicznym osiggnat wartosci dwucyfrowe.

Organiczne wyniki sprzedazy na rynkach rozwinietych byty na ogét nizsze niz w poprzednim
roku, gtoéwnie za sprawa spadkoéw odnotowanych w Europie Zachodniej i Ameryce Potnocne;.
Natomiast sprzedaz na rozwinietych rynkach regionu Azji i Pacyfiku znaczgco sie zwiekszyta.

Wyniki sprzedazy sektora Laundry & Home Care (Srodki
piorace i czystosci)

W Il kw. 2022 r. sektor biznesowy Laundry & Home Care (Srodki piorace i czystosci)
wypracowat przychody ze sprzedazy w wysokosci 1,902 mld euro, co oznacza wzrost w ujeciu
nominalnym o 132% w stosunku do analogicznego okresu roku ubiegtego. W ujeciu
organicznym (tj. po korekcie o wptyw réznic kursowych oraz transakcji przejecia/zbycia)
sprzedaz sektora istotnie wzrosta, o 7,3%, gtownie w wyniku dwucyfrowego wzrostu cen, przy
jednoczesnym spadku wolumenu sprzedazy. Wptyw kurséw wymiany na sprzedaz byt dodatni i
wynidst 5,5%. Transakcje przejecia i zbycia aktywdw rowniez przetozyty sie na zwiekszenie
sprzedazy, o 0,4%.

W okresie pierwszych dziewieciu miesiecy 2022 r. sektor biznesowy Laundry & Home Care
odnotowat wzrost przychodow ze sprzedazy w ujeciu nominalnym o 8,9%, do 5,396 mid euro.
W ujeciu organicznym osiaggneliSmy znaczacy wzrost sprzedazy o 7,4% za sprawa rosnacych
cen.
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Wyniki sprzedazy sektora Laundry & Home Care (Srodki
piorace i czystosci)’

(mld EUR) Il kw. 2022 1-9/2022
Przychody ze sprzedazy 1,902 5,396
Udziat w przychodach ze sprzedazy Grupy 32% 32%
Zmiana r/r 13,2% 8,9%
Roznice kursowe? 5,5% 2,4%
Korekta o réznice kursowe 1,7% 6,5%
Transakcje przejec/zbycia’ 04% -0,9%
W ujeciu organicznym 7,3% 7,4%
W tym ceny 14,8% 11,4%
W tym wolumen -7,5% -4,0%

Wartosci w tabeli zostaty zaokraglone. Suma poszczegdlnych wartosci moze roznic sie od podanych wynikdéw ogdtem.

2Z uwzglednieniem skutkéw zastosowania wymogdéw MSR 29 (Sprawozdawczos¢ finansowa w warunkach hiperinflacji) w odniesieniu do Turgji.
3Z uwzglednieniem skutkéw zapowiedzianego zawieszenia dziatalnosci w Rosji i na Biatorusi.

W Il kw. 2022 r. segment Laundry Care (Srodki piorace) osiggnat dwucyfrowy wzrost wartosci
sprzedazy w ujeciu organicznym, gtéwnie dzieki dwucyfrowej dynamice sprzedazy $rodkéw
pioracych o silnym dziataniu i detergentow specjalistycznych. Dwucyfrowe wzrosty odnotowaty
nasze gtébwne marki: Persil, ‘all i Perwoll.

Z kolei sprzedaz srodkow czystosci pozostawata w trzecim kwartale roku na stabilnym poziomie,
co mozna przypisac przede wszystkim utrzymujacym sie dobrym wynikom sprzedazy produktow
do zmywania naczyn obejmujacym rodziny marek Pril i Somat. Z kolei dynamika sprzedazy w
grupie produktowej srodkéw do czyszczenia powierzchni twardych i srodkéow do czyszczenia
toalet byta ujemna, co wynikato z normalizacji popytu na artykuty higieniczne po wzroscie w
poprzednim okresie zwigzanym z trwajacg pandemia COVID-19.

Na rynkach wschodzacych w trzecim kwartale roku dynamika przychodéw ze sprzedazy w
ujeciu organicznym byta dwucyfrowa. Na wynik ten ztozyty sie dwucyfrowe wzrosty organiczne
odnotowane w regionach Europy Wschodniej, Afryki/Bliskiego Wschodu i Ameryki tacinskiej.

W trzecim kwartale rynki rozwiniete notowaty na ogoét solidng dynamike sprzedazy w ujeciu
organicznym. Wysoki organiczny wzrost sprzedazy wypracowano w regionie Ameryki
Potnocnej, natomiast w Europie Zachodniej sprzedaz utrzymata sie na stabilnym poziomie. Z
kolei znaczacy wzrost sprzedazy osiggnieto na rynkach Azji i Pacyfiku.

Sytuacja majatkowa i finansowa Grupy

W poréwnaniu do stanu z 30 czerwca 2022 r. w omawianym okresie nie wystapity istotne
zmiany w sytuacji majatkowej i finansowej Grupy.

Prognozy wynikéw Grupy Henkel

Na podstawie danych na temat dziatalnosci w pierwszych trzech kwartatach 2022 r. oraz
zatozen dotyczacych wynikow dziatalnosci do konca roku obrotowego Zarzad Henkel AG &
Co. KGaA podjat decyzje o aktualizacji prognozy na rok obrotowy 2022.
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Oczekujemy obecnie, ze w roku obrotowym 2022 wzrost przychodéw ze sprzedazy w ujeciu
organicznym na poziomie calej Grupy wyniesie od 7,0% do 8,0% (wobec wczesniejszych
prognoz wskazujacych na wzrost miedzy 5,5% a 7,5%).

W sektorze Adhesive Technologies spodziewany jest obecnie organiczny wzrost sprzedazy na
poziomie miedzy 11,0% a 12,0% (wczesniej byt to przedziat miedzy 10,0% a 12,0%). W
przypadku sektora Beauty Care przewidujemy aktualnie dynamike sprzedazy w ujeciu
organicznym na poziomie miedzy -1,0% a 0,0%. (poprzednie prognozy: -3,0% do -1,0%), przy
czym na wyniki wptynie gtéwnie realizacja zapowiedzianych wczesniej dziatan optymalizujacych
portfolio produktow. W wypadku sektora Laundry & Home Care oczekujemy obecnie wzrostu
przychodow ze sprzedazy w ujeciu organicznym na poziomie od 55% do 6,5% (wobec
wczesniejszych prognoz wskazujacych na wzrost miedzy 4,0% a 6,0%).

Wedtug zaktualizowanej prognozy skorygowana rentownosc sprzedazy (marza EBIT) Grupy
Henkel uksztattuje sie w przedziale od 10,0% do 11,0% (poprzednie zatozenia: 9,0% do 11,0%).
Aktualnie spodziewamy sie, ze skorygowana rentowno$¢ sprzedazy sektora biznesowego
Adhesive Technologies wyniesie okoto 13,5%-14,5% (poprzednia prognoza: 13,0%-15,0%),
sektora Beauty Care okoto 7,5%-8,5% (poprzednia prognoza: 5,0%—7,0%), a sektora Laundry &
Home Care okoto 8,0%-9,0% (poprzednia prognoza: 7,0%-9,0%).

W wypadku skorygowanego zysku na akcje uprzywilejowana (EPS) przy zatozeniu statych
kurséw wymiany prognozujemy obecnie spadek rzedu 25% do 15% (poprzednio: 35% do 15%).

Ponadto przewidujemy, ze w 2022 r.:

Koszty restrukturyzacji wyniosg od 450 do 500 mIn euro (bez zmian),

Naktady na rzeczowe aktywa trwate i wartosci niematerialne wyniosg okoto 650 min euro
(poprzednie zatozenia: 700 min euro).

Zaktualizowana prognoza opiera sie na zatozeniu, ze na produkcje przemystowa i dziatalnos¢
detaliczng nie zostana natozone nowe, szeroko zakrojone ograniczenia pandemiczne, a
konsekwencje toczacej sie w Ukrainie wojny nie ulegng istotnemu pogorszeniu. Ponadto
nasza prognoza opiera sie na zatozeniu, ze nie dojdzie do przestojow w produkgji
przemystowej z powodu niedoboréw gazu ziemnego w Europie.

O Henkel

Henkel jest firma dziatajacg globalnie, posiadajaca zréwnowazony i zdywersyfikowany portfel
produktéw i ustug. Dzieki silnym markom, innowacyjnosci i posiadanym technologiom, spdtka zajmuje
czotowa pozycje w ramach wszystkich trzech sektorow biznesowych, zarédwno w segmencie
konsumentéw indywidualnych, jak i klientéw przemystowych. Henkel Adhesive Technologies jest
globalnym liderem rynku klejow budowlanych i konsumenckich oraz klejow i technologii dla
przemystu. W ramach sektoréw biznesowych Laundry & Home Care (Srodki piorace i czystosci) oraz
Beauty Care (kosmetyki) Henkel zajmuje czotowe miejsca na wielu rynkach i w wielu grupach
asortymentowych na catym Swiecie. Firma zostata zatozona w 1876 roku i ma za sobg juz ponad 140
lat petnej sukcesow dziatalnosci. W roku obrotowym 2021 Henkel osiaggnat przychody ze sprzedazy na
poziomie ponad 20 mid euro oraz skorygowany zysk z dziatalnosci operacyjnej w wysokosci okoto 2,7
mld euro. Henkel zatrudnia na catym $wiecie ponad 52 000 pracownikéw, tworzacych zaangazowany i
zréznicowany zespot, ktéry faczy silna kultura korporacyjna, wspolne dazenie do tworzenia trwatej
wartosci oraz wspdlny system wartosci. Jako uznany lider zréwnowazonego rozwoju, Henkel zajmuje
czotowe miejsca w wielu miedzynarodowych indeksach i rankingach. Akcje uprzywilejowane spofki
wchodzg w sktad niemieckiego indeksu gieldowego DAX. Wiecej informacji mozna znalez¢ na stronie
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internetowej www.henkel.com.

Kontakt dla mediow:

Dorota Strosznajder Magdalena Bryksa-Szymanczak
Henkel Polska Sp. z o.o. Solski Communications

tel: (022) 565 66 65 tel: (022) 24 28 642
dorota.strosznajder@henkel.com mszymanczak@solskipr.pl
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