Kvartalno izvjesce za 1. kvartal 2023.

sijeCanj — ozujak

Dobar pocetak poslovne godine 2023.

Henkel ostvario vrlo snazan organski rast prodaje
u prvom kvartalu

* Prodaja grupe organski se povecala za 6,6 posto na oko 5,6 milijardi eura;
nominalno 6,4 posto

= Rast potaknut vrlo snaznim povecanjem prodaje u obje poslovne jedinice:

— Adhesive Technologies s organskim rastom od 6,8 posto,
nominalno 6,1 posto

— Consumer Brands ostvario organski rast prodaje od 7,0 posto,
nominalno 7,3 posto

= Zavrsen izlazak iz poslovnih aktivnosti u Rusiji
= Daljnji napredak u provedbi strateskog plana rasta

* Potvrdena prognoza za poslovnu godinu 2023.

Dusseldorf, 4. svibnja 2023. — U prvom kvartalu 2023. godine Henkel je povecao prodaju
Grupe na oko 5,6 milijardi eura. Vrlo snazan organski rast prodaje od 6,6 posto potaknut je
dvoznamenkastim rastom cijena, dok je kolicina bila ispod proslogodisnje razine. Nominalno
je prodaja porasla za 6,4 posto.

,Imali smo dobar pocetak godine — unatoc stalnim izazovima u trziSnom okruzenju. Vrlo
snhazno povecanje prodaje u obje poslovne jedinice naglasava snagu naseg portfelja
uspjesnih brendova i inovativnih tehnologija. U prvom kvartalu nastavili smo sa svojim
mjerama odredivanja cijena kako bismo dodatno kompenzirali nepovoljne utjecaje troskova
sirovina i logistike”, izjavio je glavni izvrsni direktor Henkela Carsten Knobel. ,Danas smo
potvrdili svoje smjernice za 2023. godinu i, na temelju vrlo snaznog organskog razvoja prodaje
u prvom kvartalu, s pouzdanjem gledamo na tekucu poslovnu godinu.”

Napomena: Pojedinosti o izmijenjenoj strukturi izvjeStavanja usvojenoj u prvom kvartalu 2023. godine mogu se pronadi na stranici 7.
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Vrlo snazno organsko povecanje prodaje poslovne jedinice Adhesive Technologies u prvom
kvartalu potaknuto je svim poslovnim podruc¢jima. Nova poslovna jedinica Consumer
Brands takoder je ostvarila vrlo snazan organski rast prodaje, ¢emu su pridonijela sva
poslovna podrudja.

,Takoder smo inzistirali na svojim strateskim prioritetima i postigli vazan napredak. Na primjer,
rigorozno poticemo integraciju i fokus na portfelj u svojoj poslovnoj jedinici Consumer
Brands, dodatno uskladujemo organizacijsku strukturu svoje poslovne jedinice Adhesive
Technologies sa svojom bazom kupaca i uspjesSno smo uveli relevantne inovacije u obje
poslovne jedinice”, objasnio je Carsten Knobel.

Kao dio svoje strategije raspodjele kapitala, Henkel je 2022. godine prvi put pokrenuo
program otkupa dionica. Program je uspjesno zavrsen u prvom kvartalu 2023. godine: Do
kraja ozujka drustvo je ponovno kupilo dionice u ukupnoj vrijednosti oko milijardu eura.

Henkel je 20. travnja 2023. objavio potpisivanje sporazuma o prodaji svojih poslovnih
interesa u Rusiji konzorciju lokalnih financijskih ulagaca. Henkel je svoju odluku o
napustanju poslovnih aktivnosti u Rusiji objavio prosle godine, nakon napada te zemlje na
Ukrajinu. Transakcija je u meduvremenu zavrsena; prodajna cijena iznosi 54 milijarde rubalja
(oko 600 milijuna eura).

Prodajni rezultati Grupe

Prodaja Grupe nominalno je porasla za 6,4 posto u prvom kvartalu 2023. godine, s 5271
milijuna eura u istom kvartalu prethodne godine na 5609 milijuna eura. Prodaja je organski
(tj. prilagodeno za tecajne promjene i akvizicije/dezinvesticije) porasla za 6,6 posto. Ovaj vrlo
snazan rast prodaje na razini Grupe potaknut je povecanjem cijena. Akvizicije/dezinvesticije
smanjile su prodaju za —1,1 posto. Devizni ucinci imali su blago pozitivan utjecaj na prodaju
od 0,9 posto.

Organski rast prodaje u regiji Europe u prvom kvartalu iznosio je 4,2 posto. U regiji IMEA
(Indija, Bliski istok i Afrika) prodaja je organski porasla za 27,8 posto. Organski smo
povecali prodaju u regiji Sjeverne Amerike za 7,1 posto. U regiji Latinske Amerike
zabiljezen je organski rast prodaje od 17,6 posto. Organski razvoj prodaje u azijsko-pacifickoj
regiji iznosio je —4,8 posto.

Prodajni rezultati poslovne jedinice Adhesive Technologies

U prvom kvartalu 2023. godine prodaja u poslovnoj jedinici Adhesive Technologies
nominalno je porasla za 6,1 posto, s 2631 milijuna eura u istom kvartalu prethodne godine na
2791 milijuna eura. Prodaja je organski (tj. prilagodeno za teCajne promjene i
akvizicije/dezinvesticije) porasla za 6,8 posto u odnosu na prvi kvartal 2022. godine. Ostvarili
smo dvoznamenkasti postotak rasta cijena, dok je kolicina bila manja nego u istom kvartalu
prethodne godine.
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Devizni ucinci povecali su prodaju za 1,1 posto; akvizicije/dezinvesticije imale su negativan
ucinak od -1,8 posto.

Prodajni ucinak poslovne jedinice Consumer Brands

U poslovnoj jedinici Consumer Brands prodaja je u prvom kvartalu 2023. godine nominalno
porasla za 7,3 posto na 2772 milijuna eura. Prodaja je organski (tj. prilagodeno za tecajne
promjene i akvizicije/dezinvesticije) porasla za 7,0 posto u usporedbi s proslogodisnjom
razinom. U odnosu na prethodnu godinu poslovna jedinica zabiljezila je dvoznamenkasti rast
cijena, dok se kolicina smanijila, dijelom zbog ucinaka mjera optimizacije portfelja. Devizni ucinci
imali su pozitivan utjecaj na prodaju od 0,8 posto. Akvizicije/dezinvesticije smanjile su prodaju
za -0,5 posto.

Neto imovina i financijski polozaj Grupe

U promatranom razdoblju nije bilo znacajnih promjena u neto imovini i financijskom polozaju
Grupe u usporedbi sa stanjem na dan 31. prosinca 2022. godine.

Prognoza za Grupu Henkel
Potvrdene su smjernice za poslovnu godinu 2023. objavljene 7. ozujka 2023.

U tekucéoj godini Henkel i dalje ocekuje organski rast prodaje izmedu 1,0 i 3,0 posto, pri
cemu se ocekuje da ¢e obje poslovne jedinice biti unutar tog opsega. Ocekuje se da Ce
prilagodeni prinos od prodaje (prilagodena operativha marza) i dalje biti u rasponu od
10,0 do 12,0 posto. Predvida se da ¢e prilagodeni prinos od prodaje biti izmedu 13,0 15,0
posto za Adhesive Technologies i izmedu 7,51 9,5 posto za Consumer Brands. U smislu
prilagodene dobiti po povlastenoj dionici (EPS), Henkel i dalje oCekuje razvoj u rasponu
od -10,0 do +10,0 posto na temelju stalnih tecajeva.

Pojedinosti o izmijenjenoj strukturi izvjeStavanja usvojenoj u prvom kvartalu 2023. godine

Pocevsi od prvog kvartala 2023. godine, Henkel je izmijenio svoju strukturu izvjestavanja kako bi ona
odrazZavala njegovu novu organizacijsku strukturu. Drustvo ¢e ubuduée podnositi izvje$éa o rezultatima
svojih dviju poslovnih jedinica, Adhesive Technologies i Consumer Brands. Kao $to je bilo najavljeno,
Henkel ce takoder podnositi izvjesca o klju¢nim broj¢anim podacima o prodaji na razini poslovnog
podrucja, ¢cime Ce se povedati transparentnost. Konkretno, drustvo trenutno podnosi izvjesce o
prodaji, kao i nominalnom i organskom rastu prodaje. U poslovnoj jedinici Consumer Brands ti se
brojcani podaci navode za poslovna podrucja Proizvodi za pranje rublja i odrzavanje kucanstva, Kosa i
Ostala poslovanja usmjerena na male potrosace. Osim toga, Henkel radi na optimizaciji organizacijske
strukture unutar svoje poslovne jedinice Adhesive Technologies kako bi jos ucinkovitije koristio
prednosti koje omoguéavaju velicina i kompetencije, dok se u isto vrijeme osigurava blizina kupaca i
trzista. Ubuduce ce se poslovna jedinica sastojati od tri poslovna podrucja: Mobilnost i elektronika,
AmbalaZza i roba Siroke potrosnje te Obrtnistvo, gradevinarstvo i stru¢njaci. Ta nova struktura vec se
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odrazava u ovom kvartalnom izvje$¢u za prvi kvartal 2023. godine., dakle prije njezine pune
organizacijske provedbe koja stupa na snagu u drugom kvartalu 2023. godine.

Drustvo je takoder malo izmijenilo svoju regionalnu strukturu izvjeStavanja kako bi ona bolje odrazavala
raspodjelu odgovornosti uprave. Pocevsi s prvim kvartalom 2023. godine, Henkel ée pruzati komentare
0 svojim poslovnim rezultatima u regijama Europa, IMEA (Indija, Bliski istok i Afrika), Sjeverna Amerika,
Latinska Amerika i Azijski Pacifik.

Napomena: Svi pojedinacni brojcani podaci u ovom dokumentu komercijalno su zaokruzeni. Zbrajanje
moze rezultirati odstupanjem od naznacenih ukupnih iznosa

O Henkelu

Sa svojim brendovima, inovacijama i tehnologijama, Henkel drzi vodece pozicije na svjetskim trzistima za
industrijske i potrosacke proizvode. Poslovna jedinica Adhesive Technologies svjetski je predvodnik na trzistu
ljepila, brtvila i funkcionalnih premaza. Zahvaljujuéi jedinici Henkel Consumer Brands, drustvo je na vodecoj poziciji
na mnogim trzistima i u mnogim kategorijama diljem svijeta, posebno u polju proizvoda za njegu kose te
proizvoda za pranje rublja i odrzavanje kuéanstva. Tri su najuspjesnija brenda drustva Loctite, Persil i Schwarzkopf.
U fiskalnoj godini 2022. Henkel je ostvario prodaju od vise od 22 milijarde eura i prilagodenu operativnu dobit od
oko 2,3 milijarde eura. Povlastene dionice drustva Henkel dio su indeksa DAX na njemackoj burzi. Odrzivost ima
dugu tradiciju u drustvu Henkel, a drustvo ima jasnu strategiju odrzivosti s konkretnim ciljevima. Henkel je
osnovan 1876. godine, a danas zaposljava raznolik tim od preko 50 000 ljudi diljem svijeta koji su ujedinjeni
snaznom korporativnom kulturom, zajednic¢kim vrijednostima i zajednickom svrhom: ,Pioneers at heart for the

good of generations”. Za vise informacija posjetite internetsku stranicu www.henkel.com

Ovaj dokument sadrzi izjave koje se odnose na buduci poslovni razvoj, financijske rezultate i druge dogadaje ili razvoje od buduceg znacaja za
Henkel koji mogu predstavljati izjave o buducnosti. Izjave o buduénosti odlikuju se uporabom rijeci kao $to su ocekuje se, namjerava, planira,
predvida, pretpostavlja, vjeruje, procjenjuje i slicnih pojmova. Takve se izjave temelje na trenutnim procjenama i pretpostavkama korporativnog
vodstva drustva Henkel AG & Co. KGaA. Te izjave ne smiju se tumaciti kao ikakvo jamstvo da ¢e ta ocekivanja biti tocna. Buduci ucinak i rezultati
koje Henkel AG & Co. KGaA i pridruzena drustva zaista ostvare ovise o brojnim rizicima i nesigurnostima te se stoga mogu bitno razlikovati (pozitivno
i negativno) od izjava o buduénosti. Henkel ne moze utjecati na mnoge od tih ¢imbenika niti ih unaprijed to¢no procijeniti, a medu njima su budude
gospodarsko okruzenje i djelovanje konkurenata i drugih sudionika na trzistu. Henkel ne planira niti se obvezuje azurirati izjave o buduénosti.

Ovaj dokument ukljucuje dodatne financijske pokazatelje koji nisu jasno definirani u primjenjivom okviru financijskog izvjestavanja i koji jesu ili
mogu biti alternativne mjere uspjesnosti. Te dopunske financijske pokazatelje ne treba promatrati zasebno ili kao alternativu mjerenjima Henkelove
neto imovine i financijskog polozZaja ili rezultata poslovanja prikazanih u skladu s primjenjivim okvirom financijskog izvjestavanja u njegovim
Konsolidiranim financijskim izvjes¢ima. Druga drustva koja izvjestavaju o slicno naslovljenim alternativnim mjerama ucinka ili ih opisuju mogu ih

izracunati drugacije.

Ovaj dokument izdaje se isklju¢ivo u informativne svrhe i nije mu svrha nuditi savjet o ulaganju, ponudu za prodaju ili trazenje ponude za kupnju bilo
kojih vrijednosnih papira.

Kontakti
Jelena Gavrilovié¢ Sarenac

Telefon: +381 11 207 22 09

E-posta: jelena.sarenac@henkel.com

http://www.henkel.com/press

www.henkel.rs
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