Sprawozdanie kwartalne — IIl kw. 2023 .

Styczen—-marzec

Dobry poczatek roku obrotowego 2023

Znaczacy wzrost wartosci sprzedazy Henkel w ujeciu orga-
nicznym w pierwszym kwartale 2023 r.

= Zwiekszenie przychodow ze sprzedazy Grupy w ujeciu organicznym o 6,6% do okoto
5,6 mld euro, a w ujeciu nominalnym o 6,4%

= Wazrost osiagniety dzieki bardzo duzemu zwiekszeniu sprzedazy w obu sektorach
biznesowych:

— Sektor Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technolo-
gie dla przemystu): wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym o 6,8 %, a w ujeciu nomi-
nalnym o 6,1 %

— Sektor Consumer Brands (marki konsumenckie): wzrost sprzedazy w ujeciu organicz-
nym o 7,0%, a w ujeciu nominalnym o 7,3%

= Zakonczenie dziatalnosci biznesowej w Rosji
= Dalszy postep w realizacji Programu Ukierunkowanego Wzrostu

= Podtrzymanie prognozy wynikoéw na rok obrotowy 2023

Dusseldorf, 4 maja 2023 r. — W pierwszym kwartale 2023 r. Grupa Henkel odnotowata wzrost
przychodow ze sprzedazy do poziomu okoto 5,6 mld euro. Sprzedaz w ujeciu organicznym
zwiekszyta sie az o 6,6%, co nalezy przypisa¢ dwucyfrowemu wzrostowi cen, przy wielkosci
sprzedazy na poziomie nizszym niz w roku ubiegtym. W ujeciu nominalnym sprzedaz wzrosta
0 6,4%.

— Rozpoczelismy rok swietnymi wynikami, pomimo utrzymujacych sie trudnych warunkow oto-
czenia rynkowego. Bardzo duZy wzrost sprzedaZy w obydwu sektorach biznesowych potwier-
dza jakosc naszego portfela atrakcyjnych marek i innowacyjnych technologii. W pierwszym
kwartale kontynuowalismy dziatania majace na celu dostosowanie cen tak, aby w jeszcze wiek-
szym stopniu zrekompensowac niekorzystne tendencje w obszarze kosztow surowcow i logi-
styki — powiedziat Carsten Knobel, prezes zarzadu Henkel. — Dzis potwierdzilismy prognoze
wynikow na rok 2023. Istotne zwiekszenie sprzedazy w ujeciu organicznym w pierwszym kwar-
tale sprawia, Ze patrzymy z optymizmem na biezacy rok obrotowy.

Uwaga: Informacje o zmianie struktury sprawozdawczosci przyjetej od pierwszego kwartatu 2023 r. znajduja sie na str. 7. Strona 1z9



Bardzo silny organiczny wzrost sprzedazy odnotowany w pierwszym kwartale przez sektor Ad-
hesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie dla przemystu)
byt pochodna wynikéw osiggnietych we wszystkich obszarach jego dziatalnosci. Sprzedaz no-
wego sektora biznesowego Consumer Brands (marki konsumenckie) rowniez znaczaco wzro-
sta w ujeciu organicznym, do czego takze przyczynity sie wszystkie obszary dziatalnosci sektora.

Przychody ze sprzedazy w podziale na sektory biznesowe

Przychody ze sprzedazy
W ujeciu
I kw. 2022 | kw. 2023 organicz-
(mIn EUR) r. r. +/- nym
Grupa Henkel 5271 5 609 6,4% 6,6%
Adhesive Technologies 2 631 2791 6,1% 6,8%
Consumer Brands' 2 584 2772 7.3% 7,0%

" Dane za poprzedni rok podano wedtug wartosci pro forma, na podstawie zagregowanych wynikéw sektoréw biznesowych Beauty Care (kosme-
tyki) oraz Laundry & Home Care ($rodki piorace i srodki czystosci).

— Kontynuowalismy rowniez inicjatywy majace na celu realizacje naszych kluczowych celow
Strategicznych, osiggajac znaczny postep w tym obszarze. Podejmowane dziatania dotycza
m.in. intensywnej integracji i koncentragji na portfolio produktow w sektorze Consumer Brands
(marki konsumenckie), dostosowania w wiekszym stopniu struktury organizacyjnej sektora Ad-
hesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie dla przemystu)
do naszej bazy klientow oraz wprowadzenia udanych innowacji w obu sektorach — wyjasnit
Carsten Knobel.

W ramach strategii alokacji kapitatu w 2022 r. Henkel po raz pierwszy przeprowadzit program
skupu akcji wtasnych, ktéry zostat pomysinie zakonczony w pierwszym kwartale 2023 r. Do
konca marca spétka odkupita akcje o facznej wartosci okoto 1 mid euro.

W dniu 20 kwietnia 2023 r. Henkel ogtosit podpisanie umowy w sprawie sprzedazy swoich
operacji w Rosji na rzecz konsorcjum lokalnych inwestoréw finansowych. Decyzje o wycofaniu
sie z rosyjskiego rynku podano do wiadomosci publicznej w ubiegtym roku w zwigzku z atakiem
Rosji na Ukraine. Transakcja zostata juz zrealizowana. Cena sprzedazy wyniosta 54 mld rubli
(okoto 600 min euro).

Wyniki sprzedazy Grupy

Wartos¢ sprzedazy Grupy w pierwszym kwartale 2023 r. wzrosta nominalnie o 6,4%, z po-
ziomu 5 271 min euro w pierwszym kwartale 2022 r. do 5 609 mIn euro. W ujeciu organicznym
(tj. po korekcie o wptyw réznic kursowych oraz transakgcji przeje¢/zbycia aktywédw) przychody
ze sprzedazy byty wyzsze o 6,6%. Za tak znaczacg poprawe przychoddw ze sprzedazy Grupy
odpowiada gtéwnie wzrost cen. Transakcje przejec i zbycia aktywdw obnizyty wynik sprzedazy
o 1,1%, natomiast korzystne zmiany kursow wymiany walut spowodowaty jego nieznaczne
zwiekszenie (0 0,9%).
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Wyniki sprzedazy Grupy

I kw. 2022 | kw. 2023

(min EUR) r. r.
Przychody ze sprzedazy 5271 5 609
Zmiana r/r 6,1% 6,4%
Réznice kursowe' 0.2% 0,9%
Korekta o réznice kursowe 5,9% 5,5%
Transakcje przejeé/zbycia -1,1% -1,1%
W ujeciu organicznym 71% 6,6%
W tym ceny 9,4% 12,0%
W tym wolumen -2,3% -5,4%

1Z uwzglednieniem skutkdw zastosowania wymogdw MSR 29 (Sprawozdawczos¢ finansowa w warunkach hiperinflacji) w odniesieniu do Turgji.

2Z uwzglednieniem dynamiki sprzedazy w ujeciu organicznym w Rosji od poczatku drugiego kwartatu 2022 r. w zwigzku z ogtoszonym zakoncze-

niem dziatalnosci w tym kraju.

Wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym w regionie Europy wyniost w pierwszym kwartale
4,2%. W regionie IMEA (Indie, Bliski Wschod i Afryka) sprzedaz wzrosta w ujeciu organicznym
0 27,8%, a w regionie Ameryki Potnocnej o 7,1%. Region Ameryki tacinskiej odnotowat or-
ganiczny wzrost sprzedazy o 17,6%. W regionie Azji i Pacyfiku wzrost w ujeciu organicznym

uksztattowat sie na poziomie -4,8%.

Przychody ze sprzedazy w podziale na regiony’

Europa IMEA Ameryka Ameryka
Pin. tacinska

Azja i Segment  Grupa
Pacyfik korpora- Henkel

(mln EUR) cyjny
Sprzedaz? styczef-marzec

2023 r. 2 201 563 1584 411 805 46 5 609
Sprzedaz® styczen-marzec

2022 r. 2 152 529 1358 338 838 56 5271
Zmiana r/r 2,3% 6,5% 16,6% 21,5% -4,0% - 6,4%
W ujeciu organicznym 4,2% 27,8% 7,1% 17,6% -4,8% - 6,6%
Udziat w przychodach ze

sprzedazy Grupy w 2023 r. 39%  10%  28% 7%  14% 1%  100%
Udziat w przychodach ze

sprzedazy Grupy w 2022 r. 41% 10% 26% 6% 16% 1%  100%

" Dane za poprzedni rok dla regionéw Europy, IMEA oraz Azji i Pacyfiku podano wedtug wartosci pro forma ze wzgledu na zmiane struktury spra-

wozdawczosci w podziale na regiony.

2 Wedtug lokalizacji spotki.

Wyniki sprzedazy sektora biznesowego Adhesive Technolo-
gies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technolo-

gie dla przemystu)

W pierwszym kwartale 2023 r. warto$¢ sprzedazy zrealizowanej przez sektor biznesowy Ad-
hesive Technologies wzrosta w ujeciu nominalnym o 6,1%, z poziomu 2 631 min euro w
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analogicznym kwartale poprzedniego roku, do 2 791 min euro. W ujeciu organicznym (tj. po
korekcie o wptyw réznic kursowych oraz transakcji przeje¢/zbycia aktywow) sprzedaz zwiek-
szyta sie w poréwnaniu z pierwszym kwartatem 2022 r. 0 6,8%. W omawianym kwartale nastapit
dwucyfrowy wzrost cen, natomiast wolumeny sprzedazy byty nizsze niz w analogicznym kwar-
tale ubiegtego roku. Réznice kursowe wptynety na zwiekszenie wartosci sprzedazy o 1,1%, pod-
czas gdy transakcje przejeé/zbycia aktywdw miaty nieznacznie ujemny wplyw na poziomie -
1,8%.

Wyniki sprzedazy sektora biznesowego Adhesive Techno-
logies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i tech-
nologie dla przemystu)

I kw. 2022 | kw. 2023

(min EUR) r. r.
Przychody ze sprzedazy 2 631 2791
Udziat w przychodach ze sprzedazy Grupy 50% 50%
Zmiana r/r 11,6% 6,1%
Réznice kursowe' 1,6% 1,1%
Korekta o réznice kursowe 10,0% 5,0%
Transakcje przejeé/zbycia® -0,7% -1,8%
W ujeciu organicznym 10,7% 6,8%

W tym ceny 10,6% 11,4%

W tym wolumen 0,1% -4,6%

1Z uwzglednieniem skutkdw zastosowania wymogdw MSR 29 (Sprawozdawczos¢ finansowa w warunkach hiperinflacji) w odniesieniu do Turgji.

2 Z uwzglednieniem dynamiki sprzedazy w ujeciu organicznym w Rosji od poczatku drugiego kwartatu 2022 r. w zwigzku z ogtoszonym zakoncze-
niem dziatalnosci w tym kraju.

Bardzo silny wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym odnotowany w pierwszym kwartale przez
sektor Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie dla
przemystu) byt pochodnag wynikéw osiggnietych we wszystkich obszarach dziatalnosci tego
sektora. W obszarze Mobility & Electronics (produkty dla branzy mobilnosci i branzy elektro-
nicznej) odnotowano dwucyfrowy wzrost przychodéw ze sprzedazy w ujeciu organicznym w
wysokosci 12,6%. Wzrost ten zostat osiggniety za sprawa wynikéw w kategorii Automotive and
Industrial (produkty dla branzy motoryzacyjnej i przemystu), natomiast w kategorii Electronics
(produkty dla branzy elektronicznej) odnotowano spadek przychodéw ze wzgledu na trudne
warunki rynkowe. Obszar biznesowy Packaging & Consumer Goods (produkty dla branzy
opakowan i towarow konsumpcyjnych) wygenerowat wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym
0 1,0%, przy czym bardzo silny wzrost w kategorii Consumer Goods (produkty dla branzy to-
wardéw konsumpcyjnych) z nawigzka skompensowat spadek w kategorii Packaging (produkty
dla branzy opakowan). Sprzedaz w obszarze Craftsmen, Construction & Professional (pro-
dukty dla branzy rzemies$lniczej, budowlanej i klientoéw profesjonalnych) zwiekszyta sie w ujeciu
organicznym o 7,0% w poroéwnaniu z analogicznym kwartatem 2022 r., do czego przyczynity
sie wszystkie kategorie produktéw.
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Przychody ze sprzedazy w podziale na obszary biznesowe’

Przychody ze sprzedazy
W ujeciu
I kw. 2022 | kw. 2023 organicz-
(mIn EUR) r. r. +/- nym
Adhesive Technologies 2 631 2791 6,1% 6,8%
Mobility & Electronics 851 959 12,6% 12,6%
Packaging & Consumer Goods 893 884 -1,0% 1,0%
Craftsmen, Construction & Professional 887 948 6,9% 7,0%

T Dane dla poszczegdlnych obszaréw dziatalnosci podano wedtug wartosci pro formaw zwiazku z zapowiedziang optymalizacja struktury organiza-
cyjnej.

Z punktu widzenia wynikow osiagnietych w poszczegdlnych regionach, sektor biznesowy Ad-
hesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie dla przemystu)
wygenerowat znaczny wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym w Europie. Na rynku europej-
skim niekorzystny wynik w obszarze biznesowym Packaging & Consumer Goods (produkty dla
branzy opakowan i towaréw konsumpcyjnych) zostat z nawigzka zrekompensowany przez
wzrost w obszarze Mobility & Electronics (produkty dla branzy mobilnosci i branzy elektronicz-
nej). W Ameryce Pétnocnej réwniez odnotowano znaczny wzrost sprzedazy, gtdwnie za
sprawa obszaru Mobility & Electronics (produkty dla branzy mobilnosci i branzy elektronicznej).
Zaréwno w regionie IMEA, jak i w regionie Ameryki tacinskiej nastapit dwucyfrowy wzrost
sprzedazy w ujeciu organicznym, napedzany w obu wypadkach przez obszar biznesowy Mobi-
lity & Electronics (produkty dla branzy mobilnosci i branzy elektronicznej). Jedoczesnie w re-
gionie Azji i Pacyfiku sprzedaz obnizyta sie w ujeciu organicznym w poréwnaniu z poprzednim
rokiem, co byto spowodowane przede wszystkim sytuacjg w Chinach, gdzie trudne warunki
rynkowe utrzymywaty sie nawet po zniesieniu ograniczen zwigzanych z pandemia COVID-19, a
takze wynikajacym z czynnikdédw rynkowych spadkiem odnotowanym w kategorii Electronics
(produkty dla branzy elektronicznej).

Wyniki sprzedazy sektora biznesowego Consumer Brands
(marki konsumenckie)

W sektorze Consumer Brands w pierwszym kwartale 2023 r. sprzedaz zwiekszyta sie w ujeciu
nominalnym o 7,3%, do poziomu 2 772 min euro. W ujeciu organicznym (tj. po korekcie o
wptyw roznic kursowych oraz transakcji przejecia/zbycia) wyniki sprzedazy byty wyzsze o 7,0%
niz w roku poprzednim. Sektor Consumer Brands (marki konsumenckie) odnotowat dwucy-
frowy wzrost cen, przy jednoczesnym spadku wolumendw sprzedazy, czesciowo na skutek dzia-
tan podjetych w celu optymalizacji portfolio. Zmiany kursow wymiany walut miaty korzystny
wptyw na poziom przychodow ze sprzedazy, zwiekszajac je o 0,8%, natomiast transakcje prze-
jec i zbycia aktywodw obnizyty sprzedaz o 0,5%.
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Wyniki sprzedazy sektora biznesowego Consumer Brands
(marki konsumenckie)’

I kw. 2022 | kw. 2023

(min EUR) r. r.
Przychody ze sprzedazy 2584 2772
Udziat w przychodach ze sprzedazy Grupy 49% 49%
Zmiana r/r 0,1% 7,3%
Réznice kursowe? -1,1% 0,8%
Korekta o réznice kursowe 1,.2% 6.5%
Transakcje przejeé/zbycia’ -1,5% -0,5%
W ujeciu organicznym 2,7% 7,0%

W tym ceny 8,3% 12,7%

W tym wolumen -5,6% -5,7%

" Dane za poprzedni rok podano wedtug wartosci pro forma, na podstawie zagregowanych wynikéw sektoréw biznesowych Beauty Care (kosme-
tyki) oraz Laundry & Home Care (Srodki piorace i Srodki czystosci).
2Z uwzglednieniem skutkéw zastosowania wymogdw MSR 29 (Sprawozdawczo$¢ finansowa w warunkach hiperinflacji) w odniesieniu do Turcji.

3 Z uwzglednieniem dynamiki sprzedazy w ujeciu organicznym w Rosji od poczatku drugiego kwartatu 2022 r. w zwiazku z ogtoszonym zakoncze-
niem dziatalnosci w tym kraju.

Obszar biznesowy Laundry & Home Care (Srodki piorace i srodki czystosci) odnotowat bardzo
wysoki wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym, na poziomie 6,3%. Znaczacy wzrost sprzedazy
w kategorii Laundry Care (Srodki piorace) byt spowodowany przede wszystkim znacznym
zwiekszeniem sprzedazy w kategorii Fabric Cleaning (Srodki do prania tkanin) oraz dwucyfro-
wym wzrostem w kategorii Fabric Care (Srodki do pielegnacji tkanin). Dobry wynik w kategorii
Home Care (Srodki czystosci) wynikat gtéwnie z dwucyfrowego wzrostu sprzedazy w kategorii
Dishwashing (Srodki do zmywania naczyn). Organiczny wzrost sprzedazy w obszarze bizneso-
wym Hair (kosmetyki do pielegnacji wtoséw), ktora obejmuje kategorie Hair Professional (pro-
dukty profesjonalne przeznaczone dla branzy fryzjerskiej), wyniost 9,9%. W zakresie produktéw
konsumenckich osiggnelismy dwucyfrowy wzrost, gtdéwnie dzieki wynikom w kategorii Hair Sty-
ling (produkty do stylizacji wkoséw). Znaczacy wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym nastapit
takze w kategorii produktéw dla branzy fryzjerskiej.

Przychody ze sprzedazy w podziale na obszary biznesowe’

Przychody ze sprzedazy

W ujeciu

| kw. 2022 | kw. 2023 organicz-

(mIn EUR) r. r. +/- nym

Consumer Brands 2.584 2772 73% 7,0%

Laundry & Home Care 1.692 1789 5,8% 6,3%

Hair 711 811 14,7% 9,9%
Pozostate Obszary Biznesowe Consumer

Brands 181 171 -7,4% 1,6%

" Dane za poprzedni rok podano wedtug wartosci pro forma, na podstawie zagregowanych wynikéw sektoréw biznesowych Beauty Care (kosme-
tyki) oraz Laundry & Home Care (Srodki piorace i Srodki czystosci).
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W pierwszym kwartale roku we wszystkich regionach obstugiwanych przez sektor biznesowy
Consumer Brands (marki konsumenckie) nastapit wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym. W
regionie Europy wzrost ten byt napedzany gtéwnie przez wyniki w obszarze biznesowym Hair
(kosmetyki do pielegnacji wtosow). Jednoczesnie wyniki sprzedazy w obszarze Laundry &
Home Care (Srodki piorace i srodki czystosci) byty nizsze niz w analogicznym kwartale poprzed-
niego roku. W regionie Ameryki Péinocnej odnotowano bardzo silny wzrost sprzedazy w uje-
ciu organicznym dzieki wynikom osiggnietym we wszystkich obszarach biznesowych. Zaréwno
region IMEA, jak i region Ameryki tacinskiej wygenerowaty dwucyfrowy wzrost sprzedazy
organicznej we wszystkich obszarach biznesowych. Do bardzo znaczacego wzrostu sprzedazy
w regionie Azji i Pacyfiku przyczynity sie takze wszystkie obszary biznesowe.

Sytuacja majatkowa i finansowa Grupy

W poréwnaniu ze stanem z 31 grudnia 2022 r. w omawianym okresie nie wystapity istotne
zmiany w sytuacji majatkowej i finansowej Grupy.

Prognoza wynikéw Grupy Henkel
Prognoza wynikow na rok obrotowy 2023, opublikowana 7 marca 2023 r., zostaje podtrzymana.

W biezagcym roku Henkel nadal spodziewa sie wzrostu sprzedazy w ujeciu organicznym w
przedziale od 1,0% do 3,0% w kazdym z obydwu sektoréw biznesowych. Prognozowany prze-
dziat skorygowanej rentownosci sprzedazy (skorygowanej marzy EBIT) wynosi od 10,0%
do 12,0%. Zgodnie z prognoza w wypadku sektora Adhesive Technologies (kleje budowlane i
konsumenckie oraz kleje i technologie dla przemystu) skorygowana rentownos¢ sprzedazy wy-
niesie od 13,0% do 15,0%, a w wypadku sektora Consumer Brands (marki konsumenckie) od
7,5% do 9,5%. Henkel podtrzymuje takze prognoze zmiany skorygowanego zysku na akcje
uprzywilejowana, przy zatozeniu niezmienionych kurséw wymiany, na poziomie od -10,0% do
+10,0%.

Strona 7z9



Informacje o zmianie struktury sprawozdawczosci przyjetej od pierwszego kwartatu 2023 r.

Poczawszy od pierwszego kwartatu 2023 r., struktura sprawozdawczosci stosowana przez Henkel zostata
zmieniona, aby odzwierciedli¢ nowa strukture organizacyjna. Od teraz spétka bedzie informowata o wy-
nikach dwéch sektoréow biznesowych: Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz
kleje i technologie dla przemystu) oraz Consumer Brands (marki konsumenckie). Zgodnie z zapowie-
dziami Henkel bedzie rowniez publikowat kluczowe dane dotyczace wynikdw sprzedazy na poziomie
obszaréw biznesowych, zwigkszajac tym samym przejrzystos¢ ujawnianych informacji. Oprécz danych o
wzroscie sprzedazy w ujeciu nominalnym i organicznym spétka publikuje obecnie dane o wartosci sprze-
dazy. W sektorze biznesowym Consumer Brands (marki konsumenckie) dane te sa podawane dla obsza-
réow biznesowych Laundry & Home Care (Srodki piorace i srodki czystosci), Hair (kosmetyki do pielegnacji
wtosow) oraz Pozostate Obszary Biznesowe Consumer Brands. Jednoczesnie Henkel optymalizuje struk-
ture organizacyjna sektora biznesowego Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz
kleje i technologie dla przemystu), aby jeszcze efektywniej wykorzystac efekt skali i posiadane kompe-
tencje, a jednoczesnie zapewnic bliskie kontakty z klientami i rynkiem. W przysztosci sektor bedzie obej-
mowat trzy obszary biznesowe: Mobility & Electronics (produkty dla branzy mobilnosci i branzy elektro-
nicznej), Packaging & Consumer Goods (produkty dla branzy opakowan i towaréw konsumpcyjnych)
oraz Craftsmen, Construction & Professional (produkty dla branzy rzemiesIniczej, budowlanej i klientow
profesjonalnych). Nowa struktura zostata juz uwzgledniona w niniejszym sprawozdaniu kwartalnym za
pierwszy kwartat 2023 r., a wiec przed jej petnym wdrozeniem organizacyjnym, ktére ma nastapi¢ w
drugim kwartale 2023 r.

Dokonano takze nieznacznej modyfikacji struktury sprawozdawczosci w podziale na regiony, aby lepiej
odzwierciedli¢ podziat kompetencji zarzadczych. Poczawszy od pierwszego kwartatu 2023 r., Henkel be-
dzie publikowat komentarz do wynikéw dla regiondw Europy, IMEA (Indie, Bliski Wschéd, Afryka), Ame-
ryki Pétnocnej, Ameryki tacinskiej oraz Azji i Pacyfiku.

Uwaga: Wartosci w niniejszym dokumencie zostaty zaokraglone. Suma poszczegdlnych wartosci moze
réznic sie od podanych wynikéw ogotem.
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Kalendarz finansowy

Publikacja raportu za pierwsze pétrocze 2023 r.: 10 sierpnia 2023 r. (wtorek)

Publikacja sprawozdania za trzeci kwartat 2023 r.: 9 listopada 2023 r. (wtorek)

O firmie Henkel

Dzieki wiodacym markom, innowacjom i technologiom spétka zajmuje czotowe pozycje rynkowe zaréwno w sekto-
rze przemystowym, jak i dobr konsumpcyjnych. Henkel Adhesive Technologies jest Swiatowym liderem rynku klejow,
uszczelniaczy i powtok funkcjonalnych. Dziat Consumer Brands zajmuje wiodaca pozycje na wielu rynkach $wiata,
zwihaszcza w obszarze produktéw do pielegnacji wioséw oraz sSrodkéw pioracych i czystosci. Trzy najsilniejsze marki
to Loctite, Persil i Schwarzkopf. W 2022 roku Henkel odnotowat przychody ze sprzedazy na poziomie okoto 22 mid
euro i skorygowany zysk operacyjny w wysokosci okoto 2,3 mld euro. Akcje uprzywilejowane spo6tki wchodza w sktad
niemieckiego indeksu gietdowego DAX. Firma posiada jasna strategie zrbwnowazonego rozwoju z konkretnymi ce-
lami, a idea ta ma w Henklu dtuga tradycje. Firma zatozona w 1876 zatrudnia dzi$ ponad 50 tysiecy pracownikéw na
catym Swiecie, tworzacych zaangazowany i zréznicowany zesp6t o silnej kulturze korporacyjnej, wspolnym systemie
wartosci i motcie: ,Pioneers at heart for the good of generations”. Wiecej informacji na www.henkel.com oraz
www.henkel.pl.

Materiaty graficzne sa dostepne na stronie: www.henkel.com/press

Kontakt dla mediow:

Dorota Strosznajder Magdalena Bryksa-Szymanczak
Henkel Polska Sp. z o.o. Solski Communications

tel.: (022) 565 66 65 tel.: +48 881 633 639
dorota.strosznajder@henkel.com mszymanczak@solskipr.pl

Niniejszy dokument zawiera stwierdzenia dotyczace przysztego rozwoju dziatalnosci, wynikéw finansowych i innych zdarzer majacych znaczenie
dla Henkel, ktore moga stanowi¢ stwierdzenia dotyczace przysztosci. Stwierdzenia odnoszace sie do przysztosci charakteryzuja sie uzyciem stéw
takich, jak ,oczekiwad”, ,zamierza¢”, ,planowac”, ,przewidywac”, ,uwazac”, ,szacowac” i podobnych wyrazen. Stwierdzenia te sformutowane sg na
podstawie aktualnych zatozen i szacunkéw zarzadu Henkel AG & Co. KGaA. Stwierdzen dotyczgcych przysztosci nie nalezy jednak traktowac jako
gwarangji, ze okreslone zatozenia czy oczekiwania okaza sie trafne. Faktyczne przyszte wyniki spétki Henkel AG & Co. KGaA i jej podmiotéw powia-
zanych uzaleznione sg od szeregu czynnikow ryzyka i niepewnosci, w zwiazku z czym moga one istotnie odbiegac (in plus lub in minus) od wyni-
kéw wskazanych w stwierdzeniach dotyczacych przysztosci. Na wiele z tych czynnikow, np. przyszta sytuacje gospodarcza czy dziatania konkurencji
i innych uczestnikéw rynku, Henkel nie ma wptywu, a ich doktadne przewidzenie nie jest mozliwe. Henkel nie zamierza ani nie podejmuje sie aktua-
lizowac stwierdzen dotyczacych przysztosci.

Niniejszy dokument zawiera dodatkowe wskazniki finansowe, ktére nie zostaty zdefiniowane wyraznie w obowigzujgcych zasadach sprawozdaw-
czosci finansowej i ktére stanowia lub moga stanowic alternatywne mierniki wynikéw. Takie dodatkowe wskazniki finansowe nie powinny by¢ anali-
zowane w oderwaniu od wskaznikéw prezentujacych aktywa netto, sytuacje finansowa lub wyniki dziatalnosci Henkel, ktére zostaty przedstawione
zgodnie z obowigzujgcymi zasadami sprawozdawczosci finansowej w skonsolidowanym sprawozdaniu finansowym spétki, ani traktowane jako
alternatywa dla tych wskaznikéw. Podobnie nazwane alternatywne pomiary wynikow podawane lub opisywane przez inne spétki moga by¢ obli-
czane w inny sposéb.

Niniejszy dokument ma charakter wytacznie informacyjny i nie stanowi porady inwestycyjnej ani oferty sprzedazy lub zaproszenia do sktadania
ofert nabycia jakichkolwiek papieréw wartosciowych.
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