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Neuer TV-Spot fur Der General
Streifenfreier Glanz im ganzen Haus

Seit Montag, dem 18. Mérz, ist ein neuer TV-Spot fir Der General Aktiv 5 on air,
in dem die funf Vorteile des Universalreinigers présentiert werden: Mit nur
einem Wisch ermdglicht Der General perfekte Reinigung, schnelle Trocknung
ohne Nachwischen, strahlenden Glanz und anhaltende Frische. Seit Januar ist

der Der General Aktiv 5in neuem Design im Handel erhaltlich.

Kaum ist das Haus nach einem grindlichen Frihjahrsputz wieder sauber, stellen sich bei
den ersten Sonnenstrahlen Frihlingsgefiihle ein — Grund genug, diese mit Freunden und
Familie in den eigenen vier Wanden zu teilen. Doch auch die schénste Feier hinterlasst ihre
Spuren. Der General Aktiv 5 entfernt mithilfe seiner zuverldssigen Fettlose- und
Reinigungskraft mihelos auch hartndckigen Schmutz auf allen mit Wasser abwischbaren
Flachen. Dank seiner schnellen Trocknung glanzt der Boden schnell wieder streifenfrei —
ganz ohne Nachwischen. Dartber hinaus bringt der Allzweckreiniger einen angenehmen
Duft ins Haus, der fur ein lang anhaltendes Frischeerlebnis auch nach dem Putzen sorgt. So

sind alle Sorgen mit einem Wisch beseitigt.

»Der General“-Mannchen sorgen fir reine Glanzleistung

Die erste Szene des TV-Spots zeigt einen Fliesenboden, auf dem bereits zahlreiche
Partygaste Schmutz hinterlassen haben. Am nachsten Tag nimmt eine junge Frau tatkraftig
eine Flasche Der General ,Bergfrihling” in die Hand und beginnt, den Fufl3boden ihres
Wohnzimmers zu wischen. Unmittelbar danach taucht eine Parade kleiner hell-blauer ,Der
General“-Mannchen auf, die ihrer Wischspur folgen. Sie wischen, féhnen den Boden trocken

und 6ffnen ihre Deckel-Hite woraufhin sich farbenfrohe Blumenbliiten im Raum verbreiten.

Persil (755 @B gpef Ve memmmGa) Bl @ Somat

Seite 1/2



Excellence is our Passion

»90 fuhle ich mich wieder wohl“, freut sich die Frau, nachdem sie das gesamte Wohnzimmer
gesaubert hat, sich entspannt auf ihrem Sofa zurticklehnt, tief einatmet und ihr glanzendes,
duftendes Zuhause geniel3t. Die letzte Szene zeigt die vier Duftvarianten ,Bergfrihling®,

.Blutenfrische", ,Aloe Vera" und ,Frische Zitrone" im neuen Verpackungsdesign.

20-Sekunder seit 18. Marz on air

Der 20-Sekiinder ist seit dem 18. Marz auf allen zielgruppenrelevanten offentlich-rechtlichen
wie privaten Sendern zu sehen. E+P commercial Filmproduktion GmbH produzierte den TV-
Spot unter der Regie von Lutz Hattenhauer. TBWA Dusseldorf GmbH zeichnet fur die
Kreation verantwortlich. Die Mediaplanung Ubernahm MEC Deutschland GmbH in

Zusammenarbeit mit der Henkel-internen Mediaabteilung.

Fotomaterial finden Sie im Internet unter http:/www.henkel.de/presse

Henkel ist weltweit mit fihrenden Marken und Technologien in den drei Geschéaftsfeldern
Laundry & Home Care, Beauty Care und Adhesive Technologies tatig. Das 1876 gegriindete
Unternehmen halt mit rund 47.000 Mitarbeitern und bekannten Marken wie Persil, Schwarzkopf oder
Loctite global filhrende Marktpositionen im Konsumenten- und im Industriegeschéft. Im Geschaftsjahr
2012 erzielte Henkel einen Umsatz von 16.510 Mio. Euro und ein bereinigtes betriebliches Ergebnis
von 2.335 Mio. Euro. Die Vorzugsaktien von Henkel sind im DAX notiert.

Kontakt Bettina Klinken Inga Kruger

Telefon +49 211 797-8312 +49 211 797-9987
Telefax +49 211 798-9832 +49 211 798-9832

E-Mail bettina.klinken@henkel.com inga.krueger@henkel.com

Henkel AG & Co. KGaA

Henkel AG & Co. KGaA, Corporate Communications Seite 2/2



