Informacja prasowa

9 listopada 2023 r.

Kontynuacja dynamiki wzrostu w Il kwartale

Henkel podnosi prognoze wynikow na 2023 r.:

Przychody ze sprzedazy Grupy: ok. 5,4 mld euro, wzrost przychodow w ujeciu orga-
nicznymo 2,8%

Wzrost przychodow ze sprzedazy w ujeciu organicznym za sprawa wynikow obu
sektoréw biznesowych:

— Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie
dla przemystu): wzrost przychodow ze sprzedazy w ujeciu organicznym o 0,8%

— Consumer Brands (marki konsumenckie): wzrost przychodéw ze sprzedazy w
ujeciu organicznym az o 6,2%

Nabywajac spoétke Critica Infrastructure, sektor Adhesive Technologies stawia na
wzrost poprzez transakcje potaczen i przejec.

Sektor biznesowy Consumer Brands (marki konsumenckie): proces integracji reali-
zowany ze znacznym wyprzedzeniem w stosunku do planu - oczekuje sie, ze ponad
80% zamierzonych oszczednosci zostanie osiagnietych przed koncem 2023 r.

Podniesienie prognozy wynikéw na rok obrotowy 2023:

— Wazrost przychodow ze sprzedazy w ujeciu organicznym: od 3,5% do 4,5% (wcze-
$niejsza prognoza: od 2,5% do 4,5%)

— Skorygowana rentownosc sprzedazy (marza EBIT): od 11,5% do 12,5% (wcze-
$niejsza prognoza: od 11,0% do 12,5%)

— Skorygowany zysk na akcje uprzywilejowana (EPS): wzrost w przedziale od 15%
do 25% przy statych kursach wymiany (wczesniejsza prognoza: od 5% do 20%)

Diisseldorf, 9 listopada 2023 r. — W trzecim kwartale 2023 r. Henkel odnotowat przychody
ze sprzedazy na poziomie Grupy w wysokosci ok. 5,4 mld euro oraz wzrost przychodéw ze
sprzedazy w ujeciu organicznym o 2,8%. Wzrost ten byt spowodowany utrzymujacym sie
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wysokim poziomem cen w zwigzku ze znacznie wyzszymi cenami surowcdw w porédwnaniu z
rokiem ubiegtym. Wolumen sprzedazy byt ujemny, ale wykazat zauwazalng poprawe w sto-
sunku do drugiego kwartatu. W ujeciu nominalnym przychody ze sprzedazy spadty o0 9,0% w
poréwnaniu z poprzednim kwartatem, gtdéwnie ze wzgledu na zakonczenie dziatalnosci go-
spodarczej w Rosji w drugim kwartale oraz niekorzystny wptyw réznic kursowych.

- Pomimo utrzymujacego sie trudnego otoczenia rynkowego udato nam sie utrzymac tempo
wzrostu w trzecim kwartale za sprawa wynikow odnotowanych przez oba sektory biznesowe.
Z tego wzgledu w dniu dzisiefszym podnosimy prognoze wynikow na bieZacy rok obrotowy.
Szczegdinie w wypadku skorygowanego zysku na akcje uprzywilejowana spodziewamy sie
obecnie znacznego wzrostu w przedziale od 15% do 25% przy zatoZeniu niezmienionych kur-
sow wymiany - powiedziat Carsten Knobel, prezes zarzadu Henkel. - Ponadto wzmocnili-
Smy portfel sektora biznesowego Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie
oraz kleje i technologie dla przemystu) dzieki atrakcyjnej akwizycy, ktorej realizagia potwier-
dza bardziej wyrazne skupienie sie Henkla na rozwoju poprzez transakcje potaczen i przejec.
Dodatkowo realizujemy z wyprzedzeniem zatozony harmonogram integracji sektora bizneso-
wego Consumer Brands (marki konsumenckie), ktory to proces stanowi najwieksza transfor-
macje naszej firmy w ostatnich dziesiecioleciach.

Przychody ze sprzedazy w podziale na sektory biznesowe

(w mid EUR) Przychody ze sprzedazy
W ujeciu
organicz-
Il kwartat 2023 r. I kw. 2022 |11l kw. 2023 +/- nym
Grupa Henkel 5,976 5,440 -9,0% 2,8%
Adhesive Technologies 2,995 2,711 -9,5% 0,8%
Consumer Brands 2,916 2,695 -7,6% 6,2%
Styczeh — wrzesien 2023 r. 1-9/2022  1-9/2023
Grupa Henkel 16,889 16,366 -3.1% 4,1%
Adhesive Technologies 8,462 8,186 -3,3% 3,3%
Consumer Brands 8,251 8,060 -2,3% 5,9%

Pomimo utrzymujacego sie ostabienia popytu na niektérych rynkach koncowych istotnych dla
Henkla, w trzecim kwartale sektor biznesowy Adhesive Technologies (kleje budowlane i kon-
sumenckie oraz kleje i technologie dla przemystu) odnotowat dodatni wzrost przychodow ze
sprzedazy w ujeciu organicznym za sprawg wynikéw obszaréw biznesowych Mobility & Elec-
tronics (produkty dla branzy mobilnosci i branzy elektronicznej) oraz Craftsmen, Construction
& Professional (produkty dla branzy rzemieslniczej, budowlanej i klientow profesjonalnych).
Bardzo duzy wzrost przychodow ze sprzedazy w ujeciu organicznym w sektorze biznesowym
Consumer Brands (marki konsumenckie), ktory od poczatku roku funkcjonuje w nowej konfi-
guracji, byt rezultatem wynikéw odnotowanych przez globalne obszary biznesowe Laundry &
Home Care (Srodki pioragce i czystosci) oraz Hair (kosmetyki do pielegnacji wtosow).

- W obu sektorach biznesowych w trzecim kwartale nastapita wyrazna poprawa wolumenu
sprzedazy w porownaniu z poprzednim kwartatem, co potwierdza nasze oczekiwania, jakie
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sformutowalismy przy okazji publikacji wynikow za pierwsza potowe roku. A w nastepnym
kwartale spodziewamy sie dalszej poprawy - dodat Carsten Knobel.

Ponadto Henkel w trzecim kwartale odnotowat dalszy istotny postep w realizacji strategicz-
nego planu rozwoju. Poprzez przejecie Critica Infrastructure Henkel pozyskat atrakcyjna
firme na potrzeby dziatalnosci portfela sektora biznesowego Adhesive Technologies (kleje
budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie dla przemystu) w celu stworzenia bazy dla
dalszego rozwoju: Critica jest wyspecjalizowanym dostawca innowacyjnych rozwigzan do na-
prawy i zbrojenia kompozytéw stosowanych w wielu gateziach przemystu. W sektorze bizne-
sowym Consumer Brands (marki konsumenckie) integracja w zakresie segmentow konsu-
menckich przebiega szybciej niz zaktadano. Ponad 80% oszczednosci netto w wysokosci
okoto 250 min EUR, ktérych osiagniecie w pierwszym etapie zaktadano do konca 2024 r., ma
zostac zrealizowanych jeszcze przed koncem 2023 r. Ponadto spotka Scisle koncentruje swoj
portfel marek konsumenckich na markach i produktach charakteryzujacych sie wysoka marza
i duzym potencjatem wzrostu.

- W trzecim kwartale konsekwentnie realizowalismy nasze priorytetowe cele strategiczne w
obu sektorach biznesowych. Kontynuujemy zatem generowanie dalszego wzrostu i umacnia-
nie naszej czofowej pozycgji rynkowej na swiecie - stwierdzit Carsten Knobel.

Strona 3/11



Wyniki sprzedazy Grupy

Przychody ze sprzedazy Grupy w trzecim kwartale 2023 r. wyniosty 5,440 mld EUR, co
oznacza spadek 0 9,0% w ujeciu nominalnym w stosunku do trzeciego kwartatu roku ubie-
gtego. Wptyw transakcji przejec i zbycia aktywow, w tym wplyw sprzedazy dziatalnosci w Ro-
sji, spowodowat spadek przychodow ze sprzedazy o -5.5%. Wptyw réznic kursowych na przy-
chody ze sprzedazy rowniez byt niekorzystny i doprowadzit do ich spadku o -6,3%. W ujeciu
organicznym (tj. po korekcie o wptyw réznic kursowych oraz transakcji przejec¢/zbycia akty-
woéw) przychody ze sprzedazy wzrosty o 2.8%. Na wzrost ten wptyw miaty niezmiennie wyso-
kie ceny w obu sektorach biznesowych. Wolumen sprzedazy spadt w stosunku do analogicz-
nego okresu roku ubiegtego, natomiast w poréwnaniu z drugim kwartatem 2023 r. odnoto-
wany zostat zauwazalny wzrost wielkosci sprzedazy w obu sektorach biznesowych.

Przychody ze sprzedazy w pierwszych dziewieciu miesigcach 2023 r. wyniosty 16,366 mid
EUR, co stanowi spadek w ujeciu nominalnym o 3.1%. W ujeciu organicznym Henkel odno-
towat wzrost przychoddw ze sprzedazy az o 4.1%, na co wptyw miat dwucyfrowy wzrost cen.

Wyniki sprzedazy Grupy

(w mid EUR) Il kw. 2022 11l kw. 2023  1-9/2022 1-9/2023
Przychody ze sprzedazy 5,976 5,440 16,889 16,366
Zmiana r/r 17,3% -9,0% 12,5% -3,1%
Roznice kursowe 6,6% -6,3% 3,9% -3,9%
Korekta o roznice kursowe 10,7% -2, 7% 8,6% 0,8%
Transakcje przejeé/zbycia -0,6% -5,5% -1.1% -3,4%
W ujeciu organicznym 11,3% 2,8% 9,7% 4,1%

W tym ceny 14,7% 8,3% 11,6% 10,8%

W tym wolumen -3,4% -5,5% -1,9% -6,7%

Na wzrost przychoddw ze sprzedazy w ujeciu organicznym w trzecim kwartale wptyw miat
region Europy, Ameryki Pétnocnej, Ameryki tacinskiej oraz region IMEA (Indie, Bliski
Wschéd i Afryka). Natomiast w regionie Azji i Pacyfiku odnotowany zostat spadek przycho-
dow ze sprzedazy w ujeciu organicznym, gtdwnie ze wzgledu na trudna sytuacje rynkowa pa-
nujaca w Chinach.
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Przychody ze sprzedazy w podziale na regiony

Europa IMEA Ameryka Ameryka Azja i Segment Grupa
Pin. tacinska Pacyfik korpora- Henkel

(w mid EUR) cyjny
Sprzedaz' lipiec -
wrzesien 2023 r. 2,040 0,594 1,517 0,420 0,837 0,034 5,440
Sprzedaz' lipiec — wrzesien
2022 r. 2,358 0,618 1,548 0413 0,974 0,065 5,976
Zmiana r/r -13,5% -3,9% -2,0% 1.5% -14,1% - -9,0%
W ujeciu organicznym 0,9% 24,7% 3,2% 5,8% -4.7% - 2,8%
Udziat w przychodach ze
sprzedazy Grupy w 2023 r. 37% 11% 28% 8% 15% 1% 100%
Udziat w przychodach ze
sprzedazy Grupy w 2022 r. 39% 10% 26% 7% 16% 1% 100%

T Wedtug lokalizacji spotki.

Bardzo wysoki wzrost przychodow ze sprzedazy w ujeciu organicznym odnotowany przez
firme Henkel w pierwszych dziewieciu miesiacach 2023 r. byt rezultatem wynikoéw notowa-
nych we wszystkich regionach z wyjatkiem Azji i Pacyfiku.

Przychody ze sprzedazy w podziale na regiony

Europa IMEA Ameryka Ameryka Azja i Segment Grupa
Pin. tacinska Pacyfik korpora- Henkel

(w mid EUR) cyjny
Sprzedaz' styczen -
wrzesien 2023 r. 6.324 1,610 4,621 1,254 2,438 0,120 16,366
Sprzedaz' styczen—wrzesien
2022r. 6,792 1,713 4,421 1,146 2,642 0,175 16,889
Zmiana r/r -6,9% -6,0% 4,5% 9,5% -1,7% - -3,1%
W ujeciu organicznym 19%  253% 3,6% 10,5% -34% - 4,1%
Udziat w przychodach ze
sprzedazy Grupy w 2023 r. 39% 10% 28% 8% 15% 1% 100%
Udziat w przychodach ze
sprzedazy Grupy w 2022 r. 40% 10% 26% 7% 16% 1% 100%

T Wedtug lokalizacji spotki.

Wyniki sprzedazy sektora biznesowego Adhesive Technolo-
gies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technolo-
gie dla przemystu)

W Il kwartale 2023 r. sektor biznesowy Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsu-
menckie oraz kleje i technologie dla przemystu) odnotowat przychody ze sprzedazy na po-
ziomie 2,711 mld EUR (rok wczes$niej: 2,995 mld EUR). W ujeciu nominalnym stanowi to spa-
dek 0 9,5%. W ujeciu organicznym (tj. po korekcie o wptyw réznic kursowych oraz transakgji
przejec/zbycia) przychody ze sprzedazy wzrosty o 0,8% w rezultacie znacznego podniesienia
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cen. Wolumen sprzedazy byt natomiast nizszy niz w analogicznym okresie roku ubiegtego,
poniewaz popyt na niektorych istotnych rynkach koncowych pozostawat na stabym poziomie.
Wptyw transakgji przejec i zbycia aktywow przyczynit sie do spadku przychodéw ze sprzedazy
0 3,8% . Wptyw kursow wymiany walut dodatkowo obnizyt przychody ze sprzedazy o 6,5%.

W okresie pierwszych dziewieciu miesiecy 2023 r. sektor biznesowy Adhesive Technolo-
gies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie dla przemystu) odnotowat spa-
dek przychoddéw ze sprzedazy w ujeciu nominalnym o 3,3% do 8,186 mld EUR. W ujeciu or-
ganicznym sektor ten odnotowat wysoki wzrost przychodéw ze sprzedazy na poziomie 3,3%
w rezultacie wyzszych cen.

Wyniki sprzedazy sektora biznesowego Adhesive Technologies (kleje budowlane
i konsumenckie oraz kleje i technologie dla przemystu)

(w mid EUR) I kw. 2022 1l kw. 2023  1-9/2022  1-9/2023
Przychody ze sprzedazy 2,995 2,711 8,462 8,186
Udziat w przychodach ze sprzedazy Grupy 50% 50% 50% 50%
Zmiana r/r 22,6% -9,5% 17,6% -3,3%
Réznice kursowe 7.7% -6,5% 5,0% -3,6%
Korekta o réznice kursowe 14,9% -3,0% 12,6% 0,3%
Transakcje przejeé/zbycia -1,9% -3,8% -1.1% -3,0%
W ujeciu organicznym 16,8% 0,8% 13,7% 3.3%

W tym ceny 15,8% 4,9% 13,2% 8,3%

W tym wolumen 1,0% -4.1% 0,5% -5,0%

Dodatni wzrost przychoddw ze sprzedazy w ujeciu organicznym w trzecim kwartale odnoto-
wany zostat dzieki obszarom biznesowym Mobility & Electronics (produkty dla branzy mobil-
nosci i branzy elektronicznej) oraz Craftsmen, Construction & Professional (produkty dla
branzy rzemiesIniczej, budowlanej i klientéw profesjonalnych). W obszarze Mobility & Elec-
tronics (produkty dla branzy mobilnosci i branzy elektronicznej) odnotowano bardzo wysoki
wzrost przychodow ze sprzedazy w ujeciu organicznym w wysokosci 4,6%. Wzrost ten zostat
osiggniety za sprawa wynikow w obszarze Automotive (produkty dla branzy motoryzacyjnej),
natomiast w obszarze Electronics (produkty dla branzy elektronicznej) odnotowano spadek
sprzedazy ze wzgledu na utrzymujacy sie niski popyt. W obszarze Industrial (produkty dla
przemystu) odnotowano dodatni wzrost przychoddw ze sprzedazy w ujeciu organicznym. W
obszarze biznesowym Packaging & Consumer Goods (produkty dla branzy opakowan i to-
wardw konsumpcyjnych) odnotowano spadek przychodéw ze sprzedazy w ujeciu organicz-
nym o 5,0%, przy czym sprzedaz zmniejszyta sie zardbwno w obszarze Consumer Goods, jak i
w obszarze Packaging. Spadek ten spowodowany byt zarbwno zmniejszeniem popytu, jak i
wysokimi wynikami osiggnietymi w okresie przed 2023. W obszarze biznesowym Cra-
ftsmen, Construction & Professional (produkty dla branzy rzemieslniczej, budowlanej i
klientow profesjonalnych) wzrost przychodéw ze sprzedazy w ujeciu organicznym wyniost
2,8% dzieki wynikom odnotowanym przez obszary Construction (produkty dla branzy budow-
lanej) oraz Consumer & Craftsmen (produkty konsumenckie i produkty dla branzy rzemiesini-
czej). Natomiast obszar biznesowy General Manufacturing & Maintenance (produkcja ogdlna
i utrzymanie) odnotowat niewielki spadek w zwigzku z ostabieniem popytu.
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Przychody ze sprzedazy w podziale na obszary biznesowe

(w mid EUR) Przychody ze sprzedazy
W ujeciu
organicz-
Il kwartat 2023 r. I kw. 2022 11l kw. 2023 +/- nym
Adhesive Technologies 2,995 2,711 -9,5% 0,8%
Mobility & Electronics 1,009 0,980 -2,8% 4,6%
Packaging & Consumer Goods 0,993 0,855 -13,8% -5,0%
Craftsmen, Construction & Professional 0,994 0,876 -11,8% 2,8%
Styczen - wrzesien 2023 r. 1-9/2022  1-9/2023
Adhesive Technologies 8,462 8,186 -3,3% 3,3%
Mobility & Electronics 2,767 2,879 4,1% 8,6%
Packaging & Consumer Goods 2,848 2,588 -9,1% -2,7%
Craftsmen, Construction & Professional 2,848 2,719 -4,5% 4,1%

W trzecim kwartale sektor biznesowy Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenc-
kie oraz kleje i technologie dla przemystu) odnotowat zréznicowane wyniki w poszczegdlnych
regionach. W Europie wystapit niewielki spadek przychodéw ze sprzedazy w ujeciu organicz-
nym. W tym regionie wzrost w obszarach biznesowych Mobility & Electronics (produkty dla
branzy mobilnosci i branzy elektronicznej) oraz Craftsmen, Construction & Professional (pro-
dukty dla branzy rzemieslniczej, budowlanej i klientéw profesjonalnych) nie byt w stanie zre-
kompensowac spadku sprzedazy odnotowanego w obszarze biznesowym Packaging & Con-
sumer Goods (produkty dla branzy opakowan i towarow konsumpcyjnych). W Ameryce Poét-
nocnej odnotowano wzrost przychodow ze sprzedazy w ujeciu organicznym, gtéwnie za
sprawa obszaru Mobility & Electronics (produkty dla branzy mobilnosci i branzy elektronicz-
nej). Sektor biznesowy Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i
technologie dla przemystu) osiagnat dwucyfrowy wzrost przychodow ze sprzedazy w ujeciu
organicznym w regionie IMEA (Indie, Bliski Wschod i Afryka) za sprawa wynikéw odnotowa-
nych przez wszystkie obszary biznesowe. Wzrost przychodéw ze sprzedazy w ujeciu organicz-
nym byt bardzo wysoki w regionie Ameryki tacinskiej dzieki obszarom biznesowym Mobility
& Electronics (produkty dla branzy mobilnosci i branzy elektronicznej) oraz Packaging & Con-
sumer Goods (produkty dla branzy opakowan i towarow konsumpcyjnych). Natomiast region
Azji i Pacyfiku zanotowat spadek w stosunku do analogicznego okresu roku ubiegtego, po-
niewaz wszystkie obszary biznesowe zostaty dotkniete w szczegdlnosci trudnymi warunkami

panujacymi na rynku chinskim.
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Wyniki sprzedazy sektora biznesowego Consumer Brands
(marki konsumenckie)

W trzecim kwartale 2023 r. sektor biznesowy Consumer Brands (marki konsumenckie) osia-
gnat przychody ze sprzedaz na poziomie 2,695 mld EUR, co oznacza spadek w ujeciu no-
minalnym o 7,6% w poréwnaniu z trzecim kwartatem roku ubiegtego. W ujeciu organicz-
nym (tj. po korekcie o wptyw roznic kursowych oraz transakcji przeje¢/zbycia) przychody ze
sprzedazy wzrosty o 6,2% w rezultacie dwucyfrowego wzrostu cen. Jednoczesnie nastapit spa-
dek wolumendw sprzedazy, czesciowo na skutek dziatan podjetych w celu optymalizacji port-
fela. Réznice kursowe spowodowaty spadek przychodow ze sprzedazy o 6,3%, natomiast nie-
korzystny wptyw transakgcji przeje¢/zbycia spowodowat ich spadek o 7,5%.

W pierwszych dziewieciu miesiacach 2023 r. przychody ze sprzedazy w sektorze bizneso-
wym Consumer Brands (marki konsumenckie) wyniosty 8,060 mld EUR i zmniejszyty sie o
2,3% w ujeciu nominalnym w stosunku do analogicznego okresu roku poprzedniego. W uje-
ciu organicznym przychody ze sprzedazy wzrosty o 5,9% w rezultacie podwyzek cen.

Wyniki sprzedazy sektora bizneso-
wego Consumer Brands (marki kon-

sumenckie)
(w mid EUR) Il kw. 2022 11l kw. 2023  1-9/2022 1-9/2023
Przychody ze sprzedazy 2,916 2,695 8,251 8.060
Udziat w przychodach ze sprzedazy Grupy 50% 50% 50% 49%
Zmiana r/r 11,5% -7,6% 6,8% -2,3%
Réznice kursowe 57% -6,3% 2,8% -4,2%
Korekta o réznice kursowe 5,8% -1.3% 3.9% 1,9%
Transakcje przejeé/zbycia 0,8% -7,5% -1,0% -4,0%
W ujeciu organicznym 5.0% 6.2% 5.0% 5,9%
W tym ceny 13,7% 11,9% 10,2% 13,3%
W tym wolumen -8,7% -5,7% -5,2% -7,5%

Obszar biznesowy Laundry & Home Care (srodki piorace i Srodki czystosci) odnotowat w
trzecim kwartale bardzo wysoki wzrost przychodéw ze sprzedazy w ujeciu organicznym, na
poziomie 5,8%. Obszar Laundry Care (srodki piorace) odnotowat bardzo wysoki wzrost przy-
chodéw ze sprzedazy w ujeciu organicznym gtéwnie dzieki znaczagcemu dwucyfrowemu
wzrostowi sprzedazy w kategorii Fabric Care (Srodki do pielegnacji tkanin). Obszar Home Care
(Srodki czystosci) rowniez odnotowat bardzo wysoki wzrost, gtéwnie dzieki znacznemu wzro-
stowi sprzedazy w kategorii Toilet Care (artykuty sanitarne do toalet).

W obszarze biznesowym Hair (kosmetyki do pielegnacji wtoséw) w trzecim kwartale dyna-
mika przychoddw ze sprzedazy w ujeciu organicznym byta wysoka, na poziomie 8,9%. W tym
obszarze biznesowym segment produktéw konsumenckich odnotowat dwucyfrowy wzrost
dzieki wynikom w kategorii Hair Styling (kosmetyki do stylizacji wtoséw) i Hair Care (kosme-
tyki do pielegnacji wiosow). Bardzo wysoki wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym nastapit
takze w kategorii produktoéw dla branzy fryzjerskiej.

Strona 8/11



Pozostate Obszary Biznesowe Consumer Brands odnotowaty w trzecim kwartale nie-
znaczny spadek sprzedazy w ujeciu organicznym na poziomie 0,6%, réwniez w wyniku dziatan
dotyczacych portfela.

Przychody ze sprzedazy w podziale na obszary biznesowe

(w mid EUR) Przychody ze sprzedazy
W ujeciu
organicz-
Il kwartat 2023 r. I kw. 2022 11l kw. 2023 +/- nym
Consumer Brands 2,916 2,695 -7,6% 6,2%
Laundry & Home Care 1,902 1,726 -9,3% 5.8%
Hair 0,799 0,779 -2,5% 8.9%
Pozostate Obszary Biznesowe Consumer
Brands 0,214 0,190 -11,1% -0,6%
Styczen — wrzesien 2023 r. 1-9/2022  1-9/2023
Consumer Brands 8,251 8,060 -2,3% 5,9%
Laundry & Home Care 5,396 5,179 -4,0% 5,5%
Hair 2,254 2,347 4,1% 8.3%
Pozostate Obszary Biznesowe Consumer
Brands 0,601 0,534 -11,0% -0,2%

Z punktu widzenia wynikow osiggnietych w poszczegdlnych regionach w trzecim kwartale
2023 r. sektor biznesowy Consumer Brands (marki konsumenckie) osiggnat w Europie istotny
wzrost przychoddw ze sprzedazy w ujeciu organicznym, przede wszystkim dzieki obszarowi
biznesowemu Hair (kosmetyki do pielegnacji wioséw). W regionie Ameryki Pétnocnej odno-
towano bardzo wysoki wzrost przychodow ze sprzedazy w ujeciu organicznym dzieki wyni-
kom osiggnietym we wszystkich obszarach biznesowych. Przychody ze sprzedazy w ujeciu or-
ganicznym wzrosty rowniez bardzo istotnie w regionie Ameryki tacinskiej, gtéwnie dzieki
obszarowi biznesowemu Hair (kosmetyki do pielegnacji wtoséw). Region IMEA (Indie, Bliski
Wschéd i Afryka) osiagnat dwucyfrowy wzrost przychoddéw ze sprzedazy w ujeciu organicz-
nym za sprawg wynikédw odnotowanych przez obszary biznesowe Laundry & Home Care
(Srodki piorace i czystosci) oraz Hair (kosmetyki do pielegnacji wtoséw). Natomiast w regionie
Azji i Pacyfiku odnotowano spadek przychodéw ze sprzedazy w ujeciu organicznym w sto-
sunku do analogicznego kwartatu roku ubiegtego ze wzgledu na wptyw pogorszenia sytuacji
rynkowej na obszar biznesowy Hair (kosmetyki do pielegnacji wtosoéw), w szczegolnosci w
Chinach.

Sytuacja majatkowa i finansowa Grupy

W poréwnaniu do stanu z 30 czerwca 2023 r. w omawianym okresie nie wystapity istotne
zmiany w sytuacji majatkowej i finansowej Grupy.
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Prognoza wynikéw Grupy Henkel

Na podstawie danych dotyczacych dziatalnosci w pierwszych trzech kwartatach 2023 r. oraz
zatozen dotyczacych konca roku obrotowego Zarzad Henkel AG & Co. KGaA podjat decyzje o
podniesieniu prognozy na rok obrotowy 2023.

Obecnie oczekuje sie, ze wzrost przychodow ze sprzedazy w ujeciu organicznym Grupy Hen-
kel uksztattuje sie w przedziale od 3,5% do 4,5% (wczesniejsza prognoza: od 2,5% do 4,5%).
W wypadku sektora biznesowego Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie
oraz kleje i technologie dla przemystu) obecnie przewiduje sig, ze wzrost przychodéw ze
sprzedazy w ujeciu organicznym wyniesie od 2,5% do 3,5% (wczesniejsza prognoza: od 2,0%
do 4,0%), a w wypadku sektora biznesowego Consumer Brands (marki konsumenckie) — od
5,0% do 6,0% (wczesniejsza prognoza: od 3,0% do 5,0%).

Skorygowana rentownos¢ sprzedazy (marza EBIT) Grupy Henkel uksztattuje sie w prze-
dziale od 11,5% do 12,5% (wczesniejsza prognoza: od 11,0% do 12,5%). W wypadku sektora
biznesowego Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i techno-
logie dla przemystu) obecnie przewiduje sie, ze skorygowana rentownos¢ sprzedazy wyniesie
od 14,0% do 15,0% (wczesniejsza prognoza: od 13,5% do 15,0%), a w wypadku sektora bizne-
sowego Consumer Brands (marki konsumenckie) — od 10,0% do 11,0% (wczesniejsza pro-
gnoza: od 9,5% do 11,0%).

W wypadku skorygowanego zysku na akcje uprzywilejowana (EPS) przy zatozeniu nie-
zmienionych kursbw wymiany prognozowany przedziat zostat podniesiony do od 15,0% do
25,0% (wczesniejsza prognoza: od 5,0% do 20,0%).

Ponadto Henkel zaktualizowat nastepujace prognozy dotyczace 2023 r.:

= Koszty restrukturyzacji wyniosg ok. 300 miIn EUR (wczesniejsza prognoza: od 300 do
350 min EUR).

= Naktady na rzeczowe aktywa trwate i wartosci niematerialne wyniosa okoto 650 min
EUR (wczesniejsza prognoza: od 650 do 750 min EUR).

Bez zmian pozostajg nastepujace prognozy dotyczace 2023 r.:

= Wptyw roznic kursowych na przychody ze sprzedazy: negatywny wptyw na srednim
poziomie jednocyfrowym'

=  Woplyw transakcji potaczen i przejec na przychody ze sprzedazy: negatywny wptyw na
$érednim poziomie jednocyfrowym?

= Ceny materiatow bezposrednich: wzrost na niskim poziomie jednocyfrowym'

' W poréwnaniu do $redniej z roku poprzedniego.
2 W tym wptyw zakonczenia dziatalnoéci w Ros;ji.
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Zmiana struktury sprawozdawczosci od pierwszego kwartatu 2023 r.

W Swietle zmiany struktury sprawozdawczosci obowigzujacej od pierwszego kwartatu 2023 r. (zob. ra-
port Henkel za pierwszg potowe 2023 r., s. 5), dane liczbowe za rok obrotowy dla sektora biznesowego
Consumer Brands, dla obszaréw biznesowych w ramach dwoch sektoréw biznesowych oraz dla Europy,
regionu IMEA (Indie, Bliski Wschdd i Afryka) i regionu Azji i Pacyfiku odzwierciedlaja w kazdym przy-
padku nowa strukture.

Uwaga: Wartosci w niniejszym dokumencie zostaty zaokraglone. Suma poszczegdlnych wartosci moze
roznic sie od podanych wynikéw ogdtem.

O firmie Henkel

Dzieki wiodgcym markom, innowacjom i technologiom spétka zajmuje czotowe pozycje rynkowe zaréwno w sek-
torze przemystowym, jak i dobr konsumpcyjnych. Henkel Adhesive Technologies jest $wiatowym liderem rynku
klejéw, uszczelniaczy i powtok funkcjonalnych. Dziat Consumer Brands zajmuje wiodaca pozycje na wielu rynkach
Swiata, zwtaszcza w obszarze produktéw do pielegnacji whioséw oraz srodkéw pioracych i czystosci. Trzy najsilnigj-
sze marki to Loctite, Persil i Schwarzkopf. W 2022 roku Henkel odnotowat przychody ze sprzedazy na poziomie
okoto 22 mld euro i skorygowany zysk operacyjny w wysokosci okoto 2,3 mld euro. Akcje uprzywilejowane spétki
wchodza w sktad niemieckiego indeksu gietdowego DAX. Firma posiada jasna strategie zrownowazonego rozwoju
z konkretnymi celami, a idea ta ma w Henklu dtuga tradycje. Firma zatozona w 1876 zatrudnia dzi$ ponad 50 ty-
siecy pracownikéw na catym Swiecie, tworzacych zaangazowany i zréznicowany zespét o silnej kulturze korpora-
cyjnej, wspdlnym systemie wartosci i motcie: ,Pioneers at heart for the good of generations”. Wiecej informacji na
www.henkel.com oraz www.henkel.pl.

Niniejszy dokument zawiera stwierdzenia dotyczace przysztego rozwoju dziatalnosci, wynikéw finansowych i innych zdarzen majacych znaczenie
dla Henkel, ktére moga stanowi¢ stwierdzenia dotyczace przysztosci. Stwierdzenia odnoszace sie do przysztosci charakteryzuja sie uzyciem stéw
takich, jak ,oczekiwad”, ,zamierza¢”, ,planowac”, ,przewidywac”, ,uwazac”, ,szacowac” i podobnych wyrazen. Stwierdzenia te sformutowane sg na
podstawie aktualnych zatozen i szacunkéw zarzadu Henkel AG & Co. KGaA. Stwierdzen dotyczacych przysztosci nie nalezy jednak traktowac jako
gwarangji, ze okreslone zatozenia czy oczekiwania okaza sie trafne. Faktyczne przyszte wyniki spotki Henkel AG & Co. KGaA i jej podmiotéw powia-
zanych uzaleznione sa od szeregu czynnikow ryzyka i niepewnosci, w zwigzku z czym moga one istotnie odbiegac (in plus lub in minus) od wyni-
kéw wskazanych w stwierdzeniach dotyczacych przysztosci. Na wiele z tych czynnikdw, np. przyszta sytuacje gospodarcza czy dziatania konkurencji
i innych uczestnikdw rynku, Henkel nie ma wptywu, a ich doktadne przewidzenie nie jest mozliwe. Henkel nie zamierza ani nie podejmuje sie aktua-
lizowac stwierdzen dotyczacych przysztosci.

Niniejszy dokument zawiera dodatkowe wskazniki finansowe, ktére nie zostaty zdefiniowane wyraznie w obowiazujgcych zasadach sprawozdaw-
czosci finansowej i ktére stanowia lub moga stanowic¢ alternatywne mierniki wynikéw. Takie dodatkowe wskazniki finansowe nie powinny by¢ anali-
zowane w oderwaniu od wskaznikdw prezentujacych aktywa netto, sytuacje finansowa lub wyniki dziatalnosci Henkel, ktére zostaty przedstawione
zgodnie z obowigzujacymi zasadami sprawozdawczosci finansowej w skonsolidowanym sprawozdaniu finansowym spoiki, ani traktowane jako
alternatywa dla tych wskaznikéw. Podobnie nazwane alternatywne pomiary wynikow podawane lub opisywane przez inne spétki moga by¢ obli-
czane w inny sposéb.

Niniejszy dokument ma charakter wytacznie informacyjny i nie stanowi porady inwestycyjnej ani oferty sprzedazy lub zaproszenia do sktadania
ofert nabycia jakichkolwiek papieréw wartosciowych.
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