Kvartalni izvestaj za 3. tromesecje 2023.

Jul-septembar

Nastavak momentuma rasta u trecem tromesecju

Henkel unapredio prognoze za fiskalnu 2023. godinu
= Prodaja grupe: oko 5,4 milijardi evra, organski rast prodaje od +2.8 odsto
= Oba poslovna sektora zasluzna su za organski rast prodaje:

— Adhezivi tehnologije: pozitivan organski rast prodaje od +0.8 odsto
— Henkel Consumer Brands: veoma snazan organski rast od +6.2 odsto

= Poslovni sektor Adhezivi tehnologije stavlja veci akcenat na rast putem spajanja i
akvizicija, i kupovine kompanije Critica Infrastructure

= Poslovni sektor Henkel Consumer Brands: integracija napredovala znacajno vise
nego $to je planirano - usteda vise od 80 odsto ocekivana do kraja 2023.

= Prognoza za fiskalnu godinu 2023. je unapredena:

— Organski rast prodaje: 3,5 do 4,5 odsto (prethodno: 2,5 do 4,5 odsto)

— Korigovani prinos od prodaje (korigovana EBIT marza): 11,5 do 12,5 odsto
(prethodno: 11,0 do 12,5 odsto)

— Korigovan prinos po prioritetnoj akciji (EPS): povecanje u opsegu od +15 do +25
odsto pri konstantnom kursu (prethodno: +5 do +20 odsto)

Diseldorf, 9. novembar 2023. godine- U trecem tromesecju 2023. godine, Henkel je zabelezio
rezultat prodaje u okviru poslovanje grupe od oko 5.4 milijarde evra i postigao organski rast
prodaje od 2.8 posto. Ovaj rast omogucen je kontinuiranim snaznim cenovnim politikama s
obzirom na znacajno vise cene sirovina u poredenju s prethodnom godinom. Promena
koli¢ine prodatih proizvoda bila je negativna, ali je pokazao primetno poboljsanje u odnosu
na drugo tromesecje. Nominalno, prodaja je bila -9.0 posto ispod proslogodisnjeg
tromesecja, uglavnom zbog napustanja poslovnih aktivnosti u Rusiji u drugom tromesecju i
negativnih efekata deviznog kursa.

,Uprkos trajno izazovnom trziSnom okruzenju, uspesno smo odrzali momentum rasta u
tre¢em tromesecju, cemu su doprinela oba poslovna sektora. Na osnovu ovog rezultata,
danas smo unapredili nasu prognozu za tekucu fiskalnu godinu. Posebno za korigovani
prinos po prioritetnoj akciji, sada oCekujemo znacajan rast u rasponu od 15 do 25 posto po
konstantnim kursnim razlikama,” rekao je izvrsni direktor Henkela Karsten Knobel.
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.Takode smo ojacali nas portfolio poslovnog sektora Adhezivi tehnologije atraktivnom ak-
vizicijom - Sto odrazava i nas izrazeniji fokus na rast kroz spajanja i akvizcije. | jasno je da
napredujemo bolje nego $to je planirano kada je rec o integraciji naseg poslovanja u oblasti
brendova robe Siroke potrosnje, sto predstavlja najvecu transformaciju nase kompanije u
proteklim decenijama.”

lako je traznja ostala ograni¢ena u nekim krajnjim trzistima relevantnim za Henkel, poslovni
sektor Adhezivi tehnologije zabeleZio je pozitivan organski rast prodaje u trecem tromesecju,
omogucen od strane poslovnih oblasti Mobilnost i elektronika i Zanatlije, gradevina i profe-
sionalci. Veoma snazan organski rast prodaje u poslovnom sektoru Henkel Consumer Brands,
koji posluje u novoj strukturi od pocetka godine, omoguéim je globalnim poslovnim oblas-
tima Deterdzenti i ku¢na hemija i Nega kose.

.U obe poslovne jedinice, razvoj kolicine prodatih proizvoda jasno se poboljsao u tre¢em
tromesecju u poredenju sa prethodnim tromesecjem - Sto potvrduje nasa ocekivanja izrazena
prilikom objavljivanja rezultata za prvo polugodiste. Ocekujemo dalje postepeno poboljSanje
i u sledecem tromesecju,” dodao je Knobel.

Osim toga, Henkel je nastavio da ostvaruje dobar napredak u trecem tromesecju s
implementacijom svoje strateske agende rasta. Akvizicijom Critica Infrastructure, Henkel je
dodao atraktivan srodan biznis u portfolio poslovnog sektora Adhezivi tehnologije s ciljem
stvaranja platforme za dalji rast: Critica je specijalizovani dobavljac inovativnih reSenja za
popravku i ojacavanje kompozita koja se koriste u Sirokom spektru industrijskih primena. U
poslovnom sektoru Henkel Consumer Brands, integracija biznisa robe Siroke potrosnje
napreduje brze nego Sto je planirano. Ocekuje se da ce vise od 80 posto od ciljanih neto
usteda od oko 250 miliona evra u prvom koraku do kraja 2024. vec biti ostvareno do kraja
2023. Osim toga, kompanija se ostro fokusira na svoj portfolio sektora Henkel Consumer
Brandssa snaznim marzama i profilima rasta.

,Nastavili smo dosledno sprovodenje nasih strateskih prioriteta u oba poslovna sektora u
tre¢em tromesecju. Na taj nacin ostajemo na putu da ostvarimo dalji rast i prosirimo nase
vodece trziSne pozicije globalno,” rekao je Knobel.

Rezultati prodaje na nivou Grupe

Prodaja na nivou grupe je u treéem tromesecju 2023. dostigla 5.440 milijardi evra, $to
predstavlja nominalno smanjenje od -9.0 odsto u odnosu na isto tromesecje prethodne
godine.. Uticaj akvizicija i divesticija - ukljucujuci uticaj prodaje poslovanja u Rusiji - umanjio
je prodaju za -5.5 odsto. Uticaj kursa takode je negativno uticao na prodaju, sa uticajem od -
6.3 odsto.

Organski (. sa korekcijama zbog kursnih razlika i akvizicija/divesticija), prodaja je porasla
2.8 odsto. Ovaj rast je omogucen snaznim cenovnim politikama u oba poslovna sektora.
Koli¢ine su smanjene u odnosu na prethodnu godinu, ali je promena prodaje u oba poslovna
sektora pokazala primetno povecanje u odnosu na drugo tromesecje 2023.

Prodaja u prvih devet meseci 2023. dostigla je 16.366 milijardi evra, sto predstavlja
nominalno povecanje od -3.1 odsto. Organski, Henkel je zabelezio veoma snazan rast
prodaje od 4.1 odsto, omogucen dvocifrenim povecanjem cena.
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Rezultati prodaje poslovnog sektora Adhezivi tehnologije

Prodaja poslovnog sektora Adhezivi tehnologije u tre¢em tromesecju 2023. godine iznosila je
2.711 milijardi (prethodna godina: 2.995 milijardi evra). Ovo predstavlja nominalni pad od
9,5 procenata. Organski (t.. korigovano na osnovu deviznih kurseva i akvizicija/divesticija),
uvecali smo prodaju za 0,8 procenata. Taj rast rezultat je velikog rasta cena. S druge strane,
kolicinska prodaja bila je manja od one zabelezene u istom periodu prethodne godine, jer
je traznja u pojedinim relevantnim krajnjim trzistima ostala niska. Akvizicije/divesticije su
smanjile prodaju za 3,8 procenata. Uticaji deviznog kursa su imali dalji negativan uticaj na
prodaju od -6,5 procenata.

U prvih devet meseci 2023. godine, poslovni sektor Adhezivi tehnologije zabelezio je
nominalni pad prodaje od 3,3 procenata na 8.186 milijardi evra. Organski, poslovni sektor je
zabelezio snazan rast prodaje od 3,3 procenta usled formiranja cena.

Rezultati prodaje poslovnog sektora Henkel Consumer
Brands

Poslovni sektor Henkel Consumer Brands zabelezio je prodaju od 2.695 milijardi evra u
tre¢em tromesecju 2023. godine, i prodaja je nominalno pala za 7,6 procenta u poredenju sa
istim periodom prethodne godine. Organski (.. korigovano na osnovu deviznih kurseva i
akvizicija/divesticija), prodaja se povecala za 6,2 procenta u odnosu na prethodnu godinu.
Rast je rezultat dvocifrenog porasta cena. S druge strane, koli¢inska prodaja je smanjena,
takode usled mera optimizacije portfolija. Uticaj kursa stranih valuta umanjio je prodaju za 6,3
procenta, dok su akvizicije/divesticije smanjile prodaju za 7,5 posto.

U prvih devet meseci 2023. godine, poslovni sektor Henkel Consumer Brands zabelezio je
prodaju d 8.060 milijardi evra, Sto je nominalno manje za 2,3 procenta u odnosu na isti period
prethodne godine. Organski, prodaja je porasla za 5,9 procena usled formiranja cena.

Neto imovina i finansijski polozaj grupe

Nije bilo znacajnih promena neto imovine i finansijske pozicije grupe u posmatranom
periodu, u odnosu na stanje od 30. juna 2023.

Prognoza za Henkel grupu

Na osnovu poslovnih rezultata u prvih devet meseci 2023. godine i pretpostavki u vezi sa
ostatkom godine, Upravni odbor kompanije Henkel AG & Co. KGaA odlucio je da poveca
smernice za fiskalnu 2023. godinu.

Za Henkel Grupu, sada se oCekuje da organski rast prodaje u fiskalnoj 2023. godine bude u
rasponu od 3,5 do 4,5 procenta (prethodno: 2,5 do 4,5 procenta). OCekuje se da organski rast
prodaje u poslovnom sektoru Adhezivi tehnologije bude u rasponu od 2,5 do 3,5 procenata

Strana 3/5



(prethodno: 2,0 do 4,0 procenta) a u sektoru Henkel Consumer Brands izmedu 5,0 i 6,0
procenata (prethodno: 3,0 do 5,0 procenata).

Henkel Grupa ocekuje da korigovani prihod od prodaje (EBIT marza) bude izmedu 11,5 i
12,5 procenata (prethodno: 11,0-12,5 procenata). Sektor Adhezivi tehnologije ocCekuje da
prinos od prodaje bude izmedu 14,0 i 15,0 procenata (prethodno: 13,5-15,0 procenata) a za
sektor Henkel Consumer Brands ocekuje se od 10,0 do 11,0 procenata (prethodno: 9,5-11,0
procenata) .

Ocekivani raspon prognoze za korigovani prinos po prioritetnoj akciji (EPS) je izmedu 15,0
i 25,0 procenata (prethodno: 5,0 -20,0 procenata) po konstantnom kursu.

Korigovali smo sledeca ocekivanja za 2023. godinu:

= TroSkove restruktuiranja u iznosu od 300 miliona evra
(prethodno: 300 do 350 miliona evra)

= Tokove gotovine za ulaganja u nekretnine, fabrike i opremu kao i nematerijalna
sredstva u iznosu od 650 miliona evra (prethodno: 650 do 750 miliona evra)

Sledeca ocekivanja za 2023. godinu ostaju nepromenjena:

= Uticaj deviznog kursa na prodaju: negativan uticaj u srednjem jednocifrenom
procentualnom rasponu’

= Uticaj spajanja i akvizicija na prodaju: negativan uticaj u srednjem jednocifrenom
procentualnom rasponu?

= Cene za direktne materijalne: rast u niskom jednocifrenom procentualnom rasponu’

' U poredenju sa prosekom iz prethodne godine.
2 Ukljucujuci uticaj izlaska iz poslovnih aktivnosti u Rusiji.
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Detalji o izmenjenoj strukturi izvestaja usvojenih u prvom tromesecju 2023.

S obzirom na izmenjenu strukturu izveStavanja usvojenu tokom prvog tromesecja 2023. godine (detalji
su navedeni u Henkelovom polugodisnjem izvestaju za 2023. godinu, strana 5.), proslogodisnji podaci
navedeni za poslovni sektor Henkel Consumer Brands , za poslovne oblasti unutar dva poslovna
sektora, i za regione Europe, IMEA i Asia-Pacific odrazavaju u svakom slucaju novu strukturu.

Napomena: Sve pojedinacne brojke u ovom dokumentu su zaokruzene po komercijalnoj metodologiji.
Sabiranje moze rezultirati odstupanjima od ukupnih naznacenih iznosa.

O kompaniji Henkel

Henkel, sa svojim brendovima, inovacijama i tehnologijama, zauzima vodeée pozicije na trzistu Sirom
sveta u industrijskom i potrosackom sektoru. Poslovni sektor Adhezivi tehnologije je globalni lider na
trzistu lepkova, zaptivacda i funkcionalnih premaza. U sektoru Henkel Consumer Brands, kompanija drzi
vodece pozicije posebno u sektorima nege kose i pranja vesa i odrzavanja domacinstva na mnogim
trzistima i kategorijama Sirom sveta. Tri najja¢a brenda kompanije su Loctite, Persil i Schwarzkopf. U
fiskalnoj 2022. godini, Henkel je zabelezZio prodaju od preko 22 milijarde evra i prilagodeni operativni
profit od oko 2,3 milijarde evra. Prioritetne akcije Henkela su uvrstene u nemacki indeks DAX.
Odrzivost ima dugu tradiciju u Henkelu, a kompanija ima jasnu strategiju odrzivosti sa specificnim
ciljevima. Henkel je osnovan 1876. godine i danas zaposljava raznovrsni tim od oko 50.000 ljudi Sirom
sveta - ujedinjen snaznom korporativnom kulturom, zajednickim vrednostima, kao i zajednickom
svrhom: ,Pioneers at heart for the good of generations”. Vise informacija na www.henkel.com

Ovaj dokument sadrzi izjave koje se odnose na buduce poslovanje, finansijske rezultate i druge dogadaje ili okolnosti u buduénosti koje su vazne
za Henkelu koje se mogu smatrati izjavama koje se odnose na buduénost. Izjave koje se odnose na buducnost se odlikuju re¢ima poput ,ocekivati”,
Jnameravati’, ,planirati, ,predvidati”, ,procenjivati”, i slicnim terminima. Ove informacije sadrze izjave koje se odnose na buduénost zasnovane na
trenutnim procenama i predvidanjima rukovodstva kompanije Henkel AG & Co. KGaA. Takvim izjavama se na bilo koji nacin ne garantuje da ce se
takva ocekivanja ostvariti. Buduci ucinci i rezultati koje ¢e Henkel AG & Co. KGaA i njegova povezana drustva stvarno ostvariti zavisi od vise rizika i
neizvesnosti, i stoga se mogu razlikovati znacajno (i pozitivno i negativno) od izjava koje se odnose na buduénost. Mnogi od ovih faktora su van
Henkelove kontrole i ne mogu se precizno predvideti, poput buduceg privrednog ambijenta i radnji rivala i drugih ukljucenih u trziste. Henkel ne
planira niti se obavezuje da azurira bilo koju izjavu koja se odnosi na buducnost.

Ovaj dokument ukljucuje dodatne finansijske mere koje nisu jasno definisane u primenjivom okviru finansijskog izvestavanja, i koje su ili mogu biti
alternative merama rezultata.

Ovaj dokument je izdat iskljucivo u svrhe o Ove dodatne finansijske mere ne bi trebalo posmatrati izolovane ili kao alternative merama Henkelove
neto imovine i finansijskih pozicija ili rezultata poslovanja kao $to su prikazani u skladu sa primenjivim okvirom finansijskog izveStavanja u svojim
konsolidovanim finansijskim izvestajima. Druge kompanije koje izvestavaju ili opisuju sli¢cno naslovljene alternativne mere ucinaka bi mogle da ih
racunaju drugadije.

Ovaj dokument je izdat iskljucivo u informativne svrhe i ne predstavlja nameru da cini investicioni savet ili ponudu za prodaju, niti poziv za ponudu
za kupovinu bilo kojih hartija od vrednosti.

Kontakt Jelena Gavrilovi¢ Sarenac Ana Roncevi¢
Telefon +381 60 207-22 09 +381 11207 21 99
Email jelena.sarenac@henkel.com ana.roncevic@henkel.com

Henkel Srbija d.o.o.
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