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เติบโตอยา่งต่อเนื่องในไตรมาส 3  

เฮงเค็ล ปรับเพิม่แนวโน้มปีงบประมาณ 2566 
▪ ยอดขายกลุ่ม: ประมาณ 5.4 พันล้านยูโร การเติบโตของยอดขายเพ่ิมขึน้ร้อยละ +2.8 

▪ ยอดขายทีเ่พ่ิมขึน้มาจากหน่วยธุรกิจทัง้สองหน่วย: 

- ธุรกิจเทคโนโลยีกาว: มีการเติบโตของยอดขายเป็นบวกอยู่ทีร้่อยละ +0.8 

- คอนซูเมอรแ์บรนด:์ มีการเติบโตยอดขายภายในอย่างมั่นคงอยู่ทีร้่อยละ +6.2 

▪ เทคโนโลยีกาวมีการเติบโตอย่างมากผ่านการควบรวบกิจการและการซือ้กิจการ (M&A) 
โดยมีการซือ้กิจการ Critica Infrastructure 

▪ คอนซูเมอรแ์บรนด:์ ได้ท าการรวมธุรกิจเร็วกว่าทีว่างแผนไว้ – คาดว่าการควบรวมจะแล้ว
เสร็จกว่าร้อยละ 80 ภายในสิน้ปี 2566 

▪ แนวโน้มปีงบประมาณ 2566: 

- การเติบโตของยอดขาย: ร้อยละ 3.5 ถึง 4.5 (ก่อนหน้า: ร้อยละ 2.5 ถึง 4.5) 

- ผลตอบแทนจากยอดขายปรับแล้ว (EBIT margin): เป็นร้อยละ 11.5 ถึง 12.5 
(ก่อนหน้า: ร้อยละ 11.0 ถึง 12.5) 

- ก าไรสุทธิต่อหุ้นทีป่รับแล้ว (EPS): เพ่ิมในช่วง ร้อยละ +15 ถึงร้อยละ +25 ที่อัตรา
แลกเปล่ียนคงที ่(ก่อนหน้า: ร้อยละ +5 ถึงร้อยละ +20) 

 
ดสุเซลดอรฟ์ 9 พฤศจิกายน 2566 – ในไตรมาส 3 ปี 2566 เฮงเค็ลท ายอดขายกลุ่มอยู่ที่ 5.4 พนัลา้นยูโร 
และไดท้ะลเุป้าการเติบโตของยอดขายภายในที่รอ้ยละ 2.8 การเติบโตนีเ้กิดจากการตัง้ราคาที่มั่นคงอย่าง
ต่อเนื่องอันเป็นผลมาจากค่าวัตถุดิบที่สูงขึน้เมื่อเทียบกับปีก่อน ในส่วนของการพัฒนาปริมาณสินคา้และ
บริการยงัคงติดลบแต่มีการพฒันาอย่างเห็นไดช้ดัเมื่อเทียบกบัในไตรมาส 2 เมื่อแบ่งขอ้มลูเป็นกลุ่ม พบว่า
ยอดขายอยู่ที่รอ้ยละ -9 ต ่ากว่าไตรมาสปีที่แลว้ เกิดจากการถอนกิจการที่ประเทศรสัเซียในไตรมาส 2 และ
ผลกระทบของอตัราแลกเปลี่ยนระหว่างประเทศ 
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“แมว้่าจะมีความทา้ทายจากสภาพแวดลอ้มในตลาดอย่างต่อเนื่อง เราก็ยงัสามารถเติบโตอย่างต่อเนื่องได้
ส  าเร็จในไตรมาส 3 ในทั้งสองหน่วยธุรกิจ จากผลประกอบการในครั้งนี ้ เราได้เพิ่มแนวโน้มส าหรับ
ปีงบประมาณในปีหนา้ โดยเฉพาะอย่างยิ่งในส่วนของก าไรสุทธิต่อหุน้ที่ปรบัตัวแลว้ เราคาดว่าจะเพิ่มขึน้
ในช่วงรอ้ยละ 15 ถึงรอ้ยละ 25 ที่อตัราแลกเปลี่ยนคงที่” นายคารส์เทน โนเบล ซีอีโอ เฮงเค็ล กลา่ว 
 
“เราไดเ้สริมสรา้งพอรต์โฟลิโอของเทคโนโลยีกาวดว้ยการเขา้ซือ้ธุรกิจที่น่าสนใจ ซึ่งเป็นการแสดงใหเ้ห็นถึง
ความตอ้งการของเราในการเนน้ในเรื่องของการเติบโตจากการควบรวบกิจการและการซือ้กิจการ (M&A) 
นอกจากนีเ้รายังเดินหน้าเร็วกว่าที่วางแผนไว้ในส่วนของการรวมธุรกิจคอนซูเมอรแ์บรนด์ ถือเป็นการ
เปลี่ยนแปลงครัง้ใหญ่ของบรษิัทเราตลอดหลายสิบปีที่ผ่านมา” 
 

Sales development by business unit 

in million euros  Sales     

Third quarter 2023  Q3/2022  Q3/2023  +/-  Organic 

Henkel Group  5,976  5,440  -9.0%  2.8% 

Adhesive Technologies  2,995  2,711  -9.5%  0.8% 

Consumer Brands  2,916  2,695  -7.6%  6.2% 

         

January–September 2023  1–9/2022  1–9/2023     

Henkel Group  16,889  16,366  -3.1%  4.1% 

Adhesive Technologies  8,462  8,186  -3.3%  3.3% 

Consumer Brands  8,251  8,060  -2.3%  5.9% 
 

       

แมว้่าความตอ้งการของลกูคา้ในบางตลาดที่เก่ียวขอ้งกบัเฮงเค็ลจะลดลง หน่วยธุรกิจเทคโนโลยีกาวยงัคง
มีการเติบโตเป็นบวกอยู่ในไตรมาส 3 อนัเนื่องมาจากหน่วยธุรกิจยานยนตแ์ละอิเล็กทรอนิกส ์และช่างฝีมือ 
รวมถึงธุรกิจก่อสรา้งและเฉพาะทางต่าง ๆ ในสว่นของคอนซูเมอรแ์บรนดท์ี่ไดม้ีการด าเนินการแบบใหม่
ในช่วงตน้ปี ไดม้ีการเติบโตจากภายในที่มั่นคงมาก อนัเนื่องมาจากหน่วยธุรกิจระดบัโลกทัง้ธุรกิจผลิตภณัฑ์
ซกัลา้ง ผลิตภณัฑใ์นครวัเรือน และธุรกิจดแูลเสน้ผม 
 
นาย โนเบลกล่าวเสริมว่า “ในทัง้สองหน่วยธุรกิจนี ้การพฒันาปริมาณสินคา้และบริการไดพ้ฒันาขึน้อย่าง
เห็นไดช้ดัในไตรมาส 3 เมื่อเทียบกบัไตรมาสที่ผ่านมา ซึ่งเป็นการตอกย า้เปา้หมายของเราในอนาคตที่เราได้
กล่าวไว้ในผลประกอบการครึ่งปีแรก ส าหรับไตรมาสต่อ ๆ ไป เราหวังว่าจะมีการพัฒนาเพิ่มขึน้อย่าง
ต่อเนื่อง” 
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นอกจากนี ้เฮงเค็ลเร่งพฒันาในไตรมาส 3 อย่างต่อเนื่องโดยด าเนินการตามแผนการเติบโตเชิงกลยุทธ์ 
เฮงเค็ลไดเ้ขา้ซือ้บริษัท Critica Infrastructure เพื่อเป็นการเพิ่มธุรกิจที่น่าสนใจเขา้สูพ่อรต์โฟลิโอของหน่วย
ธุรกิจเทคโนโลยีกาว และเพื่อเป็นช่องทางในการเติบโตต่อไปในอนาคตอีกดว้ย Critica เป็นผูจ้ดัซือ้วสัดเุชิง
นวตักรรมที่ใชใ้นการซ่อมแซมและโซลชูั่นส าหรบัการก่อสรา้งตวัโครงสรา้งอาคารที่ไดใ้ชก้นัอย่างแพรห่ลาย
ในอุตสาหกรรม ในส่วนของคอนซูเมอรแ์บรนด์ การรวมธุรกิจคอนซูเมอรน์ั้นเป็นไปอย่างรวดเร็วกว่าที่
วางแผนไว ้คาดว่าการควบรวมจะแลว้เสร็จกว่ารอ้ยละ 80 ดว้ยมลูค่า 250 ลา้นยูโรที่ตัง้เป้าไวใ้นตอนแรก
ภายในสิน้ปี 2567 นัน้ ตอนนีค้าดว่าจะท าไดภ้ายในสิน้ปี 2566 มากไปกว่านัน้ ทางบรษิัทไดใ้หค้วามส าคญั
พอรต์โฟลิโอของคอนซูเมอรแ์บรนดใ์นดา้นแบรนดแ์ละผลิตภณัฑท์ี่มีก าไรขัน้ตน้และการเติบโตที่มั่นคง 
 
นาย โนเบล กลา่วว่า “เราใหค้วามส าคญัเชิงกลยทุธอ์ย่างต่อเนื่องส าหรบัทัง้สองหน่วยธุรกิจในไตรมาส 3 
ดว้ยเหตนุี ้เรายืนหยดัที่จะสรา้งการเติบโตในอนาคตและขยายต าแหน่งผูน้  าในตลาดออกไปทั่วโลก” 
 
ผลการด าเนินการยอดขายกลุ่ม 
ยอดขายกลุ่มในไตรมาส 3 ปี 2566 มียอดสงูถึง 5,440 ลา้นยโูร มีการลดลงในระดับกลุ่มอยู่ที่รอ้ยละ -9 
เมื่อเปรียบเทียบกบัไตรมาสของปีที่แลว้ ผลกระทบจากการเขา้ซือ้และขายกิจการรวมถึงผลกระทบจากการ
ขายธุรกิจในรสัเซียท าใหย้อดขายลดลงรอ้ยละ -5.5 ผลกระทบจากอัตราการแลกเปลี่ยนระหว่างประเทศ
ส่งผลในแง่ลบต่อยอดขายอยู่ที่รอ้ยละ -6.3 ในส่วนของยอดขาย (ปรับตามอัตราแลกเปลี่ยนระหว่าง
ประเทศและการเขา้ซือ้/ขายกิจการ) ไดเ้พิ่มขึน้รอ้ยละ 2.8 การเติบโตของยอดขายนีเ้กิดจากการตัง้ราคาที่
มั่นคงอย่างต่อเนื่องในทัง้สองหน่วยธุรกิจ ปริมาณสินคา้และบริการไดล้ดลงเมื่อเทียบกับปีก่อน อย่างไรก็
ตามการพัฒนาของปริมาณสินคา้และบริการในสองหน่วยธุรกิจไดพ้ฒันาขึน้อย่างเห็นไดช้ัด เมื่อเทียบกับ
ไตรมาส 2 ปี 2566 
 
ยอดขายในช่วง 9 เดือนแรก ปี 2566 มียอดสงูถึง 16,366 ลา้นยูโร ถือว่าลดลงในระดับกลุ่มอยู่ที่รอ้ยละ 
-3.1 ในสว่นของยอดขายภายใน เฮงเค็ลท ายอดขายเติบโตขึน้อยู่ที่รอ้ยละ 4.1 เป็นผลมาจากการเพิ่มขึน้
ของราคาถึงสองหลกั 
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Group sales performance         

in million euros  Q3/2022  Q3/2023  1–9/2022  1–9/2023 

Sales  5,976  5,440  16,889  16,366 

Change versus previous year  17.3%  -9.0%  12.5%  -3.1% 

Foreign exchange  6.6%  -6.3%  3.9%  -3.9% 

Adjusted for foreign exchange  10.7%  -2.7%  8.6%  0.8% 

Acquisitions/divestments  -0.6%  -5.5%  -1.1%  -3.4% 

Organic  11.3%  2.8%  9.7%  4.1% 

Of which price  14.7%  8.3%  11.6%  10.8% 

Of which volume  -3.4%  -5.5%  -1.9%  -6.7% 
 

      

การเติบโตของยอดขายภายในในไตรมาส 3 ไดม้าจากยอดขายในภมูิภาค ยุโรป อเมริกาเหนือ ละติน
อเมริกา และอินเดีย ตะวันออกกลางและแอฟริกา (IMEA) ในขณะที่การเติบโตของยอดขายใน
ภมูิภาคเอเชีย-แปซิฟิกติดลบ เนื่องจากสภาพแวดลอ้มทางตลาดที่ตงึเครียดในประเทศจีน 

 

Sales performance by region 

in million euros  

Europe  IMEA  North 

America 

 Latin 

America 

 Asia- 

Pacific 

 Corpo-

rate 

 Henkel 

Group 

Sales¹  

July–September 2023  2,040  594  1,517  420  837  34  5,440 

Sales¹  

July–September 2022  2,358  618  1,548  413  974  65  5,976 

Change versus  

previous year  -13.5%  -3.9%  -2.0%  1.5%  -14.1%  –  -9.0% 

Organic  0.9%  24.7%  3.2%  5.8%  -4.7%  –  2.8% 

Proportion of 

Group sales 2023  37%  11%  28%  8%  15%  1%  100% 

Proportion of 

Group sales 2022  39%  10%  26%  7%  16%  1%  100% 
               

1 By location of company. 

     

เช่นเดียวกนัยอดขายในช่วง 9 เดือนแรก ปี 2566 ยอดขายภายในของเฮงเค็ลมีการเติบโตอย่างมั่นคง
จากในทกุ ๆ ภมูิภาค ยกเวน้ในภมูิภาคเอเชีย-แปซิฟิก 

 



 

 Page 5/11 

Sales performance by region 

in million euros  

Europe  IMEA  North 

America 

 Latin 

America 

 Asia- 

Pacific 

 Corpo-

rate 

 Henkel 

Group 

Sales¹  

January–September 2023  6,324  1,610  4,621  1,254  2,438  120  16,366 

Sales¹  

January–September 2022  6,792  1,713  4,421  1,146  2,642  175  16,889 

Change versus  

previous year  -6.9%  -6.0%  4.5%  9.5%  -7.7%  –  -3.1% 

Organic  1.9%  25.3%  3.6%  10.5%  -3.4%  –  4.1% 

Proportion of 

Group sales 2023  39%  10%  28%  8%  15%  1%  100% 

Proportion of 

Group sales 2022  40%  10%  26%  7%  16%  1%  100% 
               

1 By location of company. 

      

 

ผลการด าเนินการยอดขายของธุรกิจเทคโนโลยีกาว 

หน่วยธุรกิจเทคโนโลยีกาวท ายอดขายไดถ้ึง 2,711 ลา้นยโูรในไตรมาส 3 ปี 2566 (จากปีก่อนที่ 2,995 ลา้น
ยโูร) แสดงถึงการพฒันาในระดับกลุ่มอยู่ที่รอ้ยละ -9.5 ในสว่นของยอดขายจากภายใน (ปรบัตามอตัรา
แลกเปลี่ยนระหว่างประเทศและการเขา้ซือ้/ขายกิจการ) ไดเ้พิ่มขึน้รอ้ยละ 0.8 เป็นผลมาจากการตัง้ราคาที่
มั่นคง ในขณะที่ปรมิาณยอดขายและบริการมีจ านวนต ่าลงกว่าปีที่แลว้ เนื่องจากความตอ้งการของลกูคา้ใน
ตลาดที่เก่ียวขอ้งชะลอตวั การเขา้ซือ้/ขายกิจการท าใหย้อดขายลดลงถึงรอ้ยละ -3.8 อตัราการแลกเปลี่ยน
ระหว่างประเทศสง่ผลกระทบในแง่ลบอยู่ที่รอ้ยละ -6.5 

 

ในช่วง 9 เดือนแรก ปี 2566 หน่วยธุรกิจเทคโนโลยีกาวมีจ านวนยอดขายท่ีลดลงในระดับกลุ่มอยู่ที่รอ้ย
ละ -3.3 ถึง 8,186 ลา้นยโูร ในสว่นของยอดขาย เพิ่มขึน้อยู่ที่รอ้ยละ 3.3 อนัเนื่องมาจากการปรบัราคา
เพิ่มขึน้ 
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Sales performance Adhesive Technologies 

in million euros  Q3/2022  Q3/2023  1–9/2022  1–9/2023 

Sales  2,995  2,711  8,462  8,186 

Proportion of Group sales  50%  50%  50%  50% 

Change versus previous year  22.6%  -9.5%  17.6%  -3.3% 

Foreign exchange  7.7%  -6.5%  5.0%  -3.6% 

Adjusted for foreign exchange  14.9%  -3.0%  12.6%  0.3% 

Acquisitions/divestments  -1.9%  -3.8%  -1.1%  -3.0% 

Organic  16.8%  0.8%  13.7%  3.3% 

Of which price  15.8%  4.9%  13.2%  8.3% 

Of which volume  1.0%  -4.1%  0.5%  -5.0% 
 

             

การเติบโตของยอดขายที่เป็นบวกในไตรมาส 3 ถกูขบัเคลื่อนจากธุรกิจโมบิลิตีแ้ละอิเล็คทรอนิกส ์และธุรกิจ

ช่างฝีมือ งานก่อสรา้งและมืออาชีพ โดยธุรกิจโมบิลิตี้และอิเล็คทรอนิกส์ มียอดขายที่เพิ่มขึน้อย่าง

แข็งแกรง่ รอ้ยละ 4.6 ซึ่งการเติบโตนีม้าจากธุรกิจยานยนต ์ในขณะที่ผลประกอบการของธุรกิจอิเล็กทรอนิกส์

ต ่ากว่าปีก่อนหนา้ เนื่องจากความตอ้งการอยู่ในระดับต ่าอย่างต่อเนื่อง ธุรกิจอตุสาหกรรม มีการเติบโตของ

ยอดขายเป็นบวก แต่ธุรกิจบรรจุภัณฑแ์ละสินค้าอุปโภคบริโภค รายงานยอดขายที่ลดลงถึงรอ้ยละ 5 โดย

ยอดขายลดลงทัง้ในกลุ่มสินคา้อปุโภคบริโภคและธุรกิจบรรจภุณัฑ ์ทัง้นีเ้ป็นเพราะความตอ้งการที่อ่อนตวัลง

และผลการด าเนินงานเปรียบเทียบที่สงูกว่าในช่วงเวลาเดียวกันของปีก่อน ธุรกิจช่างฝีมือ งานก่อสร้าง

และมืออาชีพ มีการเติบโตของยอดขายรอ้ยละ 2.8 จากธุรกิจก่อสรา้งและธุรกิจผูบ้ริโภคและงานช่างฝีมือ 

ในทางตรงขา้ม อุตสาหกรรมการผลิตทั่วไปและงานซ่อมบ ารุง มียอดขายลดลงเล็กน้อย เนื่องจากความ

ตอ้งการที่อ่อนตวั 
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Sales development by business area 

in million euros  Sales     

Third quarter 2023  Q3/2022  Q3/2023  +/-  Organic 

Adhesive Technologies  2,995  2,711  -9.5%  0.8% 

Mobility & Electronics  1,009  980  -2.8%  4.6% 

Packaging & Consumer Goods  993  855  -13.8%  -5.0% 

Craftsmen, Construction & Professional  994  876  -11.8%  2.8% 

         

January–September 2023  1–9/2022  1–9/2023     

Adhesive Technologies  8,462  8,186  -3.3%  3.3% 

Mobility & Electronics  2,767  2,879  4.1%  8.6% 

Packaging & Consumer Goods  2,848  2,588  -9.1%  -2.7% 

Craftsmen, Construction & Professional  2,848  2,719  -4.5%  4.1% 
 

      

จากมุมมองระดับภูมิภาค ผลการด าเนินงานในหน่วยธุรกิจเทคโนโลยีกาวในไตรมาส 3 เป็นแบบผสม ใน
ยุโรป ยอดขายลดลงเล็กนอ้ย ในขณะที่การเติบโตของธุรกิจโมบิลิตีแ้ละอิเล็กทรอนิคส ์และธุรกิจช่างฝีมือ 
งานก่อสรา้งและมืออาชีพ ไม่สามารถชดเชยยอดขายท่ีเป็นลบของธุรกิจบรรจุภณัฑแ์ละสินคา้อปุโภคบริโภค
ได ้ภูมิภาคอเมริกาเหนือ รายงานการเติบโตของยอดขายภายในที่เป็นบวก ซึ่งขบัเคลื่อนโดยธุรกิจโมบิลิตี ้
และอิเล็กทรอนิคส ์ ส่วนธุรกิจเทคโนโลยีกาว มีอตัราการเติบโตของยอดขายถึงสองหลกัในภูมิภาคอินเดีย 
ตะวันออกกลางและแอฟริกา ซึ่งทุกธุรกิจมีส่วนในการเติบโตนี ้นอกจากนี ้การเติบโตของยอดขายที่
แข็งแกร่งในภูมิภาคละตินอเมริกา ถูกผลกัดันโดยธุรกิจโมบิลิตีแ้ละอิเล็กทรอนิคส ์และธุรกิจบรรจุภณัฑ์
และสินคา้อปุโภคบรโิภค ในทางตรงกนัขา้ม ภมูิภาคเอเชีย-แปซิฟิค รายงานยอดขายลดลงจากปีก่อนหนา้ 
เพราะทกุธุรกิจไดร้บัผลกระทบจากสภาวะตลาดที่ตงึตวัในประเทศจีน 

 

ผลการด าเนินงานด้านยอดขายของคอนซูเมอรแ์บรนด ์

หน่วยธุรกิจคอนซูเมอรแ์บรนด์ มียอดขาย 2,695 ลา้นยูโร ในไตรมาส 3 ปี 2566 ลดลงรอ้ยละ 7.6 เมื่อ
เทียบกบัไตรมาสเดียวกันของปีก่อนหนา้ เมื่อปรบัยอดขายดว้ยปัจจัยอัตราแลกเปลี่ยนและการซือ้กิจการ /
การขายเงินลงทุน ยอดขายเพิ่มขึน้รอ้ยละ 6.2 การเติบโตนีเ้ป็นผลจากการเพิ่มขึน้ของราคาสินคา้ในอัตรา
สองหลัก  ในทางตรงขา้ม ปริมาณการขายลดลง เนื่องจากมาตรการปรับปรุงพอรต์โฟลิโอสินคา้อย่าง
ต่อเนื่อง ผลกระทบจากอตัราแลกเปลี่ยนท าใหย้อดขายลดลงรอ้ยละ 6.3 ในขณะที่การซือ้กิจการ/การขาย
เงินลงทนุ สง่ผลกระทบต่อยอดขายในเชิงลบถึงรอ้ยละ 7.5  
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ในรอบ 9 เดือนแรกของปี 2566 รายไดข้องหน่วยธุรกิจคอนซูเมอรแ์บรนด์อยู่ที่ 8,060 ลา้นยูโร ลดลงรอ้ย
ละ 2.3 เมื่อเทียบกบัช่วงเวลาเดียวกนัของปีก่อนหนา้ ในส่วนของการเติบโตจากภายใน ยอดขายเพิ่มขึน้
รอ้ยละ 5.9 ซึ่งมาจากการเพิ่มราคาสินคา้ 

 

Sales performance Consumer Brands         

in million euros  Q3/2022  Q3/2023  1–9/2022  1–9/2023 

Sales  2,916  2,695  8,251  8,060 

Proportion of Group sales  50%  50%  50%  49% 

Change versus previous year  11.5%  -7.6%  6.8%  -2.3% 

Foreign exchange  5.7%  -6.3%  2.8%  -4.2% 

Adjusted for foreign exchange  5.8%  -1.3%  3.9%  1.9% 

Acquisitions/divestments  0.8%  -7.5%  -1.0%  -4.0% 

Organic  5.0%  6.2%  5.0%  5.9% 

Of which price  13.7%  11.9%  10.2%  13.3% 

Of which volume  -8.7%  -5.7%  -5.2%  -7.5% 
 

     

ธุรกิจผลิตภัณฑซ์ักล้างและผลิตภัณฑใ์นครัวเรือน มีการเติบโตของยอดขายที่แข็งแกรง่ถึงรอ้ยละ 5.8 
ในไตรมาส 3 โดยธุรกิจผลิตภณัฑซ์กัลา้ง มีการเพิ่มขึน้ของยอดขายที่แข็งแกรง่เติบโตในอตัราสองหลกั สว่น
ธุรกิจผลิตภณัฑใ์นครวัเรือน มีการเติบโตของยอดขายท่ีแข็งแกรง่เช่นกนั จากการเพิ่มขึน้ของยอดขายใน
หมวดผลิตภณัฑด์แูลหอ้งน า้อย่างมีนยัส าคญั  

ธุรกิจผลิตภัณฑส์ าหรับเส้นผม มีการเติบโตของยอดขายอย่างมีนยัส าคญัที่รอ้ยละ 8.9 ในไตรมาส 3 
และภายในธุรกิจผมนี ้ธุรกิจสินคา้ส าหรบัผูบ้รโิภค มีอตัราการเติบโตถึงสองหลกัจากหมวดผลิตภณัฑจ์ดั
แต่งผมและผลิตภณัฑด์แูลเสน้ผม ในขณะที่ธุรกิจโปรเฟสชั่นแนล ก็มีการเติบโตของยอดขายท่ีแข็งแกรง่  

ธุรกิจทีเ่กี่ยวกับผู้บริโภคอื่นๆ มีการลดลงของยอดขายภายในเล็กนอ้ยในอตัรารอ้ยละ 0.6 ในไตรมาส 3 
ซึ่งเป็นผลจากมาตรการพอรต์โฟลิโอเช่นกนั 
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Sales development by business area 

in million euros  Sales     

Third quarter 2023  Q3/2022  Q3/2023  +/-  Organic 

Consumer Brands  2,916  2,695  -7.6%  6.2% 

Laundry & Home Care  1,902  1,726  -9.3%  5.8% 

Hair  799  779  -2.5%  8.9% 

Other Consumer Businesses  214  190  -11.1%  -0.6% 

         

January–September 2023  1–9/2022  1–9/2023     

Consumer Brands  8,251  8,060  -2.3%  5.9% 

Laundry & Home Care  5,396  5,179  -4.0%  5.5% 

Hair  2,254  2,347  4.1%  8.3% 

Other Consumer Businesses  601  534  -11.0%  -0.2% 
 

      

จากมมุมองระดบัภูมิภาค หน่วยธุรกิจคอนซูเมอรแ์บรนด ์มีการเติบโตของรายไดภ้ายในที่ดีในยุโรป ในไตร
มาส 3 จากการขบัเคลื่อนของธุรกิจเสน้ผมเป็นหลกั ในภูมิภาคอเมริกาเหนือ ไดเ้ห็นการเติบโตของรายได้
ภายในที่แข็งแกร่งมากๆ และทุกธุรกิจมีส่วนร่วมในการเติบโตนี ้ นอกจากนี ้การเติบโตของยอดขายภายใน 
ของภูมิภาคละตินอเมริกา ก็แข็งแกร่งเช่นกัน โดยมีการสนับสนุนจากธุรกิจเส้นผมเป็นหลัก ภูมิภาค
อินเดีย ตะวันออกกลางและแอฟริกา มีการเติบโตของยอดขายภายในที่อัตราสองหลกั โดยทัง้ธุรกิจ
ผลิตภณัฑซ์กัลา้งและผลิตภณัฑใ์นครวัเรือน รวมทัง้ธุรกิจผลิตภณัฑส์ าหรบัเสน้ผมมีส่วนร่วมในการเติบโตนี ้
ในทางตรงขา้ม ยอดขายภายในของภูมิภาคเอเชีย-แปซิฟิก ลดลงต ่ากว่าไตรมาสเดียวกันของปีก่อน 
เนื่องจากธุรกิจผลิตภณัฑส์ าหรบัเสน้ผมไดร้บัผลกระทบจากตลาดที่เงียบงนัโดยเฉพาะในประเทศจีน 

 

ทรัพยส์ินสุทธิและสถานะทางการเงนิของกลุ่ม 

ไม่มีการเปลี่ยนแปลงที่มีนยัส าคญัต่อทรพัยส์ินสทุธิและสถานะทางการเงินของกลุม่ในช่วงเวลาที่รีวิว เมื่อ
เทียบกบัสถานการณเ์มื่อวนัที่ 30 มิถนุายน 2566  
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แนวโน้มของกลุ่มเฮงเค็ล  

จากผลประกอบการในช่วง 9 เดือนแรกของปี 2566 และสมมติฐานที่เก่ียวกบัการด าเนินงานในช่วงที่เหลือ
ของปี คณะกรรมการบรหิารของเฮงเค็ล ตดัสินใจปรบัเพิ่มประมาณการณส์ าหรบัปีงบประมาณ 2566 

ส าหรบักลุ่มเฮงเค็ล การเติบโตของยอดขายภายในของปี 2566 คาดว่าจะอยู่ในช่วงรอ้ยละ 3.5 ถึง 4.5 
(ก่อนหนา้: รอ้ยละ 2.5 ถึง 4.5) การเติบโตของยอดขายของหน่วยธุรกิจเทคโนโลยีกาว คาดว่าจะอยู่ในช่วง
รอ้ยละ 2.5 ถึง 3.5 (ก่อนหนา้: รอ้ยละ 2.0 ถึง 4.0) และในหน่วยธุรกิจคอนซูเมอรแ์บรนด ์จะอยู่ในช่วง
รอ้ยละ 5.0 ถึง 6.0 (ก่อนหนา้: รอ้ยละ 3.0 ถึง 5.0) 

ส าหรบักลุ่มเฮงเค็ล อัตราก าไรของยอดขายก่อนหักดอกเบีย้และภาษี (EBIT margin) คาดว่าจะอยู่
ในช่วงรอ้ยละ 11.5 ถึง 12.5 (ก่อนหนา้: รอ้ยละ 11.0 ถึง 12.5) ส าหรบัหน่วยธุรกิจเทคโนโลยีกาว อัตรา
ก าไรของยอดขาย คาดว่าน่าจะอยู่ในช่วงรอ้ยละ 14.0 ถึง 15.0 (ก่อนหน้า: รอ้ยละ 13.5 ถึง 15.0) และ
ส าหรบัหน่วยธุรกิจคอนซูเมอรแ์บรนด ์จะอยู่ในช่วงรอ้ยละ 10.0 ถึง 11.0 (ก่อนหนา้: รอ้ยละ 9.5 ถึง 11.0) 

ช่วงประมาณการณท์ี่คาดหวงัส าหรบัก าไรต่อหุ้นทุนที่ปรับแล้ว (EPS) ในอตัราแลกเปลี่ยนคงที่ ไดป้รบั
เพิ่มขึน้เป็นรอ้ยละ 15.0 ถึง 25.0 (ก่อนหนา้: รอ้ยละ 5.0 ถึง 20.0) 

นอกจากนี ้เราไดอ้พัเดทประมาณการณต่์างๆ ของปี 2566 ดงันี:้ 

▪ ค่าใชจ้่ายในการปรบัโครงสรา้ง ประมาณ 300 ลา้นยูโร (ก่อนหนา้: 300 ถึง 350 ลา้นยโูร)  

▪ กระแสเงินสดออกส าหรบัการลงทนุในอสงัหารมิทรพัย ์โรงงานและอปุกรณ ์และสินทรพัยท์ี่ไม่มี
ตวัตน ประมาณ 650 ลา้นยโูร (ก่อนหนา้: 650 ถึง 750 ลา้นยโูร)  

ประมาณการณข์องปี 2566 ที่ไม่มีการเปลี่ยนแปลง: 

▪ ผลกระทบของสกลุเงินต่อยอดขาย: ผลกระทบในแง่ลบในอตัรารอ้ยละในช่วงกลางของตวัเลขหลกั
เดียว1 

▪ ผลกระทบจากการซือ้กิจการและควบรวมต่อยอดขาย: ผลกระทบในแง่ลบในอตัรารอ้ยละในช่วง
กลางของตวัเลขหลกัเดียว 2 

▪ ราคาส าหรบัวตัถดิุบโดยตรง: เพิ่มขึน้ในอตัรารอ้ยละในช่วงลา่งของตวัเลขหลกัเดียว 1 

 
1 เปรยีบเทียบกบัเฉล่ียของปีก่อนหนา้ 
2 รวมผลกระทบจากการขายธุรกิจในรสัเซยี 
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โครงสร้างการรายงานทีม่ีการแก้ไขในไตรมาส 1 ปี 2566 

โครงสรา้งการรายงานที่ไดร้บัการแกไ้ขตัง้แต่ไตรมาสแรกของปี 2566 (ดรูายละเอียดเพิ่มเติมในรายงานครึ่ง
ปี 2566 ของเฮงเค็ล หนา้ 5) ตวัเลขปีก่อนหนา้ที่ระบุส  าหรบัหน่วยธุรกิจคอนซูเมอรแ์บรนด ์ส าหรบัธุรกิจใน
สองหน่วยธุรกิจ และส าหรับภูมิภาคยุโรป, อินเดีย ตะวันออกกลางและแอฟริกา , และเอเชีย-แปซิฟิค 
สะทอ้นในแต่ละรายการตามโครงสรา้งใหม่ 

หมายเหต:ุ ตวัเลขแต่ละรายการที่ระบุในเอกสารนีม้ีการปัดเศษ การเพิ่มเติมอาจส่งผลใหเ้กิดการเบี่ยงเบน
จากผลรวมที่ระบ ุ

### 

 

เกี่ยวกับเฮงเค็ล 

ดว้ย แบรนด ์นวัตกรรม และเทคโนโลยี เฮงเค็ล เราเป็นผูน้  าในธุรกิจดา้นอุตสาหกรรมและธุรกิจสินค้า
อปุโภคบริโภคทั่วโลก ในธุรกิจเทคโนโลยีกาว (Adhesive Technologies) เฮงเค็ลเป็นผูน้  าในตลาดกาวใน
ทุกอุตสาหกรรมทั่วโลก ส่วนในธุรกิจคอนซูเมอร ์ เฮงเค็ลเป็นผู้น าในหลายตลาดและหลายประเภท
ผลิตภณัฑท์ั่วโลกโดยเฉพาะอย่างยิ่งในกลุม่ดแูลเสน้ผม ผลิตภณัฑซ์กัลา้งและผลิตภณัฑใ์นครวัเรือน บรษิัท
มีแบรนดท์ี่แข็งแรงอย่าง Loctite Persil และ Schwarzkopf ในปี 2022 บรษิัทไดป้ระกาศผลประกอบการซึ่ง
มียอดขายกว่า สองหมื่นสองพนัลา้น ยโูร (22 billion Euro) และมีผลก าไรด าเนินงานที่ปรบัปรุงแลว้ สองพนั
สามรอ้ยลา้นยูโร (2.3 billion Euro) เฮงเค็ลไดร้บัการยกย่องจากดัชนีและการจัดอันดับระหว่างประเทศ
ต่างๆ หุน้บุริมสิทธิของเฮงเค็ลจดทะเบียนอยู่ในดัชนีหลกัทรพัย์ DAX ของเยอรมนี อีกทัง้ยังมีจุดมุ่งหมาย
ร่วมกนัในการสรา้งคณุค่าที่ยั่งยืน ดว้ยกลยุทธก์ารสรา้งความยั่งยืนที่มีเป้าหมายชัดเจน เฮงเค็ลก่อตัง้ในปี 
1876 ซึ่งมีพนกังานที่มีความหลากหลายมากกว่า 50,000 คนทั่วโลก โดยมีวฒันธรรมขององคก์รที่แข็งแกร่ง 
และความมุ่งมั่นเดียวกนัในการเป็น ผูน้  าในการเปลี่ยนแปลงและปรบัปรุงคณุภาพชีวิตเพื่อวนันีแ้ละเพื่อคน
รุน่ต่อๆไป ขอ้มลูเพิ่มเติมกรุณาเขา้ชมที่ www.henkel.com 
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เหม่ยหลิง วี      
เฮงเค็ล      
โทร +65 8799 3216    
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http://www.henkel.com/
mailto:meiling.wee@henkel.com

