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L’iniziativa celebra i più importanti marchi storici che hanno fatto la storia del nostro Paese
Il Ministero delle Imprese e del Made in Italy sceglie Bio Presto per la mostra “Identitalia, The Iconic Italian Brands” 

Roma – Bio Presto, storico marchio italiano di detersivi, è stato scelto dal Ministero delle Imprese e del Made in Italy per la mostra “Identitalia, The Iconic Italian Brands”, inaugurata oggi a Roma presso Palazzo Piacentini alla presenza del ministro Adolfo Urso, del presidente di Unioncamere Andrea Prete e del presidente dell’Associazione Marchi Storici Massimo Caputi. 

L’iniziativa celebra i 140 anni dell’Ufficio Italiano Brevetti e Marchi raccontando oltre cento marchi di imprese che hanno accompagnato e continuano a sostenere la crescita del nostro Paese. Il percorso espositivo propone disegni e oggetti originali, fotografie e documenti storici, manifesti pubblicitari e spot dei marchi che, come Bio Presto, fanno parte del quotidiano di milioni di persone.

Lanciato nel 1968, Bio Presto è l’alleato delle famiglie per il bucato di tutti i giorni. Nel corso degli anni ha arricchito la sua gamma con prodotti adatti alle nuove esigenze dei consumatori e agli stili di vita contemporanei, contribuendo anche a far crescere la sensibilità ambientale degli italiani grazie a formule sempre più sostenibili e confezioni riciclabili. La sua storia recente è legata ad Henkel, che lo ha acquisito nel 2004.

“E’ un onore vedere Bio Presto tra i marchi storici selezionati dal Ministero delle Imprese e del Made in Italy. Henkel è presente in Italia da novant’anni e ha contribuito con i suoi prodotti a trasformare la vita quotidiana di ben tre generazioni”, ha commentato Mara Panajia, presidente e amministratore di Henkel Italia. “Bio Presto è conosciuto e apprezzato non solo per i detersivi, ma anche per la comunicazione dirompente che ha segnato la storia della pubblicità italiana”.  

La celeberrima campagna "L'uomo in ammollo" di Bio Presto fece il suo esordio a Carosello nel 1968, quando la TV era ancora in bianco e nero, e rimase in onda per quasi un decennio. Il chitarrista jazz Franco Cerri, protagonista dello spot, rese immortale il claim “Non esiste sporco impossibile”, rivisitato da altre fortunate campagne che ebbero testimonial famosi come il comico Enzo Iacchetti o il campione di apnea Umberto Pelizzari. Il marchio è stato sponsor di diverse edizioni del Giro d’Italia, tra cui quella del centenario nel 2017. 

La mostra “Identitalia, The Iconic Italian Brands” è visitabile fino al 6 aprile 2024 nell’atrio principale di Palazzo Piacentini, sede del Ministero delle Imprese e del Made in Italy. È aperta al pubblico il venerdì dalle ore 17:00 alle ore 20:00, il sabato e la domenica dalle ore 10:00 alle ore 20:00. L’ingresso è gratuito, previa prenotazione all’indirizzo polo.culturale@mimit.gov.it 



Informazioni su Henkel

Con i suoi marchi, innovazioni e tecnologie, Henkel detiene posizioni di leadership sia nel settore industriale sia nel largo consumo. La business unit Adhesive Technologies è leader globale nel mercato degli adesivi, dei sigillanti e dei rivestimenti funzionali. Con Consumer Brands, l’azienda vanta posizioni di leadership nei segmenti della cura dei capelli, del bucato e della pulizia della casa in molti mercati e categorie in diversi Paesi del mondo. I tre marchi principali sono Loctite, Persil (Dixan in Italia) e Schwarzkopf. Nel 2022 Henkel ha registrato un fatturato complessivo di oltre 22 miliardi di euro, con un margine operativo depurato pari a circa 2,3 miliardi di euro. Le azioni privilegiate Henkel sono quotate presso la Borsa tedesca secondo l'indice DAX. Lo sviluppo sostenibile ha una lunga tradizione in Henkel, che ha una chiara strategia di sostenibilità con obiettivi concreti. Fondata nel 1876, Henkel impiega circa 50.000 collaboratori nel mondo – un team eterogeneo, unito da una forte cultura aziendale, valori condivisi e un purpose comune: “Pionieri nel cuore per il bene di intere generazioni”. Per maggiori informazioni, visitate il sito www.henkel.com 

Per informazioni alla stampa: 

Giusi Viani		Silvia Vergani 	
Head of Corporate Communications, Henkel Italia	Corporate Comm. Consultant, Henkel Italia 
Tel: +39 348 4761287	Tel: +39 349 7668102
E-mail: giusi.viani@henkel.com 	E-mail: silvia.vergani@henkel.com
[bookmark: _Hlk505758583][image: ]Page 1/1
Henkel AG & Co. KGaA	Page 2/2
image1.jpeg




image2.emf
 


