Inicio muito bom para o ano fiscal de 2024

Henkel apresenta forte crescimento organico de vendas
no primeiro trimestre
* Vendas do Grupo: cerca de 5,3 bilhdes de euros, crescimento organico de 3,0%
* Aumento organico das vendas impulsionado por ambas as unidades de negécio:
— Adhesive Technologies: crescimento organico positivo de vendas de 1,3%
— Marcas de Consumo: crescimento organico de vendas muito forte de 5,2%

= Aquisicoes da Seal for Life Industries e da Vidal Sassoon na China foram concluidas
mais cedo do que o previsto

* Novos progressos na implementacao da agenda para o crescimento com propésito

= As perspectivas para o ano fiscal de 2024 aumentaram significativamente em 3 de
maio:

— Crescimento organico das vendas: de 2,5 a 4,5% (anteriormente: de 2,0 a 4,0%)
— Retorno ajustado das vendas: de 13,0 a 14,0% (anteriormente: de 12,0 a 13,5%)

— Lucro ajustado por agado preferencial (EPS): Aumento na faixa de +15,0 a +25,0% a ta-
xas de cambio constantes (anteriormente: de +5,0 a +20,0%)

Dusseldorf, 8 de maio de 2024 — No primeiro trimestre de 2024, a Henkel alcangou cerca de
5,3 bilhdes de euros em vendas do grupo e gerou um forte crescimento organico de vendas
de 3,0%. O aumento foi impulsionado por uma evolugéo positiva dos precos em ambas as
unidades de negocio. O desenvolvimento do volume a nivel de Grupo, que ainda esta sendo
impactado pelas medidas de portfélio na unidade de negdcio Consumer Brands, apresentou
uma melhoria sequencial adicional em comparagédo ao quarto trimestre de 2023. Em termos
nominais, as vendas cairam -5,2% em comparagdo com o primeiro trimestre do ano anterior
— principalmente devido a venda das atividades comerciais na Russia e aos efeitos cambiais
negativos.

"Tivemos um inicio de ano muito bom. Além disso, conseguimos fechar as aquisi¢oes da Seal
for Life Industries e da Vidal Sassoon, na China, mais rapido do que o previsto e, assim, forta-
leceremos ainda mais nossos negécios”, disse Carsten Knobel, CEO da Henkel. "Em razéo
desses desenvolvimentos, aumentamos significativamente nossas perspectivas de vendas e
lucros para 2024, anunciadas na semana passada. Isto demonstra que temos uma estratégia
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clara e que a estamos executando da maneira esperada. Cumprimos o que prometemos. E
estamos no caminho certo para um crescimento ainda mais lucrativo.”

O aumento positivo nas vendas organicas da unidade de negécios de Adhesive Technolo-
gies no primeiro trimestre foi impulsionado principalmente pelo forte crescimento nas ven-
das organicas na area de negdcios de Mobility & Electronics. O crescimento muito forte nas
vendas organicas na unidade de negocios de Consumer Brands foi alimentado por todas as
areas de negdcios, com uma contribuigdo particular vinda do setor de Hair.

Desempenho de vendas por unidade de negoécios

Vendas
Em bilhao de euros Q1/2023 Q1/2024 +/- Organico
Henkel Group 5,609 5,317 -5.2% 3.0%
Adhesive Technologies 2,791 2,677 -41% 1.3%
Consumer Brands 2,772 2,605 -6.0% 5.2%

Desempenho de vendas do Grupo

O volume de vendas do grupo no primeiro trimestre de 2024 totalizou 5.317 bilhdes de eu-
ros, uma diminui¢do nominal de -5,2% em comparacao com o trimestre do ano anterior
(5.609 bilhdes de euros). Organicamente (ou seja, ajustado para cambio e aquisicbes/desin-
vestimentos), as vendas aumentaram 3,0%. O forte crescimento organico de vendas do
Grupo foi impulsionado pelos pregos. Aquisicdes/desinvestimentos reduziram as vendas em -
4,3%. Os efeitos cambiais tiveram um impacto negativo adicional de -3,9% nas vendas.

Desempenho de vendas do Grupo

Em bilhoes de euros Q1/2023 Q1/2024
Vendas 5,609 5,317
Variacao em relacdao ao ano anterior 6.4% -5.2%
Cambio 0.9% -3.9%
Cambio ajustado 5.5% -1.3%
Aquisicoes/desinvestimentos -1.1% -4.3%
Organico 6.6% 3.0%
Preco 12.0% 3.4%
Volume -5.4% -0.4%

O crescimento organico de vendas na regido da Europa foi de 2,5% no primeiro trimestre. Na
regidao IMEA, as vendas aumentaram 26,9% organicamente. Na regidao da América do Norte
registrou-se um desenvolvimento organico negativo de vendas de -3,0%. Na América La-
tina, as vendas ficaram organicamente -2,7% abaixo em comparagao com o primeiro trimes-
tre do ano anterior. A regido da Asia-Pacifico alcancou um crescimento organico de vendas
de 3,5%.
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Desempenho de vendas por regiao’

Europa IMEA América América Asia- Corpora-  Grupo
Em bilhdo de euros do Norte Latina Pacifico tivo Henkel
Vendas janeiro-marco / 2024 2,023 575 1,478 421 784 35 5,317
Vendas janeiro-marco / 2023 2,201 563 1,584 411 805 46 5,609
Variagdo em relagdo ao
trimestre do ano anterior -8.1% 2.1% -6.6% 2.5% -2.5% - -5.2%
Organico 25%  26.9% -3.0% -2.7% 3.5% - 3.0%
Proporcao das vendas do
Grupo em 2024 38% 11% 28% 8% 15% 1% 100%
Proporcdo das vendas do
Grupo em 2023 39% 10% 28% 7% 14% 1% 100%

"Por localizagdo da empresa.

Desempenho de vendas Adhesive Technologies

A unidade de negocios de Adhesive Technologies alcancou 2.677 bilhdes de euros em ven-
das no primeiro trimestre de 2024, representando uma diminui¢cdao nominal de -4,1% em
comparagao com o mesmo trimestre do ano anterior (2.791 bilhdes de euros). Organica-
mente (ou seja, ajustado para cambio e aquisi¢des / desinvestimentos), as vendas aumenta-
ram 1,3% em comparagdo com o primeiro trimestre de 2023. Tanto o pre¢o quanto o volume
mostraram um saldo positivo. Os efeitos cambiais reduziram as vendas em -3,8%. As aquisi-
¢Oes/desinvestimentos tiveram um efeito negativo adicional de -1,7%.

Desempenho de vendas de Adhesive Technologies

Em bilhoes de euros Q1/2023 Q1/2024
Vendas 2,791 2,677
Proporcdo de vendas do Grupo 50% 50%
Variacao em relacao ao ano anterior 6.1% -4.1%
Cambio 1.1% -3.8%
Ajuste do cambio 5.0% -0.4%
Aquisicdo/desinvestimentos -1.8% -1.7%
Organico 6.8% 1.3%
Preco 11.4% 1.0%
Volume -4.6% 0.3%

O desenvolvimento positivo das vendas organicas da unidade de negécios de Adhesive
Technologies no primeiro trimestre foi impulsionado principalmente pela area de negodcios
de Mobility & Electronics, que registrou um aumento significativo de 3,7%. Esse cresci-
mento foi impulsionado pelos setores Automotive and Electronics. O setor Industrial mostrou
um desenvolvimento positivo. Em um ambiente de mercado continuamente desafiador, a
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area de negocios de Packaging & Consumer Goods registrou um desenvolvimento geral de
vendas organicas quase estavel de -0,2%, que foi apoiado por um desenvolvimento de vo-
lume positivo. O setor de Packaging alcangou crescimento positivo, beneficiando-se dos pri-
meiros sinais de melhoria na demanda. O setor de Consumer Brands registrou um leve decli-
nio em comparagao com o forte trimestre (Q1) do ano anterior. O crescimento organico das
vendas na area de negécios de Craftsmen, Construction & Professional foi de 0,3% em re-
lacdo ao trimestre do ano anterior. Isso foi especialmente impulsionado pelo setor de Cons-
truction, que alcangou um bom crescimento. O setor de General Manufacturing & Mainte-
nance teve um desempenho geral negativo, o que foi principalmente devido ao ambiente de
mercado desafiador atual.

Desempenho de vendas por area

Vendas
Em bilhdo de euros Q1/2023 Q1/2024 +/- Organic
Adhesive Technologies 2,791 2,677 -41% 1.3%
Mobility & Electronics 960 946 -1.5% 3.7%
Packaging & Consumer Goods 883 838 -5.1% -0.2%
Craftsmen, Construction & Professional 949 893 -5.9% 0.3%

Do ponto de vista regional, o desempenho organico de vendas da unidade de negdcios Ad-
hesive Technologies foi variado. Na Europa, as vendas em geral ficaram organicamente
abaixo comparado com o primeiro trimestre do ano anterior, embora a area de negdcios
Craftsmen, Construction & Professional tenha alcangado um crescimento organico positivo.
Embora a América do Norte tenha registrado um aumento organico positivo nas vendas na
area de negocios de Mobility & Electronics, o desempenho geral das vendas na regido foi in-
ferior ao do primeiro trimestre do ano anterior. A regiao do IMEA alcancou um aumento or-
ganico de vendas de dois digitos, com todas as areas de negdcio contribuindo com taxas de
crescimento de dois digitos. A América Latina registrou um desenvolvimento organico ne-
gativo de vendas em todas as areas de negocios. Por outro lado, o crescimento das vendas
na regido da Asia-Pacifico foi muito forte, impulsionado principalmente por um desenvol-
vimento significativo na China, que foi apoiado pelos primeiros sinais de um ambiente de
mercado estabilizado apds as condi¢Ses desafiadoras encontradas no ano anterior.

Desempenho de vendas em Consumer Brands

Na unidade de negdcios de Consumer Brands, as vendas no primeiro trimestre de 2024 tota-
lizaram 2.605 bilhdes de euros, uma diminuicao nominal de -6,0% em relacao ao trimestre do
ano anterior. Organicamente (ou seja, ajustado para cambio e aquisicdes/desinvestimentos),
as vendas aumentaram 5,2%. Os precos na unidade de negdcios permaneceram muito fortes
em comparagdo com o primeiro trimestre de 2023. Os volumes diminuiram ligeiramente,
principalmente devido aos impactos das medidas continuas de portfélio. Os efeitos cambiais
tiveram um impacto negativo de -4,0% nas vendas. As aquisi¢des/desinvestimentos redu-
ziram as vendas em mais -7,2%.
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Desempenho de vendas de Consumer Brands

Em bilhdo de euros Q1/2023 Q1/2024
Vendas 2,772 2,605
Proporcdo de vendas do Grupo 49% 49%
Variacao em relacao ao ano anterior 7.3% -6.0%
Cambio 0.8% -4.0%
Ajuste do cambio 6.5% -2.0%
Aquisicoes/desinvestimentos -0.5% -7.2%
Organico 7.0% 5.2%
Preco 12.7% 6.2%
Volume -5.7% -1.0%

No primeiro trimestre, a area de negécios de Laundry & Home Care gerou um crescimento
organico de vendas importante de 4,6%. O negdcio de Laundry registrou um forte cresci-
mento, principalmente impulsionado por um aumento de dois digitos na categoria de Fabric
Care. O negocio de Home Care alcancou um crescimento significativo em vendas organicas,
especialmente impulsionado por um aumento de vendas de dois digitos na categoria de Toi-
let Care e um crescimento muito forte na categoria de Dishwashing.

A area de negocios de Hair alcangou um crescimento organico de vendas muito forte de
6,9%. O crescimento no segmento de Consumer foi significativo, impulsionado especial-
mente pela categoria de Hair Styling. O segmento Professional alcan¢cou um crescimento or-
ganico de vendas muito forte.

Other Consumer Businesses registraram um forte aumento organico de vendas de 3,4%.

Desempenho de vendas por area

Vendas
Em bilh6ees de euros Q1/2023 Q1/2024 +/- Organic
Consumer Brands 2,772 2,605 -6.0% 5.2%
Laundry & Home Care 1,789 1,661 -7.2% 4.6%
Hair 811 781 -3.6% 6.9%
Other Consumer Businesses 171 163 -4.8% 3.4%

Do ponto de vista regional, a unidade de negdcios de Consumer Brands registrou um desen-
volvimento variado no periodo em analise. A regido da Europa alcancou um aumento muito
forte nas vendas organicas no primeiro trimestre, impulsionado tanto pelas areas de nego-
cios de Hair e de Laundry & Home Care. A regiao da América do Norte registrou um desen-
volvimento organico de vendas negativo, principalmente devido as medidas de portfélio im-
plementadas na area de negécios de Laundry & Home Care. A regido da IMEA alcangcou um
crescimento organico de vendas de dois digitos em todas as areas de negdcios. O aumento
organico positivo nas vendas na América Latina foi impulsionado pela area de negocios de
Hair, tanto com os negocios de Consumer quanto os de Professional contribuindo para o
crescimento. O crescimento das vendas foi estavel na regido da Asia-Pacifico, apoiado pela
area de negocios de Laundry & Home Care.
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Ativos liquidos e posicao financeira do grupo

Nao ocorreram mudangas substanciais nos ativos liquidos e na posi¢ado financeira do Grupo
no periodo em analise, comparado a situacao em 31 de dezembro de 2023.

Perspectivas para o Grupo

As orientacdes para o ano fiscal de 2024, que foram publicadas em 4 de margo de 2024, fo-

ram elevadas a partir de 3 de maio. Para o ano atual, a Henkel espera um crescimento orga-
nico das vendas de 2,5 a 4,5% (anteriormente: de 2,0 a 4,0%). Para Adhesives Technologies,
o crescimento organico das vendas ainda é esperado na faixa de 2,0 a 4,0%. Para Consumer

Brands, a empresa agora antecipa um aumento organico nas vendas de 3,0 a 5,0% (anterior-
mente: de 2,0 a 4,0%).

Espera-se que a margem EBIT ajustada (margem EBIT ajustada) a nivel de Grupo esteja
agora na faixa de 13,0 a 14,0% (anteriormente: de 12,0 a 13,5%). Para Adhesives Technolo-
gies, espera-se agora que a margem EBIT ajustada esteja entre 16,0 e 17,0% (anteriormente:
entre 15,0 a 16,5%) e para Consumer Brands na faixa de 12,0 a 13,0% (anteriormente: de 11,0
a 12,5%).

Quanto ao lucro ajustado por acao preferencial (EPS), a Henkel agora espera um aumento
na faixa de +15,0 a +25,0% em taxas de cambio constantes (anteriormente: de +5,0 a
+20,0%).

A Henkel também atualizou as seguintes expectativas:

= Aquisicdes/Desinvestimentos: impacto neutro no crescimento nominal das vendas (ante-
riormente: impacto negativo na faixa percentual inferior de um digito)

= Conversao de vendas em moedas estrangeiras: impacto negativo na faixa percentual infe-
rior a intermediaria de um digito (anteriormente: impacto negativo na faixa percentual
intermediaria de um digito)

As seguintes expectativas para 2024 permaneceram inalteradas:
* Precos de materiais diretos: desenvolvimento estavel’
= Despesas de reestruturacao de 250 a 300 milhdes de euros

= Saidas de caixa de investimentos em propriedades, instalacdes e ativos intangiveis entre
650 e 750 milhdes de euros

"Comparado com o ano anterior.

Calendario financeiro

Publicacao do Relatorio Semestral de 2024:
Terca-feira, 13 de agosto de 2024

Publicacao do Balanco Trimestral Q3 de 2024:
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Quarta-feira, 6 de novembro de 2024

Sobre a Henkel

Com suas marcas, inovagoes e tecnologias, a Henkel ocupa posi¢des de lideranga em todo o mundo
em negocios industriais e de consumo. A unidade de negdcios de Adhesive Technologies é lider glo-
bal nos mercados de adesivos, selantes e revestimentos funcionais. Em seus negdécios de Consumer
Brands, a empresa ocupa posigdes de lideranga, especialmente nos segmentos de cuidados capila-
res e com a casa, em muitos mercados e categorias em todo o mundo. As trés marcas mais fortes da
empresa sao Loctite, Persil e Schwarzkopf. No ano fiscal de 2023, a Henkel registrou vendas de mais
de 21,5 bilhdes de euros e lucro operacional de cerca de 2,6 bilhdes de euros. As acdes preferenciais
da companhia estao listadas no indice de a¢des aleméas DAX. A sustentabilidade sempre foi um tema
presente na Henkel, com a definicdo de uma estratégia clara e metas especificas. Fundada em 1876,
a Henkel emprega equipes diversificadas com cerca de 48.000 pessoas em todo o mundo unidas por
uma forte cultura corporativa, valores compartilhados e um propdésito comum: "Pioneers at heart for
the good of generations”. Mais informag¢des em www.henkel.com.

Sobre a Henkel Brasil

A Henkel esta no Brasil ha 68 anos e atua nas areas de Adesivos, Selantes e Tratamento de Superfi-
cies e Consumer Brands, com principais marcas como Cascola, Loctite, Pritt, Bonderite e Schwar-
zkopf Professional. A Henkel Brasil conta com cerca de 1.000 profissionais distribuidos nas plantas
de Itapevi e Jundiai, além de um Centro de Distribuicdo em Jundiai, um escritério central na Lapa e
uma ASK Academy localizada na Avenida Paulista, em Sao Paulo. No ano de 2023, a Henkel alcan-
¢ou um crescimento organico de vendas de 4,2%. Na América Latina, as vendas foram de 1, 681 mi-
Ihées de euros, o que representa 8% do total do grupo.

Contatos com a imprensa:

InPress Porter Novelli

Rafael Bullara
(11) 99688-6553 - rafael.bullara@inpresspni.com.br

Wagner Eufrosino
(11) 94201-0492 - wagner eufrosino@inpresspni.com.br

Carla Marcondes
(11) 98766-6866 - carla.marcondes @inpresspni.com br
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