Sprawozdanie kwartalne — | kw. 2024 r.

Styczen—-marzec

Bardzo dobry poczatek roku obrotowego 2024

Znaczacy wzrost wartosci sprzedazy Henkel w ujeciu orga-
nicznym w pierwszym kwartale 2024 r.

= Przychody ze sprzedazy Grupy: 5,3 mld euro, wzrost organiczny o 3,0%

= Wozrost przychodow ze sprzedazy w ujeciu organicznym za sprawa wynikow obu
sektorow biznesowych:

— Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie dla
przemystu): wzrost przychodow ze sprzedazy w ujeciu organicznym o 1,3%

— Consumer Brands (marki konsumenckie): wzrost przychoddw ze sprzedazy w ujeciu
organicznym az o0 5,2%

* Weczesniejsza niz oczekiwano finalizacja przeje¢ Seal for Life Industries i Vidal Sas-
soon w Chinach

= Dalszy postep w realizacji strategicznego planu rozwoju
= |stotne podwyzszenie prognozy wynikéw na rok finansowy 2024 w dniu 3 maja:

—  Wazrost przychodéw ze sprzedazy w ujeciu organicznym: 2,5%—4,5% (wczesniejsza pro-
gnoza: 2,0%—4,0%)

— Skorygowana rentownos¢ sprzedazy: 13,0%—-14,0% (wczesniejsza prognoza: 12,0%—
13,5%)

— Skorygowany zysk na akcje uprzywilejowana: wzrost w przedziale 15,0-25,0, przy zato-
zeniu kursdbw wymiany walut na niezmienionym poziomie (wczesniejsza prognoza:
5,0-20,0%)

Disseldorf, 8 maja 2024 r. — W pierwszym kwartale 2024 r. Grupa Henkel odnotowata
przychody ze sprzedazy na poziomie okoto 5,3 mld euro, osiggajac znaczacy 3-procentowy
wzrost przychodow w ujeciu organicznym dzieki korzystnemu ksztattowaniu sie cen w obu
sektorach biznesowych. W zakresie wielkosci sprzedazy na poziomie Grupy, na ktora nadal
wptywaja dziatania optymalizujace portfolio produktéw w sektorze Consumer Brands, po-
nownie odnotowano wzrost w porownaniu z czwartym kwartatem 2023 r. W ujeciu nominal-
nym sprzedaz spadfa o 5,2% rok do roku, gtdwnie na skutek sprzedazy dziatalnosci w Ros;ji i
negatywnego wptywu zmian kursow wymiany walut.
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— Mamy za sobg bardzo dobry poczgtek roku. Dodatkowo udato nam sie sfinalizowac przejecia
Seal for Life Industries i Vidal Sassoon w Chinach wczesniej niz przewidywaliSmy, co jeszcze
bardziej wzmocni naszqg dziatalnosc¢ — powiedziat Carsten Knobel, prezes zarzadu Henkel. —
Majqc to na uwadze, w ubiegtym tygodniu znaczgco podwyzszyliSmy nasze prognozy przy-
chodow z sprzedazy i zyskow na 2024 r. Wyraznie widacd, Ze mamy jasnq strategie, ktorg
konsekwentnie wprowadzamy w Zzycie. Realizujemy to, co obiecalismy i jestesmy na dobrej dro-
dze do dalszego rentownego wzrostu.

Organiczny wzrost sprzedazy odnotowany w pierwszym kwartale przez sektor Adhesive
Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie dla przemystu) byt w
duzej mierze pochodng znaczacego wzrostu w ujeciu organicznym osiggnietego w obszarze
biznesowym Mobility & Electronics (produkty dla branzy mobilnosci i branzy elektronicznej).
Do bardzo wysokiego wzrostu przychodow ze sprzedazy w ujeciu organicznym w sektorze
Consumer Brands (marki konsumenckie) przyczynity sie wszystkie obszary biznesowe, w
szczegblnosci obszar Hair (kosmetyki do pielegnacji wiosow).

Przychody ze sprzedazy w podziale na sektory biznesowe

Przychody ze sprzedazy
W ujeciu
I kw. I kw. organicz-
(w min EUR) 2023 r. 2024 r. +/- nym
Grupa Henkel 5.609 5.317 -52% 3,0%
Adhesive Technologies 2.791 2.677 -4,1% 1.3%
Consumer Brands 2.772 2.605 -6,0% 5.2%

Wyniki sprzedazy Grupy

Przychody ze sprzedazy Grupy w pierwszym kwartale 2024 r. wyniosty 5317 mln euro, co
oznacza spadek w ujeciu nominalnym o 5,2% w stosunku do poziomu 5609 euro odnoto-
wanego w pierwszym kwartale ubiegtego roku. W ujeciu organicznym (tj. po korekcie o
wplyw roznic kursowych oraz transakcji przeje¢/zbycia aktywow) przychody ze sprzedazy
wzrosty o 3,0%. Czynnikiem odpowiadajacym za znaczacy wzrost przychododw ze sprzedazy
na poziomie Grupy w ujeciu organicznym sa ceny produktow. Efekt transakcji przejeé/zbycia
aktywow byt ujemy i zmniejszyt przychody ze sprzedazy o 4.3%. Dodatkowo na skutek nieko-
rzystnych zmian kurséw wymiany walut przychody ze sprzedazy ulegty obnizeniu o 3,9%.
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Wyniki sprzedazy Grupy

I kw. I kw.

(w min EUR) 2023 r. 2024 r.
Przychody ze sprzedazy 5.609 5.317
Zmiana r/r 6,4% -5,2%
Roznice kursowe 0,9% -3,9%
Korekta o réznice kursowe 5.5% -1,3%
Transakcje przejeé/zbycia -1.1% -4,3%
W ujeciu organicznym 6,6% 3,0%
W tym ceny 12,0% 3,4%
W tym wolumen -5,4% -0,4%

Wozrost sprzedazy w ujeciu organicznym w regionie Europy wyniost w pierwszym kwartale
2,5%. W regionie IMEA (Indie, Bliski Wschod i Afryka) sprzedaz wzrosta w ujeciu organicznym
0 26,9%, natomiast w Ameryce Potnocnej odnotowano spadek o 3,0%, podobnie jak w
Ameryce tacinskiej, gdzie w porownaniu analogicznym okresem poprzedniego roku przy-
chody ze sprzedazy obnizyly sie w ujeciu organicznym o -2,7%. W regionie Azji i Pacyfiku
organiczny wzrost sprzedazy osiggnat poziom 3,5%.

Przychody ze sprzedazy w podziale na regiony’

Europa IMEA Ameryka Ameryka Azja i Segment  Grupa
Pin. tacinska Pacyfik korpora- Henkel
(w min EUR) cyjny
Przychody ze sprzedazy w
okresie styczen-marzec 2024

r. 2.023 575 1.478 421 784 35 5.317
Przychody ze sprzedazy w

okresie styczen—marzec 2023 r. 2.201 563 1.584 411 805 46 5.609
Zmiana r/r -8,1% 2,1% -6,6% 2,5% -2,5% - -52%
W ujeciu organicznym 2,5% 26,9% -3,0% -2,7% 3,5% - 3,0%
Udziat w przychodach ze

sprzedazy Grupy w 2024 r. 38% 11% 28% 8% 15% 1% 100%
Udziat w przychodach ze

sprzedazy Grupy w 2023 r. 39% 10% 28% 7% 14% 1% 100%

" Wedtug lokalizagji spotki.

Wyniki sprzedazy sektora biznesowego Adhesive Technolo-
gies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technolo-
gie dla przemystu)

W pierwszym kwartale 2024 r. sektor biznesowy Adhesive Technologies (kleje budowlane i
konsumenckie oraz kleje i technologie dla przemystu) wypracowat przychody ze sprzedazy
w wysokosci 2677 min euro, co oznacza spadek w ujeciu nominalnym o 4,1% w stosunku do
analogicznego okresu ubiegtego roku, w ktorym sprzedaz uksztattowata sie na poziomie
2791 min euro. W ujeciu organicznym (tj. po korekcie o wptyw réznic kursowych oraz
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transakgji przeje¢/zbycia aktywdw) sprzedaz zwiekszyta sie w porédwnaniu z pierwszym kwar-
tatem 2023 r. 0 1,3%. Poprawe odnotowano zaréwno w zakresie cen produktow, jak i wielko-
$ci sprzedazy. Negatywny wptyw roznic kursowych na przychody ze sprzedazy wyniost -3,8%.
Dodatkowo przychody ze sprzedazy ulegty obnizeniu o 1,7% w wyniku zrealizowanych trans-
akcji przejec¢/zbycia aktywow.

Wyniki sprzedazy sektora biznesowego Adhesive Technologies (kleje budowlane
i konsumenckie oraz kleje i technologie dla przemystu)

I kw. I kw.

(w min EUR) 2023 r. 2024 r.
Przychody ze sprzedazy 2.791 2.677
Udziat w przychodach ze sprzedazy Grupy 50% 50%
Zmiana r/r 6,1% -4,1%
Réznice kursowe 1,1% -3,8%
Korekta o réznice kursowe 5,0% -0,4%
Transakcje przejeé/zbycia -1,8% -1,7%
W ujeciu organicznym 6,8% 1.3%
W tym ceny 11,4% 1,0%
W tym wolumen -4,6% 0,3%

Najwiekszy wktad w organiczny wzrost sprzedazy w pierwszym kwartale w sektorze Adhesive
Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie dla przemystu) miat
obszar biznesowy Mobility & Electronics (produkty dla branzy mobilnosci i branzy elektro-
nicznej), ktéry odnotowat znaczacy wzrost na poziomie 3,7%. Wzrost ten byt napedzany przez
kategorie Automotive (produkty dla branzy motoryzacyjnej) i Electronics (produkty dla prze-
mystu elektronicznego). Pozytywnie ksztattowaty sie tez wyniki dziatalnosci w segmencie In-
dustrial (produkty dla klientéw przemystowych). Pomimo utrzymujacej sie trudnej sytuacji na
rynku obszar biznesowy Packaging & Consumer Goods (produkty dla branzy opakowan i
towardéw konsumpcyjnych) odnotowat zasadniczo niezmieniony poziom przychodoéw ze
sprzedazy w ujeciu organicznym (-0,2%), do czego przyczynit sie wzrost wolumendw sprze-
dazy. Sprzedaz w obszarze Packaging (opakowania) ulegta zwiekszeniu w zwigzku z pojawie-
niem sie pierwszych oznak poprawy popytu. W obszarze Consumer Goods (towary konsump-
cyjne) nastapit niewielki spadek wzgledem bardzo dobrego wyniku osiggnietego w pierw-
szym kwartale ubiegtego roku. Organiczny wzrost przychoddéw ze sprzedazy w obszarze biz-
nesowym Craftsmen, Construction & Professional (produkty dla branzy rzemieslniczej, bu-
dowlanej i klientéw profesjonalnych) w stosunku do analogicznego okresu poprzedniego
roku wyniost 0,3%, gtdwnie dzieki wiekszej sprzedazy w obszarze Construction (produkty dla
branzy budowlanej). Catosciowy wynik obszaru General Manufacturing & Maintenance (pro-
dukcja ogdlna i utrzymanie) byt ujemny. Przyczyna tej sytuacji byto przede wszystkim trudne
otoczenie rynkowe.
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Przychody ze sprzedazy w podziale na obszary biznesowe

Przychody ze sprzedazy
W ujeciu
I kw. I kw. organicz-
(w min EUR) 2023 r. 2024 r. +/- nym
Adhesive Technologies 2.791 2.677 -4,1% 1.3%
Mobility & Electronics 960 946 -1,5% 3,7%
Packaging & Consumer Goods 883 838 -5,1% -0,2%
Craftsmen, Construction & Professional 949 893 -5,9% 0,3%

Wyniki sektora biznesowego Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz
kleje i technologie dla przemystu) ksztattowaty sie roznie w zaleznosci od regionu. Przychody
ze sprzedazy w Europie zasadniczo spadty rok do roku, pomimo wzrostu w ujeciu organicz-
nym osiggnietego w obszarze Craftsmen, Construction & Professional (produkty dla
branzy rzemiesIniczej, budowlanej i klientéw profesjonalnych). Podobnie wygladata sytuacja
w Ameryce Pétnocnej, gdzie przy organicznym wzroscie w obszarze Mobility & Electronics
catosciowe wyniki byty nizsze niz w pierwszym kwartale poprzedniego roku. W regionie IMEA
(Indie, Bliski Wschod i Afryka) odnotowano dwucyfrowy wzrost sprzedazy, do ktdrego przy-
czynity sie wszystkie obszary biznesowe, generujac kilkunastoprocentowe stopy wzrostu. W
Ameryce tacinskiej nastapit spadek sprzedazy w ujeciu organicznym we wszystkich obsza-
rach dziatalnosci. Z kolei w regionie Azji i Pacyfiku przychody ze sprzedazy zwiekszyly sie
znaczaco, gtownie dzieki poprawie wynikéw w Chinach, ktorej sprzyjaja pierwsze oznaki stabi-
lizacji otoczenia rynkowego po problemach obserwowanych w poprzednim roku.

Wyniki sprzedazy sektora biznesowego Consumer Brands
(marki konsumenckie)

W pierwszym kwartale 2024 r. sektor biznesowy Consumer Brands (marki konsumenckie)
osiagnat przychody ze sprzedazy na poziomie 2605 min euro, co oznacza spadek w ujeciu
nominalnym o 6,0% w poréwnaniu z pierwszym kwartatem ubiegtego roku. W ujeciu orga-
nicznym (tj. po korekcie o wptyw réznic kursowych oraz transakcji przejecia/zbycia aktywéw)
przychody ze sprzedazy wzrosty o 5,2%. Nalezy zwrdci¢ uwage na bardzo dobry poziom cen
w tym sektorze biznesowym w poréwnaniu z pierwszym kwartatem 2023 r. Wielkosc¢ sprze-
dazy nieznacznie sie obnizyta, co jest w szczegodlnosci skutkiem dziatan podejmowanych w
celu optymalizacji portfolio produktow. Wptyw zmian kursow walut i transakcji przeje¢/zbycia
aktywow na przychody ze sprzedazy byt ujemny i wyniost odpowiednio -4,0% i -7,2%.
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Wyniki sprzedazy sektora biznesowego Consumer Brands (marki konsumenckie)

I kw. I kw.

(w min EUR) 2023 r. 2024 r.
Przychody ze sprzedazy 2.772 2.605
Udziat w przychodach ze sprzedazy Grupy 49% 49%
Zmiana r/r 7,3% -6,0%
Rdznice kursowe 0,8% -4,0%
Korekta o réznice kursowe 6.5% -2,0%
Transakcje przejeé/zbycia -0,5% -7.2%
W ujeciu organicznym 7,0% 5,2%
W tym ceny 12,7% 6,2%
W tym wolumen -57% -1,0%

Obszar biznesowy Laundry & Home Care (Srodki piorace i srodki czystosci) odnotowat bar-
dzo wysoki wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym, na poziomie 4,6%. Wysoki wzrost w ob-
szarze Laundry (Srodki piorgce) byt gtéwnie pochodna dwucyfrowego wzrostu w kategorii Fa-
bric Care (Srodki do pielegnacji tkanin), natomiast w obszarze Home Care (Srodki czystosci)
wynikat przede wszystkim z dwucyfrowego wzrostu w kategorii Toilet Care (artykuty sanitarne
do toalet) i istotnego zwiekszenia sprzedazy w kategorii Dishwashing (srodki do zmywania
naczyn).

W obszarze Hair (produkty do pielegnacji wioséw) odnotowano bardzo wysoki wzrost przy-
chodéw ze sprzedazy w ujeciu organicznym w wysokosci 6,9%. Znaczny wzrost w obszarze
produktéw konsumenckich napedzata przede wszystkim kategoria Hair Styling (produkty do
stylizacji wtosow). Jednoczesnie znaczaco wzrosta w ujeciu organicznym takze sprzedaz w ka-
tegorii produktow dla branzy fryzjerskiej.

Pozostate Obszary Biznesowe Consumer Brands odnotowaty silny wzrost sprzedazy w ujeciu
organicznym, wynoszacy 3,4%.

Przychody ze sprzedazy w podziale na obszary biznesowe

Przychody ze sprzedazy

W ujeciu

I kw. I kw. organicz-

(w min EUR) 2023 r. 2024 r. +/- nym

Consumer Brands 2.772 2.605 -6,0% 5,2%

Laundry & Home Care 1.789 1.661 -7,2% 4,6%

Hair 811 781 -3,6% 6,9%
Pozostate Obszary Biznesowe Consumer

Brands 171 163 -4,.8% 3,4%

Wyniki zrealizowane w analizowanym okresie przez sektor biznesowy Consumer Brands
(marki konsumenckie) w poszczegdlnych regionach byty niejednolite. W Europie w pierw-
szym kwartale roku mieliSmy do czynienia z bardzo silnym wzrostem sprzedazy w ujeciu or-
ganicznym, do ktérego przyczynity sie obszary biznesowe Hair (produkty do pielegnacji

Strona6z9



wtoséw) i Laundry & Home Care (Srodki piorace i srodki czystosci) . Jednoczesnie w regionie
Ameryki Pétnocnej nastgpit spadek przychodoéw ze sprzedazy w ujeciu organicznym, gtow-
nie ze wzgledu na dziatania optymalizujgce portfolio produktow wdrozone w obszarze bizne-
sowym Laundry & Home Care. W regionie IMEA (Indie, Bliski Wschod i Afryka) odnotowano
dwucyfrowy organiczny wzrost sprzedazy we wszystkich obszarach biznesowych. Wzrost
sprzedazy w ujeciu organicznym w Ameryce tacinskiej byt napedzany przez kategorie Hair
(produkty do pielegnacji wtosoéw), zarowno w segmencie produktow konsumenckich, jak i
produktéw dla salondw fryzjerskich. Sprzedaz w regionie Azji i Pacyfiku pozostata na nie-
zmienionym poziomie, przy korzystnym wptywie wynikédw w obszarze Laundry & Home Care
(srodki piorace i srodki czystosci).
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Sytuacja majatkowa i finansowa Grupy

W poréwnaniu ze stanem z 31 grudnia 2023 r. w omawianym okresie nie wystapity istotne
zmiany w sytuacji majatkowej i finansowej Grupy.

Prognoza wynikéw Grupy Henkel

3 maja 2024 r. Henkel podwyzszyt prognoze wynikéw na rok obrotowy 2024 w stosunku do
prognozy opublikowanej 4 marca 2024 r.

Na poziomie Grupy spodziewany jest wzrost przychodéw ze sprzedazy w ujeciu organicz-
nym o 2,5%—4,5% w roku obrotowym 2024 (wczes$niejsza prognoza: 2,0%-4,0%). W wypadku
sektora biznesowego Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i
technologie dla przemystu) prognoza organicznego wzrostu sprzedazy zostata utrzymana w
przedziale 2,0-4,0%. Dla sektora Consumer Brands (marki konsumenckie) prognoza zostata
zwiekszona do 3,0%-5,0% (wczesniejsza prognoza: 2,0%—4,0%).

Wedtug zaktualizowanej prognozy skorygowana rentownos¢ sprzedazy (skorygowana
marza EBIT) Grupy Henkel uksztattuje sie w przedziale 13,0%-14,0% (wczesniejsza prognoza:
12,0%-13,5%). W odniesieniu do biznesowego Adhesive Technologies (kleje budowlane i
konsumenckie oraz kleje i technologie dla przemystu) obecnie przewiduje sig, ze skorygo-
wana rentownos¢ sprzedazy wyniesie od 16,0% do 17,0% (wczesniejsza prognoza: od 15,0%
do 16,5%), a dla sektora biznesowego Consumer Brands (marki konsumenckie) — od 12,0% do
13,0% (wczesniejsza prognoza: od 11,0% do 12,5%).

Wedtug prognoz Henkel wzrost na poziomie skorygowanego zysku na akcje uprzywilejo-
wanag, przy zatozeniu kurséw wymiany walut na niezmienionym poziomie, wyniesie miedzy
15,0% a 25,0% (wczesniejsza prognoza: 5.0-20.0%).

*kk

O firmie Henkel

Dzieki wiodacym markom, innowacjom i technologiom spétka zajmuje czotowe pozycje rynkowe
zaréwno w sektorze przemystowym, jak i ddbr konsumpcyjnych. Henkel Adhesive Technologies jest
$wiatowym liderem rynku klejow, uszczelniaczy i powtok funkcjonalnych. Dziat Consumer Brands zajmuje
wiodaca pozycje na wielu rynkach $wiata, zwtaszcza w obszarze produktéw do pielegnacji wtoséw oraz
Srodkoéw pioracych i czystosci. Trzy najsilniejsze marki to Loctite, Persil i Schwarzkopf. W 2022 roku Hen-
kel odnotowat przychody ze sprzedazy na poziomie okoto 22 mld euro i skorygowany zysk operacyjny w
wysokosci okoto 2,3 mld euro. Akcje uprzywilejowane spotki wehodza w sktad niemieckiego indeksu
gietdowego DAX. Firma posiada jasng strategie zrownowazonego rozwoju z konkretnymi celami, a idea
ta ma w Henklu dtuga tradycje. Firma zatozona w 1876 zatrudnia dzi$ okoto 50 tysiecy pracownikdéw na
catym $wiecie, tworzacych zaangazowany i zréznicowany zesp6t o silnej kulturze korporacyjnej,
wspdlnym systemie wartosci i motcie: ,Pioneers at heart for the good of generations”. Wiecej informacji
na www.henkel.com oraz www.henkel.pl.

Materialy graficzne sa dostepne na stronie: http://www.henkel.com/press

Strona8z9


http://www.henkel.com/press

Kontakt dla mediow:
Dorota Strosznajder
Henkel Polska Sp. z o.0.
tel.: (022) 565 66 65

dorota.strosznajder@henkel.com

Henkel AG & Co. KGaA
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