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ปีงบประมาณ 2024 เริม่ต้นได้ดีมาก 

Henkel มกีารเติบโตของยอดขายจากภายในอยา่งแขง็แกรง่  
ในไตรมาสแรก 
 ยอดขายของกลุ่มบรษิัท: ประมาณ 5.3 พันล้านยูโร การเติบโตจากภายใน 3.0 เปอรเ์ซน็ต์  

 การเพิ่มขึ้นของยอดขายจากภายในเป็นผลมาจากหน่วยธุรกิจทั้งสองหน่วย: 

– เทคโนโลยีกาว: การเตบิโตของยอดขายจากภายในเป็นไปในเชงิบวกท่ี 1.3 เปอรเ์ซน็ต ์

– คอนซูเมอรแ์บรนด:์ การเติบโตของยอดขายจากภายในอยู่ในระดับท่ีแข็งแกรง่มากท่ี 5.2 เปอรเ์ซน็ต ์

 การเข้าซื้อกจิการ Seal for Life Industries และ Vidal Sassoon 
ในประเทศจีนเสรจ็สิ้นก่อนเวลาที่คาดไว ้

 การดําเนินงานตามแผนการเติบโตเชงิกลยุทธย์ังคงคบืหนา้ต่อไป 

 แนวโน้มของปีงบประมาณ 2024 เพิ่มขึ้นอย่างมนีัยสําคัญเมื่อวนัที่ 3 พฤษภาคม: 

– การเติบโตของยอดขายจากภายใน: 2.5 ถึง 4.5 เปอรเ์ซน็ต์ (ก่อนหน้า: 2.0 ถึง 4.0 เปอรเ์ซน็ต)์ 

– ผลตอบแทนจากยอดขายท่ีปรบัแล้ว: 13.0 ถึง 14.0 เปอรเ์ซน็ต์ (ก่อนหน้า: 12.0 ถึง 13.5 
เปอรเ์ซน็ต์) 

– กําไรต่อหุน้บุรมิสทิธ ิ(EPS) ท่ีปรบัแล้ว: เพิ่มข้ึนภายในชว่ง +15.0 ถึง +25.0 เปอรเ์ซน็ต ์
ที่อัตราแลกเปลีย่นคงที่ (ก่อนหน้าน้ี: +5.0 ถึง +20.0 เปอรเ์ซน็ต)์ 

 
Düsseldorf 8 พฤษภาคม 2024 - ในไตรมาสแรกของปี 2024 Henkel 
บรรลุเป้าหมายยอดขายของกลุ่มบรษิัทท่ีประมาณ 5.3 
พันล้านยูโรและมีการเตบิโตของยอดขายจากภายในอย่างแข็งแกรง่ท่ี 3.0 เปอรเ์ซน็ต์ 
การเพิ่มข้ึนน้ีเป็นผลมาจากการพัฒนาราคาในเชงิบวกของทัง้สองหน่วยธุรกิจ 
การพัฒนาปรมิาณในระดบักลุ่มซึ่งยังคงได้รบัผลกระทบจากมาตรการของพอรต์โฟลิโอในหน่วยธุรกิจคอนซูเ
มอรแ์บรนด์ แสดงใหเ้หน็ถึงการเพิ่มข้ึนอย่างต่อเน่ืองเม่ือเทียบกับไตรมาสท่ี 4 ของปี 2023 ในแง่ของตัวเลข 
ยอดขายลดลง -5.2 เปอรเ์ซน็ต์เม่ือเปรยีบเทียบกับไตรมาสของปีก่อนหน้า 
ซึ่งส่วนใหญ่เป็นผลมาจากการขายภายใต้กิจกรรมทางธุรกิจในรสัเซยีและผลกระทบในแง่ลบของอตัราแลกเป
ลี่ยนเงินตราต่างประเทศ  
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"เราเริม่ต้นปีน้ีไดด้ีมาก นอกจากน้ี เรายังสามารถปิดการเข้าซื้อกิจการของ Seal for Life Industries และ 
Vidal Sassoon ในประเทศจนีได้เรว็กว่าที่คาดไว้ ซึ่งจะเสรมิสรา้งความแข็งแกรง่ใหธุ้รกิจของเราต่อไป" 
Carsten Knobel ซอีีโอของ Henkel กล่าว "เม่ือพิจารณาจากสถานการณ์เหล่าน้ี 
เราจึงได้เพิ่มแนวโน้มทางด้านยอดขายและผลกําไรสําหรบัป ี2024 ข้ึนอย่างมากในสปัดาหท่ี์ผ่านมา 
สิ่งน้ีแสดงใหเ้หน็ว่า เรามีกลยุทธท์ี่ชดัเจนซึ่งเรากําลังปฏิบตัิตามอย่างเข้มงวด 
เราทําได้ตามที่เราใหส้ญัญาเอาไว้ และเราอยู่บนเส้นทางที่ถูกต้องสําหรบัการเตบิโตท่ีจะสรา้งผลกําไรมากข้ึน" 

การเติบโตของยอดขายจากภายในท่ีเป็นไปในเชงิบวกของหน่วยธุรกิจเทคโนโลยีกาวในไตรมาสแรกเป็นผลมา
จากการเติบโตของยอดขายจากภายในท่ีแข็งแกรง่ในภาคธุรกิจการขับเคลื่อนและอิเล็กทรอนิกส์ 
การเติบโตของยอดขายจากภายในท่ีแข็งแกรง่มากในหน่วยธุรกิจคอนซูเมอรแ์บรนด์ไดร้บัแรงผลักดันจากทุ
กภาคส่วนของธุรกิจ โดยธุรกิจที่มีส่วนผลักดันมากเป็นพิเศษคือธุรกิจเส้นผม  

ผลการดําเนินงานด้านการขายตามหน่วยธุรกิจ 

  ยอดขาย     

หน่วยล้านยูโร  
ไตรมาส 
1/2023  

ไตรมาส 
1/2024  +/-  จากภายใน 

Henkel Group  5,609  5,317  -5.2%  3.0% 
เทคโนโลยีกาว  2,791  2,677  -4.1%  1.3% 
คอนซูเมอรแ์บรนด์  2,772  2,605  -6.0%  5.2% 

 

    

ผลการดําเนินงานด้านยอดขายของกลุม่บรษิัท 
ยอดขายของกลุ่มบรษิัทในไตรมาสแรกของปี 2024 รวมอยู่ที่ 5,317 ล้านยูโรซึ่งเป็นการลดลงเล็กน้อยที่  
-5.2 เปอรเ์ซน็ต์เม่ือเทียบกับไตรมาสของปีก่อนหน้า (5,609 ล้านยูโร) ยอดขายจากภายใน (เชน่ 
มูลค่าท่ีปรบัเปลี่ยนตามอตัราแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศและการซื้อกิจการ/การถอนการลงทุน) เพิ่มข้ึน 
3.0 เปอรเ์ซน็ต ์
การเติบโตของยอดขายจากภายในท่ีแข็งแกรง่ในระดบักลุ่มบรษัิทเป็นผลมาจากการกําหนดราคา 
การซื้อกิจการ/การถอนการลงทุนทําใหย้อดขายลดลง -4.3 เปอรเ์ซน็ต ์
ผลกระทบจากอัตราแลกเปลีย่นเงินตราต่างประเทศสง่ผลเชงิลบตอ่การเตบิโตของยอดขาย -3.9 เปอรเ์ซน็ต ์
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ผลการดําเนินงานด้านยอดขายของกลุ่มบรษิัท     

หน่วยล้านยูโร  
ไตรมาส 
1/2023  

ไตรมาส 
1/2024 

ยอดขาย  5,609  5,317 
ความแตกต่างเมื่อเทียบกับปีก่อนหน้า  6.4%  -5.2% 
อัตราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ  0.9%  -3.9% 
ปรับเปลี่ยนตามอัตราแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศ  5.5%  -1.3% 
การซื้อกิจการ/การถอนการลงทนุ  -1.1%  -4.3% 
จากภายใน  6.6%  3.0% 

จากการกําหนดราคา  12.0%  3.4% 
จากปรมิาณ  -5.4%  -0.4% 

 

    
การเติบโตของยอดขายจากภายในของภูมิภาคยุโรปคิดเป็น 2.5 เปอรเ์ซน็ตใ์นไตรมาสแรก ในภูมิภาค IMEA 
ยอดขายจากภายในเพิ่มข้ึน 26.9 เปอรเ์ซน็ต ์ภูมิภาคอเมรกิาเหนือมียอดขายจากภายในติดลบท่ี -3.0 
เปอรเ์ซน็ต์ ในละตินอเมรกิา ยอดขายจากภายในตํ่ากว่าไตรมาสของปีท่ีก่อนหน้า -2.7 
ภูมิภาคเอเชยีแปซฟิิกมีการเติบโตของยอดขายจากภายในถึง 3.5 เปอรเ์ซน็ต ์

ผลการดําเนินงานด้านการขายตามภูมภิาค1 

หน่วยล้านยูโร  
ยุโรป  IMEA  อเมรกิาเห

นือ 
 ละตินอเม

ริกา 
 เอเชยี 

แปซฟิิก 
 องค์กร  Henkel 

Group 
ยอดขายเดือนมกราคม-มีนาคม 
2024  2,023  575  1,478  421  784  35  5,317 
ยอดขายเดือนมกราคม-มีนาคม 
2023  2,201  563  1,584  411  805  46  5,609 
ความแตกต่างเมื่อเทียบกับปีก่อนห
น้า  -8.1%  2.1%  -6.6%  2.5%  -2.5%  –  -5.2% 
ภายใน  2.5%  26.9%  -3.0%  -2.7%  3.5%  –  3.0% 
สัดส่วน 
ยอดขายของกลุ่มบริษัท 2024  38%  11%  28%  8%  15%  1%  100% 
สัดส่วน 
ยอดขายของกลุ่มบรษัิท 2023  39%  10%  28%  7%  14%  1%  100% 
               

1 ตามท่ีตัง้ของบรษัิท 

     
 

ผลการดําเนินงานด้านการขายของเทคโนโลยีกาว 
หน่วยธุรกิจเทคโนโลยีกาวมียอดขาย 2,677 ล้านยูโรในไตรมาสแรกของปี 2024 
ซึ่งแสดงใหเ้หน็ถึงการลดลงเล็กน้อยที่ -4.1 เปอรเ์ซน็ต์เม่ือเทียบกับไตรมาสของปีก่อนหน้า (2,791 ล้านยูโร) 
ยอดขายจากภายใน (เชน่ 
มูลค่าท่ีปรบัเปลี่ยนตามอตัราแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศและการซื้อกิจการ/การถอนการลงทุน) เพิ่มข้ึน 
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1.3 เปอรเ์ซน็ต์เม่ือเปรยีบเทียบกับไตรมาสแรกของปี 2023 
ตัวเลขของทัง้ราคาและปรมิาณแสดงใหเ้หน็การพฒันาในเชงิบวก 
ผลกระทบจากอัตราแลกเปลีย่นเงินตราต่างประเทศทําใหย้อดขายลดลง -3.8 เปอรเ์ซน็ต์ 
การซื้อกิจการ/การถอนการลงทุนมีผลกระทบเชงิลบต่อเน่ืองท่ี -1.7 เปอรเ์ซน็ต ์

ผลการดําเนินงานด้านการขายของเทคโนโลยีกาว     

หน่วยล้านยูโร  
ไตรมาส 
1/2023  

ไตรมาส 
1/2024 

ยอดขาย  2,791  2,677 
สัดส่วนยอดขายของกลุ่มบรษัิท  50%  50% 
ความแตกต่างเมื่อเทียบกับปีก่อนหน้า  6.1%  -4.1% 
อัตราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ  1.1%  -3.8% 
ปรับเปลี่ยนตามอัตราแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศ  5.0%  -0.4% 
การซื้อกิจการ/การถอนการลงทนุ  -1.8%  -1.7% 
จากภายใน  6.8%  1.3% 

จากการกําหนดราคา  11.4%  1.0% 
จากปรมิาณ  -4.6%  0.3% 

 

    

การพัฒนาในเชงิบวกของยอดขายจากภายในสําหรบัหน่วยธุรกิจเทคโนโลยีกาวในไตรมาสแรกมีภาคธุรกิจกา
รขับเคลื่อนและอิเล็กทรอนกิสเ์ป็นสาเหตุหลัก ซึ่งเพิ่มยอดขายข้ึนอย่างมากถึง 3.7 เปอรเ์ซน็ต์ 
การเติบโตน้ีเป็นผลมาจากธุรกิจยานยนต์และอิเล็กทรอนิกส์ ธุรกิจอุตสาหกรรมแสดงการพัฒนาในเชงิบวก 
ในสภาพแวดล้อมของตลาดท่ีมีความท้าทายอย่างต่อเน่ือง 
ภาคธุรกิจบรรจุภัณฑ์และสินค้าอุปโภคบรโิภคมีการพัฒนายอดขายจากภายในโดยรวมที่ค่อนข้างทรงตัวที่ -
0.2 เปอรเ์ซน็ต ์ซึ่งมาจากปรมิาณการขายที่เป็นไปในเชงิบวก ธุรกิจบรรจุภัณฑ์เติบโตในเชงิบวก 
โดยได้รบัประโยชน์จากสญัญาณแรกของอุปสงค์ท่ีเพิ่มข้ึน 
ธุรกิจสินค้าอุปโภคบรโิภคลดลงเล็กน้อยเม่ือเปรยีบเทียบกับไตรมาสของปีก่อนหน้าที่มีผลประกอบการดีมาก 
การเติบโตของยอดขายจากภายในสําหรบัภาคธุรกิจงานฝมีอื งานกอ่สรา้ง และงานระดับมอือาชพีอยู่ที ่0.3 
เปอรเ์ซน็ต์เม่ือเทียบกับไตรมาสของปีก่อนหน้า ซึ่งหลัก ๆ 
แล้วมาจากธุรกิจการก่อสรา้งที่เติบโตข้ึนเป็นอย่างดี 
ภาพรวมของธุรกิจการผลิตและการบํารุงรกัษาทัว่ไปแสดงผลการดําเนินงานในเชงิลบ 
ซึ่งเป็นผลมาจากสภาพแวดลอ้มของตลาดที่มีความท้าทายในปัจจุบันเป็นหลัก 
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ผลการดําเนินงานด้านการขายตามภาคธุรกิจ 

  ยอดขาย     

หน่วยล้านยูโร  
ไตรมาส 
1/2023  

ไตรมาส 
1/2024  +/-  จากภายใน 

เทคโนโลยีกาว  2,791  2,677  -4.1%  1.3% 
การขับเคล่ือนและอิเล็กทรอนิกส์  960  946  -1.5%  3.7% 
บรรจุภัณฑ์และสินค้าอุปโภคบรโิภค  883  838  -5.1%  -0.2% 
งานฝีมือ งานก่อสรา้ง และงานระดับมืออาชพี  949  893  -5.9%  0.3% 

 

    

จากมุมมองระดับภูมิภาค ผลการดาํเนินงานด้านการขายภายในของหน่วยธุรกิจเทคโนโลยีกาวนัน้ปะปนกันไป 
ในยุโรป ยอดขายโดยรวมอยูใ่นระดบัตํ่ากว่าไตรมาสของปก่ีอนหน้า แม้ว่าภาคธุรกิจงานฝีมือ งานก่อสรา้ง 
และงานระดับมืออาชพีจะเตบิโตในเชงิบวก 
ขณะทีอ่เมรกิาเหนือมียอดขายจากภายในเพิ่มข้ึนในภาคธุรกิจการขับเคลื่อนและอิเล็กทรอนิกส์ 
แต่ผลการดําเนินงานโดยรวมในภูมิภาคก็ตํ่ากว่าในไตรมาสของปีก่อนหน้า ภูมิภาค IMEA 
มียอดขายจากภายในเพิ่มข้ึนเป็นตัวเลขสองหลกั 
โดยมาจากการที่ภาคธุรกิจทัง้หมดมีอัตราการเตบิโตในตัวเลขสองหลัก 
ละตินอเมรกิามีการพัฒนายอดขายจากภายในท่ีตดิลบในทุกภาคธุรกิจ ในทางตรงกันข้าม 
การเติบโตของยอดขายในภูมิภาคเอเชยีแปซฟิิกนัน้แข็งแกรง่มาก 
โดยส่วนใหญ่ขับเคลื่อนโดยการพัฒนาในเชงิบวกอยา่งมีนัยสําคัญในประเทศจีน 
ซึ่งได้รบัการสนับสนุนจากสญัญาณแรกของสภาพแวดลอ้มของตลาดที่คงตัวหลังจากเง่ือนไขที่ท้าทายที่เกิด
ข้ึนในปีก่อนหน้า 

ผลการดําเนินงานด้านการขายของคอนซูเมอรแ์บรนด์ 
ในหน่วยธุรกิจแบรนด์สินค้าอุปโภคบรโิภค ยอดขายในไตรมาสแรกของปี 2024 รวมอยู่ท่ี 2,605 ล้านยูโร 
ซึ่งลดลงเล็กน้อยที่ -6.0 เปอรเ์ซน็ต์เม่ือเทียบกับไตรมาสของปีก่อนหน้า ยอดขายจากภายใน (เชน่ 
มูลค่าท่ีปรบัเปลี่ยนตามอัตราแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศและการซื้อกิจการ/การถอนการลงทุน) เพิ่มข้ึน 
5.2 เปอรเ์ซน็ต ์การกําหนดราคาในหน่วยธุรกิจยังคงแข็งแกรง่มากเม่ือเทียบกับไตรมาสแรกของปี 2023 
ปรมิาณการขายลดลงเล็กน้อย 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งเน่ืองจากผลกระทบจากมาตรการพอรต์โฟลิโอท่ีดําเนินการอยู่ 
ผลกระทบจากอัตราแลกเปลีย่นเงินตราต่างประเทศสง่ผลเชงิลบกับยอดขาย -4.0 เปอรเ์ซน็ต์ 
การซื้อกิจการ/การถอนการลงทุนทําใหย้อดขายลดลงอีก -7.2 เปอรเ์ซน็ต ์
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ผลการดําเนินงานด้านการขายของคอนซูเมอรแ์บรนด์     

หน่วยล้านยูโร  
ไตรมาส 
1/2023  

ไตรมาส 
1/2024 

ยอดขาย  2,772  2,605 
สัดส่วนยอดขายของกลุ่มบรษัิท  49%  49% 
ความแตกต่างเมื่อเทียบกับปีก่อนหน้า  7.3%  -6.0% 
อัตราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ  0.8%  -4.0% 
ปรับเปลี่ยนตามอัตราแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศ  6.5%  -2.0% 
การซื้อกิจการ/การถอนการลงทนุ  -0.5%  -7.2% 
จากภายใน  7.0%  5.2% 

จากการกําหนดราคา  12.7%  6.2% 
จากปรมิาณ  -5.7%  -1.0% 

 

      

ในไตรมาสแรก 
ธุรกิจผลิตภัณฑ์ซกัล้างและผลิตภัณฑ์ใชใ้นบ้านมีการเตบิโตของยอดขายภายในท่ีแข็งแกรง่มากท่ี 4.6 
เปอรเ์ซน็ต์ ธุรกิจซกัล้างเตบิโตข้ึนอย่างแข็งแกรง่ 
ซึ่งส่วนใหญ่เป็นผลมาจากหมวดหมู่การดูแลผ้าที่มีการเตบิโตถึงสองหลัก 
ธุรกิจผลติภัณฑ์ใชใ้นบ้านเติบโตข้ึนอย่างมีนัยสําคัญในดา้นยอดขายจากภายในซึง่ไดร้บัแรงผลกัดันเป็นพิเศษ
จากยอดขายที่เพิ่มข้ึนสองหลกัในหมวดผลติภัณฑ์ดูแลสุขภัณฑ์และการเตบิโตที่แข็งแกรง่มากในหมวดผลติภั
ณฑล์้างจาน 

ภาคธุรกิจเส้นผมเติบโตอย่างแข็งแกรง่ในด้านยอดขายจากภายในท่ี 6.9 เปอรเ์ซน็ต์ 
การเติบโตของธุรกิจสินค้าอุปโภคบรโิภคนัน้มีนัยสําคัญ ซึ่งหลัก ๆ แล้วเป็นผลมาจากหมวดหมู่การแต่งผม 
ธุรกิจระดบัมืออาชพีเติบโตอย่างแข็งแกรง่ในดา้นยอดขายจากภายใน 

ธุรกิจคอนซูเมอรแ์บรนด์อื่น ๆ มียอดขายจากภายในท่ีเตบิโตข้ึนแข็งแกรง่ท่ี 3.4 เปอรเ์ซน็ต์ 

ผลการดําเนินงานด้านการขายตามภาคธุรกิจ 

  ยอดขาย     

หน่วยล้านยูโร  
ไตรมาส 
1/2023  

ไตรมาส 
1/2024  +/-  จากภายใน 

คอนซูเมอรแ์บรนด์  2,772  2,605  -6.0%  5.2% 
ผลิตภัณฑ์ซกัล้างและผลิตภัณฑ์ใชใ้นบ้าน  1,789  1,661  -7.2%  4.6% 
เส้นผม  811  781  -3.6%  6.9% 
ธุรกิจคอนซูเมอรแ์บรนดอ์ื่น ๆ  171  163  -4.8%  3.4% 

 

    

จากมุมมองระดับภูมิภาค 
หน่วยธุรกิจแบรนดส์ินค้าอุปโภคบรโิภคมีการพัฒนาที่ปะปนกันไปในชว่งเวลาทีต่รวจสอบ 
ภูมิภาคยุโรปมียอดขายจากภายในท่ีเพิ่มข้ึนอย่างมากในไตรมาสแรก 
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ซึ่งเป็นผลมาจากทัง้ธุรกิจเสน้ผมและธุรกิจผลิตภัณฑ์ซกัล้างและผลติภัณฑ์ใชใ้นบ้าน 
การเติบโตของยอดขายจากภายในของภูมิภาคอเมรกิาเหนือเป็นไปในเชงิลบ 
โดยส่วนใหญ่เป็นผลมาจากมาตรการพอรต์โฟลิโอที่นํามาใชกั้บภาคธุรกิจผลติภัณฑ์ซกัล้างและผลติภัณฑ์ใชใ้น
บ้าน ภูมิภาค IMEA มีการเตบิโตของยอดขายจากภายในถึงสองหลักในทุกภาคธุรกิจ 
การเติบโตของยอดขายจากภายในของละตินอเมรกิาเป็นผลมาจากธุรกิจเส้นผม 
ซึ่งได้รบัอิทธพิลจากทัง้ธุรกิจฝ่ังผู้บรโิภคและระดบัมืออาชพีมีการเติบโตของยอดขายในภูมิภาคเอเชยีแปซฟิิ
กอยู่ในระดับคงที่ โดยได้รบัการสนับสนุนจากธุรกิจผลติภัณฑ์ซกัล้างและผลติภัณฑใ์ชใ้นบ้าน  

 

 

 



 

 หนา้ 8/9 

สินทรพัยส์ุทธแิละจุดยนืทางการเงินของกลุ่มบรษิัท 
สินทรพัย์สุทธแิละจุดยืนทางการเงินของกลุ่มบรษัิทไม่มีการเปลีย่นแปลงอย่างมีนัยสําคัญในชว่งเวลาที่นํามา
พิจารณาเม่ือเปรยีบเทียบกับสถานการณ์ในวันท่ี 31 ธนัวาคม 2023  

แนวโน้มของ Henkel Group 
แนวทางสําหรบัปีงบประมาณ 2024 ซึ่งเผยแพรเ่ม่ือวันที่ 4 มีนาคม 2024 ถูกปรบัเพิ่มข้ึนในวันที่ 3 
พฤษภาคม  

ในปีปจัจุบัน Henkel คาดการณ์ว่าการเติบโตของยอดขายจากภายในจะอยูท่ี่ 2.5 ถึง 4.5 เปอรเ์ซน็ต ์
(ก่อนหน้าน้ี: 2.0 ถึง 4.0 เปอรเ์ซน็ต์) สําหรบัเทคโนโลยีกาว 
การเติบโตของยอดขายจากภายในยังคงคาดว่าจะอยูใ่นชว่ง 2.0 ถึง 4.0 เปอรเ์ซน็ต์ 
สําหรบัแบรนด์สินค้าอุปโภคบรโิภค ขณะน้ีบรษัิทคาดการณว่์ายอดขายจะเพิ่มข้ึน 3.0 ถึง 5.0 เปอรเ์ซน็ต์ 
(ก่อนหน้าน้ี: 2.0 ถึง 4.0 เปอรเ์ซน็ต์) 

ผลตอบแทนจากยอดขายที่ปรบัแล้ว (อัตรากําไร EBIT ที่ปรบัแล้ว) ในระดบักลุ่มบรษัิทคาดว่าจะอยูใ่นชว่ง 
13.0 ถึง 14.0 เปอรเ์ซน็ต์ (ก่อนหน้าน้ี: 12.0 ถึง 13.5 เปอรเ์ซน็ต)์ สําหรบัเทคโนโลยีกาว 
ผลตอบแทนจากยอดขายท่ีปรบัแล้วคาดว่าจะอยูร่ะหว่าง 16.0 ถึง 17.0 เปอรเ์ซน็ต ์(ก่อนหน้าน้ี: 15.0 ถึง 
16.5 เปอรเ์ซน็ต์) และสําหรบัแบรนดส์นิค้าอุปโภคบรโิภคจะอยู่ในชว่ง 12.0 ถึง 13.0 เปอรเ์ซน็ต์ (ก่อนหน้าน้ี: 
11.0 ถึง 12.5 เปอรเ์ซน็ต์)  

สําหรบักําไรต่อหุ้นบุรมิสิทธ ิ(EPS) ที่ปรบัแล้ว ขณะน้ี Henkel คาดว่าจะเพิ่มข้ึนในชว่ง +15.0 ถึง +25.0 
เปอรเ์ซน็ต์ในอตัราแลกเปลี่ยนปัจจุบัน (ก่อนหน้าน้ี: +5.0 ถึง +20.0 เปอรเ์ซน็ต)์  

นอกจากน้ี Henkel ยังได้ปรบัปรุงความคาดหวังต่อไปน้ีใหท้ันสมัยอีกด้วย:  

 การเข้าซื้อกิจการ/การงดการลงทุน: มีผลกระทบที่เป็นกลางต่อการเติบโตของยอดขายที่ระบุ  
(ก่อนหน้าน้ี: มีผลกระทบเชงิลบในชว่งเปอรเ์ซน็ตต์ัวเลขหน่ึงหลักระดบัตํ่า) 

 การแปลงยอดขายเป็นสกุลเงินต่างประเทศ: 
มีผลกระทบเชงิลบในชว่งเปอรเ์ซน็ต์ตัวเลขหน่ึงหลักระดบัตํ่าถึงปานกลาง  
(ก่อนหน้าน้ี: มีผลกระทบเชงิลบในชว่งเปอรเ์ซน็ตต์ัวเลขตวัเดียวระดับกลาง) 

ความคาดหวังต่อไปน้ีสําหรบัปี 2024 ยังคงเหมือนเดิม: 

 ราคาวัตถุดิบทางตรง: การพฒันาแบบแนวราบ1 
 ค่าใชจ้่ายสําหรบัการปรบัโครงสรา้งอยู่ระหว่าง 250 ถึง 300 ล้านยูโร 
 กระแสเงินสดที่ไหลออกจากการลงทุนในทรพัยส์ิน อุปกรณ ์และสินทรพัยจ์ับต้องไม่ได้อยู่ระหว่าง 

650 ถึง 750 ล้านยูโร 
 

1 เม่ือเปรยีบเทียบกับค่าเฉล่ียของปีก่อนหน้า 
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เกี่ยวกับ Henkel 

ด้วยแบรนด์ นวัตกรรม และเทคโนโลยีของเรา 
ทําใหเ้ราครองตําแหน่งผู้นําตลาดทัว่โลกในธุรกิจอุตสาหกรรมและธุรกิจคอนซูเมอร ์หน่วยธุรกิจเทคโนโลยีกาวของ 
Henkel เป็นผู้นําตลาดระดับโลกในอุตสาหกรรมกาว ซลีแลนท์ และเคมีภัณฑ์เพื่อการเตรยีมพื้นผิว 
หน่วยธุรกิจคอนซูเมอรแ์บรนด์เป็นผู้นําในตลาดและหมวดหมู่ต่าง ๆ ทัว่โลก 
โดยเฉพาะอย่างย่ิงในภาคธุรกิจผลิตภัณฑ์ซกัล้างและผลิตภัณฑ์ใชใ้นบ้าน รวมถึงเส้นผม 
แบรนด์ที่มีขนาดใหญ่ที่สุดสามแบรนด์ของ Henkel คือ Loctite, Persil และ Schwarzkopf ในปีงบประมาณ 2023 
บรษัิท Henkel มีรายงานยอดขายมากกว่า 21.5 พันล้านยูโรและผลกําไรจากการดําเนินงานที่ปรบัแล้วประมาณ 2.6 
พันล้านยูโร หุน้บุรมิสิทธิ์ของ Henkel จดทะเบียนในดัชนีหุน้ DAX ของเยอรมัน ความยัง่ยืนเป็นส่ิงที่ Henkel 
ยึดมัน่มายาวนาน และบรษัิทมีกลยุทธค์วามยัง่ยืนทีช่ดัเจนพรอ้มเป้าหมายเฉพาะ Henkel ก่อตัง้ข้ึนในปี 1876 
และปัจจุบันมีทีมงานที่มีความหลากหลายพรอ้มเพื่อนรว่มงานประมาณ 48,000 คนทัว่โลก 
ซึ่งรวมกันเป็นวัฒนธรรมองค์กรที่แข็งแกรง่ ยึดมัน่ค่านิยมเดียวกัน และมีวัตถุประสงค์รว่มกันคือ “Pioneers at 
heart for the good of generations.” (บุกเบิกด้วยหวัใจเพื่อส่ิงที่ดีแก่คนรุน่หลัง) สําหรบัรายละเอียดเพิ่มเติม 
โปรดดู www.henkel.com 

 

เอกสารนี้ประกอบด้วยคําแถลงท่ีอ้างถึงการพัฒนาธุรกิจในอนาคต ผลการดําเนินงานทางการเงิน และเหตุการณ์หรอืการพัฒนาอ่ืน ๆ ท่ีเกี่ยวขอ้งกับ Henkel ในอนาคต 
ซึ่งอาจถือเป็นคําแถลงการคาดการณ์ล่วงหน้า คําแถลงตา่ง ๆ อย่างเช่น "คาดหวัง" "ตัง้ใจ" "วางแผน" "คาดการณ์" "เชื่อ" "ประเมิน" 
และคําท่ีคล้ายคลึงกันเป็นลักษณะของคําแถลงเกี่ยวกับอนาคต คําแถลงดังกล่าวอ้างอิงตามการประเมินและสมมติฐานปัจจุบันของฝ่ายบรหิารของบรษัิท Henkel AG & 
Co. KGaA คําแถลงเหล่านี้ไม่ได้หมายความถงึการรบัประกันว่าความคาดหวังเหล่านัน้จะพิสูจน์ได้ว่ามคีวามถกูต้อง 
ผลการดําเนินงานในอนาคตและผลลัพธ์ท่ีเกิดขึ้นจรงิของ Henkel AG & Co. KGaA และบรษัิทในเครอืขึ้นอยู่กับความเส่ียงและความไม่แน่นอนหลายประการ 
และอาจแตกต่างอย่างมีนัยสําคัญ (ทั้งในเชิงบวกและเชิงลบ) จากคําแถลงท่ีคาดการณ์ล่วงหน้า ปัจจัยหลายประการเหล่านี้อยู่นอกเหนือการควบคุมของ Henkel 
และไม่สามารถประเมินได้ล่วงหน้าอย่างถูกต้อง เช่น สภาพแวดล้อมทางเศรษฐกิจในอนาคต และการกระทําของคู่แข่งและบุคคลอ่ืน ๆ ท่ีเกี่ยวข้องในตลาด Henkel 
ไม่มีแผนหรอืสัญญาว่าจะปรบัปรุงคําแถลงการคาดการณ์ล่วงหน้านี ้

เอกสารนี้ประกอบด้วยตัวชี้วัดทางการเงินเพ่ิมเติมท่ีไม่ได้นิยามไว้อย่างชัดเจนในกรอบการรายงานทางการเงินท่ีเกี่ยวข้อง 
และเป็นหรอือาจเป็นมาตรการทางเลือกในการวัดผลการดําเนินงาน 
ผู้อ่านไม่ควรมองว่าตัวชี้วัดทางการเงินเพ่ิมเติมเหล่านี้แยกกันหรอืเป็นทางเลือกแทนการวัดสินทรพัย์สุทธิและสถานะทางการเงินหรอืผลลัพธ์จากการดําเนินงานของ 
Henkel ตามท่ีนําเสนอตามกรอบการรายงานทางการเงินท่ีเกี่ยวข้องในงบแสดงฐานะทางการเงินรวม (Consolidated Financial Statement) บรษัิทอ่ืน ๆ 
ท่ีรายงานหรอือธิบายตัวชี้วัดผลการดําเนินงานทางเลือกท่ีมีชื่อคล้ายคลึงกันอาจมีการคํานวณด้วยวิธีท่ีแตกต่างกัน 

เอกสารฉบับนี้จัดทําขึ้นเพ่ือวัตถุประสงค์ในการใหข้้อมูลเท่านัน้ และไม่ได้มีจุดมุ่งหมายเพ่ือใช้เป็นคําแนะนําในการลงทุน การเสนอขาย หรอืการชักชวนใหซ้ื้อหลักทรพัย์ใด ๆ 

 

สามารถดภูาพประกอบได้ที่ www.henkel.com/press 
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