Ctvrtletni zprava za 3. ¢tvrtleti 2024

Cervenec — zari

Vyhled na financ¢ni rok 2024 opét potvrzen
Spolecnost Henkel si zachovala momentum ristu i ve tietim

Ctvrtleti
= Obrat na urovni skupiny se zvysil na priblizné 5,5 miliardy eur, organicky rust ve
vysi 3,3 procenta

= K organickému zvyseni obratu prispély obé dvé obchodni divize:

— Divize Adhesive Technologies se silnym organickym ristem o 3,7
procenta

— Divize Consumer Brands s organickym riistem obratu o 2,7 procenta

= Odvazné klimatické cile dostaly novy impuls v podobé cestovni mapy pro
dosazeni nulovych emisi: Emise sklenikovych plynt se snizi na nulovou uroven
do roku 2045

= Vyhled vyvoje obratu a vynosu ve finanénim roce opétovné potvrzen -
jednoznacna prilezitost pro zvyseni vynosi v horni poloviné pasma

Dusseldorf, 6. listopad 2024 — Obrat skupiny Henkel dosahl ve tretim ctvrtleti 2024 celkovou
hodnotu priblizné 5,5 miliardy eur. Uvedeny vysledek odpovida organickému riistu obratu na
arovni 3,3 %, ku kterému prispély pozitivni cenovy vyvoj i celkovy pozitivni trend rlstu objemu
na urovni skupiny. V. nominalnim vyjadreni se obrat ve srovnani se stejnym Ctvrtletim lonského

roku zvysil o 1,0 %.

.1 ve tretim ctvrtleti se nam darilo pinit nase cile a pokracovat v uspésném rozvoji spolecnosti
Henkel. Svym pokracujicim organickym rustem k tomu prispély obé dvé obchodni divize.
Ve tretim ctvrtleti se nam také podarilo dosahnout silné hrubé marze, diky cemuz jsme mohli
pokracovat ve zvysovani investic do nasich podniki aznacek. Upravena marZe EBIT
zaznamenala stejné silny pozitivni vyvoj. Uvedené skutecnosti potvrzuji Ze s nasi agendou
rastu jsme na spravné cesté, ekl predseda predstavenstva spolecnosti Henkel Carsten Knobel.
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,Jsme presvedceni, Ze financni rok 2024 bude pro spolecnost Henkel dalsim uspésnym rokem
a Ze se nam podari dosahnout cili v oblasti obratu a vynosd, jeZ jsme béhem roku zvysili. Proto
Jsme dnes opét potvrdili nas vyhled na aktuaini financni rok. Vzhledem k silnym vysledkam,
JichZ jsme v tomto roce dosud dosahli, vidime jednoznacnou pfrileZitost dosahnout horni
urovné predpokladanych vynosd na drovni skupiny, a to tak v pripadé upravené marze EBIT,

JakoZ i v pripadé upraveného rdstu vynosu na prioritni akcii (EPS).”

Spolecnost Henkel pokracovala také v implementaci své strategické agendy rustu. V uvedené
souvislosti spolecnost posiluje svij zavazek v oblasti dlouhodobé udrzitelnosti. V rdmci tohoto
procesu vypracovala spolecnost Henkel cestovni mapu pro dosazeni nulovych cistych emisi,
jez obsahuje zvyseni cild v oblasti snizovani emisi v ramci celého hodnotového fetézce.

,Vsichni musime prevzit zodpovednost aby jsme pomohli omezit globalni oteplovani na
1.5 °C, jak stanovuje Parizska klimaticka dohoda. Nase cestovni mapa, jeZ byla overena
iniciativou Science Based Targets Initiative, obsahuje opatreni, jimiz chceme do roku 2045
dosahnout nulovych cistych emisi sklenikovych plynd. K dosaZeni uvedeného cile budeme
implementovat mnoZstvi opatreni v ramci celého hodnotového retezce,” vysvétlil Carsten

Knobel.

Vyvoj obratu podle obchodnich divizi

v milionech eur Obrat

Treti ctvrtleti 3. ctvrtleti/2023 3. ctvrtleti/2024 +/- Organicky

Skupina Henkel 5 440 5492 1,0 % 33%
Adhesive Technologies 2711 2 800 33% 3,7%
Consumer Brands 2 695 2653 -1.6 % 2,7%

Leden - zafi 1-9/2023 1-9/2024

Skupina Henkel 16 366 16 305 -04 % 3.0%
Adhesive Technologies 8186 8275 1,1% 2,5%
Consumer Brands 8 060 7919 -1.8% 3.7%

Obchodni divize Adhesive Technologies zaznamenala ve tietim Ctvrtleti silny organicky rist
obratu, na némz se podilely vSechny jeji obchodni segmenty. Ke kladnému organickému rdstu
obratu divize Consumer Brands prispély zejména globalni trhy s vyrobky vlasové kosmetiky.
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Obrat na arovni skupiny

Obrat na urovni skupiny se ve tretim ctvrtleti 2024 nominalné zvysil o 1,0 % na celkovou

hodnotu 5 492 milion0 eur. Prispévek akvizici a odprodeju k rlstu obratu byl na Urovni 1,2 %.

Naopak, kurzovy vyvoj mél na obrat negativni vliv ve vysi -3,6 %. Organicky (tj. po Upravé

o kurzové vlivy a vlivy akvizic a odprodeje) se obrat zvysil o 3,3 %. K uvedenému ristu pfispél

pozitivni vyvoj cen i celkovy pozitivni vyvoj objemu prodeje na urovni skupiny.

Celkovy obrat za prvnich devét mésici vroce 2024 dosahl 16 305 miliond eur, coz

predstavuje nominalni pokles 00,4 %. Organicky ovSsem obrat vzrostl 03,0% diky

pozitivnimu vyvoji v oblasti cen i objemu prodeje.

Obrat na urovni skupiny

v milionech eur . Ctvrtleti/2023 3. ¢turtleti/2024 1-9/2023 1-9/2024
Obrat 5440 5492 16 366 16 305
Meziroéni zména -9,0 % 1,0 % -31% -0,4 %
Kurzovni vlivy -6,3 % -3,6 % -39% 2,4 %
Upraveno o kurzovni vlivy -2, 7% 4,5 % 0,8 % 2,1%
Akvizice/odprodeje -5,5 % 1,2 % -34 % -1,0%
Organicky 2,8% 33% 41 % 3,0%
Z toho cena 83 % 2,1% 10,8 % 24 %
Z toho objem -55 % 1.2 % -6,7 % 0,6 %

K organickému rlstu obratu ve tretim

ctvrtleti prispély trhy v Evropé, v regionu Indie,

Blizkého vychodu a Afriky (IMEA), asijsko-pacifickém regionu a v Latinské Americe. Na

severoamerickych trzich zaznamenaly obé dvé obchodni divize negativni vyvoj organického

obratu.

Obrat podle regionii

Evropa IMEA Severni Latinska Asie a Firemni Skupina
v milionech eur Amerika Amerika Pacifik zakaznici Henkel
Obrat'
Cervenec - zaFi 2024 2 047 580 1509 401 915 40 5492
Obrat’
Cervenec - zafi 2023 2 040 594 1517 420 837 34 5440
Meziro¢ni zména 04 % -23% -05% -4,4 % 93 % - 1.0 %
Organicky 0,7 % 19,6 % -1.7% 6,1 % 6,4 % - 33%
Podil na obratu skupiny
2024 37 % 1% 27 % 7% 17 % 1% 100 %
Podil na obratu skupiny
2023 37 % 1% 28 % 8 % 15 % 1% 100 %

"Podle sidla spole¢nosti
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| pfi pohledu na obdobi prvnich deviti mésicii roce 2024 prispivaly k silnému organickému

rGstu obratu skupiny Henkel vSechny regiony kromé Severni Ameriky.

Obrat podle regionii

Eurépa IMEA Severna Latinska Azia a Firemny Skupina

v milionech eur Amerika Amerika Pacifik zakaznici Henkel
Obrat' Leden - zafi 2024

6118 1712 4542 1265 2 556 11 16 305
Obrat' Leden - zafi 2023

6 324 1610 4621 1254 2438 120 16 366
Meziro¢ni zména -3.3% 6,4 % 1.7 % 0,8 % 4,9 % - -0,4 %
Organicky 1,4 % 20,6 % -1,6 % 2,1 % 58 % - 3,0%
Podil na obratu skupiny
2024 38% 1% 28 % 8% 16 % 1% 100 %
Podil na obratu skupiny
2023 39 % 10 % 28 % 8% 15 % 1% 100 %

"Podle sidla spole¢nosti

Obrat divize Adhesive Technologies
Obrat obchodni divize Adhesive Technologies za treti ctvrtleti 2024 dosahl hodnoty 2 800
milionU eur. Nominalné se obrat ve srovnani se stejnym Ctvrtletim lonského roku zvysil o 3,3 %

(loni: 2 711 milionG eur), pficemz organicky (tj. po Upravé o kurzovni vlivy a vlivy akvizic

a odprodeje) se zvysil o 3,7 %. K uvedenému rastu prispél silny narlst objemu prodeje, zatimco

ceny zlstaly v meziro¢nim srovnani stabilni. Kurzovy vyvoj mél na obrat negativni vliv ve vysi

3,3 %. Prispévek akvizic a odprodejl byl naopak kladny, a to na Grovni 2,8 %.
P

Za prvnich devét mésici roku 2024 se obrat obchodni divize Adhesive Technologies
nominalné zvysil o 1,1 % na celkovou hodnotu 8 275 milion(l eur. Organicky dosahla divize
Adhesive Technologies kladného rist obratu o 2,5 % zejména diky rdstu objemu prodeje.

Obrat divize Adhesive Technologies

v milionech eur 3. Ctvrtleti/2023 3. ¢tvrtleti/2024 1-9/2023 1-9/2024
Obrat 2711 2 800 8 186 8 275
Podil na obratu skupiny 50 % 51 % 50 % 51 %
Meziroéni zména -9,5% 33% -33% 1,1%
Kurzovni vlivy -6,5 % -33% -3,6 % 24 %
Upraveno o kurzovni vlivy -3,0% 6,5 % 0,3% 3,5%
Akvizice/odprodeje -3,8% 2,8 % -3,0 % 09 %
Organicky 0,8 % 3.7% 33% 2,5%
Z toho cena 4,9 % -02 % 83 % 0,1 %
Z toho objem -4,1 % 39% -5,0 % 24 %

K silnému organickému rlstu obratu divize Adhesive Technologies pfispély ve tretim ctvrtleti

vSechny tfi obchodni segmenty. Segment mobility a elektronického primyslu zaznamenal

vyrazné zvyseni organického obratu na Urovni 3,9 %. Na uvedeném vyvoji se podilel zejména
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dvouciferny rist v oblasti elektronického prdmyslu a velmi silny rGst vyrobkd pro prdmysl.
Obrat v oblasti automobilového pramyslu  klesl v disledku zpomaleni trhové
poptavky. Segment obald a spotfebniho zbozZi vykazal pozitivni organicky rlist obratu na
urovni 2,7 %, pficemz k silnému organickému rlstu obratu v kategorii obal( prispél zvySena
trhova poptavka. Segment spotiebniho zbozi zaznamenal pozitivni organicky rdst obratu.
Segment vyrobk( pro Ffemeslniky, stavebnictvi a profesionaly dosahl organického ristu
obratu ve vysi 4,5 %. K tomuto velmi silnému rlstu obratu prispély kategorie vyrobk( pro
vyrobu a udrzbu i vyrobkl pro spotrebitele a femesliniky. Pozitivni rlist zaznamenaly i vyrobky
pro stavebnictvi.

Vyvoj obratu podle obchodnich segmentii

v milionech eur Obrat

Treti ctvrtleti 3. ctvrtleti/2023 3. ctvrtleti/2024 +/- Organicky

Adhesive Technologies 2711 2 800 33% 37%
Mobilita a elektronicky prdmysl 980 989 1,0 % 39%
Obalové a spotrebni zbozi 855 841 -1,6 % 2,7%
Remeslnici, stavebnictvi a profesionalové 876 969 10,6 % 4,5 %

Leden - zafi 1-9/2023 1-9/2024

Adhesive Technologies 8 186 8 275 1,1 % 2,5 %
Mobilita a elektronicky pramysl 2879 2926 1,6 % 4,8 %
Obalové a spotrebni zbozi 2588 2520 -2,6 % 0,5%
RemesInici, stavebnictvi a profesionalové 2719 2 829 4,0 % 21%

Z regionalniho pohledu dosahla obchodni divize Adhesive Technologies ve tretim Ctvrtleti
pozitivni organicky rlst obratu na trzich v Evropé s pfispénim vsech tfi obchodnich segmentu.
Naopak v Severni Americe doslo k mirnému poklesu organického ristu obratu vzhledem
k vyvoji v segmentech mobility a elektronického prdmyslu i obalového a spotiebniho zbozi.
Region IMEA zaznamenal dvouciferny organicky rlGst obratu s pfispénim vsech obchodnich
segmentl. Kvyraznému organickému rlstu obratu v Latinské Americe prispély zejména
segmenty mobility a elektronického primyslu a vyrobkl pro femeslniky, stavebnictvi
a profesionaly. VSechny tfi obchodni segmenty se podilely i na velmi silném organickém rdstu
obratu v asijsko-pacifickém regionu, pficemz zvlast pozitivni vliv mel podnikatelsky vyvoj

v Ciné.

Obrat divize Consumer Brands

Obchodni divize Consumer Brands dosahla ve tretim ctvrtleti 2024 celkového obratu ve vysi
2 653 milionU eur, coz predstavuje nominalni pokles o 1,6 % ve srovnani se stejnym Ctvrtletim
lonského roku. Organicky — tj. po Upraveé o kurzovni vlivy a vlivy akvizic a odprodeje — se obrat
obchodni divize zvysil 0 2,7 % zejména diky pretrvavajicimi pozitivnimu cenovému vyvoji. Na
objem prodeje mély negativni vliv pokracujici opatfeni k optimalizaci) portfolia. V dlsledku
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kurzovnych vlivli se obrat sniZili o 3,9 %, zatimco akvizice a odprodeje pfinesly snizeni o dalsi
04 %.

Obrat obchodni divize Consumer Brands za prvnich devét mésici roku 2024 dosahl 7 919
milion0 eur, coZ predstavuje nominalni mezirocni pokles o 1,8 %. Organicky se obrat zvysil
o 3,7 % diky kladnému cenovému vyvoji.
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Tiskova zprava

Obrat divize Consumer Brands

v milionech eur 3. ctvrtleti/2023 3. ctvrtleti/2024 1-9/2023 1-9/2024
Obrat 2 695 2 653 8 060 7919
Podil na obratu skupiny 50 % 48 % 49 % 49 %
Meziro¢ni zména -7,6 % -1,6 % -23% -1,8 %
Kurzovni vlivy -6,3 % -39% -4,2 % -2,6 %
Upraveno o kurzovni vlivy -1.3% 23 % 1,9% 0,8 %
Akvizice/odprodeje -7.5% -04 % -4,0 % -29%
Organicky 6,2 % 2,7% 59 % 3,7%
Z toho cena 11,9 % 4,4 % 133 % 49 %
Z toho objem -57% -1.7% -7.5% -12%

Organicky rast obratu v segmentu pracich a Cisticich prostiedkii pro domacnost dosahl
ve tretim Ctvrtleti pozitivniho organického rlstu obratu na Urovni 0,9 %. Zatimco kategorie
pracich prostfedkd zaznamenala mirné negativni vyvoj organického obratu, zejména z dlivodu
implementace opatreni na optimalizaci portfolia, Cistici prostredky pro domacnost naopak
dosahly vyrazného organického rdstu obratu, k némuz prispél zejména dvouciferny rist
v kategorii prostiedk na myti nadobi a velmi silny organicky rdst obratu v kategorii vyrobku
na peci o WC.

Kategorie vlasové kosmetiky dosahla velmi silného organického rlistu obratu na Urovni 6,8 %
predevsim diky vyraznému zvyseni obratu v segmentu spotrebniho zbozi, k némuz pfrispél
zejména dvouciferny rist v kategorii stylingovych pfipravkd. Velmi silného organického ristu
obratu dosahl segment profesionalni vlasové kosmetiky.

Ostatni spotiebitelské segmenty dosahly kladného organického rlstu obratu ve vysi 2,0 %
zejména s prispénim velmi silného riistu na evropskych trzich.

Vyvoj obratu podle obchodnich segmentii

v milionech eur Obrat

Tteti ctvrtleti 3. ctvrtleti/2023 3. ctvrtleti/2024 +/- Organicky

Consumer Brands 2 695 2 653 -1,6 % 2,7%
Praci a Cistici prostredky 1726 1649 -4,4 % 0,9 %
Vlasova kosmetika 779 829 63 % 6,8 %
Ostatni spotrebitelské segmenty 190 175 -8,1% 2,0%
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Leden - zari 1-9/2023 1-9/2024

Consumer Brands 8 060 7919 -1,8 % 3,7%
Praci a Cistici prostredky 5179 4974 -4,0 % 23%
Vlasova kosmetika 2 347 2 437 3.8% 7.1 %
Ostatni spotrebitelské segmenty 534 508 -4,9 % 22%

Z regionalniho pohledu zaznamenala obchodni divize Consumer Brands pozitivni organicky
rGst obratu v Evropé. Silného rlstu obratu dosahl segment vlasové kosmetiky, zatimco praci
a Cistici prostredky pro domacnost Celily mirné negativnimu vyvoji. Severoamericky region
zaznamenal celkovy pokles organického obratu, ato zejména z dlUvodu implementace
portfoliovych opatreni v segmentu pracich a Cisticich pripravk(. Naopak, segment vlasové
kosmetiky dosahl v Severni Americe velmi silného rdstu. Region Latinské Ameriky dosahl
pozitivniho organického rlstu obratu zejména diky vysledkiim v kategorii vlasové kosmetiky.
V regionu IMEA dosahly dvouciferného organického rdstu obratu vSechny obchodni
segmenty. Velmi silny organicky rdst obratu vykazal asijsko-pacificky region, k némuz prispély
segmenty vlasové kosmetiky i pracich a Cisticich prostredk( pro domacnost.

Cista aktiva a finanéni pozice skupiny
V Cistych aktivech a financni pozici skupiny nedoslo v sledovaném obdobi k podstatnym
zménam ve srovnani se stavem k 30. Cervnu 2024.

Vyhled skupiny Henkel

Ve financnim roce 2024 ocekava spolecnost Henkel organicky riust obratu na Urovni skupiny
v rozsahu 2,5 az 4,5 %. Pri obchodni divizi Adhesive Technologies se ocekavany organicky rist
obratu odhaduje v pasmu 2,0 az 4,0 %. V pripadé divize Consumer Brands by se mél organicky
obrat zvysit 0 3,0 az 5,0 %.

Upravena vynosnost prodeje (upravena marze EBIT) se ocekava na Urovniv 13,5 az 14,5 %.
V pripadé divize Adhesive Technologies by se méla upravena vynosnost prodeje pohybovat od

16,0 do 17,0 %, v pripadé divize Consumer Brands se odhad pohybuje v rozsahu 13,0 az 14,0 %.

V pfipadé upravenych vynosti na prioritni akcii (EPS) pfi konstantnich kurzovych sazbach
ocekava spolecnost Henkel zvyseni v pasmu 20,0 az 30,0 %.

Kromé toho v roce 2024 ocekavame:
= Akvizice/odprodeje: neutralni vliv na nominalni rist obratu
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= Negativni Ucinek kurzovnich vliv(i na obrat by se mél nachazet v dolni az stfedni ¢asti
jednociferného procentualniho pasma

= Ceny primych vstupnich surovin: nezménény vyvoj ve srovnani s primérem za lonsky
rok

= Naklady na restrukturalizaci od 250 do 300 miliond eu

O spolecnosti Henkel

Diky svym znackam, inovacim a technologiim je spolecnost Henkel svétovym lidrem na trzich s prdmyslovym
a spotfebnim zbozim. Obchodni divize Adhesive Technologies je globalnim lidrem na trhu se spojovacimi a lepicimi
materialy, tmely a funkénimi natéry. Obchodni divize Consumer Brands je lidrem na mnoha globalnich trzich
a v mnoha kategoriich, zejména v segmentech pracich a Cisticich prostredki a vlasové kosmetiky. Mezi tfi nejvétsi
znacky spolecnosti Henkel patfi Loctite, Persil a Schwarzkopf. Ve financnim roce 2023 dosahla spolecnost Henkel
obratu ve vysi vice nez 21,5 miliardy eur a upraveny provozni zisk pfiblizné 2,6 miliardy eur. Prioritni akcie spolecnosti
Henkel jsou kétovény na némeckém akciovém indexu DAX. UdrzZitelnost dlouhodobé patfi mezi tradi¢ni priority
spole¢nosti Henkel, pficemz na plnéni konkrétnich cilG ma spolecnost vypracovanou jasnou strategii dlouhodobé
udrzitelnosti. Spolecnost Henkel byla zalozena vroce 1876 a dnes celosvétové zaméstnava pres asi 48 000
zaméstnancU, jeZ spojuje silna firemni kultura, spole¢né hodnoty a spolecné poslani: ,Pioneers at heart for the good
of generation.” Podrobnéjsi informace najdete na www.henkel.com.

Tento dokument obsahuje stanoviska tykajici se budouciho obchodniho vyvoje, financnich vysledki a dalsich udalosti anebo
skutecnosti relevantnich pro spolecnost Henkel zpohledu budouciho rozvoje. Stanoviska tykajici se budouciho vyvoje
charakterizuje pouZiti slovnich spojeni jako ,ocekavat’, ,zamyslet’, ,planovat’, ,predpokladat’, ,domnivat se’, ,odhadovat” a
podobnych vyrazd. Tato stanoviska vychazeji z aktualnich odhadd a predpokladd sestavenych managementem spolecnosti Henkel
AG & Co. KGaA. Takovd stanoviska nelze v Zadném pripadé povaZovat za zaruku, Ze v nich uvedend ocekavani budou presna.
Budouci vykonnost jakoZ i redlné dosaZené vysledky spolecnosti Henkel AG & Co. KGaA a jejich pridruZenych spolecnosti zavisi na
celé radé rizikovych faktord a nejistot, a proto se mohou podstatné Iisit (pozitivné i negativné) od vyhledovych stanovisek. Mnoho
z téchto faktord nedokaZe spolecnost Henkel oviivnit a nelze je predem presné odhadnout, napriklad budouci vyvoj ekonomického
prostredi a jednani konkurence a ostatnich ucastniku trhu. Spolecnost Henkel nema v umyslu a ani neprijme kroky pro ucely
aktualizace téchto stanovisek.

Tento dokument obsahuje doplnujici financni ukazovatele, jeZ nejsou jednoznacné definované v platném ramci financniho
vykaznictvi jeZ predstavuji nebo mohou predstavovat alternativni ukazovatele financni vykonnosti. Tyto doplriujici financni
ukazatele by se neméli vykladat samostatné anebo jako alternativni ukazatele k ukazatelim cistych aktiv a financnich pozic
konsolidované ucetni zavérce spolecnosti. Jiné spolecnosti jeZ vykazuji anebo uvadéji alternativni ukazatele vykonnosti
s podobnymi nazvy, mohou pocitat jejich hodnoty odlisné.

Tento dokument slouZi vyhradné na informacni ucely a nepredstavuje investicni radu ani nabidku k prodeji anebo koupi jakychkoliv
cennych papird.
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Financni kalendar

Zverejnéni zpravy za financni rok 2024:
utery, 11. brezen 2025

Vyro¢ni valna hromada Henkel AG & Co. KGaA 2025:
pondéli, 28. duben 2025

Zverejnéni zpravy za prvni ctvrtleti 2025:
Ctvrtek, 8. kveéten 2025

Kontakt
Zuzana Kanuchova
Reditelka korporatni komunikace CEE

Telefon: +421 917 160 597
E-mail: zuzana.kanuchova@henkel.com
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