Saopstenje za medije
8. maj 2025.

Dodatni napredak u sprovodenju agende strateskog rasta

Henkel ostvario razvoj prodaje u skladu sa oc¢ekivanjima dok
profitabilnost ostaje snazna

* Prodaja grupe: oko 5,2 milijardi evra; organski -1,0 odsto

= Adhezivi tehnologije: pozitivan organski rast prodaje od 1,1 odsto, sa pozitivhom
promenom koli¢inske prodaje uprkos izazovhom okruzenju

= Consumer Brands: organski pad prodaje od -3,5 odsto; na koli¢insku prodaju su uticali
izazovi u oblasti potraznje potrosaca i lanaca snabdevanja

* Prodaja poslovanja sa privatnim robnim markama u Severnoj Americi zavrsena -
okoncan program optimizacije strateskog portfolija u sektoru Consumer Brands

* Prognoza za fiskalnu 2025. godinu ostaje nepromenjena uprkos promenljivim
okolnostima na trzistu:

— Organski rast prodaje: 1,5 do 3,5 odsto
— Korigovani prinos od prodaje: 14,0 do 15,5 odsto

— Korigovani prihod po prioritetnoj akciji (EPS): povecanje jednocifrenog niskog do
visokog procentualnog opsega (pri stalnom kursu).

Diseldorf, 8. maj 2025 — ,Kao sto smo naveli u martu kada smo objavili rezultate za celu 2024.
godinu, prodaja u novoj fiskalnoj godini zapocela je prili¢cno mirno. U isto vreme, nastavili smo
da ostvarujemo snazne bruto i EBIT marze, a takode smo dosledno i uspesno radili na
sprovodenju nase agende strateskog rasta. Zavrsili smo prodaju poslovanja sa privatnim
robnim markama u Severnoj Americi ranije nego sto je ocekivano, Ccime smo uspesno zavrsili
program optimizacije portfolija u nasem poslovnom sektoru Consumer Brands koji smo najavili
pocetkom 2022. godine. To znaci da sada mozemo da usmerimo svu nasu paznju na rast naseg
poslovanja sa brendiranim potrosackim proizvodima uz pomoc inovacija sa tehnologijama koje
nude relevantnu dodatnu vrednost potrosacima®, izjavio je izvrsni direktor Henkel-a, Karsten
Knobel.
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.Promenljivost i nesigurnost na globalnim trzistima znacajno su porasli od pocetka godine.
Ciljevi postavljeni za trenutnu fiskalnu godinu ostaju nepromenjeni i dalje ocekujemo dalji
organski rast prodaje i postepeno poboljsanje zarade u 2025. godini. | dalje ocekujemo jacu
drugu polovinu godine, sa dodatnim doprinosom nasih inovacija koje ¢emo uvesti na trziste,
uz podrsku kroz nastavak ulaganja u nase brendove. Istovremeno, ocekujemo jake bruto i EBIT
marze. Razvoj koji smo videli u prva tri meseca trenutne fiskalne godine pokazuje da smo na
pravom putu u ovom pogledu. Ovo pokazuje da imamo jasnu i dosledno sprovedenu strategiju
i da ispunjavamo svoja obecanja.”

Rezultati prodaje Grupe

Prodaja grupe u prvom tromesecju 2025. dostigla je 5.242 miliona evra; Sto predstavlja
nominalno smanjenje od -1,4 odsto u odnosu na isto tromesecje prethodne godine. (5.317
miliona evra). Organski (tj. sa korekcijama zbog kursnih razlika i akvizicija/divesticija), prodaja
je opala -1,0 odsto. Ovaj razvoj dogadaja je bio ocekivan i odrazava trenutnu izazovnu
geopoliticku i makroekonomsku situaciju, koja utice na industrijsku potraznju i raspolozenje
potrosaca — posebno u Severnoj Americi. Dok je organski rast prodaje na nivou Grupe podrzan
pozitivnom komponentom cena, obim prodaje bio je ispod nivoa prethodne godine.
Akvizicije/prodaje su doprinosile povecanju prodaje za 1,1 odsto. S druge strane, uticaji
deviznih kursnih razlika negativno su uticali na rezultate prodaje sa -1,4 odsto.

Organski rast prodaje u Evropi iznosio je -2.0 odsto u prvom kvartalu. U IMEA regionu, prodaja
je organski porasla za 4.6 odsto. Organski rezultat prodaje bio je negativan u Severnoj Americi
sa -5.6 odsto. U Latinskoj Americi, organski rast prodaje bio je 1.5 odsto iznad rasta u
prethodnom kvartalu. Region Azija-Pacifik je ostvario organski rast prodaje od 3.6 odsto.

Performanse prodaje u sektoru Adhezivi tehnologije

Poslovni sektor Adhezivi tehnologije ostvario je prodaju od 2.715 miliona evra u prvom
tromesecju 2025. godine, Sto predstavlja nominalni rast od 1,4 odsto u odnosu na isti kvartal
prethodne godine (2.677 miliona evra). Organski (tj. sa korekcijama zbog kursnih razlika i
akvizicija/divesticija), prodaja je povecana 1,1 odsto u odnosu na prvo tromesecje 2024. | cene
i obim prodaje zabelezili su pozitivan trend. Efekti deviznih kurseva smanijili su prodaju za -1.0
odsto. Akvizicije/prodaje imale su pozitivan uticaj od 1,3 odsto.

Pozitivan organski rast prodaje u poslovnom sektoru Adhezivi tehnologije u prvom tromesecju
pretezno je bio rezultat poslovnog segmenta Mobilnosti i elektronike, koji je ostvario snazan
organski rast prodaje od 3,1 odsto. Ovaj rast je bio podstaknut poslovanjem u oblasti
Elektronike i industrije, dok je segment automobilske industrije zabelezio pad usled izazovnog
trziSnog okruzenja. Organski razvoj prodaje u poslovhom segmentu Ambalaze i robe Siroke
potrosnje bio je blago negativan, i to -0,4 odsto. Poslovanje u oblasti ambalaze pokazalo je
stabilan razvoj, uz dalji oporavak traznje. Poslovanje sa robom Siroke potrosnje zabelezilo je
blag pad u poredenju sa istim kvartalom prethodne godine. Organski rast prodaje u segmentu
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Zanatlija, gradevinarstva i profesionalaca iznosio je 0,4 odsto u odnosu na isti kvartal
prethodne godine. Rast je pretezno podstaknut poslovanjem u oblastima Potrosaca, zanatlija i
Gradevine, koje su obe zabelezile dobar rast.

Razvoj prodaje po poslovnim segmentima

Iz regionalne perspektive, poslovni sektor Adhezivi tehnologije imao je ukupno posmatrano
mesovite rezultate. U Evropi je prodaja organski bila ispod nivoa iz istog kvartala prethodne
godine, pretezno zbog segmenta Zanatlija, gradevinarstva i profesionalaca. U trziSnom
okruzenju koje je generalno bilo izazovno, region Severne Amerike zabelezio je pad prodaje
u prvom kvartalu, uglavhom usled kretanja u segmentima Mobilnosti i elektronike, kao i
Ambalaze i robe Siroke potrosnje. Region IMEA zabelezio je veoma snazan organski rast
prodaje, posebno zahvaljuju¢i dvocifrenom organskom rastu u segmentu Zanatlija,
gradevinarstva i profesionalaca. Region Latinske Amerike takode je zabelezio veoma snazan
rast, koji je pretezno bio podstaknut dvocifrenim rastom prodaje u segmentu Mobilnosti i
elektronike. Segmenti Ambalaze i robe Siroke potrosnje, kao i Zanatlija, gradevinarstva i
profesionalaca takode su doprineli ovom razvoju, oba sa veoma snaznim rastom. Region Azije
i Pacifika zabeleZio je znacajan rast, pre svega zahvaljuju¢i dvocifrenom rastu prodaje u
segmentu Elektronike u Kini.

Prodajni rezultati sektora Consumer Brands

U sektoru Consumer Brands, prodaja u prvom kvartalu 2025. godine iznosila je ukupno 2.484
miliona evra, Sto je nominalno smanjenje od -4,6 odsto u odnosu na isti kvartal prethodne
godine. Organski (tj. sa korekcijama zbog kursnih razlika i akvizicija/divesticija), prodaja je
smanjena za -3,5 odsto. Sektor je zabelezio dobar razvoj cena u poredenju sa prvim kvartalom
2024. godine, dok je obim prodaje opao kako se i ocekivalo, uglavhom zbog prigusenog
raspolozenja potrosaca i smanjenja zaliha maloprodajnih kupaca — posebno u Severnoj Americi
— $to je pogorsano izazovima u lancu snabdevanja. Uticaj kursnih razmena imao je negativan
uticaj od -2,0 odsto na prodaju, dok su akvizicije/prodaje imale pozitivan uticaj od 0,8 odsto na
prodaju.

U prvom kvartalu, sektor Deterdzenti i ku¢na hemija zabelezilo je negativan organski razvoj
prodaje od -4,1 odsto. Poslovanje sa sredstvima za negu vesa zabeleZilo je negativan rast
uzrokovan pretezno padom u kategoriji Cid¢enja tkanina, dok je kategorija Nege tkanina
zabelezila veoma snazan rast. Poslovanje sa sredstvima kucne nege, nasuprot tome, ostvarilo
je dobar organski porast prodaje, uglavhom zahvaljujuéi znacajnom rastu prodaje u kategoriji
Proizvoda za pranje posuda.

Poslovanje sa Proizvodima za kosu zabelezilo je organski pad prodaje od -1,6 odsto.
Poslovanje sa robom Siroke potrosnje pokazalo je pozitivan rast, koji je posebno bio voden
kategorijama boja za kosu i proizvoda za oblikovanje kose. Generalno, razvoj poslovanja sa
profesionalcima bio je nizi nego prethodne godine, sto je uglavnom posledica pada prodaje
kao rezultat izazovnog potrosackog okruzenja u regionu Severne Amerike.
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Segment Ostali potrosacki proizvodi zabelezilo je pad organske prodaje od -6,8 odsto,
prvenstveno kao rezultat negativnog razvoja u poslovanju sa proizvodima za negu tela u
regionima Severne Amerike i Evrope.

Razvoj prodaje po poslovnim oblastima

Iz regionalne perspektive, razvoj prodaje u svim regionima — sa izuzetkom IMEA — bio je ispod
nivoa iz prethodne godine. Region IMEA zabeleZio je dobar organski rast prodaje u celini,
voden znacajnim rastom organske prodaje u poslovanju sa Proizvodima za kosu i dobrim
razvojem u poslovanju sa proizvodima u sektoru Deterdzenti i ku¢na nega. S druge strane,
Evropa je dozivela pad zbog razvoja dogadaja u poslovhom podrucju proizvoda u sektoru
DeterdzZenti i ku¢na nega., dok je poslovno podrucje Proizvoda za kosu pokazalo dobar rast.
Rast prodaje u regionima Severne Amerike i Azije i Pacifika bio je ispod nivoa iz prethodne
godine u svim poslovnim oblastima. Ucinak regiona Latinske Amerike u celini bio je ispod
onoga iz prethodne godine zbog razvoja dogadaja u poslovanju u sektoru Deterdzenti i ku¢na
nega. Poslovanje sa proizvodima za kosu, nasuprot tome, zabeleZio je veoma snazan organski
rast prodaje.

Neto imovina i finansijska pozicija Grupe

U periodu koji je predmet ispitivanja nije doslo do znacajnijih promena neto imovine i
finansijske pozicije Grupe u poredenju sa stanjem na dan 31. decembra 2024. godine.
Perspektive za Henkel grupu

Za tekucu godinu, Henkel i dalje oCekuje organski rast prodaje izmedu 1,5 i 3,5 odsto. Za
sektor Adhezivi Tehnologije, oCekuje se organski rast prodaje u rasponu od 2,0 do 4,0 odsto.
Za sektor Consumer Brands, ocekujemo organski porast prodaje od 1,0 do 3,0 odsto.

Ocekuje se da ce prilagodeni povrat na prodaju (prilagodena EBIT marza) i dalje biti u
rasponu od 14,0 do 15,5 odsto. Ocekuje se da ¢e prilagodeni povrat na prodaju biti izmedu
16,01 17,5 odsto za sektor Adhezivi Tehnologije i izmedu 13,51 15,0 odsto za sektor
Consumer Brands.

Ocekuje se da ce prilagodena zarada po preferencijalnoj akciji (EPS) po konstantnim
deviznim kursevima i dalje rasti u rasponu od niskih do visokih jednocifrenih procentualnih
vrednosti.

Pored toga, i dalje imamo sledeca ocekivanja za 2025. godinu:

= Akvizicije/prodaje: negativan efekat u niskom jednocifrenom procentnom rasponu na
nominalni rast prodaje

= Prenos prodaje u strane valute: neutralan do negativan uticaj u niskom jednocifrenom
procentnom opsegu.

= Cene direktnih materijala: nisko do srednje jednocifreno procentualno povecanje u
odnosu na prosek prethodne godine

= Troskovi restrukturiranja od 200 do 250 miliona evra
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= (Qdliv gotovine od investicija u nekretnine, postrojenja i opremu i nematerijalna sredstva
izmedu 650 i 750 miliona evra

O kompaniji Henkel

Henkel, sa svojim brendovima, inovacijama i tehnologijama, zauzima vodeée pozicije na trzistu Sirom sveta u
industrijskom i potrosackom sektoru. Poslovni sektor Adhezivi Tehnologije je globalni lider na trzistu lepkova,
zaptivada i funkcionalnih premaza. Sa sektorom Consumer Brands, kompanija drzi vodeée pozicije posebno u
sektorima pranja vesa i odrzavanja domacinstva i nege kose na mnogim trzistima i kategorijama Sirom sveta. Tri
najjaa brenda kompanije su Loctite, Persil i Schwarzkopf. U fiskalnoj 2024. godini, Henkel je ostvario prodaju od
preko 21,6 milijarde evra i prilagodeni operativni profit od oko 3,1 milijarde evra. Prioritetne akcije Henkela su
uvrstene u nemacki indeks DAX. Odrzivost ima dugu tradiciju u Henkel-u, a kompanija ima jasnu strategiju odrzivosti
sa specifi¢nim ciljevima. Henkel je osnovan 1876. godine i danas zaposljava raznovrsni tim od vise od 47.000 ljudi
sirom sveta - ujedinjen jakom korporativnom kulturom, deljenim vrednostima i zajednickom svrhom: ,Pioneers at
heart for the good of generations”. Za vise informacija, molimo vas posetite www.henkel.rs

Ovaj dokument sadrzi izjave koje se odnose na buduée poslovanje, finansijske rezultate i druge dogadaje ili okolnosti u budu¢nosti koje su vazne
Henkelu a koje se mogu smatrati izjavama koje se odnose na buduénost. Izjave koje se odnose na buduénost se odlikuju re¢ima poput ,ocekivati”,
,nameravati”, ,planirati”, ,predvidati”, ,procenjivati®, i slicnim terminima. Ove informacije sadrze izjave koje se odnose na buduénost zasnovane na
trenutnim procenama i predvidanjima rukovodstva kompanije Henkel AG & Co. KGaA. Takvim izjavama se na bilo koji nacin ne garantuje da ce se
takva ocekivanja ostvariti. Bududi ucinci i rezultati koje ¢e Henkel AG & Co. KGaA i njegova povezana drustva stvarno ostvariti zavisi od viSe rizika i
neizvesnosti, i stoga se mogu razlikovati materijalno od izjava koje se odnose na buduc¢nost. Mnogi od ovih faktora su van Henkelove kontrole i ne
mogu se precizno predvideti, poput buduceg privrednog ambijenta i radnji rivala i drugih ukljucenih u trziste. Henkel ne planira niti se obavezuje
da azurira bilo koju izjavu koja se odnosi na buducnost.

Ovaj dokument uklju¢uje dodatne finansijske mere koje nisu jasno definisane u primenjivom okviru finansijskog izvestavanja, i koje su ili mogu biti
alternative merama rezultata. Ove dodatne finansijske mere ne bi trebalo posmatrati izolovane ili kao alternative merama Henkelove neto imovine i
finansijskih pozicija ili rezultata poslovanja kao sto su prikazani u skladu sa primenjivim okvirom finansijskog izvestavanja u svojim konsolidovanim
finansijskim izvestajima. Druge kompanije koje izvestavaju ili opisuju slicno naslovljene alternativne mere ucinaka bi mogle da ih rac¢unaju drugacije.

Ovaj dokument je izdat iskljucivo u informativne svrhe i ne predstavlja nameru da ¢ini investicioni savet ili ponudu za prodaju, niti poziv za ponudu
za kupovinu bilo kojih hartija od vrednosti.

Kontakt Jelena Gavrilovi¢ Sarenac Tijana Antic
Telefon +381 60 207 22 09 +381 60 207 22 08
Email jelena.sarenac@henkel.com tijana.antic@henkel.com

Henkel Srbija d.o.o.
www.henkel.rs
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