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Sajtóközlemény


2025. május 26.
A divat újragondolása a Perwoll támogatásával
Idén már harmadik alkalommal került megrendezésre a Fenntartható Divat Napja a Perwoll támogatásával. Az impozáns eseménynek ezúttal is a Magyar Nemzeti Múzeum adott otthont. 
Mit jelent a fenntarthatóság a divatiparban, és vajon hogyan járulhatunk hozzá a fenntartható divathoz? Ezek a kérdések már évek óta foglalkoztatják a divatszakembereket, stylistokat, divattervezőket. Egyre nő azon vásárlók tábora is, akik a fast fashion brandek kínálata helyett inkább a tudatos, slow fashion mellett teszik le a voksukat. A Perwoll elkötelezetten foglalkozik ezzel a témával és célul tűzte ki, hogy a nagyközönség számára is betekintést nyújt ezekbe a kérdésekbe. 

A Fenntartható Divat Napja három részből állt: divatbemutatók, pódium-beszélgetések és a pop-up kiállítás színesítette a már hagyományteremtő eseményt. A vendégek a kifutón BORBALA Fashion, ANNA DAUBNER, ANNA AMELIE, NORA SARMAN és VIRAG KERENYI magyar designerek munkáit tekinthették meg. A Perwoll egy extra, kizárólag vintage darabokat bemutató show-val is készült, ahol a felvonultatott ruhadarabok a Jajcica Vintage, a Royal Vintage, és a Vintage Shop Práter vintage boltokból érkeztek.  A vintage bemutató alatt nemcsak modellek, de ismert tartalomgyártók és Törőcsik Franciska színésznő is végig vonult a kifutón.  
Az egyes divatbemutatók között sem maradtak program nélkül a vendégek. Csalár Bence divatszakértő moderálásával izgalmas pódium-beszélgetésekre került sor, ahol a meghívott szakemberek a fenntarthatóság és divat kontextusában fejtették ki gondolataikat, véleményüket. Többek között szó esett arról, hogyan kapcsolódik egymáshoz az önazonosság, önismeret, stílus és fenntarthatóság, a színek hogyan formálják a személyes identitásunkat, valamint, hogy újra divatba jött a történetmesélés ruházatunkon keresztül. 
A divatbemutatókon, és az inspiráló beszélgetésen túl a divateseményre látogatók egy különleges pop-up kiállítást is felfedezhettek, ahol öt hazai tervező divatkiegészítőivel találkozhattak: Vágó Réka cipői, Thinwood szemüvegei, MrCarterCo kiegészítői, Mittersisters táskái, a GOLDEN HOUR ékszerei mind a fenntartható divat eszmeiségét képviselik, magukon hordozva az egyéni tervezői vonal sajátos stílusjegyeit. A Book Kiadónak köszönhetően Csalár Bence könyveit is kézbe vehették mindazok, akiket behatóbban érdekel a divat világa. Emellett a Fashion Revolution divataktivista szervezet is képviseltette magát.
„Amikor a divatról, a ruhákról, és textíliákról beszélünk, fontos szóba hozni azok ápolását is.  A Perwoll márka küldetése, hogy megoldást nyújtson a ruhák élettartamának meghosszabbítására, a színek intenzitásának és a textíliák minőségének megóvására. A márka a slow fashion mozgalom mellé állt azzal, hogy támogatja a ruhák eredeti állapotuk megőrzését, lehetővé téve viselőik számára azok hosszabb távú használatát. A Perwoll évek óta folytatja a #Rethinkfashion, #RethinkNew vagyis gondold újra a divatot kommunikációt, melynek lényege, hogy minél több emberhez eljuttassa a slow fashion trend ismeretét, hogy ne mindig újat vásároljunk, hanem inkább vigyázzunk a meglévő, és kedvenc ruhadarabjainkra. Ez a fenntarthatóság szempontjából is nagyon fontos, hiszen a fast fashion megterheli a környezetünket, és egy kis tudatossággal csökkenteni tudjuk az általunk generált textilhulladék mennyiségét” – mondja Szirmák-Szabó Viktória Senior Brand Manager.
A Fenntartható Divat Napja bővelkedett látnivalókban. Sok hasznos információval és inspirációval látta el a nagyközönséget. Az eseményről készült összefoglaló kisfilm és képgaléria a pewoll.hu oldalán tekinthetők meg. 
A Henkelről

A Henkel márkáival, innovációival és technológiáival világszerte piacvezető az ipari és fogyasztói termékek területén. Az Adhesive Technologies üzletágával a Henkel globális vezető a ragasztók, tömítőanyagok és funkcionális bevonatok piacán. A Consumer Brands üzletága révén a vállalat számos piacon és kategóriában világelső, különösen a mosó- és háztartási tisztítószerek, valamint a hajápolás terén. A cég három legerősebb márkája a Loctite, a Persil és a Schwarzkopf. A 2024-es pénzügyi évben a Henkel több, mint 21,6 milliárd euró árbevételt és mintegy 3,1 milliárd euró korrigált üzemi eredményt ért el. A Henkel elsőbbségi részvényeit a német DAX tőzsdeindexben jegyzik. A Henkelnél a fenntarthatóságnak nagy hagyománya van, a vállalat világos fenntarthatósági stratégiát követ meghatározott célokkal. A Henkelt 1876-ban alapították, és ma világszerte mintegy 47 000 munkatársa sokszínű csapatot alkot, akiket az erős vállalati kultúra, a közös értékek és a „Pioneers at heart for the good of generations“ vállalati cél köt össze. További információ: www.henkel.com; www.henkel.hu.

Kapcsolat:

Henkel Magyarország Kft.

Vállalati kommunikáció

Lambert Petra

Tel.
(1) 372-5555

Email: 
vallalati.kommunikacio@henkel.com
[image: image1.png]                                                                                                                                                                                         


    1/2

2/2

