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Henkel คาดการณ์การเตบิโตท่ีทํากําไรไดอ้ย่างต่อเน่ืองในปีงบประมาณ 2025 

Henkel มอีัตราการเติบโตของยอดขายที่เรง่ตัวขึ้นในครึง่ปีแรก 
พรอ้มทั้งอัตรากําไรและผลประกอบการที่เพิม่ขึ้นอยา่งดี 
 
 ยอดขายของกลุ่มในชว่งครึง่ปีแรกที่เป็นแบบออรแ์กนกิอยู่ในระดับใกล้เคียงกับปีก่อน :  10.4 

พันล้านยูโร (ออรแ์กนิก -0.1 เปอรเ์ซน็ต์; ไตรมาส 2: +0.9 เปอรเ์ซน็ต์) 

 กาํไรจากการดําเนินงาน (EBIT)* เพิ่มขึ้นเป็น 1,614 ลา้นยูโร (+0.2 เปอรเ์ซน็ต์) 

 อัตรากําไร EBIT* ปรบัตัวดีขึ้นเป็น 15.5 เปอรเ์ซน็ต์ (+60 เบสิสพอยต์) 

 กําไรต่อหุ้นบุรมิสิทธ ิ(EPS)* เพิ่มขึ้นเป็น 2.81 ยูโร 
+5.0 เปอรเ์ซน็ต์ที่อัตราแลกเปลี่ยนคงที่ 

 การดําเนินการตามแผนงานการเติบโตอย่างมจุีดมุง่หมายมคีวามคืบหน้าอย่างต่อเนื่อง 

– การมุ่งเน้นท่ีแนวโน้มขนาดใหญ่ทัว่โลกอย่างชดัเจนชว่ยเสรมิสรา้งความสามารถในการแข่งขันและคว
ามยืดหยุ่นของธุรกิจเทคโนโลยีกาวในสภาพแวดล้อมตลาดที่ท้าทาย 

– ปรมิาณยอดขายของธุรกิจคอนซูเมอรแ์บรนด์ดีข้ึนอย่างมีนัยสําคัญ – แบรนด์ชัน้นํา 10 
อันดับแรกมียอดขายออรแ์กนิกเติบโตไดด้ ี

 อัปเดตแนวโน้มปีงบประมาณ 2025: 

– การเติบโตของยอดขายแบบออรแ์กนิก: 1.0 ถึง 2.0 เปอรเ์ซน็ต์ (เดิม: 1.5 ถึง 3.5 เปอรเ์ซน็ต)์ 

– ผลตอบแทนจากการขายท่ีปรบัแล้ว: 14.5 ถึง 15.5 เปอรเ์ซน็ต์ (เดิม: 14.0 ถึง 15.5 เปอรเ์ซน็ต์) 

– กําไรต่อหุน้บุรมิสทิธ ิ(EPS) ทีป่รบัแล้ว: 
เพิ่มข้ึนในชว่งเปอรเ์ซน็ตต์ัวเลขหลักเดียวตัง้แตร่ะดบัตํ่าถึงสูงที่อัตราแลกเปลีย่นคงที่ 
(ไม่เปลีย่นแปลง) 
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Düsseldorf -  หลังจากเริม่ต้นปีอย่างซบเซา Henkel 
ก็สามารถเรง่อัตราการเติบโตของยอดขายแบบออรแ์กนิกได้ในครึง่แรกของปี 2025 
โดยได้แรงหนุนจากผลการดําเนินงานในไตรมาส 2 ในขณะเดียวกัน 
ความสามารถในการทํากําไรก็เพิ่มข้ึนอย่างมาก 
“การปรบัตัวดีข้ึนของยอดขายแบบออรแ์กนิกเป็นผลมาจากทัง้สองหน่วยธุรกิจ 
โดยเฉพาะการเพิ่มข้ึนของปรมิาณยอดขายอย่างต่อเน่ือง 
ในธุรกิจคอนซูเมอรแ์บรนด์มีความโดดเด่นเป็นพิเศษ เม่ือรวมกับการปรบัตัวของราคาในทิศทางบวก 
ส่งผลใหย้อดขายแบบออรแ์กนิกในไตรมาส 2 เติบโตเป็นบวก 
หน่วยธุรกิจเทคโนโลยีกาวสามารถทํายอดขายแบบออรแ์กนิกเป็นบวกไดใ้นชว่งหกเดือนแรก 
โดยมีการพัฒนาของราคาและปรมิาณท่ีสมดลุ” Carsten Knobel ประธานเจ้าหน้าที่บรหิารของ Henkel 
กล่าว 
 
"นอกจากน้ี เรายังได้เพิ่มอตัรากําไร EBIT ของเราอย่างมากในชว่งครึง่แรกของปีอีกด้วย 
การเติบโตน้ีส่วนใหญ่เกิดจากอัตรากําไรขัน้ต้นที่แข็งแกรง่มากในทัง้สองหน่วยธุรกิจ 
และการผสมผสานธุรกิจท่ีเอื้อต่อผลกําไร เรายังสามารถสรา้งประสิทธภิาพได้มากข้ึน 
และกําลังเดินหน้าได้ดีเพื่อบรรลุ 
หรอืแม้กระทัง่เกินกว่าเป้าหมายการประหยัดต้นทุนในธุรกิจคอนซูเมอรแ์บรนด์ ในขณะเดียวกัน 
เรายังคงลงทุนในแบรนด์และเทคโนโลยีของเราเพื่อเสรมิศักยภาพการเตบิโตในอนาคต" Carsten Knobel 
กล่าวยํ้า 
 
อัปเดตแนวโน้มปีงบประมาณ 2025 

จากผลการดําเนินงานทางธุรกิจท่ีบรรลุเป้าหมายในชว่งครึง่แรกของปี 2025 
และสมมติฐานสําหรบัชว่งเวลาที่เหลือของปี Henkel ไดป้รบัปรุงแนวโน้มสําหรบัปีงบประมาณ 2025 
 
“เราคาดว่าจะเติบโตอยา่งทํากําไรไดต้่อเน่ืองในปีงบประมาณ 2025 
และคาดว่าการเตบิโตของยอดขายในครึง่ปหีลังจะสงูข้ึน 
การปรบัปรุงแนวโน้มน้ีคํานึงถึงผลกระทบของสภาพแวดล้อมเศรษฐกิจมหภาคท่ีท้าทายตอ่การพัฒนายอดขา
ยแบบออรแ์กนิกของสองหน่วยธุรกิจของเรา ในทางกลบักัน 
ความคาดหวังท่ีเพิ่มข้ึนด้านความสามารถในการทํากําไรสะท้อนใหเ้หน็ถึงการปรบัตัวดีข้ึนของอัตรากําไรขัน้ต้น
ของเรา ผลประโยชน์จากการปรบัพอรต์ธุรกิจใหเ้หมาะสม และการเพิ่มประสิทธภิาพภายในบรษัิท 
การปรบัปรุงแนวโน้มน้ียังคํานึงถึงผลกระทบท่ีคาดการณไ์ด้ในปจัจุบันของข้อตกลงดา้นภาษีศุลกากรทัว่โลก 
ณ เวลาน้ี และสอดคล้องกันอย่างกว้างขวางกับความคาดหวังของตลาดในปัจจุบันต่อการพัฒนาธุรกิจของ 
Henkel ตลอดทัง้ป"ี Carsten Knobel อธบิายแนวโน้มการคาดการณ ์

* ปรบัแล้วโดยตัดรายการค่าใชจ้่ายและรายได้แบบครัง้เดียว และค่าใชจ้่ายจากการปรบัโครงสรา้งออก 
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สําหรบัปีงบประมาณปัจจุบัน Henkel คาดว่ายอดขายแบบออรแ์กนิกจะเตบิโตระหว่าง 1.0 ถึง 2.0 
เปอรเ์ซน็ต์ (เดิม: 1.5 ถึง 3.5 เปอรเ์ซน็ต์) สําหรบัธุรกิจเทคโนโลยีกาว 
คาดว่ายอดขายแบบออรแ์กนิกจะเตบิโตในชว่ง 2.0 ถึง 3.0 เปอรเ์ซน็ต ์(เดิม: 2.0 ถึง 4.0 เปอรเ์ซน็ต์) 
สําหรบัธุรกิจคอนซูเมอรแ์บรนด์ คาดว่ายอดขายแบบออรแ์กนิกจะเติบโต 0.5 ถึง 1.5 เปอรเ์ซน็ต์ (เดิม: 1.0 
ถึง 3.0 เปอรเ์ซน็ต)์ ในขณะเดียวกัน 
ก็ได้มีการปรบัข้ึนเพิ่มความคาดหวังต่ออัตราผลตอบแทนจากการขายที่ปรบัแล้ว (อตัรากําไร EBIT 
ท่ีปรบัแล้ว) ใหอ้ยูใ่นชว่งระหว่าง 14.5 ถึง 15.5 เปอรเ์ซน็ต ์(เดิม: 14.0 ถึง 15.5 เปอรเ์ซน็ต์) 
สําหรบัธุรกิจเทคโนโลยีกาว คาดว่าอัตราผลตอบแทนจากการขายที่ปรบัแล้วจะอยูร่ะหว่าง 16.5 ถึง 17.5 
เปอรเ์ซน็ต์ (เดิม: 16.0 ถึง 17.5 เปอรเ์ซน็ต)์ และสําหรบัธุรกิจคอนซูเมอรแ์บรนด์ จะอยูร่ะหว่าง 14.0 ถึง 
15.0 เปอรเ์ซน็ต์ (เดิม: 13.5 ถึง 15.0 เปอรเ์ซน็ต์) กําไรต่อหุ้นบุรมิสิทธทิี่ปรบัแล้ว (EPS) ณ 
อัตราแลกเปลี่ยนคงท่ี ยังคงคาดว่าจะเพิ่มข้ึนในชว่งเปอรเ์ซน็ต์ตัวเลขหลกัเดยีว ตัง้แตร่ะดับตํ่าจนถึงสูง 
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การพัฒนาของยอดขายและผลประกอบการในชว่งครึง่แรกของปงีบประมาณ 2025 

Henkel มียอดขายของกลุม่บรษิัทถึง 10,402 ล้านยูโรในครึง่แรกของปี 2025 
ซึ่งลดลงในเชงิตัวเลขรายงาน -3.8 เปอรเ์ซน็ต์ (ไตรมาส 2: 5,160 ล้านยูโร ลดลง -6.1 เปอรเ์ซน็ต)์ 
ผลกระทบจากอัตราแลกเปลีย่นเงินตราต่างประเทศทําใหย้อดขายลดลง -2.8 เปอรเ์ซน็ต์ (ไตรมาสท่ี 2: -4.1 
เปอรเ์ซน็ต์) การซื้อกิจการและการถอนการลงทุนทําใหย้อดขายลดลง -0.9 เปอรเ์ซน็ต์ (ไตรมาสท่ี 2: -2.9 
เปอรเ์ซน็ต์) แม้ว่าการถอนการลงทุนในธุรกิจแบรนด์ค้าปลกีในอเมรกิาเหนือ ณ เดอืนเมษายน 2025 
จะส่งผลกระทบในเชงิลบ แตก่ารซื้อกิจการเม่ือปีที่แล้วในทัง้สองหน่วยธุรกิจ ได้แก่ Seal for Life และ Vidal 
Sassoon ได้ส่งผลในเชงิบวก เม่ือพิจารณายอดขายแบบออรแ์กนิก (กล่าวคือ 
ปรบัแล้วโดยตดัผลกระทบจากอตัราแลกเปลี่ยนและการซื้อกิจการ/ถอนการลงทุน) 
ยอดขายใกล้เคียงกับปีก่อนหน้าอยู่ที่ -0.1 เปอรเ์ซน็ต์ (ไตรมาส 2: +0.9 เปอรเ์ซน็ต)์ 
การเติบโตน้ีไดร้บัแรงหนุนจากการปรบัตัวของราคาในทิศทางบวกในทัง้สองหน่วยธุรกิจ 
ปรมิาณยอดขายในระดบักลุ่มบรษัิทลดลงเล็กน้อยในครึง่แรกของปี 
สาเหตุหลักมาจากสภาพแวดล้อมทางภูมิรฐัศาสตรแ์ละเศรษฐกิจมหภาคที่ท้าทาย 
ซึ่งส่งผลกระทบตอ่ทัง้อุปสงค์ภาคอุตสาหกรรมและความเชื่อมัน่ของผูบ้รโิภค 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งในไตรมาสแรกของภูมิภาคอเมรกิาเหนือ 
 
หน่วยธุรกิจเทคโนโลยีกาวสามารถทํายอดขายแบบออรแ์กนิกเพิ่มข้ึน 1.2 เปอรเ์ซน็ตใ์นครึง่แรกของปี 2025 
ซึ่งได้รบัแรงหนุนหลักจากกลุม่ธุรกิจยานยนต์และอิเล็กทรอนิกส์ (ไตรมาส 2: +1.3 เปอรเ์ซน็ต์) 
หน่วยธุรกิจคอนซูเมอรแ์บรนด์มียอดขายแบบออรแ์กนิกลดลง -1.6 เปอรเ์ซน็ต์ (ไตรมาส 2: +0.4 
เปอรเ์ซน็ต์) แม้ว่ากลุ่มธุรกิจผลติภัณฑ์ดูแลเส้นผมจะมียอดขายแบบออรแ์กนิกเพิ่มข้ึน 
แต่ทัง้กลุ่มธุรกิจผลติภัณฑ์ซกัผ้าและทําความสะอาดภายในบ้าน รวมถึงกลุ่มธุรกิจสินค้าอุปโภคบรโิภคอื่น ๆ 
กลับมียอดขายแบบออรแ์กนิกลดลง 
 
ภูมิภาคยุโรปและอเมรกิาเหนือมียอดขายแบบออรแ์กนิกลดลง -1.9 เปอรเ์ซน็ต์ (ไตรมาส 2: -1.8 
เปอรเ์ซน็ต์) และ -3.4 เปอรเ์ซน็ต์ (ไตรมาส 2: -1.2 เปอรเ์ซน็ต์) ตามลําดบั 
โดยมีสาเหตุหลักมาจากสภาพภูมิรฐัศาสตรแ์ละเศรษฐกิจมหภาคท่ียากลําบาก ในทางตรงกันข้าม Henkel 
กลับสามารถสรา้งการเตบิโตของยอดขายแบบออรแ์กนิกในภูมิภาค IMEA ได้อย่างมีนัยสําคัญที ่9.1 
เปอรเ์ซน็ต์ (ไตรมาส 2: +13.9 เปอรเ์ซน็ต)์ ภูมิภาคละตินอเมรกิา ยอดขายแบบออรแ์กนิกเพิ่มข้ึน 0.4 
เปอรเ์ซน็ต์ (ไตรมาส 2: -0.6 เปอรเ์ซน็ต์) ภูมิภาคเอเชยี-แปซฟิิก 
ยอดขายแบบออรแ์กนิกเตบิโตอย่างแข็งแกรง่ท่ี 3.4 เปอรเ์ซน็ต์ (ไตรมาส 2: +3.1 เปอรเ์ซน็ต์) 
 
กาํไรจากการดําเนินงานที่ปรบัแล้ว (EBIT ที่ปรบัแล้ว) เพิ่มข้ึนเล็กน้อยจาก 1,610 
ล้านยูโรในครึง่แรกของปี 2024 เป็น 1,614 ล้านยูโร  
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ผลตอบแทนจากการขายที่ปรบัแล้ว (อัตรากําไร EBIT ที่ปรบัแล้ว) ของ Henkel Group เพิ่มข้ึน 60 
เบสสิพอยต์ จาก 14.9 เปอรเ์ซน็ต์ เป็น 15.5 เปอรเ์ซน็ต ์
 
กําไรต่อหุ้นบุรมิสิทธเิพิ่มข้ึนเป็น 2.66 ยูโร (ปีก่อน: 2.46 ยูโร) กําไรต่อหุน้บุรมิสิทธทิีป่รบัแล้วเตบิโตข้ึน 1.1 
เปอรเ์ซน็ต์ เป็น 2.81 ยูโร เม่ือเทียบกับ 2.78 ยูโรในชว่งเดียวกันของปีก่อน หากใชอ้ตัราแลกเปลี่ยนคงที่ 
กําไรต่อหุน้บุรมิสทิธทิี่ปรบัแลว้เพิ่มข้ึน 5.0 เปอรเ์ซน็ต ์
สัดส่วนเงินทุนหมุนเวยีนสุทธติ่อยอดขายในไตรมาส 2 เพิม่ข้ึน 0.8 จุดเปอรเ์ซน็ต์ 
เม่ือเทียบกับชว่งเดียวกันของปีก่อน จาก 5.2 เปอรเ์ซน็ต์ เป็น 6.0 เปอรเ์ซน็ต ์
 
กระแสเงินสดอิสระในมูลค่า 485 ล้านยูโรตํ่ากว่าครึง่แรกของปี 2024 (772 ล้านยูโร) 
ซึ่งสาเหตุหน่ึงมาจากเงินทุนหมุนเวียนสุทธทิี่สูงข้ึน และการจ่ายเงินลงทุนท่ีสูงข้ึนเพื่อทรพัย์สิน โรงงาน 
ตลอดจนอุปกรณ์และสินทรพัย์ไม่มีตัวตน 
 
สถานะทางการเงินสุทธ ิณ วันที่ 30 มิถุนายน 2025 อยูท่ี่ -494 ล้านยูโร (31 ธนัวาคม 2024: -93 ลา้นยูโร) 
 

การพัฒนาของหน่วยธุรกิจในชว่งครึ่งแรกของปี 2025 

ยอดขายของหน่วยธุรกิจเทคโนโลยีกาวเพิ่มข้ึนแบบออรแ์กนิก 1.2 เปอรเ์ซน็ต์ในครึง่แรกของปี 2025 
(ไตรมาส 2: 1.3 เปอรเ์ซน็ต)์ 
การเพิ่มข้ึนน้ีได้รบัแรงหนุนจากการพัฒนาของราคาและปรมิาณในเชงิบวกอยา่งสมดลุ ในเชงิตัวเลขรายงาน 
ยอดขายอยู่ที่ 5,416 ล้านยูโร ซึ่งตํ่ากว่าชว่งเดียวกันของปก่ีอนเล็กน้อยที่ -1.1 เปอรเ์ซน็ต์ (ไตรมาสท่ี 2: 
2,701 ล้านยูโร) 
 
การเติบโตของยอดขายแบบออรแ์กนิกที่เป็นบวกของหน่วยธุรกิจเทคโนโลยีกาวในครึง่แรกของปีได้รบัแรงห
นุนเป็นพิเศษจากกลุ่มธุรกิจยานยนต์และอิเล็กทรอนิกส ์ซึ่งมียอดขายแบบออรแ์กนิกเพิ่มข้ึน 2.8 
เปอรเ์ซน็ต์ (ไตรมาส 2: +2.5 เปอรเ์ซน็ต์) 
การเติบโตน้ีได้แรงหนุนจากยอดขายแบบออรแ์กนิกที่เติบโตเป็นตัวเลขสองหลักในธุรกิจอิเล็กทรอนิกส ์
และการเตบิโตท่ีแข็งแกรง่มากในธุรกิจอุตสาหกรรม ในทางตรงกันข้าม 
ธุรกิจยานยนต์มียอดขายลดลงเน่ืองจากสภาพตลาดท่ีท้าทาย 
ภาคธุรกิจบรรจุภัณฑ์และสินค้าอุปโภคบรโิภคมียอดขายแบบออรแ์กนิกคงตัว (ไตรมาส 2: +0.4 
เปอรเ์ซน็ต์) แม้ว่าธุรกิจบรรจุภัณฑ์จะมียอดขายแบบออรแ์กนิกลดลงเล็กน้อย 
แต่ก็ไดร้บัการชดเชยด้วยการเพิ่มข้ึนของยอดขายแบบออรแ์กนิกในธุรกิจสินค้าอุปโภคบรโิภค 
ภาคกลุ่มธุรกิจงานชา่งฝีมอื งานกอ่สรา้ง และมอือาชพี มียอดขายแบบออรแ์กนิกเตบิโต 0.6 เปอรเ์ซน็ต์ 
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(ไตรมาส 2: +0.8 เปอรเ์ซน็ต)์ 
การเติบโตน้ีไดร้บัแรงหนุนเปน็พิเศษจากการเพิ่มข้ึนของยอดขายออรแ์บบแกนิกในระดบัท่ีดใีนธุรกิจก่อสรา้ง 
ธุรกิจสินค้าอุปโภคบรโิภคและงานชา่งฝีมือ รวมถึงธุรกิจการผลติและบํารุงรกัษาทัว่ไป 
มีพัฒนาการที่คงตัวเม่ือเทียบกับปีก่อน  
 
ผลกําไรจากการดําเนินงานที่ปรบัแล้วอยูต่ํ่ากว่าระดบัของปีก่อนเล็กน้อยที่ 931 ล้านยูโร อย่างไรก็ตาม 
ผลตอบแทนจากการขายที่ปรบัแล้ว (อัตรากําไร EBIT ที่ปรบัแล้ว) เพิ่มข้ึนเป็น 17.2 เปอรเ์ซน็ต ์
เม่ือเทียบกับ 17.0 เปอรเ์ซน็ต์ในชว่งเดียวกันของปีก่อน 
สาเหตุหลักมาจากการผสมผสานธุรกิจที่เอื้อตอ่ผลกําไร 
 
ยอดขายแบบออรแ์กนิกของหน่วยธุรกิจคอนซูเมอรแ์บรนด์ลดลง -1.6 เปอรเ์ซน็ต์ 
เม่ือเทียบกับชว่งเดียวกันของปีก่อน (ไตรมาส 2: +0.4 เปอรเ์ซน็ต)์ ในเชงิตัวเลขรายงาน ยอดขายอยู่ที ่
4,907 ล้านยูโร (ไตรมาส 2: 2,422 ล้านยูโร) ลดลง -6.8 เปอรเ์ซน็ต์ เม่ือเทียบกับชว่งเดียวกันของปีก่อน 
หน่วยธุรกิจน้ีมีการปรบัตัวของราคาในทิศทางที่ดีเม่ือเทียบกับครึง่แรกของปี 2024 ในทางตรงกันข้าม 
ปรมิาณยอดขายลดลง ส่วนใหญ่เกิดจากสภาพแวดล้อมของผู้บรโิภคที่ท้าทายในตลาดหลัก เชน่ 
อเมรกิาเหนือและยุโรป 
 
ในครึง่แรกของปี กลุ่มธุรกิจผลิตภัณฑ์ซกัผ้าและทําความสะอาดภายในบ้านมียอดขายแบบออรแ์กนิกลดลง 
-2.6 เปอรเ์ซน็ต ์(ไตรมาส 2: -0.9 เปอรเ์ซน็ต์) 
ธุรกิจผลติภัณฑ์ทําความสะอาดภายในบ้านมียอดขายแบบออรแ์กนิกในทิศทางบวก 
โดยได้แรงหนุนหลักจากการเตบิโตของยอดขายแบบออรแ์กนิกท่ีแข็งแกรง่มากในหมวดผลติภัณฑล์้างจาน 
ในทางตรงกันข้าม ธุรกิจผลติภัณฑ์ซกัผ้ากลับมียอดขายแบบออรแ์กนิกลดลง 
กลุ่มธุรกิจผลติภัณฑ์ดูแลเสน้ผมมียอดขายแบบออรแ์กนิกเพิ่มข้ึน 0.9 เปอรเ์ซน็ตใ์นชว่งหกเดือนแรกของปี 
(ไตรมาส 2: +3.2 เปอรเ์ซน็ต)์ ธุรกิจสินค้าอุปโภคบรโิภคมียอดขายแบบออรแ์กนิกเพิ่มข้ึนอย่างด ี
โดยได้รบัแรงหนุนหลักจากการเติบโตที่แข็งแกรง่มากในหมวดผลติภัณฑ์เปลีย่นสผีม 
และการเตบิโตที่ดใีนหมวดผลติภัณฑ์จัดแต่งทรงผม ในทางตรงกันข้าม 
ธุรกิจสําหรบัมืออาชพีมียอดขายแบบออรแ์กนิกลดลงเล็กน้อย เน่ืองจากสภาพแวดลอ้มของผู้บรโิภคที่ท้าทาย 
โดยเฉพาะในภูมิภาคอเมรกิาเหนือ ภาคธุรกิจสินค้าอุปโภคบรโิภคอื่น ๆ มียอดขายแบบออรแ์กนิกลดลง -4.2 
เปอรเ์ซน็ต์ในชว่งครึง่แรกของป ี(ไตรมาส 2: -1.7 เปอรเ์ซน็ต์) 
โดยมีสาเหตุหลักมาจากการปรบัตัวในทิศทางลบของธุรกิจผลติภัณฑ์ดูแลรา่งกายในภูมิภาคอเมรกิาเหนือและ
ยุโรป 
 
กาํไรจากการดําเนินงานที่ปรบัแล้วอยูท่ี่ 748 ล้านยูโร ตํ่ากว่าชว่งเดียวกันของปีก่อนเล็กน้อย 
ผลตอบแทนจากการขายที่ปรบัแล้ว (อตัรากําไร EBIT ที่ปรบัแล้ว) เพิ่มข้ึนอย่างมีนัยสําคัญเป็น 15.3 
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เปอรเ์ซน็ต์ เม่ือเทียบกับ 14.3 เปอรเ์ซน็ตใ์นชว่งเดยีวกันของปีก่อน 
การเปลีย่นแปลงน้ีไดร้บัแรงหนุนหลักมาจากการสรา้งมูลค่าเพิ่มอย่างต่อเน่ืองของพอรต์โฟลโิอ 
และการประหยดัต้นทุนท่ีเกิดจากการปรบัปรุงประสทิธภิาพของหว่งโซอุ่ปทาน  
 
การดําเนินการตามแผนงานการเติบโตอย่างมจุีดมุง่หมายมคีวามคืบหน้าอย่างต่อเนื่อง 

ในชว่งครึง่แรกของปี 2025 บรษัิท Henkel 
ยังคงผลักดันการดําเนินการตามลําดบัความสําคัญเชงิกลยุทธข์องแผนการเตบิโตท่ีมีจุดมุ่งหมายอย่างตอ่เน่ื
องได้อย่างประสบความสําเรจ็ และมีความคืบหน้าที่ด ี
 
ในหน่วยธุรกิจเทคโนโลยีกาว บรษัิท Henkel ยังคงมุ่งเน้นอย่างชดัเจนต่อเมกะเทรนดร์ะดับโลก ได้แก่ 
การเคลื่อนท่ี การเชื่อมตอ่ การเปลีย่นผ่านสู่ดิจิทัล การขยายตัวของเมือง และความยัง่ยนื 
ซึ่งชว่ยเสรมิสรา้งขีดความสามารถในการแข่งขันและความยืดหยุ่นของบรษัิทในสภาพตลาดท่ีท้าทาย 
ตัวอย่างเชน่ ในดา้นความยัง่ยืน Henkel สนับสนุนลกูค้าในอุตสาหกรรมต่าง ๆ 
ใหบ้รรลุเป้าหมายด้านความยัง่ยืนของตนผ่านโซลชูนัท่ีมีประสิทธภิาพและเป็นมิตรตอ่สิง่แวดล้อม 
ในหน่วยธุรกิจคอนซูเมอรแ์บรนด์ Henkel ได้มุ่งเน้นกลุม่ผลติภัณฑ์ของตนต่อไปมากข้ึน ปัจจุบัน แบรนด์ 
10 อันดบัชัน้นําของบรษัิทมีสัดส่วนประมาณ 60 เปอรเ์ซน็ต์ของยอดขายทัง้หมด ในไตรมาสท่ี 2 แบรนด์ 10 
อันดับชัน้นําเหล่าน้ีมียอดขายแบบออรแ์กนิกเติบโตมากกว่า 3 เปอรเ์ซน็ต์ 
ซึ่งเป็นผลมาจากการพัฒนาทัง้ด้านราคาและปรมิาณท่ีอยูใ่นทิศทางบวกอย่างสมดลุ 
 
เพื่อเสรมิสรา้งขีดความสามารถในการแข่งขัน Henkel 
ใหค้วามสําคัญกับนวตักรรมที่แข็งแกรง่ในภาคธุรกิจที่น่าดึงดูดใจ 
ความพยายามเหล่าน้ียังส่งผลตอ่การเตบิโตของทัง้สองหน่วยธุรกิจในชว่งครึง่แรกของปี 2025 อีกด้วย 
ในธุรกิจเทคโนโลยีกาว บรษัิท Henkel 
สามารถสรา้งการเตบิโตของยอดขายในธุรกิจบรรจุภัณฑ์โลหะได้ในอตัราการเติบโตระดบัเลขหลักเดยีวค่อนไป
ทางสูง ด้วยการมุ่งเน้นไปที่นวัตกรรมทีย่ัง่ยืนและการใหค้วามสําคัญกับลูกค้า 
ส่งผลใหมี้ผลการดําเนินงานเหนือกว่าตลาด 
ตัวอย่างหน่ึงจากกลุ่มธุรกิจน้ีคือน้ํายาทําความสะอาดกระปอ๋งเครื่องดื่มแบบอุณหภูมิตํ่าและเกิดฟองน้อยรุน่แ
รกท่ีวางจําหน่ายในตลาด นวัตกรรมน้ีชว่ยใหก้ารผลิตกระป๋องเครื่องดื่มมีประสิทธภิาพและยัง่ยืนมากข้ึน 
ด้วยการประหยัดพลังงานไดอ้ย่างมากและลดการใชน้ํ้าลงได้สูงสดุถึง 25 เปอรเ์ซน็ต์ บรษัิท Henkel 
ได้ขยายขนาดธุรกิจในด้านน้ีเพิ่มข้ึนถึงสามเท่าในชว่งสามปีที่ผ่านมา ในหน่วยธุรกิจคอนซูเมอรแ์บรนด์ 
การขยายการเปดิตัวแบรนด์ใหม่ Creme Supreme ไปสูต่ลาดเพิ่มเติมอย่างตอ่เน่ือง 
ได้ชว่ยสนับสนุนการเติบโตอย่างมีนัยสําคัญของหมวดผลติภัณฑ์ยอ้มผมเพื่อผูบ้รโิภคในไตรมาสทีส่อง 
Creme Supreme 
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เป็นผลิตภัณฑย์้อมผมสูตรบาํรุงตัวแรกที่มาพรอ้มเทคโนโลยีการยึดเกาะเส้นผมที่เป็นนวัตกรรมใหม่ 
ซึ่งชว่ยเสรมิสรา้งความแข็งแรงใหกั้บโครงสรา้งเส้นผมผ่านการเชื่อมตอ่ระดบัจุลภาค 
และชว่ยยดึเส้นใยผมใหเ้กาะกันได้ดยีิ่งข้ึน นอกจากน้ี ยังสรา้งชัน้ปกป้องท่ีหอ่หุม้เส้นผม 
เพื่อปอ้งกันการเปราะขาดของเส้นผม 
 
“แม้ว่าชว่งต้นของปีงบประมาณ 2025 จะเริม่ต้นอย่างชะลอตัว 
แต่บรษัิทสามารถสรา้งการปรบัตัวด้านยอดขายได้อยา่งมีนัยสําคัญในไตรมาสท่ีสอง 
โดยเฉพาะในกลุ่มธุรกิจสินค้าอุปโภคบรโิภค พรอ้มกันนัน้ 
เราได้เพิ่มศักยภาพในการทํากําไรอย่างตอ่เน่ืองและแข็งแกรง่ในทัง้สองหน่วยธุรกิจ" Carsten Knobel 
กล่าว "น่ีเป็นข้อพิสจูน์อย่างชดัเจนว่าการปรบัเปลี่ยนของ Henkel ดําเนินไปอย่างประสบความสําเรจ็ 
เราจะยังคงผลักดันการเปลี่ยนแปลงน้ีตอ่ไป 
เพื่อใหบ้รษัิทอยู่ในตําแหน่งท่ีดีกว่าเดิมและมีความสามารถในการแข่งขันมากข้ึนในระยะยาว 
เรากําลังปรบัเปลี่ยน Henkel เพื่ออนาคตที่มัน่คง และด้วยกลยุทธท์ีช่ดัเจน 
เราก็กําลังเดินหน้าอยูบ่นเส้นทางที่ถูกต้องสู่การเติบโตอยา่งมีกําไรต่อไป” 

 
 
เกี่ยวกับ Henkel 
ด้วยแบรนด์ นวตักรรม และเทคโนโลยีของเรา 
ทําใหเ้ราครองตําแหน่งผู้นําตลาดทัว่โลกในธุรกิจอุตสาหกรรมและธรุกิจสินค้าอุปโภคบรโิภค 
หน่วยธุรกิจเทคโนโลยีกาวเป็นผู้นําตลาดระดับโลก ในอุตสาหกรรมกาว ซลีแลนท ์และเคมีภัณฑ์เพ่ือการเตรยีมพ้ืนผิว 
ธุรกิจคอนซูเมอรแ์บรนด์ครองตําแหน่งผู้นําในธุรกิจผลติภัณฑ์ดูแลเสน้ผม 
ผลิตภัณฑ์ซกัล้างและดูแลบ้านในหลายตลาดและหลากหลายหมวดหมู่ธุรกิจทัว่โลก แบรนด์ระดับต้น ๆ สามแบรนด์ของเราคือ 
Loctite, Persil และ Schwarzkopf ในปีงบประมาณ 2024 บรษัิท Henkel มีรายงานยอดขายมากกว่า 21.6 
พันล้านยูโรและผลกําไรจากการดําเนินงานที่ปรบัแล้วประมาณ 3.1 พันล้านยูโร หุน้บุรมิสิทธขิอง Henkel จดทะเบียนในดัชนีหุน้ DAX 
ของเยอรมัน ความยัง่ยืนเป็นสิ่งที่ Henkel ยึดมัน่มายาวนาน และบรษัิทมีกลยุทธค์วามยัง่ยืนที่ชดัเจนพรอ้มเป้าหมายเฉพาะ Henkel 
ก่อตัง้ขึ้นในปี 1876 และปัจจุบันมีทีมงานที่มีความหลากหลายจากเพ่ือนรว่มงานประมาณ 47,000 คนทัว่โลก 
ซึ่งรวมกันเป็นวัฒนธรรมองค์กรที่แข็งแกรง่ ยึดมัน่ค่านิยมเดียวกัน และมีวัตถุประสงค์รว่มกัน: "Pioneers at heart for the 
good of generations.” (บุกเบิกด้วยหวัใจเพ่ือสิ่งที่ดีแก่คนรุน่หลัง) ดูข้อมูลเพ่ิมเติมได้ที่ www.henkel.com  
 

 
เอกสารนี้ประกอบด้วยคําแถลงท่ีอ้างถึงการพัฒนาธุรกิจในอนาคต ผลการดําเนินงานทางการเงิน และเหตุการณ์หรอืการพัฒนาอ่ืน ๆ ท่ีเกี่ยวข้องกับ Henkel ในอนาคต 
ซึ่งอาจถือเป็นคําแถลงการคาดการณ์ล่วงหน้า คําแถลงต่าง ๆ อย่างเช่น "คาดหวัง" "ตัง้ใจ" "วางแผน" "คาดการณ"์ "เชื่อ" "ประเมนิ" 
และคําท่ีคล้ายคลึงกันเป็นลักษณะของคําแถลงเกี่ยวกับอนาคต คําแถลงดังกล่าวอ้างอิงตามการประเมินและสมมติฐานปัจจุบันของฝ่ายบรหิารของบรษัิท Henkel AG & 
Co. KGaA คําแถลงเหล่านี้ไม่ได้หมายความถงึการรบัประกันว่าความคาดหวังเหล่านัน้จะพิสูจน์ได้ว่ามคีวามถูกต้อง ผลการดําเนินงานในอนาคตและผลลัพธ์ท่ีเกิดขึ้นจรงิของ 
Henkel AG & Co. KGaA และบรษัิทในเครอืขึ้นอยู่กับความเส่ียงและความไม่แน่นอนหลายประการ และอาจแตกต่างอย่างมีนัยสําคัญ (ทั้งในเชิงบวกและเชิงลบ) 
จากคําแถลงท่ีคาดการณ์ล่วงหน้า ปัจจัยหลายประการเหล่านี้อยู่นอกเหนือการควบคุมของ Henkel และไม่สามารถประเมินได้ล่วงหน้าอย่างถูกต้อง เช่น 
สภาพแวดล้อมทางเศรษฐกิจในอนาคต และการกระทําของคู่แข่งและบุคคลอ่ืน ๆ ท่ีเกี่ยวข้องในตลาด Henkel 
ไม่มีแผนหรอืสัญญาว่าจะปรบัปรุงคําแถลงการคาดการณ์ล่วงหน้านี ้

เอกสารนี้ประกอบด้วยตัวชี้วัดทางการเงินเพ่ิมเติมท่ีไม่ได้นิยามไว้อย่างชัดเจนในกรอบการรายงานทางการเงินท่ีเกี่ยวข้อง 
และเป็นหรอือาจเป็นมาตรการทางเลือกในการวัดผลการดําเนินงาน 
ผู้อ่านไม่ควรมองว่าตัวชี้วัดทางการเงินเพ่ิมเติมเหล่านี้แยกกันหรอืเป็นทางเลือกแทนการวัดสินทรพัย์สุทธิและสถานะทางการเงินหรอืผลลัพธ์จากการดําเนินงานของ 

http://www.henkel.com/
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Henkel ตามท่ีนําเสนอตามกรอบการรายงานทางการเงินท่ีเกี่ยวข้องในงบแสดงฐานะทางการเงินรวม (Consolidated Financial Statement) บรษัิทอ่ืน ๆ 
ท่ีรายงานหรอือธิบายตัวชี้วัดผลการดําเนินงานทางเลือกท่ีมีชื่อคล้ายคลึงกันอาจมีการคํานวณด้วยวิธีท่ีแตกต่างกัน 

เอกสารฉบับนี้จัดทําขึ้นเพ่ือวัตถุประสงค์ในการใหข้้อมูลเท่านัน้ และไม่ได้มีจุดมุ่งหมายเพ่ือใช้เป็นคําแนะนําในการลงทุน การเสนอขาย หรอืการชักชวนใหเ้สนอซื้อหลักทรพัย์ใด 
ๆ 

 
 
ข้อมูลติดต่อ 
 

Sarah Bachmann  
+65 8799 3216     
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