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Henkel Argentina lanza el primer packaging con sistema braille en su línea profesional de cuidado capilar

Buenos Aires, Argentina – En un paso decisivo hacia una industria de la belleza más accesible e inclusiva, Authentic Beauty Concept, la marca profesional de Henkel Argentina, presenta el relanzamiento de su línea Replenish, una fórmula renovada que nutre y repara el cabello, con la novedad de la incorporación del sistema braille en sus envases.
Esta iniciativa representa un paso significativo en la inclusión real: con cerca de 900 mil personas con dificultades visuales en el país, el diseño accesible deja de ser una opción y se convierte en un compromiso. Con este relanzamiento, Authentic Beauty Concept de Henkel Argentina se inserta en la vanguardia de marcas que actúan con propósito, promoviendo belleza con sentido y diversidad auténtica.
Así, se busca facilitar la experiencia de las personas con discapacidad visual, permitiéndoles identificar los productos de manera autónoma. La iniciativa responde a uno de los valores fundacionales de la marca: la autenticidad como forma de respeto y representación de todas las personas.
“Desde el inicio, Authentic Beauty Concept promueve una belleza que no impone estándares, sino que celebra la autenticidad. Incorporar el braille en los envases, es una manera concreta de poner en práctica ese propósito y avanzar hacia una belleza realmente inclusiva”, destacó Nicolás Volpe, Brand Advocate de Authentic Beauty Concept.
El uso de braille no será exclusivo de esta línea: la marca planea extenderlo progresivamente al resto de sus gamas, además de mantener sus envases reciclables, consolidando así una política de diseño accesible que acompaña los nuevos hábitos de consumo y los requerimientos de una sociedad más empática y diversa.
“La inclusión debe ser más que un gesto simbólico: debe reflejarse en acciones reales y sostenibles. Con esta innovación queremos inspirar a toda la industria a pensar la belleza desde un lugar más humano”, agregó Volpe.

Una fórmula renovada que combina ciencia, tendencia e innovación responsable
El relanzamiento de Replenish llega acompañado de una fórmula mejorada que combina manteca de karité, agua y proteína de arroz, ingredientes naturales reconocidos por su capacidad de nutrir, reparar y fortalecer el cabello dañado sin sobrecargarlo.
Fiel a la filosofía de Authentic Beauty Concept, la línea es vegana, libre de siliconas y sulfatos, que propone una experiencia sensorial premium, transformando la rutina capilar en un momento de bienestar.
El relanzamiento se presentó en un evento exclusivo para 150 invitados, entre clientes, prensa e influencers, con demostraciones de styling en vivo, recorridos por los ingredientes y un desfile final.
Con esta renovación, Henkel Argentina refuerza su compromiso con la innovación responsable, impulsando una visión de belleza que incluye, conecta y celebra las diferencias.

Acerca de Henkel
Con sus marcas, innovaciones y tecnologías, Henkel ocupa posiciones de liderazgo en el mercado mundial en los negocios industriales y de consumo. La unidad de negocio Adhesive Technologies es líder mundial en el mercado de adhesivos, selladores y recubrimientos funcionales. Con Consumer Brands, la empresa ocupa posiciones de liderazgo especialmente en lavandería, así como cuidado del hogar y del cabello en muchos mercados y categorías de todo el mundo. Las tres marcas más fuertes de la empresa son Loctite, Persil y Schwarzkopf. En el ejercicio 2024, Henkel registró unas ventas de cerca de 21.600 millones de euros y un beneficio operativo ajustado de unos 3.100 millones de euros. Las acciones preferentes de Henkel cotizan en el índice bursátil alemán DAX. La sostenibilidad tiene una larga tradición en Henkel y la empresa tiene una clara estrategia de sostenibilidad con objetivos específicos. Henkel se fundó en 1876 y hoy emplea a un equipo diverso de unas 47.000 personas en todo el mundo, unidas por una sólida cultura corporativa, valores compartidos y un propósito común: "Pioneros de corazón por el bien de las generaciones". Más información en www.henkel.com 
 
Acerca de Henkel en Argentina
Henkel tiene 55 años en Argentina. Respaldada por su reconocida calidad a nivel mundial, comercializa en el país exitosamente productos en los sectores de Adhesive Technologies y Consumer Brands Professional. Henkel Argentina reportó en 2024, ventas por más de 86 millones de euros, lo que representa más de 85,560 millones de pesos argentinos. Cuenta con cerca de 120 colaboradores distribuidos entre su oficina corporativa en San Isidro, una planta en Chivilcoy y una Academia en la Capital Federal. Para más información, visite www.henkel.com.ar 


	Agencia de RP
POINTER DH

Contacto: Nadia Amad
E-mail: nadia@pointerdh.com 

Contacto: Daniela Gigante
E-mail: daniela.gigante@pointerdh.com
	 




[image: ]Page 1/1
Page 2/2
image1.png
B5 ANOS
{E;V?ARGENTINA




image2.jpeg




image3.png
UTHENTIC ]
EAUTY Schwarzkopf

. A
LOCTITE BONDERITE. TECHNOMELT AQUENCE TEROSON. Darex STECITALY BERIRL—  schwarckopt




image12.png
LOCTITE.

BONDER




image13.png
BONACURE




image14.png
— A




image15.png




image16.png
0SiS.




image4.png




image5.png
LOCTITE.

BONDER




image6.png
BONACURE




image7.png
— A




image8.png




image9.png
0SiS.




image10.png
UTHENTIC ]
EAUTY Schwarzkopf

. A
LOCTITE BONDERITE. TECHNOMELT AQUENCE TEROSON. Darex STECITALY BERIRL—  schwarckopt




image11.png




