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Ceresit świętuje 120 lat: innowacje z Polski, które budują przyszłość

Ceresit, jedna z najbardziej rozpoznawalnych marek w branży chemii budowlanej, obchodzi w tym roku 120-lecie swojego istnienia. Dla Ceresit Polska to szczególny moment, bo to właśnie polskie zakłady produkcyjne i Międzynarodowe Centrum Innowacyjnych Technologii Budowlanych Ceresit w Stąporkowie, odgrywają kluczową rolę w rozwoju portfolio i wprowadzaniu innowacji rynki Europy, Ameryki Południowej oraz Azji.

Marka Ceresit, obecna w Polsce od ponad 30 lat, obchodzi właśnie swoje 120-lecie na świecie. To wyjątkowy moment, by podkreślić, jak duże znaczenie ma polski rynek w rozwoju marki i jak innowacje tworzone w naszym kraju wpływają na przyszłość branży chemii budowlanej. Polska jest jednym z kluczowych rynków Ceresit w Europie, a zakłady produkcyjne w Stąporkowie i Dzierżoniowie oraz Międzynarodowe Centrum Innowacyjnych Technologii Budowlanych w Stąporkowie należą do strategicznych lokalizacji Henkla na świecie. To tutaj powstają rozwiązania, które pomagają fachowcom i inwestorom budować szybciej, trwalej i bardziej odpowiedzialnie. Marka konsekwentnie rozwija technologie o niskim śladzie węglowym i pogłębia współpracę z projektantami oraz wykonawcami, aby produkty Ceresit odpowiadały na realne potrzeby rynku i pomagały profesjonalistom podejmować świadome decyzje.

- 120 lat temu w Niemczech powstała marka Ceresit zajmująca się hydroizolacjami. Dzisiaj Ceresit jest synonimem niezawodnych rozwiązań dla profesjonalistów w dziedzinie ocieplania budynków, układania płytek, uszczelniania budynków i renowacji. to nie tylko piękna historia, ale przede wszystkim zobowiązanie na przyszłość. Chcemy, by innowacje Ceresit pomagały budować bardziej zrównoważony świat. – podkreśla Monika Rudzik, Dyrektor Marketingu marki Ceresit, Henkel Polska.

Od pionierskiej zaprawy do globalnej marki

Historia marki Ceresit rozpoczęła się w 1905 roku wraz z założeniem Zakładów Bitumicznych Wunnera w niemieckim Datteln. Kilka lat później, w 1910 roku, firma zaprezentowała na wystawie światowej w Brukseli swoją pierwszą zaprawę hydroizolacyjną, która stała się fundamentem przyszłego sukcesu marki. Lata 60. przyniosły dalszy rozwój oferty – w 1963 roku marka wprowadziła na rynek swoje pierwsze tynki i farby, otwierając nowy rozdział w historii Ceresit. Kolejne dekady to czas dynamicznych innowacji: w 1971 roku Ceresit przejął firmę Wolfin i jej technologie izolacji przeciwwodnej do pokryć dachowych, co wzmocniło pozycję marki w segmencie hydroizolacji. W 1974 roku pojawiły się pierwsze silikony Ceresit pod nazwą Dicht-Profi, a zaledwie dziesięć lat później, w 1984 roku, zadebiutowały innowacyjne kleje do płytek Cereflux, które wyznaczyły nowe standardy w budownictwie.

W 1986 roku Ceresit dołączył do Grupy Henkel, co otworzyło nowy rozdział dla marki, umożliwiając jej globalny rozwój i inwestycje w badania oraz technologię.

Na początku lat 90. produkty Ceresit trafiły na polski rynek i szybko stały się synonimem jakości w kategorii zapraw klejowych i systemów ociepleń. Dziś portfolio obejmuje kompleksowe rozwiązania dla budownictwa – od klejów do płytek, przez tynki i farby elewacyjne, po zaawansowane systemy ociepleń.

Polska – serce innowacji Ceresit
W Stąporkowie, w samym sercu województwa świętokrzyskiego, działa jedno z 29 laboratoriów badawczo-rozwojowych Henkla na świecie – Międzynarodowe Centrum Innowacyjnych Technologii Budowlanych Ceresit. Od ponad dekady powstają tu rozwiązania, które trafiają na rynki całego świata – od Europy, przez Amerykę Południową, aż po Azję. To właśnie tutaj Henkel rozwija innowacje w zakresie chemii budowlanej, wyznaczając kierunki rozwoju branży. Każdego dnia prowadzone są dziesiątki testów, których celem jest nie tylko doskonalenie istniejących produktów, ale również opracowywanie nowych technologii – dostosowanych do potrzeb inwestorów i specyfiki lokalnych rynków. Laboratoria w Stąporkowie, wyposażone w ksenotesty symulujące wieloletnie starzenie materiałów pod wpływem promieniowania UV, temperatury i wilgotności, pozwalają na projektowanie produktów, które sprostają najbardziej wymagającym warunkom klimatycznym. Stąd na rynki Europy trafiają m.in. zaprawy z technologią Fibre Force, kleje AERO o wydajności większej o 25% i obniżonym pyleniu, oraz tynki i farby wysoce odporne na promieniowanie UV, które zapobiegają blaknięciu kolorów elewacji. Umiejętność dostosowywania technologii do tak różnych warunków, jak w Rumunii, Chile czy krajach bałtyckich, sprawia, że opracowywane w Stąporkowie rozwiązania są wyjątkowo uniwersalne i skutecznie sprawdzają się na całym świecie.

Nacisk na zrównoważony rozwój 
Henkel traktuje zrównoważony rozwój jako element strategiczny swojej działalności. W ramach rozwoju marki Ceresit firma pracuje nad produktami i systemami, które zmniejszają zapotrzebowanie energetyczne budynków i ograniczają wpływ budownictwa na klimat. Już dziś systemy ociepleń Ceresit przekładają się na realną oszczędność energii i redukcję emisji CO₂ – produkty elewacyjne pozwalają klientom zaoszczędzić około 4 miliony ton CO₂ rocznie na całym świecie, co odpowiada posadzeniu 66 milionów drzew w ciągu 10 lat.

- Obecnie wszystkie cementowe kleje do płytek i masy wyrównujące zostały przestawione na cement CEM II o niższym śladzie węglowym. - wyjaśnia Monika Rudzik - Oznacza to znaczne oszczędności CO₂ przy zachowaniu jakości i wydajności produktów.

Henkel zwiększa również przejrzystość wpływu swoich produktów, udostępniając deklaracje środowiskowe (EPD) dla kluczowych komponentów ETICS.

Równolegle Henkel udostępnia deklaracje środowiskowe (EPD) dla kluczowych komponentów ETICS, co zwiększa przejrzystość wpływu produktów w całym cyklu życia budynku.

W obszarze materiałów i opakowań Ceresit rozwija rozwiązania sprzyjające gospodarce o obiegu zamkniętym: przykładem jest rodzina ECO Bucket - wiader wykonanych z polipropylenu nadającego się w 100% do recyklingu i zawierających do 62% tworzywa z recyklingu (PCR). Jednocześnie rozwijane są receptury i technologie o obniżonej emisyjności (m.in. rozwiązania oparte na podejściu mass-balance i biopochodnych składnikach w systemach elewacyjnych oraz), które mają za zadanie zmniejszać ślad węglowy produktów bez utraty parametrów użytkowych.

Ceresit stawia sobie za cel tworzenie rozwiązań, które pozwalają budować nie tylko szybciej i wydajniej, ale także w sposób bardziej przyjazny środowisku. To długofalowe zobowiązanie wpisuje się w globalną strategię Henkla, obejmującą cele na 2030 rok oraz ambitną redukcję emisji do 2045 roku, a jednocześnie odpowiada na rosnące wyzwania klimatyczne.

***
O marce Ceresit:
Ceresit to marka należąca do Grupy Henkel, oferująca profesjonalne rozwiązania dla budownictwa: zaprawy klejowe, systemy ociepleń, tynki, farby, hydroizolacje i produkty do naprawy betonu. Dzięki ponad 120-letniemu doświadczeniu i globalnemu zapleczu badawczo-rozwojowemu Ceresit jest liderem innowacji i jakości, wspierając fachowców i inwestorów na całym świecie.

O firmie Henkel
Dzięki wiodącym markom, innowacjom i technologiom spółka zajmuje czołowe pozycje rynkowe zarówno w sektorze przemysłowym, jak i dóbr konsumpcyjnych. Henkel Adhesive Technologies jest światowym liderem rynku klejów, uszczelniaczy i powłok funkcjonalnych. Dział Consumer Brands zajmuje wiodącą pozycję na wielu rynkach świata, zwłaszcza w obszarze środków piorących i czystości oraz produktów do pielęgnacji włosów. Trzy najsilniejsze marki to Loctite, Persil i Schwarzkopf. W 2024 roku Henkel odnotował przychody ze sprzedaży na poziomie ponad 21,6 mld euro i skorygowany zysk operacyjny w wysokości około 3,1 mld euro. Akcje uprzywilejowane spółki wchodzą w skład niemieckiego indeksu giełdowego DAX. Firma posiada jasną strategię zrównoważonego rozwoju z konkretnymi celami, a idea ta ma w Henklu długą tradycję. Firma założona w 1876 zatrudnia dziś 47 tysięcy pracowników na całym świecie, tworzących zaangażowany i zróżnicowany zespół o silnej kulturze korporacyjnej, wspólnym systemie wartości i motcie: „Pioneers at heart for the good of generations”.  Więcej informacji na www.henkel.com oraz www.henkel.pl.

Materiały graficzne są dostępne na stronie: http://www.henkel.com/press 
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