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Persil CSR kampány eredmény
A folt eltűnik, a segítség nyomot hagyott

A Persil szeptemberi CSR-kampánya kiemelkedő sikerrel zárult: a vásárlók és a márka összefogásának köszönhetően a teljes támogatási összeg meghaladta az 5,2 millió forintot. Ez lehetővé teszi, hogy mindhárom alapítvány több mint 1,7 millió forintot kapjon, ezzel segítve a vakvezető kutyák kiképzését, valamint az állatasszisztált terápiás programok megvalósítását.

Egy egyszerű döntés, óriási hatás: A kampány során minden megvásárolt Persil termék után 25 forint került a jótékony célra. A vásárlók így hozzájárulhattak ahhoz, hogy fogyatékossággal élők, gyermekek és idősek mindennapjai könnyebbé és teljesebbé váljanak. A promócióban részt vett az ország szinte minden nagyobb üzletlánca.

Kutyák, akik életet változtatnak meg
A segítő kutyák nem csupán praktikus segítséget nyújtanak, hanem biztonságot, önállóságot és lelki támaszt is adnak gazdáiknak. Legyen szó vakvezetésről, mozgásfejlesztésről vagy stresszoldásról, ezek az állatok valódi társakká válnak, akik alapjaiban formálják át az érintettek életét. Az összegyűlt támogatási összeg egyenlő arányban került szétosztásra három kedvezményezett alapítvány között:

· Csiga-Biga Mozgás- és Képességfejlesztő Alapítvány – Szakképzett terapeutáik és négylábú segítőik játékos foglalkozásokkal fejlesztik a speciális nevelési igényű vagy fejlődésükben elmaradt gyermekek mozgását, kommunikációs és szociális készségeit. A kutyák jelenléte motiváló és oldja a gátlásokat, így a fejlesztés vidám élménnyé válik.
· Csodakutya Állatasszisztált Terápiás Közhasznú Alapítvány – Programjaikkal gyermekeknek, felnőtteknek és időseknek egyaránt segítenek. Legyen szó idősotthonok lakóinak felvidításáról, iskolai stresszoldásról vagy sérült emberek rehabilitációjáról.
· Baráthegyi Vakvezető és Segítő Kutya Iskola Alapítvány – Fő küldetésük, hogy szakszerűen kiképzett vakvezető kutyákkal segítsék a látássérülteket az önálló életben. Minden átadott kutya, hűséges társként nemcsak a biztonságos közlekedést teszi lehetővé, de hozzájárul ahhoz is, hogy gazdája teljesebb életet élhessen.

 „Nagyon büszkék vagyunk arra, hogy vásárlóinkkal közösen ilyen mértékű eredményt értünk el. Az 5.282.310 forint támogatás azt bizonyítja, hogy a felelősségteljes döntések valódi változást hoznak. Ez a kampány nemcsak a tisztaságról szólt, hanem arról, hogy együtt jobbá tehetjük emberek életét” – mondta Erdődi Anna Junior Brand Manager. 

Hosszútávú társadalmi szerepvállalás 
A Persil CSR elköteleződése évről-évre számos kezdeményezésben megnyilvánul. 

A márka a „Persil a gyerekekért” programjába a szegénységben élők nehézségeire hívta fel a figyelmet és civil szervezetek bevonásával többezer érintett magyar családnak nyújtott segítséget: A #tisztaruhátmindenkinek küldetés jegyében 2022-ben és 2023-ban a Persil az Új Start Alapítvánnyal közösen lépett fel a higiéniai szegénység ellen, hogy minél több gyermek számára váljon elérhetővé a tiszta ruha. Ennek keretében évente mintegy 500 000 kilogramm tiszta ruhához elegendő mosószert juttattak el a legszegényebb településeken élő családokhoz: több mint 5000 háztartás kapott termékadományt, 40 hátrányos helyzetű gyermek ösztöndíjban részesült, és 176 Biztos Kezdet Gyerekház fél évre elegendő Persil gélt kapott. Az együttműködés 2024-ben is folytatódott, amikor a „Tiszta öröm, egyenlő esélyek” kampány a sport örömét állította középpontba: négy hátrányos helyzetű település sportegyesületei új sporteszközöket kaptak, és több mint 1200 család jutott három hónapra elegendő mosószerhez.

A Persil elkötelezettségét a közösségek iránt a Silan márkával közösen szervezett, immár 16 éve tartó kampány is erősíti, amely a bohócdoktorok munkáját támogatja. Az évek során a Spar üzletekben ősszel futó fogyasztói promóció révén közel 50 millió forint értékű adomány gyűlt össze, hozzájárulva ahhoz, hogy a kórházban fekvő gyermekek arcára mosolyt csaljanak.


A Henkelről
A Henkel márkáival, innovációival és technológiáival világszerte piacvezető az ipari és fogyasztói termékek területén. Az Adhesive Technologies üzletágával a Henkel globális vezető a ragasztók, tömítőanyagok és funkcionális bevonatok piacán. A Consumer Brands üzletága révén a vállalat számos piacon és kategóriában világelső, különösen a mosó- és háztartási tisztítószerek, valamint a hajápolás terén. A cég három legerősebb márkája a Loctite, a Persil és a Schwarzkopf. A 2024-es pénzügyi évben a Henkel több, mint 21,6 milliárd euró árbevételt és mintegy 3,1 milliárd euró korrigált üzemi eredményt ért el. A Henkel elsőbbségi részvényeit a német DAX tőzsdeindexben jegyzik. A Henkelnél a fenntarthatóságnak nagy hagyománya van, a vállalat világos fenntarthatósági stratégiát követ meghatározott célokkal. A Henkelt 1876-ban alapították, és ma világszerte mintegy 47 000 munkatársa sokszínű csapatot alkot, akiket az erős vállalati kultúra, a közös értékek és a „Pioneers at heart for the good of generations“ vállalati cél köt össze. További információ: www.henkel.com; www.henkel.hu.


Kapcsolat:
Henkel Magyarország Kft.
Vállalati kommunikáció
Lambert Petra
Tel.	(1) 372-5555
Email: 	vallalati.kommunikacio@henkel.com
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