[image: ]Informacja prasowa

25 listopada 2025 r.

Pięć lat ekologicznej edukacji z Henklem i „Lekcją Nieśmiecenia”

Jubileuszowa, piąta edycja ogólnopolskiego projektu ekologicznego „Lekcja Nieśmiecenia”, organizowanego przez Henkel Polska we współpracy z Fundacją Nasza Ziemia, dobiegła końca. Tegoroczne obchody 5. urodzin programu były wyjątkowe – uczestnicy przygotowali życzenia z ekologicznym przesłaniem. Do konkursu zgłoszono aż 150 multimedialnych prac z całej Polski, od przedszkoli i szkół podstawowych, po ośrodki wychowawcze i domy kultury.

„Lekcja Nieśmiecenia” od pięciu lat wspiera nauczycieli i placówki edukacyjne w nowoczesnej, praktycznej edukacji ekologicznej – zwłaszcza w obszarze selektywnej zbiórki odpadów. Celem projektu jest budowanie trwałych, świadomych nawyków prośrodowiskowych już od najmłodszych lat. Z okazji 5-lecia projektu organizatorzy poprosili placówki o przygotowanie życzeń urodzinowych z ekologicznym przesłaniem. Pomysł okazał się strzałem w dziesiątkę. Od szkół, przez przedszkola, po domy kultury i ośrodki wychowawcze – do konkursu napłynęło 150 multimedialnych prac, w tym animacje, prezentacje, piosenki, filmy, kolaże i nagrania audio. Wszystkie miały wspólny cel: inspirować kolejne pokolenia do odpowiedzialnego traktowania środowiska i „odrobienia Lekcji Nieśmiecenia”.
– Pięć lat projektu pokazuje, jak ogromna jest potrzeba mądrej, praktycznej i nowoczesnej edukacji ekologicznej. Dzieci i młodzież chcą działać – trzeba tylko dać im przestrzeń i narzędzia – podkreśla Monika Suwała, Trade Marketing & Sustainability Manager Henkel Polska. – Pomysłowość uczestników była tak ogromna, że wybór zwycięzców należał do najtrudniejszych w historii projektu. To dowód na to, że edukacja ekologiczna może być nowoczesna, angażująca i naprawdę ekscytująca – dodaje Suwała.
 
20 laureatów i setka nowoczesnych stacji edukacyjnych
Komisja konkursowa wyłoniła 20 laureatów, którzy otrzymali nowoczesne, multimedialne stacje do nauki selektywnej zbiórki odpadów. Każda stacja wyposażona jest w sześć 50-litrowych pojemników, ściankę multimedialną z telewizorem oraz wiszącą zgniatarkę do butelek i puszek EKOPUSZ. To już pełna setka stacji, które znalazły swoje miejsce w polskich szkołach i przedszkolach, ucząc dzieci i młodzież, jak prawidłowo segregować odpady. Dodatkowo, pierwsze 100 zgłoszonych placówek otrzymało pakiety Wolontariusza Naszej Ziemi, wykorzystywane podczas lokalnych akcji Sprzątania świata – Polska.

Ambasador Nieśmiecenia 2025
W ramach jubileuszowej edycji przyznano także tytuł Ambasadora Nieśmiecenia 2025 za najlepiej przygotowany raport z akcji terenowej w ramach 32. edycji Sprzątania świata – Polska. Tytuł zdobył Zespół Szkół Specjalnych w Ozorkowie, a wyróżnienie otrzymała Szkoła Podstawowa im. Marii Skłodowskiej-Curie w Święciechowie. Uroczyste wręczenie tytułu odbyło się 6 listopada podczas otwarcia nowej sali sportowej w Ozorkowie. Uczniowie przygotowali specjalny pokaz – wiersz o Lekcji Nieśmiecenia i krótki instruktaż recyklingu z wykorzystaniem stacji edukacyjnej zdobytej w konkursie.


Pięć lat edukacji i ponad 500 zaangażowanych placówek
Od 2020 roku w projekcie wzięło udział 649 placówek oświatowych. Wyróżniono 80 szkół i przedszkoli, które wykazały się nie tylko kreatywnością, ale także zaangażowaniem w edukację ekologiczną. Przyznano również trzy tytuły Ambasadora Nieśmiecenia za wyjątkowe działania w ramach Akcji Sprzątania Świata – Polska. Projekt wyróżnia się również bogatym zbiorem bezpłatnych materiałów edukacyjnych, dostępnych na stronie: lekcjaniesmiecenia.pl. Materiały obejmują scenariusze zajęć, karty pracy, animacje, propozycje gier i zabaw oraz zestawy ćwiczeń i doświadczeń, rozwijające kompetencje kluczowe oraz metody badawcze i grywalizację. Zostały pobrane już 4174 razy i cieszą się dużym zainteresowaniem wśród nauczycieli i edukatorów.
 
Henkel: ekologia i edukacja w praktyce
Projekt „Lekcja Nieśmiecenia” to jeden z kluczowych programów proekologicznych Henkel Polska, angażujących marki takie jak Persil, Perwoll, Pur, Silan, Bref, Somat, Syoss, Schauma, Fa, Palette, Schwarzkopf, Gliss, Clin i E. Inicjatywa łączy edukację, odpowiedzialność społeczną i praktyczne narzędzia do nauki ekologii, a jej celem jest budowanie trwałych nawyków prośrodowiskowych wśród dzieci i młodzieży. Tego typu inicjatywy wpisują się w cele zrównoważonego rozwoju Henkla, który stawia na edukację i realizację projektów, które angażują różne grupy wiekowe. 



O firmie Henkel
Dzięki wiodącym markom, innowacjom i technologiom spółka zajmuje czołowe pozycje rynkowe zarówno w sektorze przemysłowym, jak i dóbr konsumpcyjnych. Henkel Adhesive Technologies jest światowym liderem rynku klejów, uszczelniaczy i powłok funkcjonalnych. Dział Consumer Brands zajmuje wiodącą pozycję na wielu rynkach świata, zwłaszcza w obszarze środków piorących i czystości oraz produktów do pielęgnacji włosów. Trzy najsilniejsze marki to Loctite, Persil i Schwarzkopf. W 2024 roku Henkel odnotował przychody ze sprzedaży na poziomie ponad 21,6 mld euro i skorygowany zysk operacyjny w wysokości około 3,1 mld euro. Akcje uprzywilejowane spółki wchodzą w skład niemieckiego indeksu giełdowego DAX. Firma posiada jasną strategię zrównoważonego rozwoju z konkretnymi celami, a idea ta ma w Henklu długą tradycję. Firma założona w 1876 zatrudnia dziś 47 tysięcy pracowników na całym świecie, tworzących zaangażowany i zróżnicowany zespół o silnej kulturze korporacyjnej, wspólnym systemie wartości i motcie: „Pioneers at heart for the good of generations”.  Więcej informacji na www.henkel.com oraz www.henkel.pl.

Materiały graficzne są dostępne na stronie: http://www.henkel.com/press 
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