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Henkel Argentina e It Gets Better: una fuerte alianza que impulsa la inserción laboral de personas LGTBQI+

En alianza con It Gets Better Argentina, la compañía capacitó a 20 personas en situación de vulnerabilidad social, brindándoles formación certificada y herramientas concretas para acceder al mercado laboral.
Henkel Argentina llevó adelante una nueva edición de Shaping Futures, un programa global de formación profesional en peluquería, con el objetivo de ampliar el acceso a oportunidades de empleo a través de la capacitación, promoviendo la inclusión, la diversidad y el desarrollo del talento junto con organizaciones de la sociedad civil.
La iniciativa se desarrolló de la mano con It Gets Better Argentina, organización dedicada a promover la inclusión, la visibilidad y el fortalecimiento de la comunidad LGBTQI+, con el objetivo de impulsar la inserción laboral de 20 participantes a través del aprendizaje de un oficio con alta demanda, como lo es la peluquería. 
“Shaping Futures es uno de los programas de Henkel que refleja el compromiso de la compañía con la sostenibilidad, la diversidad y la inclusión, apostando a la capacitación como motor de transformación social. A través de esta iniciativa, la empresa busca fortalecer la empleabilidad, promover la autonomía económica, así como ampliar las oportunidades de desarrollo personal y profesional de quienes históricamente son excluidas del mercado laboral formal”, explicó Marina Rocha, Gerente de Educación de Consumer Brands Professional en Henkel Argentina.
La capacitación se desarrolló durante los últimos meses del año en la Academy of Hair e incluyó una formación integral, donde aprendieron técnicas de corte, color y styling, las cuales constituyen las bases para iniciarse en el mundo de la peluquería. 
Las clases estuvieron a cargo del equipo de Educación, quienes acompañaron el proceso formativo desde una mirada técnica y humana.
Al concluir el programa, los participantes recibieron sus certificados de finalización, que validan la formación adquirida fortaleciendo su perfil profesional para su incorporación al mercado laboral de la peluquería.
Con esta edición, Henkel reafirmó su apuesta por la formación como herramienta de inclusión y por la construcción de entornos laborales más diversos, equitativos y con impacto positivo en la comunidad. Además, concluye Rocha: “Hemos abierto nuevos cupos para que puedan continuar formándose durante este 2026 en las distintas propuestas del calendario anual de la Academy of Hair, mostrando firmemente nuestro compromiso con la causa”.

Acerca de Henkel
Con sus marcas, innovaciones y tecnologías, Henkel ocupa posiciones de liderazgo en el mercado mundial en los negocios industriales y de consumo. La unidad de negocio Adhesive Technologies es líder mundial en el mercado de adhesivos, selladores y recubrimientos funcionales. Con Consumer Brands, la empresa ocupa posiciones de liderazgo especialmente en lavandería, así como cuidado del hogar y del cabello en muchos mercados y categorías de todo el mundo. Las tres marcas más fuertes de la empresa son Loctite, Persil y Schwarzkopf. En el ejercicio 2024, Henkel registró unas ventas de cerca de 21.600 millones de euros y un beneficio operativo ajustado de unos 3.100 millones de euros. Las acciones preferentes de Henkel cotizan en el índice bursátil alemán DAX. La sostenibilidad tiene una larga tradición en Henkel y la empresa tiene una clara estrategia de sostenibilidad con objetivos específicos. Henkel se fundó en 1876 y hoy emplea a un equipo diverso de unas 47.000 personas en todo el mundo, unidas por una sólida cultura corporativa, valores compartidos y un propósito común: "Pioneros de corazón por el bien de las generaciones". Más información en www.henkel.com 
 
Acerca de Henkel en Argentina
Henkel tiene 55 años en Argentina. Respaldada por su reconocida calidad a nivel mundial, comercializa en el país exitosamente productos en los sectores de Adhesive Technologies y Consumer Brands Professional. Henkel Argentina reportó en 2024, ventas por más de 86 millones de euros, lo que representa más de 85,560 millones de pesos argentinos. Cuenta con cerca de 120 colaboradores distribuidos entre su oficina corporativa en San Isidro, una planta en Chivilcoy y una Academia en la Capital Federal. Para más información, visite www.henkel.com.ar 
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