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Con el programa Farm2Bar, Henkel y Solidaridad Network impulsan a más de 500 productores colombianos hacia un aceite de palma 100% sostenible
· En el primer semestre de 2025 se produjeron 1,05 millones de toneladas de aceite de palma en Colombia, un incremento del 9,4 % frente al mismo periodo de 2024, consolidando al país como cuarto productor mundial de aceite de palma y líder en América (Fedepalma).
· Farm2Bar ha beneficiado a más de 500 pequeños agricultores promoviendo buenas prácticas agrícolas, acceso a financiamiento y herramientas digitales como Extension Solution.
· El aceite de palma sostenible de este proyecto se comercializa en Estados Unidos a través de jabón Dial, una marca de consumo de Henkel.
Bogotá, octubre de 2025. Más de 500 pequeños productores en María La Baja (Bolívar) han transformado sus prácticas agrícolas gracias a Farm2Bar, la iniciativa liderada por Henkel en conjunto con Hada, Oleoflores, GIZ y Solidaridad –organización de la sociedad civil que impulsa la sostenibilidad en el agro colombiano. Desde su inicio en 2018, el proyecto ha otorgado más de 1,9 millones de euros en créditos, producido y comercializado 18.682 toneladas de aceite de palma sostenible y formado a más de 1.200 agricultores, incluyendo un 34,5 % de mujeres, fortaleciendo la trazabilidad y promoviendo buenas prácticas alineadas con estándares internacionales como la RSPO.
Este esfuerzo cobra relevancia en un contexto de crecimiento del sector palmero colombiano. Según Fedepalma, en el primer semestre de 2025 se produjeron 1,05 millones de toneladas de aceite de palma, un incremento del 9,4 % frente al mismo periodo de 2024, consolidando a Colombia como cuarto productor mundial y líder en América.
“En Henkel creemos que la sostenibilidad no es solo un compromiso, sino una oportunidad para transformar realidades. Con Farm2Bar, estamos demostrando que es posible construir cadenas de valor responsables que conectan al pequeño agricultor colombiano con el consumidor global, generando impacto ambiental positivo y desarrollo económico local. Este proyecto refleja nuestra visión de un futuro en el que el progreso social y la protección del planeta van de la mano”, afirmó Fausto Buenfil, presidente de Henkel Colombiana.
Farm2Bar combina asistencia técnica, acceso a financiamiento y herramientas digitales, como Extension Solution, desarrollada por Solidaridad y que permite a los agricultores autoevaluar sus prácticas, diseñar planes de mejora personalizados y dar seguimiento en tiempo real a su progreso. Sus prácticas se comparan con los requisitos de la Mesa Redonda sobre Aceite de Palma Sostenible - RSPO, de modo que los agricultores pueden obtener una visión general del camino a seguir si están interesados en obtener la certificación. Más de 500 agricultores de Bolívar ya han llevado a cabo este proceso de diagnóstico.
El programa, además, promueve la deforestación cero e impulsa la competitividad de los pequeños productores en mercados internacionales y se ha convertido en un modelo escalable y replicable, conectando de manera trazable el origen sostenible del aceite de palma con el consumidor final de productos como el jabón Dial, comercializado por Henkel en Estados Unidos.
“En mi familia, todos estamos vinculados al negocio de la palma y gracias a las herramientas tecnológicas, hemos podido adquirir nuevos conocimientos y aplicarlos directamente en la producción de nuestros cultivos. Contamos con un equipo de trabajo que nos brinda acompañamiento permanente, como el grupo de ingenieros, quienes nos orientan y ofrecen soluciones efectivas”. afirmó el agricultor Harold Caraballo.  
“Este proyecto conjunto ha logrado reunir a actores de la cadena de palma para que contribuyan con conocimientos, experiencia y recursos a la producción y el abastecimiento responsable. Uno de los mayores logros de Farm2Bar es que brinda una trazabilidad de principio a fin de un aceite de palma que cumple con los estándares RSPO y de cero deforestación desde el cultivo, la procesadora hasta la estantería en los supermercados”, explica María Esquivel, Gerente del Programa de Palma en Solidaridad. 
Con Farm2Bar, Henkel refuerza su compromiso global con la deforestación cero y con el desarrollo de cadenas de suministro responsables que beneficien al medio ambiente y a las comunidades locales.
***
Sobre Henkel
Henkel es una compañía global con casi 150 años de historia. Con sus marcas, innovaciones y tecnologías, ocupa posiciones de liderazgo mundial en dos unidades de negocio: Marcas de consumo (cuidado del cabello y lavandería) y Tecnologías adhesivas (adhesivos, selladores y recubrimientos funcionales). Las tres marcas más fuertes de Henkel son Loctite, Persil y Schwarzkopf. En 2024 Henkel alcanzó ventas por €21,6 billones de euros Las acciones preferentes de Henkel cotizan en el índice bursátil alemán DAX. La sostenibilidad, innovación y diversidad están profundamente ancladas a la estrategia de la compañía. Henkel se fundó en 1876 y hoy emplea a un equipo diverso de más de 47.000 personas en todo el mundo, unidas por una sólida cultura corporativa, valores compartidos y un propósito común: "Pioneers at heart for the good of generations" Más información en www.henkel.com  

Henkel en Colombia
En Colombia, Henkel cuenta con una trayectoria de 38 años y una planta de producción en Bogotá. En 2024, el país se convirtió en el tercero con mayores ventas de la región, después de México y Brasil, ratificando su posición estratégica para el desarrollo y crecimiento del mercado en Latinoamérica. Asimismo, las ventas fueron de más de €103,2 millones de euros, consolidando en el mercado 23 marcas en las cuales están Schwarzkopf, Igora, Konzil, Persil, Tec Italy, Authentic Beauty Concept, Palette, Balance, Sista, Loctite, Ceresit entre otras. La planta de Montevideo (Bogotá), fundada en 1956, se ha consolidado como el Hub de producción de coloración en América Latina, desde donde se exporta más del 50% de la producción de esta planta a Europa, Estados Unidos, Argentina, Brasil, México, entre otros.
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