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Ocenění ženských vědeckých osobností v oblasti vlasového výzkumu

Společnost Henkel předala ocenění „Martha Schwarzkopf Award“ výjimečným vědkyním

 Henkel již počtvrté uděluje „Cenu Marthy Schwarzkopfové pro ženy ve vědě“
 Vítězky získávají finanční odměnu a možnost exkluzivní vědecké spolupráce a podpory ze strany odborníků Henkel

Düsseldorf, Německo – Společnost Henkel již po čtvrté ocenila mezinárodní vědecké osobnosti v oblasti výzkumu lidského vlasu. Vítězky si převzaly ocenění na slavnostním předání 11. února v Düsseldorfu a získaly finanční odměny až do výše 10 000 eur. Cílem udělování ceny Marthy Schwarzkopfové je podpořit ženy ve vědě, zejména v oblasti výzkumu lidského vlasu.

Rovnost příležitostí a rodová rovnost jsou pevnou součástí firemní kultury společnosti Henkel. „Ženy jsou v přírodních a technických vědách stále nedostatečně zastoupeny. Skrz ocenění Martha Schwarzkopf Award podporujeme rozmanitost ve vědě a cíleně pomáháme talentovaným výzkumnicím – zejména těm, jež se věnují péči o vlasy a zdraví pokožky hlavy,“ uvedl Frank Meyer, viceprezident oddělení globálního výzkumu a vývoje obchodní divize Consumer Brands.

Do soutěže se mohly zapojit výzkumnice z celého světa působící v oblasti výzkumu vlasu nebo příbuzných disciplínách. Všechny přihlášky posuzovala odborná porota složená z vědeckých pracovníků výzkumu a vývoje divize Consumer Brands společnosti Henkel. Laureátka ocenění za celoživotní přínos získala 10 000 eur, vítězka kategorie „Výjimečný talent“ byla oceněna sumou 7 500 eur a v kategorii „Vycházející talent“ sumou 5 000 eur. Tři kategorie odrážejí různé etapy profesionální kariéry – od začínajících nadaných vědkyň až po jejich celoživotní přínos k výzkumu. Kromě finanční odměny získávají laureátky také možnost intenzivní výměny poznatků s odborníky Henkelu a s bývalými laureátkami ocenění v rámci iniciativy „Komunita Marthy Schwarzkopfové“. Iniciativa podporuje nejen budování hodnotné sítě odborných kontaktů, ale i další rozvoj jejich výzkumných projektů. „Během let vznikla kolem ocenění silná mezinárodní síť charakterizovaná intenzivní výměnou odborných zkušeností. Vysoký zájem a množství kvalitních přihlášek z celého světa to jasně dokazují,“ uvedla Astrid Kleenová, korporátní viceprezidentka pro výzkum a vývoj v Henkel Consumer Brands Professional.

O vítězkách
Letošní laureátky přesvědčily porotu svými inovacemi, průkopnickým přístupem a vysokou relevancí svého výzkumu.

Dr. Gabriela Danielsová z University of the Arts London (Spojené království) získala ocenění v kategorii „Celoživotní přínos“. Přes 20 let vyučuje metodologii výzkumu v oblasti kosmetických věd a významně přispěla k inovativnímu rozvoji tohoto oboru. Její práce propojuje vícero disciplín a zaměřuje se na péči o vlasy, vývoj kosmetických produktů, využívání umělé inteligence ve výzkumu vlasů a hodnocení sociálních a senzorických aspektů vlasů.

Za svůj inovativní přístup k výzkumu v oblasti péče o vlasy získala ocenění „Výjimečný talent“ Dr. Siyu Zhuová z Tsinghua University v Pekingu (Čína). Její výzkum se zaměřuje na biologii vlasových folikulů a pokročilé metody digitálního designování. Pomocí počítačových technik vyvíjí nové molekuly s velkým potenciálem podporovat růst vlasů a zlepšovat zdraví pokožky hlavy.

Meriem Kassarová, doktorandka na technologickém institutu Karlsruhe Institute of Technology (KIT) v Německu, byla oceněna v kategorii „Vycházející talent“. Její výzkum propojuje molekulární materiálovou vědu, biotechnologie a analytickou chemii a uplatňuje se při polymerových senzorických površích, simulacích a detekci biomarkerů. Aplikace těchto metod ve výzkumu vlasů podtrhuje její výjimečný inovační potenciál.

O ocenění Martha Schwarzkopf Award
Cena nese jméno Marthy Schwarzkopfové, jedné z prvních podnikatelek v Německu, která již v raném období rozpoznala význam výzkumu vlasů a aktivně podporovala jeho rozvoj. Technologické inovace značky Schwarzkopf dodnes navazují na tradici vědecko-výzkumného institutu Schwarzkopf Hair Research Institute, jež založila ve 20. letech 20. století. Dnes je Schwarzkopf největší značkou v kategorii vlasové péče v portfoliu obchodní divize Consumer Brands a provozuje výzkumné a vývojové laboratoře, testovací salony a akademie po celém světě.

O společnosti Henkel
Díky svým značkám, inovacím a technologiím je společnost Henkel světovým lídrem na trzích s průmyslovým a spotřebním zbožím. Obchodní divize Adhesive Technologies je globálním lídrem na trhu se spojovacími a lepícími materiály, tmely a funkčními nátěry. Obchodní divize Consumer Brands se drží na předních místech na mnoha světových trzích především v segmentech vlasové kosmetiky a pracích a čistících prostředků pro domácnost. Mezi tři nejsilnější značky společnosti patří Loctite, Persil a Schwarzkopf. Ve finančním roce 2024 vykázala společnost Henkel obrat ve výši přes 21,6 mld. eur a upravený provozní zisk přibližně ve výši 3,1 mld. eur. Prioritní akcie společnosti Henkel jsou kótovány na německém akciovém indexu DAX. Udržitelnost patří již dlouho k tradičním prioritám společnosti Henkel, přičemž k plnění konkrétních cílů má společnost vypracovanou jasnou strategii dlouhodobé udržitelnosti. Společnost Henkel byla založena v roce 1876 a dnes celosvětově zaměstnává přes 47 000 zaměstnanců, již spojuje silná firemní kultura, společné hodnoty a společné poslání: „Pioneers at heart for the good of generations“. Více informací najdete na stránkách www.henkel.com. 
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