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[bookmark: _Hlk190695874]Henkel présente les résultats annuels pour 2025 : nouvelle augmentation du dividende
Henkel enregistre une croissance organique en 2025 et accroît sa rentabilité grâce à l’innovation et à une efficacité accrue

· [bookmark: _Hlk64363173][bookmark: _Hlk43712519]Bonnes performances commerciales pour l’exercice 2025
· Ventes : 20,5 milliards d’euros, croissance organique de 0,9 %
· Bénéfice d’exploitation (EBIT)* : 3,0 milliards d’euros, légèrement inférieur à celui de l’année précédente en raison d’effets de change négatifs
· Marge EBIT* : 14,8 %, une amélioration de 50 points de base
· Bénéfice par action privilégiée (EPS)* : 5,33 euros, +4,7 %
(à taux de change constant)
· Solides flux de trésorerie disponible d’environ 1,9 milliards d’euros
· Proposition d’une augmentation du dividende de 1,5 % pour atteindre 2,07 euros par action privilégiée
· Poursuite de la progression de la mise en œuvre du programme de croissance ciblée
· [bookmark: _Hlk157433806]La fusion des activités de grande consommation s’est achevée plus tôt que prévu
· Les acquisitions récentes dans les deux branches d’activité renforcent le potentiel de croissance
· Perspectives pour l’exercice 2026 : Poursuite prévue de la croissance du chiffre d’affaires et du résultat 
· Croissance organique des ventes : 1,0 à +3,0 %
· Marge EBIT* : 14,5 à 16,0 %
· [bookmark: _Hlk191544887]Bénéfice par action privilégiée (EPS)* : Augmentation dans la fourchette basse à haute des pourcentages à un chiffre (à taux de change constants)
* Ajusté pour tenir compte des dépenses et des revenus ponctuels, ainsi que des frais de restructuration.

Düsseldorf – Henkel a réalisé une performance globalement bonne au cours d’un exercice 2025 difficile, caractérisé par une croissance économique mondiale modérée dans un environnement géopolitique complexe. Au cours de l’exercice 2025, le chiffre d’affaires du Groupe s’est élevé à environ 20,5 milliards d’euros et la marge EBIT ajustée a augmenté de 50 points de base pour atteindre 14,8 %. A taux de change constants, le bénéfice ajusté par action privilégiée a augmenté de 4,7 %.
[bookmark: _Hlk190074952]« Notre environnement économique a été et continue d’être marqué par des défis majeurs, incluant des conflits militaires, des tensions géopolitiques dans de nombreuses régions du monde et des conflits commerciaux et tarifaires de grande ampleur. Les incertitudes qui en résultent ont affaibli la confiance des consommateurs et la demande industrielle. Avec la guerre au Moyen-Orient qui a commencé fin février, les incertitudes ont de nouveau significativement augmenté », a déclaré Carsten Knobel, président du comité de direction de Henkel. « Malgré la persistance d’un contexte économique difficile, nous avons réussi à faire progresser Henkel en 2025. Nous avons atteint, voire dépassé, nos principaux objectifs et continué à mener la transformation de notre entreprise. Nous avons augmenté nos ventes de manière organique et amélioré significativement la rentabilité de notre entreprise. Nous voulons que nos actionnaires participent à la réussite du développement de l’entreprise. C’est pourquoi nous proposerons une augmentation du dividende de 1,5 %. »

[bookmark: _Hlk190777016]« Nous avons augmenté nos ventes de manière organique et amélioré la rentabilité de nos deux branches d’activités, Adhesive Technologies et Consumer Brands, principalement grâce à de nouvelles innovations, à des mesures d’économie et à des améliorations de l’efficacité, ainsi qu’à une croissance plus forte dans les secteurs à forte marge. L’augmentation de la marge de la branche d’activité Consumer Brands a été portée par l’achèvement du processus d’intégration, la poursuite des économies et la valorisation accrue, c’est-à-dire l’amélioration ciblée du portefeuille de produits. Dans le même temps, nous avons continué à investir dans l’avenir des deux activités : renforcement de nos marques, innovation, développement durable et digitalisation. En outre, au cours des trois derniers mois, nous avons conclu des accords pour des acquisitions dans les deux branches, pour un volume de ventes combiné d’environ 1,2 milliard d’euros, afin de renforcer nos activités et accroître leur potentiel de croissance. Les résultats pour 2025 montrent clairement que nous sommes sur la bonne voie en ce qui concerne notre stratégie de croissance durable et ciblée, qui positionne efficacement l’entreprise pour l’avenir. Cela se reflète également dans nos perspectives pour l’exercice 2026, au cours duquel nous prévoyons une nouvelle croissance des ventes et des bénéfices, même si le début de l’année devrait être un peu plus modéré. Je tiens à remercier tous les employés pour leurs performances exceptionnelles. Grâce à leur travail d’équipe et à leur engagement extraordinaire, nous avons une fois de plus permis à notre société de traverser une année difficile » a résumé Carsten Knobel.

Chiffre d’affaires et bénéfice du groupe pour l’exercice 2025
Les ventes du Groupe Henkel au cours de l’exercice 2025 se sont élevées à 20 495 millions d’euros, en baisse de 5,1 % d’une année à l’autre en termes nominaux. Les effets de change ont eu un impact négatif de 4,2 % sur les ventes.  Corrigées de ces effets de change, les ventes ont reculé de 0,8 %. Les acquisitions/cessions ont également eu un impact négatif sur les ventes, en baisse de 1,7 %, principalement en raison de la cession de l’activité Retailer Brands (marques distributeurs) en Amérique du Nord au sein de la branche d’activité Consumer Brands. La croissance organique des ventes, c’est-à-dire corrigée des effets de change et des acquisitions/désinvestissements, a été positive de 0,9 %. Cette augmentation a été principalement déterminée par les prix, tandis que les volumes sont restés stables d’une année sur l’autre.
La branche Adhesive Technologies a généré une bonne croissance organique des ventes de 1,5 %, notamment grâce au secteur d’activité Mobility & Electronics. La branche Consumer Brands a enregistré une croissance organique des ventes positive de 0,3 %, principalement portée par le secteur d’activité Hair.

Le bénéfice d'exploitation ajusté (EBIT ajusté) s'est élevé à 3 026 millions d'euros et était donc inférieur au niveau de l'année précédente, principalement en raison d'effets de change significativement négatifs (2024 : 3 089 millions d’euros).

En revanche, la rentabilité ajustée des ventes (marge EBIT ajustée) pour l’exercice a été plus élevée d’une année sur l’autre, atteignant 14,8 % (2024 : 14,3 %).

[bookmark: _Hlk190081485]Le bénéfice ajusté par action privilégiée a légèrement diminué de 0,6 % pour atteindre 5,33 euros (2024 : 5,36 euros). À taux de change constants, le bénéfice ajusté par action privilégiée a augmenté de 4,7 %. 

Le fonds de roulement net en pourcentage des ventes s’est élevé à 3,8 %, soit une augmentation d’une année sur l’autre (2024 : 3,0 %).

[bookmark: _Hlk190081658]Le flux de trésorerie disponible a atteint 1 850 millions d’euros, soit une baisse par rapport à l’année précédente (2024 : 2 362 millions d’euros). Cette évolution s’explique par les variations du fonds de roulement net et par les effets de conversion liés aux taux de change.

Malgré les sorties de trésorerie liées au dividende et au programme de rachat d’actions, la position financière nette s’est établie à 109 millions d’euros, soit un niveau supérieur à celui de l’année précédente (31 décembre 2024 : -93 millions d’euros).

Le directoire, le conseil de surveillance et le comité des actionnaires proposeront à l’assemblée générale annuelle du 27 avril 2026 un dividende augmenté de 1,5 % par rapport à l’année précédente, s’élevant à 2,07 euros par action privilégiée et à 2,05 euros par action ordinaire. L’augmentation du dividende est possible grâce à la bonne performance financière de l’exercice écoulé et à la base financière solide du Groupe Henkel. Le ratio de distribution reste inchangé à 37,9 % et se situe donc dans la fourchette cible de 30 à 40 %. 



Performance des branches d’activités au cours de l’exercice 2025
[bookmark: _Hlk190097207]Les ventes de la branche Adhesive Technologies se sont élevées à 10 667 millions d’euros au cours de l’exercice, soit une baisse de 2,8 % d’une année à l’autre en termes nominaux. Les effets de change ont diminué les ventes de 4,1 %. Les acquisitions/désinvestissements ont eu un effet de -0,1 %. Sur le plan organique, les ventes ont augmenté de 1,5 %. Cette croissance des ventes est notamment due à une évolution positive des volumes au cours du second semestre de l’année par rapport à l’année précédente, en raison d’une légère amélioration de la demande sur certains marchés finaux clés. Les prix ont enregistré une évolution positive par rapport à l’année précédente. Le bénéfice d’exploitation ajusté était légèrement inférieur à celui de l’année précédente, à 1 779 millions d’euros. La marge brute est restée inchangée par rapport à l’année précédente, à un niveau élevé. La rentabilité ajustée des ventes a légèrement augmenté d’une année sur l’autre et a atteint 16,7 %.

[bookmark: _Hlk190100714]Les ventes de la branche Consumer Brands se sont élevées à 9 677 millions d’euros au cours de l’exercice considéré, -7,5 % par rapport à l’année précédente en termes nominaux. Les effets de change ont diminué les ventes de -4,4 %. Les acquisitions/cessions ont également pesé sur les ventes, entraînant un effet négatif de -3,4 %, principalement en raison de la cession de l’activité Retailer Brands en Amérique du Nord, intervenue en avril 2025. Sur le plan organique, les ventes ont augmenté de 0,3 %. Cette augmentation des ventes a été déterminée par une évolution favorable des prix, tandis que les volumes ont légèrement diminué. Le bénéfice d’exploitation ajusté, de 1 400 millions d’euros, est resté presque au même niveau de l’année précédente. En revanche, la marge brute s’est considérablement améliorée. La rentabilité ajustée des ventes a atteint 14,5 %, ce qui représente une augmentation significative d’une année sur l’autre. 

Perspectives 2026
Après une croissance modérée au cours de l’exercice écoulé, la production économique mondiale devrait continuer à croître à un rythme modéré en 2026. Le développement de l’économie mondiale devrait continuer à être marqué par les incertitudes géopolitiques persistantes et par un niveau global des prix élevé. Dans ce contexte, seule une augmentation modérée de la demande industrielle et de la demande des consommateurs dans les domaines d’activité pertinents pour les activités de Henkel dans le secteur des biens de consommation est prévue.

La conversion des ventes en devises étrangères devrait avoir un impact négatif de l’ordre d’un pourcentage faible à un chiffre. Les prix des matériaux directs devraient augmenter d’un pourcentage à un chiffre faible par rapport à la moyenne annuelle de 2025.

Compte tenu de ces hypothèses, Henkel prévoit de générer une croissance organique des ventes comprise entre 1,0 et 3,0 % pour l’exercice 2026. La croissance organique devrait se situer entre 1,0 et 3,0 % pour la branche Adhesive Technologies et entre 0,5 et 2,5 % pour Consumer Brands. Le rendement ajusté des ventes (marge EBIT ajustée) devrait se situer entre 14,5 et 16,0 %. Pour Adhesive Technologies la rentabilité ajustée des ventes devrait se situer entre 16,5 et 18,0 % et pour Consumer Brands entre 14,0 et 15,5 %. Pour le bénéfice ajusté par action privilégiée (EPS) à taux de change constants, on s’attend à une augmentation de l’ordre d’un pourcentage à un chiffre, dans le bas ou dans le haut de la fourchette.

Progrès majeurs dans le processus de transformation
Au cours des dernières années, Henkel s’est profondément renouvelée dans de nombreux domaines et a mis en œuvre de manière cohérente son programme stratégique pour une croissance ciblée. L’un des facteurs clés du succès à long terme est la volonté d’évoluer en permanence et de façonner activement le changement. 

Consumer Brands : fusion réalisée avec succès
[bookmark: _Hlk190100871]La fusion des activités de biens de consommation au sein de la branche Consumer Brands, qui a été annoncée au début de l’année 2022, a été achevée à la fin de l’exercice 2025. Au total, l’objectif initial d’économies annuelles de 525 millions d’euros a été dépassé à la fin de l’exercice 2025. L’intégration de la branche d’activité Consumer Brands a ainsi été menée à bien avec succès, un an plus tôt que prévu.

Dans le même temps, la branche Consumer Brands s’est concentrée sur des marques et des activités fortes présentant des marges brutes élevées, ainsi que sur des positions de premier plan sur les marchés et dans les différentes catégories. Cette concentration sur les marques et les activités à forte croissance et à marge élevée porte ses fruits : les dix marques principales de la branche Consumer Brands, qui représentaient presque 60 % du chiffre d’affaires en 2025, ont enregistré une très forte croissance organique, ainsi qu’une croissance positive des volumes. 

L’importance de la consolidation des activités de biens de consommation apparaît de manière particulièrement évidente si l’on examine les performances au cours des trois dernières années, c’est-à-dire depuis la création de la nouvelle branche. Au cours de l’exercice 2022, le rendement ajusté combiné des ventes des activités concernées s’était élevé à 8,3 %. À la fin de l’année 2025, il avait augmenté à14,5 %. Cela représente une amélioration de 6,2 points de pourcentage sur trois ans – une période qui a également été marquée par une augmentation significative des investissements dans les marques et les capacités d’innovation au sein de la branche d’activités.

Mise en œuvre cohérente du programme stratégique
Dans un environnement macroéconomique et géopolitique difficile, Henkel a poursuivi la mise en œuvre systématique de son programme stratégique au cours de l’exercice écoulé et a réalisé d’importants progrès dans tous les domaines. L’entreprise a continué à développer son portefeuille d’activités et de marques, a renforcé son avantage concurrentiel dans l’innovation, le développement durable et la digitalisation, a optimisé ses processus d’activité et a renforcé sa culture d’entreprise.

Dans le cadre de la gestion active de son portefeuille, Henkel a continué de développer son portefeuille en abandonnant ou en cédant des activités, ainsi qu’en procédant à des acquisitions. Avec la cession de son activité Retailer Brands en Amérique du Nord, qui a été finalisée avec succès au printemps 2025, Henkel a achevé les mesures de portefeuille annoncées au début de la fusion de ses activités de grande consommation auparavant séparées. Ainsi, depuis le début de l’année 2022, Henkel a cédé ou abandonné des marques et des activités représentant des ventes totales d’un peu plus d’un milliard d’euros. 

L’élargissement du portefeuille par le biais d’acquisitions ciblées fait également partie intégrante du programme de croissance de Henkel. En 2025, Henkel a signé un accord pour acquérir ATP Adhesive Systems AG. L’entreprise basée en Suisse est l’un des principaux fournisseurs de rubans spéciaux à base d’eau haute performance pour un large éventail de marchés finaux, y compris l’automobile, l’électronique, la médecine, la construction et l’industrie graphique. ATP a une forte présence en Amérique du Nord et en Europe et a généré des ventes d’environ 270 millions d’euros au cours de l’exercice 2025. 

En février 2026, Henkel a accepté d'acquérir le groupe Stahl basé aux Pays-Bas. L’entreprise est un acteur mondial des revêtements spéciaux haute performance pour les matériaux flexibles, au service des principales entreprises du monde entier sur les marchés de l’automobile, de la mode et du style de vie, et de l’emballage. Au cours de l’exercice 2025, Stahl a généré des ventes d’environ 725 millions d’euros avec une empreinte régionale équilibrée. 

En outre, Henkel a signé début mars un accord portant sur l’acquisition de « Not Your Mother’s », l’une des principales marques grand public de soins capillaires et de coiffage en Amérique du Nord. Cette acquisition renforce la position de Henkel dans le secteur des soins capillaires, l’une des catégories clés de l’activité Consumer Brands. « Not Your Mother’s » est une marque de produits capillaires à succès, en forte croissance, qui propose une large gamme de shampooings, d’après-shampoings, de soins et de produits de coiffure. Au cours de l’exercice 2025, la marque a généré des ventes d’environ 190 millions d’euros, avec une croissance à deux chiffres et une rentabilité élevée.

Ces opérations récentes, qui sont encore soumises aux conditions de clôture habituelles et aux approbations des autorités de la concurrence, représentent un volume de ventes supplémentaire combiné d’environ 1,2 milliard d’euros et renforcent le potentiel de croissance de l’activité Adhesive Technologies, leader mondial, et de l’activité Consumer Brands.

[bookmark: _Hlk190180076]En 2025, Henkel a lancé de nombreuses innovations sur le marché, répondant à des tendances importantes et créant de la valeur pour les clients et les consommateurs. Sur le marché des biens de consommation, l’innovation est un facteur de réussite essentiel pour se différencier. La nouvelle coloration capillaire Creme Supreme de Schwarzkopf en est un exemple. S’inspirant des applications professionnelles en salon, Henkel a développé Creme Supreme, une nouvelle technologie qui renforce et nourrit la structure du cheveu grâce à des micro-liaisons. Ces micro-liaisons maintiennent plus efficacement les fibres capillaires ensemble et forment une couche protectrice spéciale autour du cheveu. Il en résulte une réduction significative des cassures des cheveux, qui constituent l’une des principales préoccupations des consommateurs lorsqu’ils se font colorer les cheveux.
Le concept « House of Hair » joue également un rôle important dans le développement d’innovations dans la catégorie Hair. Depuis mars 2025, Henkel a regroupé au sein d’un seul site en Allemagne, à Hambourg, les principaux secteurs de son activité dans le domaine des cosmétiques capillaires : la recherche et le développement, les salons d’essai, le marketing et l’Academy of Hair. Ici, plus de 300 experts travaillent ensemble pour développer des produits innovants. Outre Hambourg, il existe quatre autres sites à Los Angeles, Tokyo, Shanghai et Guadalajara. Chaque site joue un rôle important dans le développement, axé sur le client, de produits cosmétiques capillaires qui répondent spécifiquement aux besoins des clients, lesquels varient selon les régions.

L’innovation est également un facteur de succès central pour la branche d’activité Adhesive Technologies. Henkel continue donc d’investir de manière cohérente pour se positionner avec succès dans l’environnement concurrentiel. L’un des principaux axes d’action est l’expansion de son réseau de centres de recherche et d’innovation de pointe. De tels « Inspiration Centers » sont en activité à Düsseldorf, à Mumbai en Inde et dans le New Jersey aux États-Unis. En 2025, Henkel a ouvert un autre Inspiration Center à Shanghai pour la région Asie-Pacifique, avec un investissement de 60 millions d’euros. Plus de 500 chercheurs et développeurs travaillent dans ce centre, aux côtés de clients issus d’un large éventail d’industries. 

[bookmark: _Hlk190180237]L’une des priorités de Henkel en matière de développement durable reste la réduction des émissions tout au long de la chaîne de valeur. D’ici à 2045, l’entreprise ambitionne de diminuer de 90 % ses émissions absolues de gaz à effet de serre de scopes 1, 2 et 3 (par rapport à l’année de référence 2021) et d’atteindre ainsi zéro émission nette. Henkel a réalisé des progrès en 2025 sur les trois scopes, et a déjà réduit ses émissions de 29 % depuis l’année de référence 2021. Henkel a également réalisé des améliorations en matière de durabilité de ses chaînes d’approvisionnement. La part des ingrédients à base de palme issus de sources responsables et certifiés a désormais atteint 98 %. L’entreprise a encore amélioré ses performances dans les évaluations de développement durable internationalement reconnues. Parmi d’autres réalisations, Henkel a obtenu pour la première fois la note A dans la catégorie Climat de l’évaluation CDP 2025. Henkel a également encore amélioré ses performances lors de la dernière évaluation EcoVadis et a de nouveau obtenu la médaille d’or.

[bookmark: _Hlk190182641]Henkel a également réalisé de nouveaux progrès en matière de digitalisation. En 2024, les progrès rapides de l’intelligence artificielle (IA) ont été un sujet clé. L’intelligence artificielle aura une influence considérable sur le fonctionnement de l’entreprise à l’avenir. Henkel met en œuvre des technologies d’IA dans de nombreuses applications pratiques, tant dans ses activités industrielles que dans ses activités de biens de consommation. En 2025, Henkel a lancé en Allemagne sa première publicité télévisée assistée par l’IA, faisant ainsi entrer l’emblématique Dame Blanche de Persil dans une nouvelle ère. L’IA est également utilisée pour l’automatisation des processus dans les laboratoires de développement d’adhésifs. Dans la fabrication de batteries, Henkel utilise la simulation assistée par l’IA et des solutions de décollage innovantes pour aider ses clients à réduire les délais et les coûts de développement, ainsi qu’à optimiser les performances.

[bookmark: _Hlk190182811][bookmark: _Hlk191457890][bookmark: _Hlk222133417]Dans le cadre de sa stratégie de croissance à long terme, Henkel aligne constamment ses branches sur les exigences des marchés dynamiques et les attentes changeantes des clients, afin de parvenir à une réussite à long terme avec des modèles opérationnels prêts pour l’avenir. En mars 2025, Henkel a annoncé qu’elle évaluerait la possibilité de créer des entités juridiques distinctes en Allemagne et dans certains pays pour ses deux activités Adhesive Technologies et Consumer Brands. Cette mesure est également liée aux préparatifs de la migration vers SAP S/4HANA. Le directoire a examiné la proposition en détail et l’a approuvée avec les organes de surveillance compétents. En conséquence, la première étape envisagée consistera à créer des entités juridiques distinctes pour les deux branches existantes en Allemagne. Grâce à cette mesure, Henkel souhaite rendre ses processus et ses structures plus agiles et mieux répondre aux besoins futurs de ses entreprises et au programme de croissance du Groupe Henkel. La gestion stratégique et opérationnelle du Groupe et de ses branches restera inchangée. La proposition sera soumise à l’assemblée générale annuelle 2026 pour décision des actionnaires.

Chez Henkel, une culture d’entreprise forte constitue le fondement du programme de croissance ciblée. Elle se caractérise par une collaboration fondée sur la confiance entre les branches, au-delà des frontières nationales et entre les équipes, ainsi que par la capacité donnée à ses employés de prendre des responsabilités et de contribuer activement aux résultats. Une telle culture doit être encouragée en permanence. Afin de mieux comprendre comment les employés perçoivent cette culture, Henkel réalise depuis plusieurs années des enquêtes dites « pulse checks », une fois par mois auprès de 5 000 employés sélectionnés au hasard. Ces enquêtes anonymes fournissent des informations précieuses sur des sujets tels que la collaboration, la responsabilité, l’innovation, la diversité et l’alignement sur la stratégie à long terme de Henkel. Les résultats de 2025 montrent que Henkel a réalisé des progrès significatifs dans ces domaines. Cela confirme que les diverses initiatives et mesures mises en œuvre au cours des dernières années ont un impact et que la culture d'entreprise a été continuellement renforcée.

Henkel célèbre 150 ans d’histoire couronnée de succès
[bookmark: _Hlk190182989]« L’année 2025 a été une année couronnée de succès, au cours de laquelle nous avons de nouveau relevé des défis majeurs tout en réalisant des progrès significatifs. Nous avons atteint nos objectifs financiers dans une large mesure. Nous avons mis en œuvre de manière cohérente notre programme de croissance ciblée dans toutes les dimensions stratégiques et avons mené à bien l’intégration de nos activités dans le secteur des biens de consommation. Nous sommes sur la bonne voie et la transformation de notre entreprise donne des résultats tangibles », a résumé Carsten Knobel.

« Nous nous réjouissons maintenant à la perspective d’une année 2026 passionnante, au cours de laquelle nous célébrerons notre 150ème anniversaire. Nous sommes, bien entendu, fiers de notre héritage – mais pour nous, ce n’est pas une raison de nous reposer sur nos lauriers. Au contraire, c’est une source de motivation pour la route qui nous attend. Nous sommes prêts pour l’avenir. Hier comme aujourd’hui, nous nous appuierons sur notre esprit pionnier pour développer des produits et des solutions tournés vers l’avenir, pour les générations à venir. Cela s’inscrit parfaitement dans notre raison d’être : “Pioneers at heart for the good of generations" », a continué Carsten Knobel.


Ce communiqué est une traduction du communiqué original en anglais


À propos de Henkel
Grâce à ses marques, ses innovations et ses technologies, Henkel détient des positions mondiales fortes auprès des industriels comme des consommateurs. L’activité Adhesive Technologies est leader mondial des adhésifs, des produits d'étanchéité et des revêtements fonctionnels. Avec son activité Consumer Brands, Henkel détient des positions de leader sur de nombreux marchés et catégories dans le monde, en particulier pour les soins des cheveux et pour les lessives et produits d’entretien. Les trois premières marques internationales du Groupe sont Loctite, Persil (Le Chat en France) et Schwarzkopf. En 2025, Henkel a réalisé un chiffre d’affaires de près de 20,5 milliards d’euros et un bénéfice d’exploitation ajusté d’environ 3,0 milliards d’euros. Les actions préférentielles Henkel sont listées à l’indice boursier allemand DAX. Le développement durable fait partie intégrante de l’histoire de Henkel et le Groupe a dans ce domaine une stratégie claire avec des objectifs concrets. Fondé en 1876, Henkel s’appuie aujourd’hui sur une équipe empreinte de diversité, de près de 47 000 personnes à travers le monde – unies par une culture forte, des valeurs d’entreprise et une raison d’être partagées : « Pioneers at heart for the good of generations ».  
Pour en savoir plus, rendez-vous sur http://www.henkel.be

Ce document contient des déclarations relatives à l’évolution future de l’activité, aux performances financières et à d’autres événements ou évolutions futures pour Henkel qui peuvent constituer des déclarations prévisionnelles. Les déclarations relatives à l'avenir se caractérisent par l'utilisation de termes tels que « s'attendre à », « avoir l'intention de », « planifier », « anticiper », « croire », « estimer » et d'autres termes similaires. Ces déclarations sont basées sur les estimations et les hypothèses actuelles de la direction de Henkel AG & Co. KGaA. Ces déclarations ne doivent pas être interprétées comme garantissant de quelque manière que ce soit que ces attentes se révéleront exactes. Les performances futures et les résultats effectivement obtenus par Henkel AG & Co. KGaA et ses sociétés affiliées dépendent d’un certain nombre de risques et d’incertitudes et peuvent donc différer matériellement (à la fois positivement et négativement) des déclarations prévisionnelles. Beaucoup de ces facteurs sont hors du contrôle de Henkel et ne peuvent être estimés avec précision à l'avance, tels que l'environnement économique futur et les actions des concurrents et autres acteurs du marché. Henkel ne prévoit ni ne s'engage à mettre à jour les déclarations prévisionnelles.
Ce document comprend des indicateurs financiers supplémentaires qui ne sont pas clairement définis dans le cadre d'information financière applicable et qui sont ou peuvent être des mesures de performance alternatives. Ces indicateurs financiers supplémentaires ne doivent pas être considérés isolément ou comme des alternatives aux mesures de l'actif net et de la position financière de Henkel ou des résultats d'exploitation présentés conformément au cadre d'information financière applicable dans ses états financiers consolidés. D’autres entreprises qui rapportent ou décrivent des mesures de performance alternatives intitulées de manière similaire peuvent les calculer différemment.
Ce document a été publié à des fins d’information uniquement et n’est pas destiné à constituer un conseil en investissement ou une offre de vente, ou une sollicitation d’une offre d’achat, de titres.
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