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[bookmark: _Hlk190695874]Henkel predstavlja godišnje rezultate za 2025. godinu: Planirano dalje povećanje dividende
Henkel ostvario organski rast u 2025. godini i povećao profitabilnost kroz inovacije i veću efikasnost

· [bookmark: _Hlk64363173][bookmark: _Hlk43712519]Dobri poslovni rezultati u fiskalnoj 2025. godini
· Prodaja: 20,5 milijardi evra,  dobar organski rast od 0,9 odsto
· Operativna dobit (EBIT)*: 3,0 milijardi evra, blago ispod nivoa prethodne godine usled značajnih negativnih efekata deviznih kurseva
· EBIT marža*: 14,8 odsto, poboljšanje za 50 baznih poena
· Prihod po prioritetnoj akciji (EPS)*: 5,33 evra, +4,7 procenata (pri konstantnom kursu)
· Snažan slobodan gotovinski tok od oko 1,9 milijardi evra 
· Predloženo povećanje dividende od 1,5%  na 2,07 evra po prioritetnoj akciji
· Dalji napredak u sprovođenju Agende svrsishodnog rasta
· [bookmark: _Hlk157433806]Spajanje sektora robe široke potrošnje završeno pre planiranog roka
· Nedavne akvizicije u oba poslovna sektora jačaju potencijal za rast
· Prognoze prihoda za fiskalnu 2026. godinu: Očekuje se dalji rast prihoda i dobiti
· Organski rast prodaje: 1,0 do 3,0 procenata
· EBIT marža*: 14,5 do 16,0 procenata
· [bookmark: _Hlk191544887]Prihod po prioritetnoj akciji (EPS)*: Povećanje u niskom do visokom jednocifrenom procentualnom opsegu (pri stalnom kursu)

Diseldorf – Henkel je ostvario ukupno dobar učinak u izazovnoj fiskalnoj 2025. godini, koju je odlikovao umereni globalni ekonomski rast u složenom geopolitičkom okruženju. Prodaja Grupe u fiskalnoj 2025. godini iznosila je oko 20,5 milijardi evra, a korigovana EBIT marža porasla je za 50 baznih poena na 14,8%.  Korigovana zarada po prioritetnoj akciji uz konstantne kurseve razmene porasla je za 4,7%.* Korigovano zbog jednokratnih troškova i dobiti, i zbog troškova restrukturiranja.

[bookmark: _Hlk190074952]„Naše poslovno okruženje i dalje je obeleženo velikim izazovima, uključujući vojne sukobe, geopolitičke tenzije u mnogim delovima sveta i dalekosežne trgovinske i carinske konflikte. Neizvenost koja nastaje kao rezultat toga oslabila je poverenje potrošača i industrijsku potražnju. Sa ratom na Bliskom istoku koji je počeo krajem februara, neizvesnost se još jednom značajno povećala,“ izjavio je izvršni direktor kompanije Henkel, Karsten Knobel. 
„Uprkos tome što se teški ekonomski uslovi nastavljaju, uspešno smo unapredili Henkel u 2025. godini. Ostvarili smo ili čak premašili ključne ciljeve i nastavili da podstičemo transformaciju naše kompanije. Organski smo povećali prodaju i značajno poboljšali profitabilnost. Želimo da naši akcionari učestvuju u uspešnom razvoju kompanije. Zato ćemo predložiti povećanje dividende od 1,5%.“
[bookmark: _Hlk190777016]„Povećali smo organsku prodaju i dodatno poboljšali profitabilnost u oba poslovna sektora, Adhezivi Tehnologije i Consumer Brands, prvenstveno kroz dalje inovacije, kontinuirane mere uštede i poboljšanje efikasnosti, kao i snažniji rast u oblastima sa visokom maržom. Povećanje marže u sektoru Consumer Brands vođeno je završenim procesom integracije, kontinuiranim uštedama i daljom valorizacijom – odnosno ciljanim unapređenjem portfolija proizvoda. Istovremeno smo nastavili da investiramo u budućnost oba sektora: u jačanje naših brendova, inovacije, održivost i digitalizaciju. Pored toga, tokom protekla tri meseca dogovorili smo akvizicije u oba poslovna sektora sa ukupnim obimom prodaje od oko 1,2 milijarde evra kako bismo ojačali naše poslovanje i proširili potencijal za rast. Rezultati za 2025. godinu jasno pokazuju da smo na pravom putu sa našom strategijom održivog, svrsishodnog rasta, efikasno pozicionirajući kompaniju za budućnost. To se ogleda i u našim izgledima za fiskalnu 2026. godinu, u kojoj očekujemo dalji rast prodaje i zarade, iako će početak godine verovatno biti nešto slabiji. Želeo bih da se zahvalim svim zaposlenima na izuzetnom učinku. Zahvaljujući njihovom timskom radu i izvanrednoj posvećenosti, još jednom smo uspešno vodili našu kompaniju kroz izazovno okruženje,“ zaključio je Karsten Knobel.


Prodaja grupe i prihodi u fiskalnoj 2025.
Prodaja Henkel grupe u fiskalnoj 2025. godini iznosila je 20.495 miliona evra, što je nominalno za -5,1% manje u odnosu na prethodnu godinu. Devizni efekti su negativno uticali na prodaju sa -4,2 odsto.  Korigovano za efekte deviznih kurseva, prodaja je opala za -0,8%. Akvizicije/divestitcije su takođe imale negativan uticaj na prodaju od -1,7%, uglavnom zbog prodaje poslovanja sa robnim markama trgovaca (Retailer Brands) u Severnoj Americi u okviru poslovnog sektora Consumer Brands.  Organski rast prodaje, t.j. korigovan za efekte deviznih kurseva i akvizicije/divestitcije, bio je pozitivan i iznosio je 0,9%.  Ovo povećanje je prvenstveno bilo vođeno cenama, dok je obim ostao nepromenjen u odnosu na prethodnu godinu.
Poslovni sektor Adhezivi Tehnologije ostvario je dobar organski rast prodaje od 1,5%, vođen posebno poslovnom oblašću Mobilnost i elektronika (Mobility & Electronics). Poslovni sektor Consumer Brands zabeležio je pozitivan organski rast prodaje od 0,3%, čemu je posebno doprinela poslovna oblast Nega kose (Hair).

Korigovana operativna dobit (korigovani EBIT) iznosila je 3.026 miliona evra i bila je ispod nivoa prethodne godine, prvenstveno zbog značajnih negativnih efekata deviznih kurseva (2024: 3.089 miliona evra).

Za razliku od toga, korigovani prinos od prodaje (korigovana EBIT marža) porasla je u odnosu na prethodnu godinu na 14,8 posto (2024. godine: 14,3 odsto).

[bookmark: _Hlk190081485]Korigovani prihod po prioritetnoj akciji takođe je značajno opao za -0,6 procenata na 5,33 evra (2024: 5,36 evra). Pri konstantnim deviznim kursevima, korigovani prihod po prioritetnoj akciji porastao je za 4,7 procenata. 

Neto obrtna sredstva kao procenat prodaje iznosila si 3,8 posto, tako da su značajno manja u odnosu na iz prethodne godine (2024. godine:  3,0 odsto).

[bookmark: _Hlk190081658]Slobodan gotovinski tok iznosio je 1.850 miliona evra, što je ispod nivoa prethodne godine (2024: 2.362 miliona evra). Ovakav razvoj događaja bio je uzrokovan promenama u neto obrtnom kapitalu i efektima preračunavanja deviznih kurseva.

Uprkos odlivu gotovine za dividendu i program otkupa akcija, neto finansijska pozicija iznosila je 109 miliona evra, što je iznad prošlogodišnje cifre (31. decembar 2024: -93 miliona evra).

Upravni odbor, Nadzorni odbor i Odbor akcionara predložiće godišnjoj skupštini akcionara 27. aprila 2026. godine povećanje dividende od 1,5% u odnosu na prethodnu godinu, u iznosu od 2,07 evra po prioritetnoj akciji i 2,05 evra po običnoj akciji. Povećanje dividende je omogućeno zahvaljujući dobrom finansijskom učinku u protekloj fiskalnoj godini i snažnoj finansijskoj bazi Henkel grupe. Koeficijent isplate ostaje nepromenjen na 37,9%, što je u okviru ciljanog raspona od 30 do 40%. 




Rezultati poslovnih sektora u fiskalnoj 2025.

[bookmark: _Hlk190097207]Prodaja u poslovnom sektoru Adhezivi Tehnologije: iznosila je 10.667 miliona evra u fiskalnoj godin, -2,8 procenta ispod prethodne godine u nominalnom iznosu. Efekti deviznih kurseva smanjili su prodaju za -4,1 odsto. Akvizicije/divestitcije imale su uticaj od -0,1%. Prodaja je organski porasla za 1,5 procenata. Ovaj rast prodaje posebno je bio podstaknut pozitivnim razvojem obima u drugoj polovini godine u poređenju sa prethodnom godinom, što je rezultat blago poboljšane potražnje na nekim ključnim krajnjim tržištima. Cene su takođe zabeležile pozitivan trend u poređenju sa prethodnom godinom. Korigovana operativna dobit bila je malo ispod nivoa iz prethodne godine i iznosila je 1.779 milion evra. Bruto marža je ostala nepromenjena u odnosu na prethodnu godinu na visokom nivou. Korigovani prinos od prodaje uvećan je značajno za 190 baznih poena na 16,7 odsto.

[bookmark: _Hlk190100714]Prodaja u poslovnom sektoru Consumer Brands iznosila je 9.677 miliona evra u fiskalnoj 2024. godini i bila je tako -7,5 procenta ispod prethodne godine u nominalnom iznosu. Efekti deviznih kurseva smanjili su prodaju za -4.4 odsto. Akvizicije/divestitcije su takođe imale negativan uticaj na prodaju od -3,4%, uglavnom zbog prodaje poslovanja sa robnim markama trgovaca (Retailer Brands) u Severnoj Americi u aprilu 2025. Prodaja je organski porasla za 0,3 procenata. Ovaj porast prodaje bio je vođen dobrim kretanjem cena, dok je obim prodaje blago opao. Na nivou od 1.400 miliona evra, korigovani operativni prihod bio je nešto iznad nivoa prethodne godine. Nasuprot tome, bruto marža je značajno poboljšana. Korigovani prinos na prodaju dostigao je 14,5%, što predstavlja značajno povećanje u odnosu na prethodnu godinu. 

Prognoza za 2026.

Očekuje se da će preračunavanje prodaje u stranim valutama imati negativan uticaj u rasponu niskog jednocifrenog procenta. Očekuje se da će cene direktnih materijala porasti u niskom jednocifrenom procentualnom opsegu u odnosu na godišnji prosek iz 2025. godine.

U skladu sa ovim pretpostavkama, Henkel očekuje da će organski rast prodaje iznositi između 1,0 i 3,0 odsto u fiskalnoj 2026. Organski rast između 1,0 i 3,0 odsto se očekuje za poslovnu jedinicu Adhezivi Tehnologije i između 0,5 i 2,5 odsto za sektor Consumer Brands. Očekuje se da će korigovani prinosod prodaje (usklađena EBIT marža) biti u opsegu od 14,5 do 16,0 odsto. Za jedinicu Adhezivi Tehnologije, očekuje se prilagođeni prihod od prodaje između 16,5 i 18,0 odsto, a za jedinicu Consumer Brands između 14,0 i 15,5 odsto. Za korigovani prihod po prioritetnoj akciji (EPS) pri stalnom kursu očekuje se povećanje u rasponu od niskog do visokog jednocifrenog procenta.




Značajan napredak u procesu transformacije
Tokom poslednjih godina, Henkel se suštinski obnovio u mnogim oblastima i dosledno sprovodio svoju stratešku agendu za svrsishodan rast Ključni faktor dugoročnog uspeha je spremnost na kontinuirani razvoj i aktivno oblikovanje promena. 

Consumer Brands: Spajanje uspešno završeno
[bookmark: _Hlk190100871]Spajanje sektora jedinica za brendove robe široke potrošnje u poslovni sektor Consumer Brands, koje je najavljeno početkom 2022. godine, završeno je krajem fiskalne 2025. godine. Ukupno su prvobitno planirane godišnje uštede od 525 miliona evra premašene do kraja fiskalne 2025. godine.  Time je uspešno završena integracija sektora Consumer Brands – godinu dana ranije nego što je prvobitno planirano.

Istovremeno, sektor Consumer Brands je bio dosledno fokusiran na snažne brendove i poslovanja sa visokim bruto maržama, kao i na vodeće pozicije na tržištima i u kategorijama Ovaj fokus na brendove i poslovanja sa visokim rastom i maržom se isplati deset najboljih brendova u okviru sektora Consumer Brands, koji su činili skoro 60%  prihoda u 2025. godini, zabeležili su veoma snažan organski rast, uz pozitivan porast obima prodaje. 

Dosledna implementacija strateške agende
Kao deo aktivnog upravljanja portfolijom, Henkel je dodatno razvio svoj asortiman prekidom ili prodajom određenih aktivnosti i realizacijom akvizicija. Prodajom poslovanja sa robnim markama trgovaca u Severnoj Americi, koja je uspešno završena u proleće 2025. godine, Henkel je finalizovao mere portfolija najavljene na početku spajanja svojih ranije odvojenih sektora robe široke potrošnje. Od početka 2022. godine, Henkel je tako prodao ili ugasio brendove i aktivnosti sa ukupnom prodajom od nešto više od milijardu evra . 

Širenje portfolija kroz ciljane akvizicije takođe je sastavni deo Henkelove agende rasta. U 2025. godini, Henkel je potpisao ugovor o kupovini kompanije ATP Adhesive Systems AG. Ova kompanija sa sedištem u Švajcarskoj je vodeći dobavljač specijalnih traka visokih performansi na bazi vode za širok spektar krajnjih tržišta, uključujući automobilsku industriju, elektroniku, medicinu, građevinarstvo i grafičku industriju. ATP ima snažno prisustvo u Severnoj Americi i Evropi i ostvario je prodaju od oko 270 miliona evra u fiskalnoj 2025. godini. 

U februaru 2026. godine, Henkel je dogovorio kupovinu holandske Stahl grupe. Kompanija je globalni lider u specijalnim premazima visokih performansi za fleksibilne materijale, opslužujući vodeće svetske kompanije u automobilskoj, modnoj i lifestyle industriji, kao i na tržištima ambalaže. U fiskalnoj 2025. godini, Stahl je ostvario prodaju od približno 725 miliona evra uz uravnoteženo regionalno prisustvo. 

Pored toga, Henkel je početkom marta potpisao ugovor o kupovini brenda „Not Your Mother’s“, jednog od vodećih brendova za negu i oblikovanje kose u Severnoj Americi. Ovo jača Henkelovu poziciju u poslovanju sa proizvodima za negu kose, jednoj od osnovnih kategorija u sektoru Consumer Brands. „Not Your Mother’s“ je uspešan, brzorastući brend sa širokim spektrom šampona, regeneratora, tretmana i proizvoda za oblikovanje kose U fiskalnoj 2025. godini brend je ostvario prodaju od oko 190 miliona evra uz dvocifren rast i visoku profitabilnost.

Nedavne transakcije, koje još uvek podležu uobičajenim uslovima zatvaranja i odobrenjima antimonopolskih organa, predstavljaju kombinovani dodatni obim prodaje od oko  1,2 milijarde evra i unapređuju potencijal rasta za vodeće svetsko poslovanje Adhezivi Tehnologije i sektor Consumer Brands.

[bookmark: _Hlk190180076]Tokom 2025. godine, Henkel je lansirao brojne inovacije na tržište, adresirajući važne trendove i stvarajući vrednost za kupce i potrošače. Na tržištu robe široke potrošnje, inovacija je ključni faktor uspeha za diferencijaciju. Jedan primer je nova boja za kosu Creme Supreme brenda Schwarzkopf. Inspirisan profesionalnim salonskim tretmanima, Henkel je razvio Creme Supreme, novu tehnologiju koja jača i neguje strukturu kose kroz mikro-vezivanje. Ove mikro-veze efikasnije drže vlakna kose zajedno i formiraju poseban zaštitni sloj oko vlasi. Rezultat je značajno manje lomljenje kose, što je jedna od glavnih briga potrošača prilikom farbanja.
Koncept „House of Hair“ takođe igra važnu ulogu u razvoju inovacija u kategoriji proizvoda za kosu. Od marta 2025. godine, Henkel je konsolidovao glavne oblasti svog poslovanja sa kozmetikom za kosu u Hamburgu na jednoj lokaciji u Nemačkoj: istraživanje i razvoj, test salone, marketing i Akademiju za kosu. Ovde više od 300 stručnjaka radi ruku pod ruku na razvoju inovativnih proizvoda. Pored Hamburga, postoje još četiri lokacije: u Los Anđelesu, Tokiju, Šangaju i Gvadalahari. Svaka lokacija igra važnu ulogu u razvoju proizvoda za kozmetiku kose koji su orijentisani ka kupcima i koji specifično adresiraju regionalno različite potrebe kupaca.

Inovacija je takođe centralni faktor uspeha za sektor Adhezivi Tehnologije. Henkel stoga nastavlja dosledno da investira kako bi se uspešno pozicionirao u konkurentnom okruženju. Ključni fokus je proširenje mreže najsavremenijih centara za istraživanje i inovacije. Takvi Inspiracioni centri već neko vreme rade u Diseldorfu, Mumbaju u Indiji i Nju Džerziju u SAD. U 2025. godini, Henkel je otvorio još jedan Inspiracioni centar u Šangaju za region Azije i Pacifika, uz investiciju od 60 miliona evra. U ovom centru, zajedno sa kupcima iz širokog spektra industrija, radi više od 500 istraživača i programera. 

[bookmark: _Hlk190180237]Jedan od Henkelovih prioriteta u pogledu održivosti ostaje smanjenje emisija duž lanca vrednosti. Do 2045. godine kompanija ima za cilj da smanji svoje apsolutne emisije gasova staklene bašte u opsezima 1, 2 i 3 za 90%  (u poređenju sa baznom 2021. godinom) i time postigne neto nulte emisije.  U sve tri kategorije opsega, Henkel je prošle godine napredovao i već je smanjio svoje emisije za 29% u odnosu na baznu 2021. godinu Henkel je takođe postigao poboljšanja u oblasti održivih lanaca snabdevanja. Udeo sastojaka na bazi palme koji su odgovorno nabavljeni i sertifikovani sada je dostigao 98%.  Kompanija je dodatno poboljšala svoj učinak u međunarodnopriznatim rejtinzima održivosti. Između ostalih dostignuća, Henkel je po prvi put dobio ocenu A u kategoriji Klima u proceni CDP-a za 2025. godinu. Henkel je takođe dodatno poboljšao svoj učinak u najnovijoj EcoVadis proceni i ponovo je nagrađen zlatnim priznanjem.

Henkel slavi 150 godina uspešne istorije
[bookmark: _Hlk190182989]„Godina 2025. je bila uspešna godina u kojoj smo još jednom savladali velike izazove uz značajan napredak U velikoj meri smo ispunili naše finansijske ciljeve. Dosledno smo sprovodili našu agendu za svrsishodan rast u svim strateškim dimenzijama i uspešno završili integraciju naših sektora robe široke potrošnje. Na pravom smo putu, a transformacija naše kompanije pokazuje opipljive rezultate,“ rezimirao je Karsten Knobel.

„Sada gledamo unapred ka uzbudljivoj 2026. godini, u kojoj slavimo našu 150. godišnjicu. Naravno, ponosni smo na naše nasleđe – ali za nas to nije razlog da stojimo u mestu. Naprotiv, to je izvor motivacije za put koji je pred nama. Spremni smo za budućnost. Tada kao i sada, oslanjaćemo se na naš pionirski duh da razvijemo proizvode i rešenja okrenuta budućnosti za generacije koje dolaze To je u potpunosti u skladu sa našom svrhom: Pioneers at heart for the good of generations,“ rekao je Karsten Knobel.







O kompaniji Henkel
Henkel, sa svojim brendovima, inovacijama i tehnologijama, zauzima vodeće pozicije na tržištu širom sveta u industrijskom i potrošačkom sektoru. Poslovni sektor Adhezivi tehnologije je globalni lider na tržištu lepkova, zaptivača i funkcionalnih premaza. U sektoru Consumer Brands, kompanija drži vodeće pozicije posebno u sektorima pranja veša i održavanja domaćinstva i nege kose na mnogim tržištima i kategorijama širom sveta. Tri najjača brenda kompanije su Loctite, Persil i Schwarzkopf. U fiskalnoj 2025. godini, Henkel je zabeležio prodaju od preko 20,5 milijarde evra i korigovani operativni profit od oko 3 milijarde evra. Prioritetne akcije Henkela su uvrštene u nemački indeks DAX. Održivost ima dugu tradiciju u Henkelu, a kompanija ima jasnu strategiju održivosti sa specifičnim ciljevima. Henkel je osnovan 1876. godine i danas zapošljava raznovrsni tim od više od 47.000 ljudi širom sveta, ujedinjen jakom korporativnom kulturom, deljenim vrednostima i zajedničkom svrhom:     „Pioneers at heart for the good of generations “. Više informacija na www.henkel.rs 


Ovaj dokument sadrži izjave koje se odnose na buduće poslovanje, finansijske rezultate i druge događaje ili okolnosti u budućnosti koje su važne za Henkelu koje se mogu smatrati izjavama koje se odnose na budućnost. Izjave koje se odnose na budućnost se odlikuju rečima poput „očekivati“, „nameravati“, „planirati“, „predviđati“, „procenjivati“, i sličnim terminima. Ove informacije sadrže izjave koje se odnose na budućnost zasnovane na trenutnim procenama i predviđanjima rukovodstva kompanije Henkel AG & Co. KGaA. Takvim izjavama se na bilo koji način ne garantuje da će se takva očekivanja ostvariti. Budući učinci i rezultati koje će Henkel AG & Co. KGaA i njegova povezana društva stvarno ostvariti zavisi od više rizika i neizvesnosti, i stoga se mogu razlikovati materijalno od izjava koje se odnose na budućnost. Mnogi od ovih faktora su van Henkelove kontrole i ne mogu se precizno predvideti, poput budućeg privrednog ambijenta i radnji rivala i drugih uključenih u tržište. Henkel ne planira niti se obavezuje da ažurira bilo koju izjavu koja se odnosi na budućnost.
Ovaj dokument uključuje dodatne finansijske mere koje nisu jasno definisane u primenjivom okviru finansijskog izveštavanja, i koje su ili mogu biti alternative merama rezultata.

Ovaj dokument je izdat isključivo u svrhe o Ove dodatne finansijske mere ne bi trebalo posmatrati izolovane ili kao alternative merama Henkelove neto imovine i finansijskih pozicija ili rezultata poslovanja kao što su prikazani u skladu sa primenjivim okvirom finansijskog izveštavanja u svojim konsolidovanim finansijskim izveštajima. Druge kompanije koje izveštavaju ili opisuju slično naslovljene alternativne mere učinaka bi mogle da ih računaju drugačije.
Ovaj dokument je izdat isključivo u informativne svrhe i ne predstavlja nameru da čini investicioni savet ili ponudu za prodaju, niti poziv za ponudu za kupovinu bilo kojih hartija od vrednosti.
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Emаil	jelenа.sаrenаc@henkel.com	anа.krezic@henkel.com

Henkel Srbijа d.o.o.
   [image: ][image: ][image: A picture containing text, clipart

Description automatically generated] [image: ] [image: A picture containing text, clipart

Description automatically generated] [image: Icon

Description automatically generated][image: Logo, company name

Description automatically generated][image: ]  [image: ]  [image: ] [image: A red and white logo

Description automatically generated with low confidence] [image: ] [image: A picture containing text, clipart

Description automatically generated][image: Logo

Description automatically generated]
Page 1/1
	Page 2/2
image1.jpeg




image2.png




image11.jpeg
Ceresit




image12.jpg
ZOCTITE.




image13.jpeg
AQU.




image14.jpeg
TECHNO.




image15.jpg
TEROS




image3.jpg
Somat




image4.png




image5.png




image6.jpg




image7.png
Fa




image8.jpeg
Schwa’rzkopf




image9.png
L.61L NVAVFI ‘VIVSO "1S13

N>o0nNw




image10.jpg
A





