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A Henkel közzétette a 2025-ös évre vonatkozó eredményeit: tovább emelkedik az osztalék
A Henkel organikus növekedést ért el 2025-ben, az innovációnak és a megnövelt hatékonyságnak köszönhetően a nyereségesség is javult 

· [bookmark: _Hlk64363173]Erős üzletági teljesítmény a 2025-ös pénzügyi évben
· Árbevétel: 20,5 milliárd euró, 0,9 százalékos organikus növekedés
· Üzemi eredmény (EBIT)*: 3,0 milliárd euró, ami a jelentősen negatív árfolyamhatások miatt kissé elmarad az előző évitől
· EBIT marzs*: 14,8 százalék, 50 bázispontos javulás
· Elsőbbségi részvények korrigált hozama (EPS):* 5,33 euró, +4,7 százalék (változatlan árfolyamon)
· Erős, mintegy 1,9 milliárd eurós szabad cash flow
· Javasolt osztalékemelés: +1,5 százalék, 2,07 euró/elsőbbségi részvény
· Folytatódott a Céltudatos növekedési program megvalósítása
· A tervezettnél korábban befejeződött a fogyasztói üzletágak összeolvadása
· A közelmúlt felvásárlásai mindkét üzletágban erősítik a növekedési potenciált 
· Kilátások a 2026-os pénzügyi évre: mind az árbevétel, mind az eredmény további növekedése várható
· Organikus árbevétel-növekedés: 1,0–3,0 százalék
· EBIT marzs*: 14,5–16,0 százalék
· Elsőbbségi részvények korrigált hozama (EPS)*: növekedés az alacsony- magas egyszámjegyű százalékos tartományban (változatlan árfolyamon)

Düsseldorf – A Henkel jó teljesítményt nyújtott az összetett geopolitikai környezettel és mérsékelt globális gazdasági növekedéssel jellemezhető, kihívásokkal teli 2025-ös pénzügyi évben. A Csoport árbevétele mintegy 20,5 milliárd eurót tett ki, a korrigált EBIT-marzs pedig 50 bázisponttal, 14,8 százalékra nőtt. Változatlan árfolyamon számolva 4,7 százalékkal lett magasabb az elsőbbségi részvények korrigált hozama.

„Jelentős kihívások jellemezték és jellemzik továbbra is üzleti környezetünket – katonai konfliktusok, geopolitikai feszültségek a világ számos részén, és kiterjedt hatásokkal járó kereskedelmi és vámproblémák. Az ebből fakadó bizonytalanságok gyengítették a fogyasztói hangulatot és az ipari keresletet. A február végén kezdődött közel-keleti háborúval a bizonytalanságok ismét jelentősen felerősödtek” – mutatott rá Carsten Knobel, a Henkel igazgatóságának elnöke. „A Henkel a változatlanul nehéz gazdasági környezet ellenére 2025-ben is sikeresen tovább fejlődött. Elértük, sőt eseteként túl is teljesítettük legfontosabb célszámainkat, és folytattuk vállalatunk átalakítását. Organikus árbevétel-növekedést értünk el, és jelentősen javítottuk vállalatunk nyereségességét. Szeretnénk, hogy részvényeseink is részesüljenek a vállalat sikereiből, ezért 1,5 százalékos osztalékemelést fogunk javasolni.”

„Az Adhesive Technologies és a Consumer Brands üzletágban is sikerült organikusan növelni árbevételünket és tovább javítani nyereségességünket. Ezt elsősorban innovációk, folyamatos költségmegtakarítási intézkedések és hatékonyságnövelés, valamint a magasabb árrésű területek erőteljesebb fejlődése révén értük el. A Consumer Brands üzletág marzsának növekedését elsősorban a lezárt integrációs folyamat, az újabb megtakarítások, valamint a termékportfólió folytatódó felértékelése – azaz célzott fejlesztése és optimalizálása – segítette elő. Ugyanakkor továbbra is befektettünk mindkét üzletág jövőjébe: márkáink erősítésébe, az innovációba, a fenntarthatóságba és a digitalizációba. Ezen túlmenően az elmúlt három hónapban mindkét üzletágunkban megállapodtunk felvásárlásokról, amelyek együttesen mintegy 1,2 milliárd eurós értékesítési volument jelentenek, hogy céltudatosan erősítsük és bővítsük területeink növekedési potenciálját. A 2025-ös eredmények egyértelműen igazolják, hogy fenntartható, céltudatos növekedésre irányuló stratégiánkkal helyes úton járunk, és hatékonyan készítjük fel a vállalatot a jövőre. Ez a 2026-os üzleti évre vonatkozó kilátásainkban is tükröződik: további árbevétel- és eredménynövekedésre számítunk, még akkor is, ha az évkezdet várhatóan valamivel visszafogottabb lesz. Szeretném megköszönni minden munkatársunk kiemelkedő teljesítményét. Csapatmunkájuknak és rendkívüli elkötelezettségüknek köszönhetően vállalatunk ismét sikeresen helyt állt a kihívásokkal teli környezetben” – foglalta össze a vállalat teljesítményét Carsten Knobel.


A Csoport árbevétele és eredménye a 2025-ös pénzügyi évben
A Henkel Csoport árbevétele 20 495 millió eurót tett ki a 2025-ös pénzügyi évben, ami nominálisan -5,1 százalékos csökkenést jelent az előző évhez képest. Az árfolyamhatások -4,2 százalékos negatív hatással voltak az árbevételre. Az árfolyamhatással korrigált árbevétel 0,8 százalékkal csökkent. Az akvizíciók és az eladások – azon belül is főként az észak-amerikai Retailer Brands értékesítése a Consumer Brands üzletágon belül – szintén negatívan befolyásolták az árbevételt (-1,7 százalék). Az organikus árbevétel, azaz az árfolyamhatásokkal és az akvizíciókkal/eladásokkal korrigált árbevétel, 0,9 százalékkal nőtt. Az emelkedés főként az árak miatt következett be, míg a volumen nem változott az előző évhez képest. 

Az Adhesive Technologies üzletág 1,5 százalékos organikus árbevétel-növekedése hátterében elsősorban a Mobility & Electronics üzleti terület jó teljesítménye áll. A Consumer Brands üzletágban 0,3 százalékkal emelkedett az organikus árbevétel, főként a Hair üzleti területnek köszönhetően.

A korrigált üzemi eredmény (korrigált EBIT) 3026 millió euró volt, ami – elsősorban a jelentősen negatív árfolyamhatások miatt – elmaradt az előző évi szinttől (2024: 3089 millió euró).

Ezzel szemben a korrigált árbevétel-arányos eredmény (korrigált EBIT-marzs) 14,8 százalékkal volt magasabb a tárgyévben a tavalyinál (2024: 14,3 százalék).

Az elsőbbségi részvények korrigált hozama kis mértékben (0,6 százalékkal), 5,33 euróra csökkent (2024: 5,36 euró). Az árfolyamhatást kiszűrve az elsőbbségi részvények korrigált hozama 4,7 százalékkal nőtt.

A nettó működő tőke árbevételhez viszonyított aránya 3,8 százalékra javult éves szinten (2024: 3,0 százalék).

Az 1850 millió eurós szabad cash flow elmaradt az előző évitől (2024: 2362 millió euró). Ez a csökkenés a nettó működő tőke változásainak és az árfolyamátváltás hatásainak tudható be.

Az osztalék kifizetésével és a részvény-visszavásárlási programmal kapcsolatos pénzkiáramlások ellenére a nettó pénzügyi pozíció 109 millió eurót tett ki, így meghaladta az előző évi értéket (2024. december 31.: -93 millió euró).

Az igazgatóság, a felügyelőbizottság és a részvényesi bizottság 1,5 százalékos osztalékemelést fog javasolni a tavalyi értékhez képest a 2026. április 27-i részvényesi közgyűlésen, ami elsőbbségi részvényenként 2,07 euró, törzsrészvényenként pedig 2,05 euró osztalékot jelent. Az osztalék növelését az elmúlt üzleti év kedvező pénzügyi teljesítménye, valamint a Henkel Csoport stabil pénzügyi alapjai teszik lehetővé. A kifizetési arány változatlanul 37,9 százalék marad, és így továbbra is a megcélzott 30-40 százalékos sávon belül marad.


Üzletági teljesítmény a 2025-ös pénzügyi évben

Az Adhesive Technologies üzletág árbevétele 10 667 millió euró volt a vizsgált évben, ami
-2,8 százalékos nominális csökkenést jelent az előző évvel összehasonlítva. Az árfolyamhatások -4,1 százalékkal csökkentették az árbevételt. Az akvizíciók és eladások hatása -0,1 százalék volt. Organikusan ugyanakkor az árbevétel 1,5 százalékkal emelkedett. A növekedést elsősorban az év második felében tapasztalt kedvező volumenalakulás támogatta, ami annak volt köszönhető, hogy egyes kulcsfontosságú végfelhasználói piacokon enyhén élénkült a kereslet. Az árak szintén kedvezően alakultak az előző évhez viszonyítva. A korrigált üzemi eredmény kis mértékben, 1779 millió euróra csökkent az előző évhez képest. A bruttó árrés az előző évhez hasonlóan magas szinten maradt, és nem változott. A korrigált árbevétel-arányos eredmény (ROS) az előző évhez képest kis mértékű növekedéssel, elérte a 16,7 százalékot.

A Consumer Brands üzletág árbevétele 9677 millió euró volt a tárgyévben, ami nominálisan -7,5 százalékkal maradt el az előző évitől. Az árfolyamhatások -4,4 százalékponttal csökkentették az árbevételt. Az akvizíciók és eladások – mindenekelőtt az észak-amerikai Retailer Brands 2025 áprilisi értékesítése – szintén negatív hatással jártak (-3,4 százalék). Organikusan 0,3 százalékkal nőtt az árbevétel. Az emelkedést az árak kedvező alakulása támogatta, amit enyhe volumencsökkenés kísért. Az 1400 millió eurós korrigált üzemi eredmény az előző évi szint környékén alakult. Ezzel szemben a bruttó árrés jelentősen javult. A korrigált árbevétel-arányos eredmény (ROS) 14,5 százalékot ért el, ami jelentős növekedés az előző évhez képest.

2026-os kilátások
Az elmúlt pénzügyi év mérsékelt növekedési ütemét követően a globális gazdasági teljesítmény várhatóan 2026-ban is visszafogott ütemben bővül. A világgazdaság alakulását továbbra is a fennmaradó geopolitikai bizonytalanságok, valamint az általánosan magas árszint határozhatja meg. Ebben a környezetben csak mérsékelt növekedés várható az ipari és fogyasztói keresletben a Henkel fogyasztási cikkekhez kapcsolódó üzleti területein. 

A külföldi pénznemekben keletkező árbevétel átszámítása várhatóan alacsony egyszámjegyű százalékos negatív hatással jár majd. A közvetlen anyagköltségek terén a Henkel alacsony egyszámjegyű százalékos növekedésre számít a 2025-es éves átlaghoz képest.

E feltételezések alapján a Henkel 1,0 és 3,0 százalék közötti organikus árbevétel-növekedést vár 2026-ban. Az Adhesive Technologies üzletágban 1,0–3,0 százalékos, míg a Consumer Brands üzletágban 0,5–2,5 százalék közötti organikus növekedés várható. A korrigált árbevétel-arányos eredmény (korrigált EBIT-marzs) valószínűsíthetően 14,5–16,0 százalék között alakul. Az Adhesive Technologies üzletágban várhatóan 16,5–18,0 százalék, a Consumer Brands üzletágban pedig 14,0–15,5 százalék között lesz a korrigált árbevétel-arányos eredmény (korrigált EBIT-marzs). Az egy elsőbbségi részvényre jutó korrigált eredmény (EPS) – változatlan árfolyamon számolva – várhatóan az alacsony-magas egyszámjegyű százalékos tartományban fog növekedni.

Jelentős előrelépés az átalakítási folyamatban 
Az elmúlt években a Henkel számos területen alapjaiban újította meg működését, és következetesen végrehajtotta a céltudatos növekedésre irányuló stratégiai programját. A hosszú távú siker egyik kulcstényezője a folyamatos megújulásra való hajlandóság, valamint a változások aktív alakítása.

Consumer Brands: a fúzió sikeresen lezárult
A fogyasztási cikkek üzleti területeinek összevonása a Consumer Brands üzletágba a 2025-ös pénzügyi év végére sikeresen megvalósult a 2022 elején bejelentett terv szerint. Összességében az elért megtakarítás már a 2025-ös pénzügyi év végére meghaladta a tervezett, évi 525 millió eurós szintet. Így – egy évvel az eredeti határidő előtt – sikeresen lezárult a Consumer Brands üzletág integrációja. 

Ezzel párhuzamosan a Consumer Brands üzletág következetesen az erős márkákra és a magas bruttó árréssel működő területekre, valamint az egyes piacokon és kategóriákban betöltött vezető pozíciók megszerzésére összpontosított. A magas növekedési potenciállal és magas árréssel rendelkező márkák és területek középpontba állítása eredményes stratégiának bizonyult: a Consumer Brands 2025-ös árbevételének közel 60 százalékát adó, tíz legnagyobb márka rendkívül erős organikus növekedést ért el, határozott volumenbővülés mellett.

A fogyasztói területek összevonásának jelentősége különösen jól látható az elmúlt három év – – vagyis az új üzletág létrejöttével kezdődő időszak – teljesítményét vizsgálva. A kapcsolódó üzleti területek együttes korrigált árbevétel-arányos eredménye 8,3 százalék volt a 2022-es pénzügyi évben. Ez az érték 2025 végére 14,5 százalékra emelkedett. Ez 6,2 százalékpontos javulást jelent egy olyan három éves időszak alatt, amikor az üzletág jelentősen növelte a márkákra és az innovációs képességekre irányuló befektetéseit.

A stratégiai program következetes megvalósítása 
A Henkel a kihívásokkal teli makrogazdasági és geopolitikai környezetben is következetesen folytatta stratégiai programjának megvalósítását, és minden területen fontos előrelépést ért el az elmúlt pénzügyi évben. A vállalat továbbfejlesztette üzleti és márkaportfólióját, megszilárdította versenyelőnyét az innováció, a fenntarthatóság és a digitalizáció terén, optimalizálta üzleti folyamatait, valamint tovább erősítette vállalati kultúráját. 

A Henkel az aktív portfóliómenedzsment keretében továbbfejlesztette portfólióját: egyes tevékenységeket megszüntetett vagy eladott, valamint akvizíciókat hajtott végre. A korábban különálló fogyasztói területek összevonásakor bejelentett portfólióintézkedések utolsó lépéseként, a Henkel 2025 tavaszán sikeresen lezárta az észak-amerikai Retailer Brands eladását. 2022 eleje óta a vállalat összesen több mint 1 milliárd euró értékű márkát és üzletet adott el vagy szüntetett meg.

A portfólió célzott felvásárlásokkal történő bővítése szintén szerves része a Henkel növekedési programjának. 2025-ben a Henkel megállapodást írt alá az ATP Adhesive Systems AG felvásárlásáról. A svájci székhelyű vállalat vezető szakértő a sokféle felhasználói piacon (pl. autóipar, elektronika, egészségügy, építőipar és grafikai szektor) alkalmazott, nagy teljesítményű, vízbázisú speciális ragasztószalagoknak. Az ATP erős jelenléttel rendelkezik Észak-Amerikában és Európában, és a 2025-ös pénzügyi évben körülbelül 270 millió euró árbevételt ért el.

2026 februárjában a Henkel megállapodott a hollandiai székhelyű Stahl Group felvásárlásáról. A vállalat a rugalmas anyagoknál használt nagy teljesítményű, speciális bevonatok piacának globális szereplőjeként világszerte számos vevőt szolgál ki az autóiparban, a divat- és lifestyle termékek szegmensében, valamint a csomagolóiparban. A Stahl kiegyensúlyozott regionális jelenléttel, körülbelül 725 millió euró árbevételt ért el a 2025-ös pénzügyi évben.

A Henkel 2026. március elején megállapodást írt alá Észak-Amerika egyik vezető fogyasztói hajápolási és styling márkája, a „Not Your Mother’s” felvásárlásáról. Ez az ügylet tovább szilárdítja a Henkel pozícióját a Consumer Brands üzletág egyik kulcskategóriájának számító hajápolás területén. A „Not Your Mother’s” sikeres, gyorsan növekvő márka, a samponok, kondicionálók, kezelések és styling termékek széles választékával. A márka körülbelül 190 millió euró árbevételt ért el a 2025-ös pénzügyi évben – kétszámjegyű növekedéssel és nagy nyereséggel. 

A legutóbbi tranzakciók – amelyek mindegyikéhez teljesíteni kell a szokásos lezárási feltételeket és meg kell szerezni a versenyhatósági jóváhagyásokat – együttesen mintegy 1,2 milliárd euróval növelik a Henkel árbevételét, és elősegítik a globális piacvezető Adhesive Technologies, valamint a Consumer Brands üzletágban rejlő növekedési lehetőségek kiaknázását. 
 
A főbb trendekre reagálva, és vevői, illetve fogyasztói számára értéket teremtve, a Henkel számos innovatív terméket vezetett be 2025-ben. A fogyasztási cikkek esetében az innováció kulcsfontosságú a piaci megkülönböztetéshez. Példa erre a Schwarzkopf professzionális fodrászszalonokban alkalmazott technikák ihlette, új Creme Supreme hajfestéke. A Henkel által kifejlesztett Creme Supreme technológia mikrokötéseken keresztül erősíti és táplálja a haj szerkezetét. Ezek a mikrokötések hatékonyabban tartják össze a hajszálakat, és különleges védőréteget képeznek a haj körül, így jelentősen csökkentik a haj töredezettségét – ami a fogyasztók egyik legfőbb aggálya a hajfestés során.

A „House of Hair” koncepció szintén fontos szerepet játszik a hajápolási kategória innovációinak fejlesztésében. 2025 márciusa óta a Henkel egyetlen hamburgi telephelyen konszolidálta hajkozmetikai üzletágának fő területeit: a kutatás-fejlesztést, a tesztszalonokat, a marketinget és a Hair Academyt. A központban több mint 300 szakértő dolgozik együtt az innovatív termékek fejlesztésén. Hamburg mellett négy további hasonló centrum működik Los Angelesben, Tokióban, Sanghajban és Guadalajarában. Mindegyikük fontos szerepet játszik a hajkozmetikai termékek regionálisan eltérő igényekre szabott, ügyfélorientált fejlesztésében. 

Az innováció az Adhesive Technologies üzletág sikerében is központi elem. A Henkel ezért következetesen folytatja a versenykörnyezetben való sikeres pozicionáláshoz szükséges beruházásokat. Kiemelt figyelmet fordít a csúcstechnológiát használó innovációs és kutatóközpontok hálózatának bővítésére. Ilyen „Inspiration Centerek” már működnek egy ideje Düsseldorfban, az indiai Mumbaiban és az amerikai New Jersey-ben. 2025-ben a Henkel 60 millió eurós beruházással, új Inspiration Centert nyitott Sanghajban az ázsiai-csendes-óceáni régió kiszolgálására. Ebben a központban több mint 500 kutató és fejlesztő dolgozik az iparágak széles körét képviselő ügyfelekkel karöltve.

A teljes értékláncra kiterjedő kibocsátáscsökkentés továbbra is fenntarthatósági prioritás a Henkel számára. A vállalat 2045-re abszolút értékben 90 százalékkal kívánja csökkenteni Scope 1, 2 és 3 kibocsátásait (a 2021-es bázisévhez képest), elérve ezzel a klímasemleges működést, azaz a nettó nulla kibocsátást. Az elmúlt év során a Henkel mindhárom kibocsátási kategóriában előrelépést ért el, és már 29 százalékkal csökkentette kibocsátását a 2021-es bázisévhez viszonyítva. A Henkel a fenntartható ellátási láncok területén is fejlődött: elérte a 98 százalékot a felelősen beszerzett és tanúsított pálmaolaj-alapú összetevők arányában. A vállalat tovább javította teljesítményét a nemzetközileg elismert fenntarthatósági rendszerek szerint. 2025-ben először kapott „A” minősítést a CDP „Klíma” kategóriájában. Emellett tovább javuló teljesítményét ismét „Arany” minősítéssel díjazták a legfrissebb EcoVadis értékelésben.

A Henkel a digitalizáció terén is újabb eredményeket ért el. 2025-ben elsősorban a mesterséges intelligencia (MI) alkalmazásában fejlődött gyors ütemben. Az MI jelentős hatással lesz a vállalat jövőbeni működésére. A Henkel az ipari és a fogyasztási cikkek szegmensében egyaránt számos gyakorlati alkalmazási területen vezet be MI-technológiákat. 2025-ben a vállalat bemutatta első generatív MI-vel támogatott televíziós reklámját Németországban, új korszakot nyitva ezzel a Persil márka ikonikus White Lady történetében. A mesterséges intelligencia a ragasztófejlesztő laborok folyamatainak automatizálásában is szerepet kap. Az akkumulátorgyártásban a Henkel MI-támogatott szimulációkkal és innovatív leválasztási megoldásokkal csökkenti ügyfelei számára a fejlesztési időt és költséget, valamint optimalizálja a teljesítményt.

Hosszú távú növekedési stratégiája részeként a Henkel folyamatosan dolgozik azon, hogy üzletágai működését a dinamikus piacok követelményeihez és a változó ügyféligényekhez igazítsa, és jövőálló működési modelleket dolgoz ki a hosszú távú sikerhez. 2025 márciusában bejelentette, hogy meg fogja vizsgálni a lehetőségét annak, hogy üzletágai – az Adhesive Technologies (HAT) és a Consumer Brands (HCB) – külön jogi személyekként folytassák működésüket Németországban és más országokban. Ez a lépés az SAP S/4HANA migráció előkészületeivel is összefügg. Az igazgatóság alaposan megvitatta és az illetékes felügyeleti szervekkel egyeztetve jóváhagyta a javaslatot. Ennek megfelelően az első tervezett lépés két külön jogi személy létrehozása a jelenlegi üzletágak számára Németországban. Ezzel a lépéssel a Henkel célja, hogy folyamatai és struktúrái rugalmasabbá váljanak, és jobban támogassák üzleti tevékenységének jövőbeli igényeit és a Henkel Csoport növekedési tervét. A Csoport és az üzletágak stratégiai és operatív irányítása változatlan marad. A javaslatot a 2026-os éves közgyűlésen terjesztik a részvényesek elé jóváhagyásra.

A Henkel céltudatos növekedési programja az erős vállalati kultúrájára épül. Ennek meghatározó jellemzője az üzletágak, országok és csapatok közötti bizalmi együttműködés, valamint a munkatársak felhatalmazása a felelősségvállalásra és az eredmények proaktív alakítására. Egy ilyen kultúrát folyamatosan ápolni kell. Ennek érdekében a vállalat évek óta úgynevezett „pulse checks”-eket végez a munkavállalói percepció követésére – havonta egyszer, 5000 véletlenszerűen kiválasztott dolgozó részvételével. Az anonim felmérések értékes információval szolgálnak az együttműködésről, a felelősségvállalásról, az innovációról, a sokszínűségről és a Henkel hosszú távú stratégiájához való igazodásról. A 2025-ös eredmények tanúsága szerint a Henkel jelentős előrelépést ért el ezeken a területeken. Ez is visszaigazolja az elmúlt évek különböző kezdeményezéseinek és intézkedéseinek pozitív hatását és a vállalati kultúra folyamatos erősödését.

A Henkel 150-éves sikeres történelmét ünnepli 
„A 2025-ös év sikeres volt: ismét komoly kihívásokat győztünk le, és jelentős eredményeket értünk el. Pénzügyi célkitűzéseink nagy részét is teljesítettük. Minden stratégiai dimenzióban következetesen folytattuk a céltudatos növekedési programunk megvalósítását, és sikeresen végrehajtottuk a fogyasztói termékek területeinek integrációját. Jó úton haladunk, és már kézzelfogható eredményeket tudunk felmutatni vállalatunk átalakulása terén” – összegezte az évet Carsten Knobel.

„Izgalmas 2026-os év elé nézünk, amelynek során 150. évfordulónkat is megünnepeljük. Természetesen büszkék vagyunk örökségünkre, de ez nem jelenti azt, hogy megállnánk. A múlt számunkra elsősorban motivációt jelent az előttünk álló útra tekintve. Készen állunk a jövőre. Ahogy akkor is, most is úttörő szellemiségünkre támaszkodva fejlesztünk előremutató termékeket és megoldásokat a következő generációk számára. Ez teljes mértékben összhangban áll vállalati célunkkal: ’Pioneers at heart for the good of generations’“– tette hozzá Carsten Knobel.


A Henkelről
A Henkel márkáival, innovációival és technológiáival világszerte piacvezető az ipari és fogyasztói termékek területén. Az Adhesive Technologies üzletágával a Henkel globális vezető a ragasztók, tömítőanyagok és bevonatok piacán. A Consumer Brands üzletága révén a vállalat számos piacon és kategóriában világelső, különösen a mosó- és háztartási tisztítószerek, valamint a hajápolás terén. A cég három legerősebb márkája a Loctite, a Persil és a Schwarzkopf. A 2025-ös pénzügyi évben a Henkel mintegy 20,5 milliárd euró árbevételt és mintegy 3,0 milliárd euró korrigált üzemi eredményt ért el. A Henkel elsőbbségi részvényeit a német DAX tőzsdeindexben jegyzik. A Henkelnél a fenntarthatóságnak nagy hagyománya van, a vállalat világos fenntarthatósági stratégiát követ meghatározott célokkal. A Henkelt 1876-ban alapították, és ma világszerte mintegy 47 000 munkatársa sokszínű csapatot alkot, akiket az erős vállalati kultúra, a közös értékek és a „Pioneers at heart for the good of generations“ vállalati cél köt össze. További információ: www.henkel.com; www.henkel.hu.

Ez a dokumentum előretekintő megállapításokat tartalmaz, amelyek a Henkel AG & Co. KGaA vállalatvezetésének jelenlegi becslésein és feltételezésein alapulnak. A jövőre vonatkozó állításokat olyan szavak használata jellemzi, mint a „várnak”, „szándékoznak”, „terveznek”, „várakozás”, „hinni”, „becsülni” és hasonló kifejezések. Az ilyen állítások semmiképpen sem értelmezendők úgy, hogy azok garanciát jelentenének az általuk kifejezett várakozások pontos teljesülésére. A Henkel AG & Co. KGaA és leányvállalatainak jövőbeni teljesítménye és ténylegesen elért eredményei számos kockázattól és bizonytalanságtól függnek, és ezért lényegesen eltérhetnek az előretekintő nyilatkozatoktól. Sok ilyen tényezőre nincs befolyása a Henkelnek, és ezek előre nem becsülhetők fel pontosan, mint például a későbbi gazdasági környezet, vagy a versenytársak és más piaci szereplők tevékenysége. A Henkel nem tervezi és nem vállalja, hogy a jövőre vonatkozó állításait frissítse. 

Ez a dokumentum tartalmazza - az alkalmazandó pénzügyi beszámolási keretben nem egyértelműen meghatározva - a kiegészítő pénzügyi intézkedéseket, amelyek alternatív teljesítménymutatók vagy azok lehetnek (nem GAAP-intézkedések). Ezeket a kiegészítő pénzügyi intézkedéseket nem szabad elszigetelten vagy a Henkel nettó eszközállományának és pénzügyi helyzetének, illetve a műveletek eredményei alternatívájaként tekinteni, ahogyan azt a konszolidált pénzügyi kimutatásokban a vonatkozó pénzügyi beszámoló kereteivel összhangban bemutatják. Más vállalatok, amelyek hasonló elnevezésű alternatív teljesítménymutatókról számolnak be vagy írnak le, számíthatják őket eltérően.

Ezt a dokumentumot kizárólag tájékoztatás céljából állították ki, és nem célja befektetési tanácsadás vagy értékpapírok eladási ajánlatának, vagy vételi ajánlatának felkínálása.
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Befektetők & Elemzők	Sajtó & Média

Leslie Iltgen		Lars Witteck
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Tel: 	+49 211 797 - 1810	Tel:	+49 211 797 - 3626
Email: 	sascha.kieback@henkel.com	Email:	hanna.philipps@henkel.com
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