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Henkel adquiere la marca de cuidado capilar Not Your
Mother's en Estados Unidos

= Not Your Mother's es una marca innovadora que esta teniendo un rapido
crecimiento en el cuidado y estilismo capilar de consumo en Estados Unidos

* La adquisicién refuerza estratégicamente la presencia de Henkel en el segmento
de cuidado capilar en Norteamérica y acelera el crecimiento de su cartera en la
division de Consumer Brands

Barcelona — Henkel ha adquirido Not Your Mother's, una marca de cuidado y estilismo capilar
de consumo que esta teniendo un rapido crecimiento en Estados Unidos, hasta ahora
propiedad del inversor de capital privado Main Post Partners. Esta adquisicion estratégica
fortalece significativamente la posicion de Henkel en el dinamico segmento de cuidado capilar
en Norteamérica, un pilar clave para su unidad de negocio de Consumer Brands.

Not Your Mother's es reconocida por su innovadora gama de productos, que incluye champus,
acondicionadores, tratamientos y productos de estilismo, con colecciones populares como Cur/
Talky Clean Freak. La marca generd aproximadamente 190 millones de euros en ventas en el
afo fiscal 2025, demostrando un crecimiento de doble digito y un sélido margen bruto.

"Con la adquisicion de Not Your Mother's, reforzamos aun mds nuestra estrategia de fusiones
y adquisiciones que afiaden valor, buscando mejorar nuestra presencia en el segmento de
cuidado capilar de consumo en Norteamérica y acelerar el crecimiento de nuestro negocio a
través de la innovacion centrada en el consumidor', ha declarado Carsten Knobel, CEO de
Henkel.

Por su parte, Wolfgang Konig, Vicepresidente Ejecutivo de la division de Consumer
Brands, ha aiadido: "Not Your Mother's es un encaje estratégico perfecto para nosotros. Su
fuerte reconocimiento de marca, su enfoque innovador en el desarrollo de productos y su
probada experiencia en marketing digital creardan sinergias significativas con nuestra
experiencia existente en cuidado y estilismo capilar en el mercado estadounidense. Esta

@ oo oo o @ F BT o om e oas | = 2R R E =
) w dan ﬁ‘, l\.a:“.- . ‘.’.. o NPOOA = m Lecrme sONOIRITE TEROSON AQUIENCE TECHNOMELY
B Brer Reon G . oL &

Henkel Ibérica, S.A. « Bilbao, 72-84 « 08005 Barcelona « Tel. +34 93 290 44 92 « info@es.henkel.com « www.henkel.es « @henkeliberica




adquisicion nos permitira ofrecer aun mds innovacion y opciones atractivas a nuestros
consumidores'.

La operacidn esta sujeta a las aprobaciones regulatorias habituales y a otras condiciones de
cierre.

Sobre Henkel

Con sus marcas, innovaciones y tecnologias, Henkel ocupa posiciones de liderazgo en el mercado mundial en los
negocios industrial y de consumo. La unidad de negocio Adhesive Technologies es lider mundial en el mercado de
adhesivos, selladores y recubrimientos funcionales. Con Consumer Brands, la empresa ocupa posiciones de
liderazgo, especialmente en detergentes y cuidado del hogar y del cabello, en muchos mercados y categorias de
todo el mundo. Las tres marcas mas fuertes de la compaiiia son Loctite, Wipp Express y Schwarzkopf. En el ejercicio
fiscal 2024, Henkel registré unas ventas de mas de 21.600 millones de euros y un beneficio operativo ajustado de
unos 3.100 millones de euros. Las acciones preferentes de Henkel cotizan en el indice bursatil aleman DAX. La
sostenibilidad tiene una larga tradicion en Henkel, y la empresa tiene una clara estrategia de sostenibilidad con
objetivos especificos. Henkel se fundd en 1876 y hoy emplea a un equipo diverso de unas 47.000 personas en todo
el mundo, unidas por una sélida cultura corporativa, valores compartidos y un propdsito comun: "Pioneers at heart
for the good of generations" Més informacion en www.henkel.es EI material fotogréfico esta disponible en
https://www.henkel.es/prensa-y-comunicacion o sigue a nuestras cuentas oficiales en X e
Instagram: @henkeliberica
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