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Henkel refuerza su negocio de cuidado capilar con la
adquisicion de la marca premium OLAPLEX

e La operacion refuerza la division de Henkel Consumer Brands y expande su
presencia en el sector del cuidado capilar profesional y premium

Barcelona — Henkel ha anunciado hoy un acuerdo definitivo para adquirir el 100% de
OLAPLEX, una marca premium de cuidado capilar. Esta adquisicion estratégica ampliara la
cartera de Henkel Consumer Brands en una de sus categorias principales y reforzara su posicion
en el mercado de la belleza y el cuidado personal. El acuerdo se ha cerrado a un precio de 2,06
dolares por accion, lo que implica un valor total de la transaccién de 1.400 millones de
ddlares. La operacion ha sido aprobada por unanimidad por el Consejo de Administracion de
OLAPLEXy cuenta con el consentimiento de Advent, su accionista mayoritario.

OLAPLEX es una marca consolidada y de prestigio en el sector del cuidado capilar, conocida
por su innovador portfolio de productos de alto rendimiento con base cientifica. Su enfoque
en la calidad y una fuerte relacién con la comunidad de estilistas profesionales ha generado
una gran lealtad tanto entre los profesionales como entre los consumidores. La marca tiene
una presencia global equilibrada, con un fuerte anclaje en Norteamérica y un alcance
internacional significativo. Ademas, en el aio fiscal 2025, la empresa genero6 ventas por valor
de aproximadamente 370 millones de euros con un sélido margen bruto.

"La adquisicion prevista de OLAPLEX se alinea perfectamente con la agenda de crecimiento
estratégico de Henkel y nuestra apuesta por expandir el portfolio con adquisiciones de alto
valor’, ha comentado Carsten Knobel, CEO global de Henkel. “£sta transaccion nos permite
ampliar nuestra presencia en el cuidado capilar premium y abre nuevas y atractivas
oportunidades para el crecimiento y la innovacion futuros'.

Por su parte, Wolfgang Konig, vicepresidente ejecutivo responsable del negocio de
Consumer Brands de Henkel, ha destacado la importancia de esta operacién: "estamos
entusiasmados con la llegada de OLAPLEX a nuestro portafolio. Esta adquisicion no solo
fortalece nuestra posicion en el sector del cuidado capilar profesional, sino que también nos
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permitird ofrecer a los consumidores y estilistas de la region una gama de productos
innovadores y de alta eficacia que complementan perfectamente nuestra oferta actual. Es un
paso decisivo en nuestra estrategia de crecimiento y de apuesta por marcas con una base
clentifica solida y una fuerte conexion con la comunidad profesional'.

La adquisicion esta sujeta a las condiciones de cierre habituales, incluidas las aprobaciones
regulatorias correspondientes.

Sobre Henkel

Con sus marcas, innovaciones y tecnologias, Henkel ocupa posiciones lideres en el mercado mundial en los negocios
industriales y de consumo. La unidad de negocio Adhesive Technologies es el lider global en el mercado de
adhesivos, selladores y recubrimientos. Con Consumer Brands, la empresa ocupa posiciones de liderazgo,
especialmente en cuidado de la ropay el hogar y en cabello, en muchos mercados y categorias de todo el mundo.
Las tres marcas mas fuertes de la compafia son Loctite, Wipp Express y Schwarzkopf. En el ejercicio fiscal 2025,
Henkel report6é ventas de aproximadamente 20.5 mil millones de euros y un beneficio operativo ajustado de
alrededor de 3.0 mil millones de euros. Las acciones preferentes de Henkel cotizan en el indice bursatil aleman DAX.
La sostenibilidad tiene una larga tradicion en Henkel, y la compafiia tiene una estrategia de sostenibilidad clara con
objetivos especificos. Henkel fue fundada en 1876 y hoy emplea a un equipo diverso de aproximadamente 47.000
personas en todo el mundo, unidas por una sélida cultura corporativa, valores compartidos y un propdsito
comun: "Pioneers at heart for the good of generations" Mas informaciéon en www.henkel.es El material fotogréafico
estd disponible en https://www.henkel.es/prensa-y-comunicacion o sigue a nuestras cuentas oficiales en X e
Instagram: @henkeliberica
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