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Profesjonalna pielęgnacja włosów na wyciągniecie ręki

Authentic Beuaty Concept dostępny w Sephora

Authentic Beauty Concept, profesjonalna marka pielęgnacji włosów należąca do Henkel, po raz pierwszy pojawia się w Sephora Polska – w ponad 20 wybranych perfumeriach oraz online. To okazja, by odkryć filozofię marki, która łączy profesjonalną wiedzę fryzjerską, wysoką skuteczność produktów i podejście do świadomej pielęgnacji włosów. Debiut w Polsce jest częścią europejskiej ekspansji marki w ponad 170 sklepach Sephora i wpisuje się w inicjatywę projektu The Next Big Thing, promującą najbardziej obiecujące brandy beauty.

W świecie, w którym konsumenci szukają świadomego piękna, transparentności i autentycznych doświadczeń, marka Authentic Beauty Concept staje się odpowiedzią na te oczekiwania, zamieniając codzienną pielęgnację w luksusowy rytuał. Od marca 2026 r. marka dostępna jest w około 20 wybranych perfumeriach Sephora w Polsce oraz online, co wzmacnia jej pozycję w segmencie premium i pozwala łączyć profesjonalną wiedzę fryzjerską z potrzebami klientów ostatecznych. Debiut w Polsce jest częścią europejskiej ekspansji marki, w ramach której Authentic Beauty Concept będzie dostępna w ponad 150 perfumeriach Sephora całej Europie, m.in. w takich miastach jak Paryż, Rzym, Mediolan, Madryt, Barcelona, Berlin, Hamburg, Warszawa, Stambuł, Zurych, Praga, Lizbona, Sztokholm, Kopenhaga, Ateny i Belgrad. 

Partnerstwo z Sephora to naturalny etap rozwoju marki – pozwala dotrzeć z jej filozofią świadomej, wysokiej jakości pielęgnacji włosów do szerszego, bardziej zróżnicowanego grona odbiorców.  Marka pojawi się w ramach inicjatywy The Next Big Thing – projektu Sephory promującego nowe, obiecujące brandy beauty o dużym potencjale rynkowym. Dzięki temu Authentic Beauty Concept umacnia swoją pozycję jako jednej z najbardziej ekscytujących marek w kategorii haircare.

– Nie zmieniamy tego, co naturalne – wzmacniamy i eksponujemy piękno włosów z pomocą starannie opracowanych produktów do pielęgnacji i stylizacji włosów. Authentic Beauty Concepte łączy profesjonalną skuteczność z minimalistycznym podejściem do formuł. Teraz dzięki obecności w Sephora więcej osób może dołączyć do #AUTHENTICBEAUTYMOVEMENT i odkrywać piękno w sposób świadomy, naturalny i pełen szacunku: dla siebie, dla włosów i dla świata wokół nas – podkreśla Jarek Szendera, Marketing & Global Business Development Manager, Henkel Consumer Professional.

Filozofia Authentic Beauty Concept
Marka Authentic Beauty Concept powstała we współpracy z fryzjerami i twórcami z branży kreatywnej. Marka od początku stawia na autentyczne, świadome podejście do piękna, w którym równie ważne jak efekt są skład, doświadczenie i transparentność. To pielęgnacja, która nie obiecuje nierealnych rezultatów, lecz konsekwentnie buduje zdrową kondycję włosów. Formuły marki są w 100% wegańskie i tworzone bez siarczanów, parabenów, silikonów, olejów mineralnych czy sztucznych barwników. Jednak to nie tylko lista „free-from” definiuje markę. Kluczowe jest tu minimalistyczne podejście do składów, staranna selekcja komponentów oraz nacisk na lekkość formuł, które nie obciążają włosów, pozwalając im zachować naturalny ruch i blask. Produkty wyróżniają się lekkimi, dopracowanymi teksturami oraz subtelnymi, luksusowymi kompozycjami zapachowymi, które zamieniają codzienną rutynę w świadomy rytuał. W portfolio marki znajdują się zarówno kosmetyki do pielęgnacji, jak i do stylizacji, które odpowiadają na różne potrzeby włosów: od codziennego nawilżenia, przez odżywcze olejki, aż po produkty, które pomagają podkreślić naturalną teksturę i dodać włosom blasku. 

Twarzą marki Authentic Beauty Concept jest francuska aktorka Camille Razat, która swoją naturalnością i bezpośredniością doskonale odzwierciedla filozofię marki.  

O firmie Henkel
Dzięki swoim markom, innowacjom i technologiom firma Henkel zajmuje czołowe pozycje rynkowe na całym świecie w sektorze przemysłowym, jak i dóbr konsumenckich. Jednostka biznesowa Adhesive Technologies to światowy lider na rynku klejów, uszczelniaczy i powłok. Dzięki działowi Consumer Brands firma zajmuje wiodącą pozycję, w szczególności w obszarze środków piorących i czystości oraz produktów do pielęgnacji włosów, na wielu rynkach i w licznych kategoriach na całym świecie. Trzema flagowymi markami firmy są Loctite, Persil i Schwarzkopf. W roku finansowym 2025 firma Henkel odnotowała przychody ze sprzedaży na poziomie około 20,5 mld euro i skorygowany zysk operacyjny w wysokości około 3,0 mld euro. Akcje uprzywilejowane firmy Henkel są notowane na niemieckim indeksie giełdowym DAX. Idea zrównoważonego rozwoju ma w Henklu długą tradycję, a firma realizuje strategię zrównoważonego rozwoju z jasno określonymi celami. Henkel został założony w 1876 roku i obecnie zatrudnia zróżnicowany zespół złożony z około 47 000 osób na całym świecie – ludzi połączonych silną kulturą korporacyjną, wspólnymi wartościami i wspólnym celem "Pioneers at heart for the good of generations”. Więcej informacji na stronie www.henkel.com i www.henkel.pl.

O Schwarzkopf Professional
Schwarzkopf Professional to marka z ponad 125-letnią tradycją w tworzeniu profesjonalnych produktów do koloryzacji, pielęgnacji i stylizacji włosów. Jako profesjonalna dywizja Henkel Polska współpracuje z fryzjerami – słucha ich potrzeb, inspiruje do twórczych poszukiwań i dostarcza rozwiązania, które pomagają przekuwać kreatywne wizje na najwyższej jakości efekty. Wspólne działania z partnerami Schwarzkopf Professional budowane są na fundamencie partnerstwa i zaufania, gdzie globalne doświadczenie spotyka się z lokalną wrażliwością. Każda koloryzacja, strzyżenie i stylizacja stają się tu kolejnym rozdziałem historii pisanej wspólnie z profesjonalistami. 


Materiały graficzne są dostępne na stronie: http://www.henkel.com/press 

Kontakt dla mediów:
[bookmark: _Hlk118882618]Daria Kuźnik			
Henkel Polska Sp. z o.o.		
tel.: +48 728 306 646		 
daria.kuznik@henkel.com 		

[bookmark: _Hlk505758583][image: ]Page 1/1
Henkel AG & Co. KGaA	Page 2/2
image1.jpeg




image2.emf
 


