Tlacova sprava
7. méj 2026

Spoloc¢nost’ Henkel dosiahla v prvom stvrtroku 2026 kladny
organicky rast

= Obrat na arovni skupiny: priblizne 5,0 miliardy eur, organicky rast vo vyske 1,7
percenta

e Korganickému rastu obratu prispeli obidve
obchodné divizie pozitivnym rastom objemu predaja
aj kladnym vyvojom cien:
— Adhesive Technologies: narast organického obratu o 1,7 percent
— Consumer Brands: narast organického obratu o 1,8 percent
« Uspesna stratégia fuzii a akvizicii:
— Pat transakcii, ktorych celkovych objem obratu predstavuje priblizne 1,6 miliardy eur

— Tri obchody Uspesne uzavreté:
Wetherby Laroc, ATP Adhesive Systems, Not Your Mother's

e Program spatného odkupu akcii v pribliznej hodnote jednej
miliardy eur Uspesne ukoncéeny ku koncu marca.
* Nezmeneny vyhlad na finanény rok 2026:
— Organicky rast obratu: 1,0 az 3,0 percenta
— Upravena vynosnost’ predaja: 14,5 az 16,0 percenta

— Upraveny vynos na prioritnu akciu (EPS): zvySenie v dolnej az hornej
polovici jednociferného percentualneho pasma (pri konstantnych
kurzovych sadzbach)

Diisseldorf, 7. méaja 2026 — V prvom $tvrtroku 2026 dosiahla spolo¢nost Henkel obrat na Grovni
skupiny vo vyske priblizne 5,0 miliardy eur, pricom zaznamenala kladny organicky rast vo vyske
1,7 percenta. Narast bol podporeny obidvomi obchodnymi diviziami, pricom kazda
zaznamenala pozitivny vyvoj objemov aj cien.
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.V narocnom prostredi sme vprvom Stvrtroku dosiahli dobry organicky rast obratu, ktory bol
podporeny oboma obchodnymi diviziami. V Adhesive Technologies aj vConsumer Brands sme
zaznamenali rast cien aj objemu predaja,” uviedol predseda predstavenstva spolo¢nosti Henkel
Carsten Knobel.

,Zaroven dobsledne realizujeme nasu strategickd agendu ainvestujeme do rozsirovania nasho
podnikania. To zahfha aj nedavno oznamené akvizicie voboch obchodnych diviziach, ktoré
spolu predstavuju takmer 1,6 miliardy eur dodatocného obratu. Medzitym sme uz Uspesne
uzavreli tri zpiatich transakcii. Vyhlad na rok 2026 zostadva nezmeneny. Spolocnost Henkel je
nadalej na dobrej ceste kudrzatelnému aziskovému rastu,” pokracoval Carsten Knobel.

Vyvoj obratu podla obchodnych divizii

Obrat
v miliénoch eur 1. Stvrtrok 1. stvrtrok +/-  Organicky
2025 2026
Skupina Henkel 5242 4952 -5,5% 1.7%
Adhesive Technologies 2715 2 627 -32% 1,7%
Consumer Brands 2484 2285 -80 % 1,8%

Pozitivne zvysenie organického obratu obchodnej divizie Adhesive Technologies v prvom
Stvrtroku bolo sposobené predovsetkym silnym rastom v oblasti mobility a elektronického
priemyslu. V pripade divizie Consumer Brands bol hlavnym zdrojom pozitivneho vyvoja
organického obratu predovsetkym vyrazny narast v oblasti vlasovej kozmetiky.
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Obrat na urovni skupiny

Obrat na urovni skupiny dosiahol v prvom Stvrtroku 2026 vysku 4 952 milionov eur, ¢o
medzirocne predstavuje nominalny pokles o 5,5 percenta (5 242 miliénov eur). Organicky (t. .
po Uprave o kurzové vplyvy a vplyvy akvizicii a odpredajov) sa obrat zvysil o 1,7 percenta.
K uvedenému pozitivnemu vyvoju prispel rast cien aj objemu predaja. Akvizicie a odpredaje
znizili obrat o 2,1 percenta, zatial ¢o negativny vplyv kurzového vyvoja na obrat predstavoval
5.2 percenta.

Obrat na drovni skupiny

v miliénoch eur 1. Stvrtrok 1. Stvrtrok
2025 2026

Obrat 5242 4952
Zmena oproti predchadzajicemu roku -1.4 % -5,5%
Kurzové vplyvy -14 % -5.2 %
Upravené o kurzové vplyvy 0,0 % -0.4 %
Akvizicie/odpredaje 1,1% -21%
Organicky -1,0% 1,7%
z toho cena 14 % 0.7 %

z toho objem -24 % 1,0%

Organicky rast obratu sa veurdpskom regidéne v prvom Stvrtroku znizil o 3,4 percenta.
V regidne Indie, Stredného vychodu a Afriky (IMEA) sa obrat organicky zvysil o 12,8 percenta.
V Severnej Amerike sa organicky rast obratu pohyboval na uUrovni 0,9 percenta, naopak,
v Latinskej Amerike doslo k jeho poklesu o 3,1 percent v porovnani s rovnakym Stvrtrokom
predchadzajuceho roka. V azijsko-pacifickom regiéne dosiahol organicky rast obratu hodnotu
10,3 percenta.

Obrat podla regiénov'’

Severna Latinskd Aziaa Firemny Skupina

v milionoch eur Eurépa IMEA Amerika Amerika Pacifik sektor Henkel
Obrat januar-marec 2026 1919 522 1231 372 372 11 4952
Obrat januar-marec 2025 1989 562 1429 375 844 43 5 242
Zmena oproti

predchadzajucemu roku -3,6 % 71 % -13,8 -1,0 % 2.8 % - -5,5%
Organicky -34 % 12,8 % 09 % -31% 103 % - 1,7%
Podiel na obrate

skupiny 2026 39 % 1% 25 % 8 % 18 % 1% 100 %
Podiel na obrate

skupiny 2025 38 % 11 % 27 % 7% 16 % 1% 100 %

! Podla sidla spolo¢nosti
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Obrat divizie Adhesive Technologies

Obrat obchodnej divizie Adhesive Technologies dosiahol v prvom stvrtroku 2026 sumu 2 627
milibnov eur, Co predstavuje nominalne znizenie o 3,2 percenta v porovnani s rovnakym
obdobim predchadzajuceho roka. Organicky (t. j. po Uprave o kurzové vplyvy a vplyvy akvizicii
a odpredajov) sa obrat medzirocne zvysil o 1,7 percenta, pricom pozitivny vyvoj zaznamenali
tak ceny, ako aj objem predaja. Kurzové vplyvy zniZili obrat o 5,2 percenta, akvizicie a odpredaje
mali mierne pozitivny prinos na urovni 0,2 percenta.

AAAAAANAANANNANAY

v milionoch eur 1. Sturtrok 1. stvrtrok
2025 2026

Obrat 2715 2 627
Podiel na obrate skupiny 52 % 53 %
Zmena oproti predchadzajucemu roku 14 % -3.2%
Kurzové vplyvy -1,0 % -5.2 %
Upravené o kurzové vplyvy 24 % 1.9%
Akvizicie/odpredaje 13 % 0,2 %
Organicky 11% 1.7%
z toho cena 0,6 % 0,4 %

z toho objem 0,5 % 1.3%

Pozitivny vyvoj organického obratu obchodnej divizie Adhesive Technologies v prvom
Stvrtroku bol sposobeny najma vysledkami v oblasti mobility a elektronického priemyslu,
v ktorej dosiahla silné zvysenie organického obratu na Urovni 6,7 percenta. K uvedenému rastu
prispeli segmenty elektronického a dodavatelského priemyslu, zatial ¢o segment
automobilového priemyslu zaznamenal pokles sposobny naro¢nymi trhovymi podmienkami.
Segment obalov a spotrebného tovaru vykazal zvysenie organického obratu o 0,5 percenta
najma vdaka pozitivnemu vyvoju kategorii spotrebného tovaru. Naopak, kategdria obalov
zaznamenal mierny pokles. Segment produktov pre remeselnikov, stavebnictvo
a profesionalov zaznamenal medzirocny pokles organického obratu na Urovni 2,3 percenta.
Hlavnou pricinou bol pokles v kategdriach spotrebného tovaru a stavebnictva, zatial co
kategdria vSeobecnej vyroby a Udrzby dosiahla pozitivny rast.
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Vyvoj obratu podla obchodnych segmentov

Obrat
v miliénoch eur 1. stvrtrok 1. stvrtrok +/-  Organicky
2025 2026
Lepidla a technologie 2715 2 627 -32% 1.7%
Mobilita a elektronicky priemysel 966 977 1,1% 6,7 %
Obaly a spotrebny tovar 804 758 -57 % 05%
Remeselnici, stavebnictvo a profesionali 945 892 -5,7 % -2.3%

Organicky vyvoj obratu obchodnej divizie Adhesive Technologies bol zpohladu jej
regionalneho posobenia celkovo zmiesany. V Eurépe klesol organicky obrat medziroc¢ne vo
vsetkych troch obchodnych oblastiach V Severnej Amerike ostal obrat v celkovo velmi
narocnom trhovom prostredi nezmeneny predovsetkym vdaka kladnému vyvoju organického
obratu v segmente mobility a elektronického priemyslu. Velmi silny bol organicky rast obratu
v regiéne IMEA, a to najméa vdaka dvojcifernému rastu organického obratu v segmentoch
mobility a elektronického priemyslu aj obalov a spotrebného tovaru. K poklesu rastu na
latinskoamerickych trhoch prispeli mobilita a elektronicky priemysel aj segment obalov
a spotrebného tovaru. Trhy azijsko-pacifického regionu zaznamenali dvojciferny organicky
rast hlavne vdaka dvojcifernému rastu obratu v segmente elektronického priemyslu v Cine.

Obrat divizie Consumer Brands

Obrat obchodnej divizie Consumer Brands dosiahol v prvom stvrtroku 2026 hodnotu 2 285
milibnov eur, ¢o v porovnani s rovnakym Stvrtrokom predchadzajiceho roka predstavuje
nominalny pokles o 8,0 percenta. Organicky (t. j. po Uprave o kurzové vplyvy a vplyvy akvizicii
a odpredajov) sa obrat zvysil o 1,8 percenta. V porovnani s prvym Stvrtrokom 2025
zaznamenala obchodna divizia pozitivny vyvoj tak v objeme predaja, ako aj v cenovej oblasti.
Negativny vplyv kurzového vyvoja na obrat predstavoval 5,2 percenta. Akvizicie a odpredaje
tiez znizili obrat, a to 4,6 percenta.
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Obrat divizie Consumer Brands

v milionoch eur 1. Sturtrok 1. Stvrtrok
2025 2026

Obrat 2484 2 285
Podiel na obrate skupiny 47 % 46 %
Zmena oproti predchadzajucemu roku -4,6 % -8,0 %
Kurzové vplyvy -2,0% -52%
Upravené o kurzové vplyvy ‘ -2,7% -28%
Akvizicie/odpredaje 0,8 % -4,6 %
Organicky -3,5% 1.8 %
z toho cena 2,0% 1,1%

z toho objem -55% 0,7 %

Segment pracich a ¢istiacich prostriedkov pre domacnost zaznamenal v prvom Stvrtroku
nezmeneny organicky rast obratu na uUrovni 0,1 percenta. Kategoria pracich prostriedkov
vykazala celkovo mierny pokles najma pre prepad v kategérii vyrobkov na pranie, kym vyrobky
na starostlivost’ o oblecenie zaznamenali vyrazny rast. Naopak, segment Cistiacich prostriedkov
pre domacnost’ dosiahol pozitivny organicky rast obratu, ku ktorému prispel predovsetkym
dvojciferny rast v kategorii vyrobkov na ru¢né umyvanie riadu.

Segment vlasovej kozmetiky dosiahol velmi silny organicky rast obratu na Urovni 5,1 percenta.
Velmi vyrazny rast dosiahli vyrobky urcené spotrebitelom, kde mala najsilnejsi prinos kategoria
pripravkov na farbenie vlasov. Velmi silny vyvoj zaznamenal aj segment profesionalnej vlasovej
kozmetiky.

Segment ostatného spotrebného tovaru dosiahol kladny organicky rast obratu na drovni 0,5

percenta, ku ktorému prispeli predovsetkym vyrazny organicky rast obratu v kategorii
produktov telovej kozmetiky v severoamerickom regione.

Vyvoj obratu podla obchodnych segmentov

Obrat
v milionoch eur 1. stvrtrok 1. stvrtrok +/- Organicky
2025 2026
Consumer Brands 2484 2285 -8,0% 1.8%
Pracie a Cistiace prostriedky 1550 1352 -128 % 01%
Starostlivost’ o vlasy 792 797 0,7 % 51%
Iny spotrebny tovar 142 136 -48 % 0,5%
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Z pohladu geografického posobenia sa vyvoj organického obratu medziro¢ne zlepsil vo
vsetkych regionoch okrem Eurépy. Dvojciferné zvysenie organického obratu v regione IMEA
bolo predovsetkym vysledkom dvojciferného rastu organického obratu v segmentoch pracich
a Cistiacich prostriedkov pre domacnost’ a vlasovej kozmetiky. V Eurépe, naopak, doslo
k poklesu v segmente pracich a Cistiacich prostriedkov pred domacnost, kym segment vlasovej
kozmetiky dosiahol pozitivny vyvoj. K pozitivnemu rastu organického obratu v Severnej
Amerike prispelo najma velmi vyrazné zvysenie obratu v segmente vlasovej kozmetiky.
Dvojciferny rast organického obratu v segmente vlasovej kozmetiky prispel k velmi silnému
celkovému rastu obratu aj v azijsko-pacifickom regione, zatial co kladny organicky rast
v Latinskej Amerike potiahli predovsetkym segmenty pracich a Cistiacich pripravkov pre
domacnost’ a vlasovej kozmetiky.

Cisté aktiva a finanéna pozicia skupiny

V distych aktivach a financnej pozicii skupiny nedosSlo v sledovanom obdobi k Ziadnym
podstatnym zmenam v porovnani so situaciou k 31. decembru 2025.

Vyhlad na arovni skupiny Henkel

Spolo¢nost” Henkel v aktudlnom roku aj nadalej ocakdva organicky rast obratu na Urovni
skupiny v rozsahu 1,0 az 3,0 percenta. V pripade obchodnej divizie Adhesive Technologies sa
ocakava organicky rast obratu v rozsahu 1,0 az 3,0 percenta. Pri obchodnej divizii Consumer
Brands oCakavame zvysenie organického obratu o 0,5 az 2,5 percenta.

Upravena vynosnost’ predaja (upravena marza EBIT) by sa mala aj nadalej pohybovat v pasme
od 14,5 do 16,0 percenta. V pripade divizie Adhesive Technologies sa upravena vynosnost’
predaja oCakava v rozsahu od 16,5 do 18,0 percenta a v pripade Consumer Brands od 14,0 do
15,5 percenta.

Pri upravenom vynose na prioritni akciu (EPS) pri konstantnych kurzovych sadzbach nadalej
oCakavame jeho zvysenie v spodnej az hornej polovici jednociferného percentualneho pasma.
Okrem toho v roku 2026 ocakavame:

* Akvizicie/odpredaje: pozitivny vplyv na nominalny rast obratu v dolnej
polovici jednociferného percentudlneho pasma (povodne: neutralny az
mierne negativny vplyv)

e Vplyv kurzovych sadzieb na obrat: negativny vplyv v dolnej polovici jednociferného
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percentuadlneho pasma

e Ceny priamych vstupnych surovin: vysoky jednociferny percentuadlny narast
v porovnani s priemerom cien z minulého roka (povodne: nizky jednociferny
percentudlny narast)’

e Restrukturalizacné vydavky vo vyske 150 az 200 miliénov eur

e Zaporné penazné toky z investicii do budov, strojov a zariadeni a do
nehmotného majetku vo vyske 650 az 750 miliébnov eur

TVyvoj hrubych cien priamych vstupnych surovin, tj. pred zavedenim protiopatreni

O spolocnosti Henkel

Spoloc¢nost” Henkel so svojimi znackami, inovaciami a technolégiami zastava veduce pozicie na svetovych trhoch v
priemyselnom aj spotrebitelskom segmente. Divizia Adhesive Technologies je globalnym lidrom na trhu lepidiel,
tmelov a povrchovych Uprav. Prostrednictvom divizie Consumer Brands spolocnost zastava vedlce pozicie najma v
oblastiach pracich a distiacich prostriedkov pre domécnost” a vlasovej kozmetiky na mnohych trhoch a v réznych
kategoériach po celom svete. Tri najsilnejSie znacky spoloénosti su Loctite, Persil a Schwarzkopf. V hospodarskom
roku 2025 spolo¢nost” Henkel vykazala trzby vo vyske priblizne 20,5 miliardy eur a upraveny prevadzkovy zisk
priblizne 3,0 miliardy eur. Prioritné akcie spolocnosti Henkel su kétované v nemeckom akciovom indexe DAX.
Udrzatelnost’ ma v spolocnosti Henkel dlht tradiciu a firma méa jasne definovanu stratégiu udrzatelnosti s
konkrétnymi cielmi. Spoloc¢nost Henkel bola zaloZzena v roku 1876 a dnes zamestnava rozmanity tim priblizne 47
000 [udi na celom svete — spojenych silnou firemnou kulttrou, spoloénymi hodnotami a spolo¢nym poslanim:
.Priekopnici srdcom pre dobro buducich generécii.” Viac informacii ndjdete na www.henkel.com

Fotograficky materiél je k dispozicii na www.henkel.com/press

O spolocnosti Henkel Slovensko

HENKEL SLOVENSKO spol. s r. 0. posobi na slovenskom trhu od roku 1991 a zastreSuje obe obchodné divizie
spoloc¢nosti — Henkel Consumer Brands a Henkel Adhesive Technologies. Vyznamnou sucastou je aj GBS* Bratislava
- najvacsia expertna pobocka skupiny Henkel na svete. Od svojho zalozZenia v roku 2006 poskytuje sluzby naprie¢
Eurépou a dalsimi regiénmi vo viac ako 30 jazykoch a zamestnava vyse 1 800 odbornikov. Spolu s lokalnym
obchodnym zasttipenim, ktoré ponuka viac nez 50 znaciek, ma Henkel na Slovensku viac ako 2 000 zamestnancov.
Spolocnost je devat rokov po sebe ocenena titulom Najzamestnavatel v kategérii Centra zdielanych sluzieb. Taktiez
ziskala mnozstvo uznani za svoj pristup k diverzite, rovnosti a inklizii, udrzatelnosti, starostlivosti o zdravie
zamestnancov a inovativnej komunikécii. Viac informécii najdete na strénke www.henkel.sk.

Kontakt

Zuzana Kanuchové
Riaditelka korporatnej komunikécie CEE
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Telefén: +421 917 160 597
E-mail: zuzana.kanuchova@henkel.com
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