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Henkel France accueille la 2ème édition du Grand Challenge des écoles d’ingénieurs de l’Usine Nouvelle 
Boulogne-Billancourt, le 10 juin 2026 – Henkel France a accueilli, au sein de son siège de Métal 57 le 5 juin dernier, la deuxième édition du Grand Challenge des écoles d’ingénieurs organisée en partenariat avec L’Usine Nouvelle. Cet événement a réuni étudiants, experts et acteurs industriels autour des grands enjeux de transformation du secteur.
Pendant une après-midi, 17 groupes d’étudiants issus de grandes écoles d’ingénieurs ont présenté leurs projets en réponse à des problématiques concrètes liées à la santé, à la production, à l’environnement et à l’énergie, à l’écomobilité ou encore à la sécurité et à la défense. Chaque équipe disposait de trois minutes pour convaincre un jury composé de professionnels et d’experts du secteur.
Cette édition illustre la volonté commune de Henkel et de L’Usine Nouvelle de renforcer les passerelles entre le monde académique et l’industrie, en donnant aux futurs ingénieurs l’opportunité de se confronter aux problématiques industrielles de demain et d’exprimer leur capacité d’innovation.
« À travers ce partenariat, nous souhaitions contribuer à faire émerger une nouvelle génération d’ingénieurs engagés, capables d’apporter des solutions concrètes aux défis industriels et environnementaux d’aujourd’hui et de demain », déclare Antoine Boudon, Head of talent acquisition, employer branding & DEI de Henkel en France. 
Un partenariat qui fait du sens pour Henkel selon Cécile Leroi, Présidente de Henkel en France « le Grand Challenge met les étudiants en situation réelle, avec des contraintes de temps et des enjeux industriels concrets. C’est une excellente façon d’encourager l’esprit pionnier qui nous est cher : tester, ajuster et proposer rapidement des solutions utiles pour l’industrie. »
Le jury, composé de Aude Guo, co-fondatrice d’Innovafeed, Adam Hilton, Sales Manager Western Europe chez Henkel, et Alan Petre, ingénieur aérospatial, a salué la qualité et la maturité des projets présentés, ainsi que leur ancrage dans des problématiques industrielles concrètes.
Les projets distingués lors de cette édition : 
· Challenge Ingénierie & Technologies de Production : HOLOBOT, porté par Diane LAUWEREINS, Clémence de GOUZILLON DE BELIZAL et Paul TANNOUS (ESME)
· Challenge Environnement & Energies : IPS’OLAIRE, porté par Hugo PEYROT (IPSA)
· Challenge Sécurité & Défense : DeltaATS, porté par Gaël FRELING (ESIEE Paris)
· Challenge Innovation Santé : TALARIA, porté par Victor PERRIER, Quentin CERVERA et Maxime GUYON (ESME)
· Challenge Ecomobilité : Optimisation aéro-acoustique de rotors pour drone urbain, porté par Eloïse LEMOINE, Tom CARPENTIER, Alexandre VILLENEUVE et Madeleine GHESQUIERE (ICAM)
· Challenge Concept Prometteur : AuthFlash, porté par Seifeleslam ELGHABATY, Rawad ALLAM, Matteo COUSINARD, Maxime PAUCHONT et Daif MOINDJIE (EFREI)
· Challenge des Alumni : ZAYL, porté par Paul MARVIER (Université de Technologie de Compiègne)
· Coup de cœur du jury (Ecomobilité) : HYCE, porté par Yohan ROY, Micah BARTHELEMY et William NICOULEAU (ESTACA Laval)
L’événement s’est également prolongé par une table ronde consacrée aux relations entre l’humain et la machine, un sujet au cœur des transformations industrielles actuelles. Les échanges, réunissant Cécile Gouédard (Henkel Adhesive Technologies), Frédéric Fontane (Mines Paris) et Marc Decombas (JustAI), ont permis d’éclairer les opportunités et les enjeux liés au développement de l’intelligence artificielle.

À propos de Henkel 
Grâce à ses marques, ses innovations et ses technologies, Henkel détient des positions mondiales fortes auprès des industriels comme des consommateurs. L’activité Adhesive Technologies est leader mondial des adhésifs, des produits d'étanchéité et des revêtements fonctionnels. Avec son activité Consumer Brands, Henkel détient des positions de leader sur de nombreux marchés et catégories dans le monde, en particulier pour les soins des cheveux et pour les lessives et produits d’entretien. Les trois premières marques internationales du Groupe sont Loctite, Persil (Le Chat en France) et Schwarzkopf. En 2025, Henkel a réalisé un chiffre d’affaires de plus de 20,5 milliards d’EUR et un bénéfice d’exploitation ajusté d’environ 3 milliards d’euros. Les actions préférentielles Henkel sont listées à l’indice boursier allemand DAX. Le développement durable fait partie intégrante de l’histoire de Henkel et le Groupe a dans ce domaine une stratégie claire avec des objectifs concrets. Fondé en 1876, Henkel s’appuie aujourd’hui sur une équipe empreinte de diversité, de près de 47 000 personnes à travers le monde – unies par une culture forte, des valeurs d’entreprise et une raison d’être partagées : « Pioneers at heart for the good of generations ». Plus d’informations sur www.henkel.com
Henkel en France
Henkel est en France un acteur clé des produits de grande consommation (soins des cheveux, détergents et produits d’entretien) et des technologies adhésives. Avec des marques aussi connues que Le Chat et Mir, Schwarzkopf, Loctite et Rubson, les produits Henkel sont présents dans près de 80% des foyers français. Présent dans l’hexagone depuis plus de 50 ans, Henkel France a son siège à Boulogne Billancourt et développe des relations fortes avec de nombreux partenaires locaux.  Le groupe s’appuie sur près de 900 salariés et deux sites industriels (Villefranche-sur-Saône et Epernon), exportant plus de 80% de leur production. Pour en savoir plus, rendez-vous sur www.henkel.fr
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