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15 años de Mundo de Investigadores: Henkel inspira a chicos y chicas a descubrir la ciencia

Desde sus inicios en 2011, más de 26.000 niños participaron en Latinoamérica de la iniciativa, presente en nueve países: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Costa Rica, Guatemala, México y Perú. En Argentina, se ha realizado esta actividad desde 2014.
Buenos Aires, Argentina - La iniciativa educativa de Henkel, Mundo de Investigadores (Forscherwelt, nombre original en alemán), celebra su 15º aniversario consolidándose como un programa global que promueve la curiosidad científica en las nuevas generaciones. Bajo el lema “Ser como un investigador”, el programa nació en 2011 en la sede de Düsseldorf y hoy tiene presencia en más de 20 países.
“La educación es la inversión más importante para el futuro de nuestra sociedad. El éxito de Mundo de Investigadores durante los últimos 15 años demuestra que, cuando combinamos nuestros conocimientos y nuestra capacidad de innovación con el compromiso social, podemos marcar una diferencia real para las generaciones futuras. Reforzamos habilidades clave, abrimos nuevas perspectivas y, de este modo, contribuimos de forma duradera a nuestras comunidades”, afirma Carsten Knobel, CEO Global de Henkel.
Mundo de Investigadores sigue creciendo
Desde sus inicios, con talleres para los hijos de los empleados de Henkel y colaboraciones con escuelas de primaria, la iniciativa sigue ampliándose, incorporando nuevos cursos, nuevos experimentos y formatos de aprendizaje digital.
Más de 130.000 niños de todo el mundo han participado en las actividades de Mundo de Investigadores desde su creación. Los pequeños exploran diversas áreas temáticas estrechamente relacionadas con la investigación de Henkel: adhesivos, lavandería, cuidado personal y sostenibilidad. Los niños aprenden a comprender las correlaciones de investigación y a trabajar con el método científico.
En el caso de Argentina, se ha implementado el programa desde 2014, siendo el primer país en Latinoamérica que lo implementó, viviéndolo a lo largo de los años en formato virtual y presencial. 
Además de la oferta para niños, Mundo de Investigadores también ofrece sesiones de formación para profesores, cursos para padres e hijos y talleres para empleados interesados. En la página web de la iniciativa se proporciona gratuitamente a los educadores materiales didácticos para la experimentación independiente.
Nuevo formato y actividades conmemorativas
Con motivo del aniversario de Mundo de Investigadores, que coincide además con el 150.º aniversario de Henkel, se están llevando a cabo diversas actividades en todo el mundo. En el marco de las jornadas familiares y los actos conmemorativos, los niños y sus padres tienen la oportunidad de experimentar juntos y descubrir el placer de la ciencia. Un punto destacado es la introducción de un nuevo módulo centrado en métodos de ensayo, que se está lanzando como proyecto piloto en Düsseldorf. En este módulo, los niños trabajan con procedimientos que también se utilizan en la práctica en Henkel, por ejemplo, para examinar la formación de espuma o la resistencia de las cintas adhesivas.
“Para nosotros es importante que los niños obtengan una visión auténtica del trabajo de investigación. Esto incluye trabajar con equipo de laboratorio profesional bajo supervisión, como vasos de precipitados, balanzas de laboratorio y cilindros de medición”, afirma la Dra. Ute Krupp, directora global de Mundo de Investigadores. “Siempre es impresionante ver lo rápido que interiorizan los procesos fundamentales de la investigación. La emoción es enorme cada vez que descubren algo nuevo”.
Puede encontrar más información sobre Mundo de Investigadores aquí. 


Acerca de Henkel
Gracias a sus marcas, innovaciones y tecnologías, Henkel ocupa posiciones de liderazgo en el mercado mundial en el sector industrial y de consumo. La unidad de negocio Adhesive Technologies es líder mundial en el mercado de adhesivos, selladores y recubrimientos funcionales. Con Consumer Brands, la empresa ocupa posiciones de liderazgo, especialmente en los sectores de lavandería y cuidado del hogar, así como de productos para el cabello, en numerosos mercados y categorías de todo el mundo. Las tres marcas más fuertes de la empresa son Loctite, Persil y Schwarzkopf. En el ejercicio fiscal 2025, Henkel registró unas ventas cercanas a 20.500 millones de euros y un beneficio operativo ajustado de alrededor de 3.000 millones de euros. Las acciones preferentes de Henkel cotizan en el índice bursátil alemán DAX. La sostenibilidad tiene una larga tradición en Henkel, y la empresa tiene una clara estrategia de sostenibilidad con objetivos específicos. Henkel se fundó en 1876 y hoy emplea a un equipo diverso de unas 47.000 personas en todo el mundo, unidas por una sólida cultura corporativa, valores compartidos y un propósito común: «Pioneros de corazón por el bien de las generaciones».  Más información en www.henkel.com  
Acerca de Henkel en Argentina
Henkel tiene más de 55 años en Argentina. Respaldada por su reconocida calidad a nivel mundial, comercializa en el país exitosamente productos en los sectores de Adhesive Technologies y Consumer Brands. Henkel Argentina reportó ventas en el 2025 de más de 67,1 millones de euros, lo que equivale a más de 94.618 millones de pesos argentinos. Cuenta con cerca de 120 colaboradores distribuidos en su oficina corporativa en San Isidro, una planta en Chivilcoy y una Academia en la Capital Federal. Más información en www.henkel.com.ar 
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