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COMUNICADO DE PRENSA

Julio de 2026.


[bookmark: _Hlk117097651]Henkel Consumer Brands amplía su negocio de cuidado capilar.

Henkel completa con éxito la adquisición de la marca premium de cuidado capilar OLAPLEX

Düsseldorf – Henkel ha completado con éxito la adquisición de la marca premium de cuidado capilar OLAPLEX. Tras cumplirse todas las condiciones de cierre, incluidas las aprobaciones regulatorias requeridas, OLAPLEX ahora forma parte integral de Henkel. Esta adquisición representa otro importante hito dentro de la estrategia de crecimiento con propósito de la compañía. 

OLAPLEX es una reconocida marca premium de cuidado capilar profesional con un portafolio de productos de alto desempeño respaldados por la ciencia. La compañía mantiene una presencia global equilibrada, con ventas distribuidas entre Estados Unidos y mercados internacionales clave. En el ejercicio fiscal 2025, OLAPLEX generó aproximadamente 370 millones de euros en ventas y obtuvo un sólido margen bruto. Su portafolio complementa perfectamente la oferta actual de Henkel gracias a una gama de productos estrechamente vinculada a la comunidad profesional del cuidado capilar y con una fuerte presencia en canales especializados y de comercio electrónico. 

“El exitoso cierre de la adquisición de OLAPLEX marca un importante hito en la ejecución de nuestra estrategia de crecimiento con propósito”, afirmó Carsten Knobel, CEO de Henkel. “Después de haber optimizado nuestro portafolio durante los últimos años, ahora estamos sumando tamaño y escala nuevamente. Con el cierre de esta transacción, fortalecemos aún más nuestra presencia en Norteamérica y ampliamos nuestra posición global en el cuidado capilar, una categoría clave dentro de nuestro negocio Consumer Brands.” 

Wolfgang König, Vicepresidente Ejecutivo responsable del negocio Consumer Brands de Henkel, añadió: “Con esta adquisición, fortalecemos nuestra presencia en el segmento premium de cuidado capilar, un mercado de rápido crecimiento y de importancia estratégica, convirtiéndonos en el número dos a nivel mundial en peluquería profesional. Estoy verdaderamente entusiasmado de dar la bienvenida a nuestros nuevos colegas de OLAPLEX al equipo global de Consumer Brands. La combinación del espíritu pionero y la experiencia global de Henkel con la capacidad innovadora y la creatividad de OLAPLEX crea una alianza poderosa que aportará un valor significativo a nuestros clientes”.

“Hoy se marca el comienzo de un emocionante nuevo capítulo para OLAPLEX al unirnos oficialmente a Henkel”, comentó, Amanda Baldwin, CEO de OLAPLEX. “Desde nuestros primeros días, OLAPLEX se ha definido por su innovación respaldada por la ciencia y un profundo compromiso con la transformación de la salud capilar. Junto con Henkel, tenemos la oportunidad de acelerar nuestra innovación, ampliar nuestro alcance global y continuar ofreciendo los productos de alto rendimiento que nuestros estilistas, socios comerciales y consumidores conocen y valoran”.

Con el cierre de esta transacción, las acciones de OLAPLEX han dejado de cotizar en el mercado NASDAQ.


Acerca de Henkel

Con sus marcas, innovaciones y tecnologías, Henkel ocupa posiciones de liderazgo en los mercados industriales y de consumo a nivel mundial. Su unidad de negocio Adhesive Technologies es líder global en adhesivos, selladores y recubrimientos. A través de Consumer Brands, la compañía mantiene posiciones destacadas especialmente en las categorías de lavandería, cuidado del hogar y cuidado capilar en numerosos mercados alrededor del mundo. Sus tres marcas más importantes son Loctite, Persil y Schwarzkopf. En el ejercicio fiscal 2025, Henkel registró ventas superiores a 20.500 millones de euros y una utilidad operativa ajustada cercana a 3.000 millones de euros. Las acciones preferentes de Henkel cotizan en el índice bursátil alemán DAX. La sostenibilidad forma parte de la tradición de Henkel desde hace décadas y la compañía cuenta con una estrategia clara en esta materia, respaldada por objetivos específicos. Fundada en 1876, Henkel emplea actualmente a aproximadamente 50.000 personas en todo el mundo, unidas por una sólida cultura corporativa, valores compartidos y un propósito común: “Pioneers at heart for the good of generations”. Más información en www.henkel.com 
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