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Henkel: od producenta proszków do prania do globalnego gracza

150 lat historii Henkla w jubileuszowej książce 

Henkel, firma założona w 1876 roku, obchodzi w tym roku 150-lecie swojego istnienia. To wyjątkowy kamień milowy, który zwraca uwagę na długą i wielowymiarową historię firmy. Przed jubileuszem, prof. dr Joachim Scholtyseck, profesor historii nowożytnej i współczesnej na Uniwersytecie w Bonn, przez kilka lat prowadził kompleksowe badania naukowe nad rozwojem firmy Henkel. W swojej niezależnej pracy śledzi jej ewolucję od lokalnego producenta proszków do prania do notowanej na giełdzie globalnej organizacji.

„Nasza historia pokazuje to, na czym Henkel buduje swoją pozycję do dziś: na innowacyjności, pionierskim duchu, odpowiedzialności i silnym poczuciu wspólnoty. Jako jedna z nielicznych firm rodzinnych notowanych w indeksie DAX, szczególnie dbamy o zachowanie naszej historii i przekazywanie jej kolejnym pokoleniom. W swojej książce prof. dr Scholtyseck nie tylko przedstawia pierwsze kompleksowe opracowanie życia i pracy założyciela naszej firmy, Fritza Henkla, ale także śledzi jej rozwój od producenta proszku do prania do globalnej organizacji, jaką jesteśmy obecnie. Podkreśla przy tym decydującą rolę rodziny Henkel w rozwoju firmy na przestrzeni pięciu pokoleń” – powiedziała dr Simone Bagel-Trah, przewodnicząca Rady Nadzorczej i Komitetu Akcjonariuszy Henkla.

„150 lat Henkla to 150 lat innowacji, przedsiębiorczości i odpowiedzialności. Jesteśmy bardzo dumni z tego dziedzictwa. To kompleksowe studium rozwoju Henkla na przestrzeni zmieniających się czasów podkreśla zaangażowanie firmy w otwarte i transparentne komunikowanie własnej historii – nawet w trudnych okresach. Dla nas to więcej niż spojrzenie w przeszłość, to także fundament naszego przyszłego rozwoju, z wyraźnym naciskiem na długoterminowy, holistyczny wzrost” – dodaje Carsten Knobel, prezes zarządu Henkla.

Henkel na przestrzeni dziejów 
Historia Henkla rozpoczyna się od założenia firmy w 1876 roku, wprowadzenia na rynek w 1907 roku pierwszego na świecie samoczynnie działającego detergentu – proszku Persil – i założenia siedziby firmy w Düsseldorfie, aż po wczesną międzynarodową ekspansję i otwarcie pierwszej zagranicznej filii w 1913 roku. Dziś, z przychodami przekraczającymi 20 miliardów euro i zatrudnieniem na poziomie około 50 000 pracowników, Henkel jest globalnym liderem rynkowym w sektorze technologii klejowych (Adhesive Technologies) i zajmuje wiodące pozycje w wielu krajach w sektorze produktów konsumenckich (Consumer Brands).

Licząca około 860 stron i zawierająca ponad 150 historycznych i współczesnych ilustracji książka wydana przez C.H.Beck ożywia historię rozwoju firmy i umożliwia unikalny wgląd w półtora wieku jej dziejów. W swojej pracy prof. dr Joachim Scholtyseck analizuje z perspektywy historyka kluczowe czynniki sukcesu, które przekształciły „start-up” Fritza Henkla w dzisiejszą globalną organizację. Studium porusza również trudniejsze rozdziały w dziejach firmy, a Prof. dr Scholtyseck opisuje ten okres w sposób krytyczny i zniuansowany, pokazując jednocześnie, jak Henkel wziął na siebie odpowiedzialność po 1945 roku, zmierzył się z własną przeszłością i wypracował kulturę otwartego podejścia do pamięci historycznej.
„Fascynuje mnie, jak Henkel wielokrotnie odkrywał siebie na nowo na przestrzeni 150 lat – zawsze w kontekście wielkich wstrząsów gospodarczych i społecznych swoich czasów. Historia firmy odzwierciedla strategiczne decyzje, które do dziś kształtują Henkla” – powiedział prof. dr Joachim Scholtyseck, profesor historii nowożytnej i współczesnej na Uniwersytecie w Bonn.

Publikacja „Henkel: od producenta proszków do prania do globalnego gracza” ukazała się 9 lipca 2026 roku nakładem wydawnictwa C.H.Beck (twarda oprawa, 860 stron, 155 ilustracji, ISBN 978-3-406-83062-4).
***
O firmie Henkel 
Dzięki swoim markom, innowacjom i technologiom firma Henkel zajmuje czołowe pozycje rynkowe na całym świecie w sektorze przemysłowym, jak i dóbr konsumenckich. Jednostka biznesowa Adhesive Technologies to światowy lider na rynku klejów, uszczelniaczy i powłok. Dzięki działowi Consumer Brands firma zajmuje wiodącą pozycję, w szczególności w obszarze środków piorących i czystości oraz produktów do pielęgnacji włosów, na wielu rynkach i w licznych kategoriach na całym świecie. Trzema flagowymi markami firmy są Loctite, Persil i Schwarzkopf. W roku finansowym 2025 firma Henkel odnotowała przychody ze sprzedaży na poziomie około 20,5 mld euro i skorygowany zysk operacyjny w wysokości około 3,0 mld euro. Akcje uprzywilejowane firmy Henkel są notowane na niemieckim indeksie giełdowym DAX. Idea zrównoważonego rozwoju ma w Henklu długą tradycję, a firma realizuje strategię zrównoważonego rozwoju z jasno określonymi celami. Henkel został założony w 1876 roku i obecnie zatrudnia zróżnicowany zespół złożony z około 50 000 osób na całym świecie – ludzi połączonych silną kulturą korporacyjną, wspólnymi wartościami i wspólnym celem "Pioneers at heart for the good of generations”. Więcej informacji na stronie www.henkel.com i www.henkel.pl.
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