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Henkel konsekwentnie realizuje strategię wzrostu: inwestycje w marki, innowacje oraz fuzje i przejęcia

Henkel odnotował dobre wyniki sprzedaży i zysków w pierwszym półroczu oraz podwyższył prognozę wzrostu przychodów na 2026 rok

· Sprzedaż Grupy w pierwszym półroczu wzrosła na poziomie organicznym o 3,2 proc., osiągając 10,3 mld euro.
· Silny wzrost wspierany jest przez dodatnią dynamikę cen i wolumenów we wszystkich jednostkach biznesowych
· Zysk operacyjny (EBIT)* wzrósł do 1 620 mln euro (+0,3 proc.)
· Wysoka marża EBIT na poziomie 15,7 proc. (+10 punktów bazowych), osiągnięta dzięki dobrym wynikom obu jednostek biznesowych, potwierdza siłę działalności Grupy
· Zysk na akcję uprzywilejowaną (EPS)*[footnoteRef:2] wzrósł do 2,86 euro, co oznacza wzrost o 7,1 proc. przy stałych kursach walut [2:   * Po skorygowaniu o jednorazowe przychody i koszty oraz koszty restrukturyzacji.] 

· W pierwszym półroczu strategia wzrostu poprzez fuzje i przejęcia (M&A) została skutecznie zrealizowana, a jej pierwsze pozytywne efekty w postaci wzrostu sprzedaży i wyników finansowych były widoczne już w 2026 roku
· Prognoza na rok obrotowy 2026: Podwyższenie oczekiwań dotyczących wzrostu przychodów Grupy oraz jednostki biznesowej Adhesive Technologies
· Wzrost sprzedaży organicznej: od 1,5 do 3,5 proc. (wcześniej: od 1,0 do 3,0 proc.)
· Skorygowana rentowność sprzedaży: od 14,5 do 16,0 proc.
· Skorygowany zysk na akcję uprzywilejowaną (EPS): wzrost w przedziale od niskiego do wysokiego jednocyfrowego poziomu procentowego (przy stałych kursach walut)

Henkel odnotował silny wzrost sprzedaży organicznej oraz bardzo dobre wyniki finansowe w pierwszym półroczu 2026 roku, pomimo utrzymującego się wymagającego otoczenia gospodarczego.

– Wzrost sprzedaży organicznej po raz kolejny był napędzany przez obie jednostki biznesowe, z których każda odnotowała dodatnią dynamikę cen i wolumenów. W jednostce biznesowej Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie dla przemysłu) poprawę wyników sprzedaży i zysków dodatkowo wspierała konsekwentna i sprawna realizacja działań w zakresie polityki cenowej, mających na celu zniwelowanie presji wynikającej ze wzrostu cen surowców – powiedział prezes zarządu Henkel Carsten Knobel.

– W sektorze Consumer Brands (marki konsumenckie) obszar biznesowy Hair (produkty do pielęgnacji włosów) kontynuował bardzo silną ścieżkę wzrostu, a segment Laundry Care (środki piorące) ponownie odnotował wzrost.

– Konsekwentnie realizujemy naszą strategię z wyraźnym naciskiem na ukierunkowany wzrost, a nasze wyniki pokazują sukces tego podejścia. W pierwszej połowie roku osiągnęliśmy bardzo dobre ogólne wyniki biznesowe, kontynuując przy tym znaczące inwestycje w naszą przyszłość, w tym w nasze marki, technologie i innowacje. Ponadto znacząco przyspieszyliśmy nasze działania w zakresie fuzji i przejęć (M&A). Uzgodniliśmy pięć przejęć o łącznej wartości około 5 mld euro, które znacząco wzmocnią nasze oba sektory biznesowe. Cztery z tych transakcji zostały już sfinalizowane. Oczekuje się, że w nadchodzących latach przejęte działalności zapewnią ponadprzeciętny wzrost w średnim i wysokim jednocyfrowym przedziale procentowym oraz przyczynią się do dodatkowej rocznej sprzedaży na poziomie około 2 mld euro. Stanowi to kolejny ważny krok w konsekwentnej realizacji naszej strategii zrównoważonego wzrostu – kontynuował Carsten Knobel.

– W oparciu o nasze silne wyniki w pierwszej połowie roku podwyższyliśmy nasze oczekiwania dotyczące przychodów zarówno dla całej Grupy, jak i sektora biznesowego Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie dla przemysłu). Na poziomie Grupy oczekujemy obecnie organicznego wzrostu sprzedaży na poziomie od 1,5 do 3,5 procent, w porównaniu z naszą poprzednią prognozą od 1 do 3 procent. Dla sektora Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie dla przemysłu) podwyższyliśmy nasze oczekiwania dotyczące organicznego wzrostu sprzedaży z poziomu 1 do 3 procent do 2 do 4 procent obecnie. Tym samym widzimy, że Henkel jest na dobrej drodze do zapewnienia zrównoważonego i rentownego wzrostu. 

Rozwój sprzedaży i zysków w pierwszej połowie roku obrotowego 2026
W pierwszym półroczu 2026 roku sprzedaż Grupy Henkel wyniosła 10 348 mln euro, co odpowiada nominalnemu spadkowi o 0,5 proc. (II kwartał: 5 396 mln euro; wzrost o 4,6 proc.). Wpływ różnic kursowych obniżył sprzedaż o 3,9 proc. (II kwartał: 2,6 proc.). Przejęcia i zbycia działalności miały natomiast niewielki pozytywny wpływ na sprzedaż, na poziomie 0,2 proc. (II kwartał: +2,5 proc.). Negatywny wpływ na wyniki miało zbycie segmentu marek własnych w Ameryce Północnej w kwietniu 2025 roku, jednak przejęcia zrealizowane w pierwszym półroczu 2026 roku w obu jednostkach biznesowych – w szczególności ATP Adhesive Systems i Not Your Mother's – miały pozytywny wpływ na wyniki. W ujęciu organicznym, tj. po wyeliminowaniu wpływu różnic kursowych oraz transakcji przejęć i zbycia, Henkel odnotował silny wzrost sprzedaży na poziomie 3,2 proc. (II kwartał: +4,7 proc.).

Sektor biznesowy Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie dla przemysłu) osiągnął bardzo silny organiczny wzrost sprzedaży na poziomie 4,5 procent (Q2: +7,4 procent) w pierwszej połowie 2026 roku, napędzany głównie przez obszar biznesowy Mobility & Electronics (produkty dla branży mobilności i branży elektronicznej). Sektor biznesowy Consumer Brands (marki konsumenckie) również odnotował pozytywny rozwój, z dobrym organicznym wzrostem sprzedaży o 1,7 procent (Q2: +1,6 procent), napędzanym w szczególności bardzo silnym wzrostem w obszarze biznesowym Hair (produkty do pielęgnacji włosów).
W regionie Europy sprzedaż organiczna spadła o 1,5 proc. (Q2: +0.4 procent). Z kolei w Ameryce Północnej odnotowano dobry wzrost sprzedaży organicznej na poziomie 2,4 proc. (Q2: +3.9 procent). Regiony IMEA oraz Azji i Pacyfiku osiągnęły dwucyfrowy wzrost sprzedaży organicznej – odpowiednio o 14,9 proc. (Q2: +17.4 procent) oraz 10,3 proc. (Q2: +10.3 procent). Natomiast w regionie Ameryki Łacińskiej odnotowano niewielki spadek sprzedaży organicznej o 1,3 proc. (Q2: +0.5 procent).

Skorygowany zysk operacyjny (skorygowany EBIT) wyniósł 1 620 mln euro, nieznacznie powyżej poziomu z analogicznego okresu poprzedniego roku, który wyniósł 1 614 mln euro.

Skorygowana rentowność sprzedaży (skorygowana marża EBIT) Grupy Henkel również wzrosła do 15,7 procent (rok poprzedni: 15,5 procent).

Skorygowany zysk na akcję uprzywilejowaną wzrósł o 1,8 procent do 2,86 euro (rok poprzedni: 2,81 euro). Przy stałych kursach wymiany skorygowany zysk na akcję uprzywilejowaną wzrósł o 7,1 procent.

Wskaźnik kapitału obrotowego netto w stosunku do sprzedaży w drugim kwartale wzrósł z 6,0 procent do 7,0 procent w porównaniu z analogicznym okresem poprzedniego roku, częściowo na skutek przejęć.

Wolne przepływy pieniężne wzrosły do 612 mln euro (pierwsza połowa 2025 roku: 485 mln euro), głównie dzięki wyższym przepływom pieniężnym z działalności operacyjnej.

Na dzień 30 czerwca 2026 roku pozycja finansowa netto wyniosła -1 855 mln euro (31 grudnia 2025 roku: 109 mln euro), odzwierciedlając przede wszystkim wypływy środków pieniężnych związane z niedawno sfinalizowanymi przejęciami oraz programem skupu akcji własnych.

Rozwój sektorów biznesowych w pierwszej połowie roku obrotowego 2026
Sprzedaż w sektorze biznesowym Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie dla przemysłu) wzrosła nominalnie o 2,2 procent do 5 534 mln euro w pierwszej połowie 2026 roku (Q2: 2 908 mln euro, +7,6 procent). W ujęciu organicznym sektor Adhesive Technologies osiągnął bardzo silny wzrost sprzedaży na poziomie 4,5 procent (Q2: +7,4 procent). Wzrost ten był napędzany zarówno pozytywnym rozwojem cen, jak i wolumenu.

Spośród poszczególnych obszarów biznesowych organiczny wzrost sprzedaży sektora Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie dla przemysłu) w pierwszej połowie roku był napędzany przede wszystkim przez znaczący organiczny wzrost sprzedaży o 7,8 procent w obszarze Mobility & Electronics (produkty dla branży mobilności i branży elektronicznej) (Q2: +8,8 procent). Wzrost ten był wspierany dwucyfrowym organicznym wzrostem sprzedaży w działalności Electronics (elektronika) oraz znaczącym organicznym wzrostem sprzedaży w działalności Industrial (przemysł). Z kolei działalność Automotive (motoryzacja) odnotowała spadek w pierwszej połowie roku, jednak w drugim kwartale nastąpiła poprawa i osiągnęła ona dobry organiczny wzrost sprzedaży. Obszar biznesowy Packaging & Consumer Goods (produkty dla branży opakowań i towarów konsumpcyjnych) odnotował bardzo silny organiczny wzrost sprzedaży na poziomie 4,7 procent, napędzany silnym wzrostem w działalności Packaging (opakowania) oraz bardzo silnym organicznym wzrostem sprzedaży w działalności Consumer Goods (towary konsumpcyjne) (Q2: +9,1 procent). Na ten wynik wpłynęły również wcześniejsze zakupy klientów, realizowane w odpowiedzi na niepewność geopolityczną. Obszar biznesowy Craftsmen, Construction & Professional (produkty dla branży rzemieślniczej, budowlanej i klientów profesjonalnych) osiągnął organiczny wzrost sprzedaży na poziomie 1,0 procent (Q2: +4,4 procent). Wzrost ten był napędzany przede wszystkim silnym organicznym wzrostem sprzedaży w działalności General Manufacturing & Maintenance (produkcja ogólna i utrzymanie), podczas gdy działalność Consumer & Construction (produkty dla konsumentów i branży budowlanej) odnotowała nieznacznie ujemny organiczny rozwój sprzedaży.

Skorygowany zysk operacyjny wyniósł 982 mln euro i był wyższy niż w ubiegłym roku, pomimo negatywnego wpływu różnic kursowych. Skorygowana rentowność sprzedaży wzrosła do 17,7 procent w porównaniu do 17,2 procent w analogicznym okresie poprzedniego roku. Korzystny wpływ miały tutaj efekty skali wynikające ze wzrostu wolumenu oraz korzystny miks biznesowy.

Sektor biznesowy Consumer Brands (marki konsumenckie) w pierwszej połowie 2026 roku wygenerował sprzedaż na poziomie 4 733 mln euro, co odpowiada nominalnemu spadkowi o -3,5 procent w porównaniu z analogicznym okresem poprzedniego roku (Q2: 2 448 mln euro, +1,1 procent). W ujęciu organicznym sprzedaż wzrosła o 1,7 procent (Q2: +1,6 procent), przy czym sektor biznesowy odnotował w tym czasie pozytywny rozwój zarówno pod kątem cen, jak i wolumenu w zestawieniu z pierwszą połową 2025 roku.

W pierwszej połowie roku obszar biznesowy Laundry & Home Care (środki piorące i środki czystości) odnotował pozytywny organiczny rozwój sprzedaży na poziomie 0,7 procent (Q2: +1,3 procent). Działalność Laundry Care (środki piorące) osiągnęła pozytywny organiczny wzrost sprzedaży, napędzany znaczącym wzrostem sprzedaży w kategorii Fabric Care (pielęgnacja tkanin) oraz pozytywnym wzrostem w kategorii Fabric Finisher (płyny do płukania tkanin). Z kolei kategoria Fabric Cleaning (środki do czyszczenia tkanin) odnotowała niewielki spadek. Działalność Home Care (środki czystości) osiągnęła dobry organiczny wzrost sprzedaży, napędzany w szczególności dwucyfrowym wzrostem w kategorii Hand Dishwashing (ręczne zmywanie naczyń). Obszar biznesowy Hair (produkty do pielęgnacji włosów) osiągnął bardzo silny organiczny wzrost sprzedaży na poziomie 4,2 procent (Q2: +3,3 procent) będąc głównym motorem wzrostu całego sektora biznesowego Consumer Brands. Na ten pozytywny wynik złożyła się zarówno działalność Consumer (konsumencka) z silnym wzrostem organicznym, jak i działalność Professional (profesjonalna), która odnotowała bardzo silny wzrost. W ramach działalności konsumenckiej do wzrostu przyczyniły się wszystkie kategorie, a największy udział miały w nim kategorie Hair Colorants (środki do koloryzacji włosów) i Hair Styling (produkty do stylizacji włosów). Z kolei obszar biznesowy Other Consumer Businesses (pozostałe obszary biznesowe Consumer Brands) odnotował negatywny rozwój organicznej sprzedaży na poziomie -2,1 procent (Q2: -4,6 procent) w pierwszej połowie roku, głównie z powodu rozwoju działalności Body Care (produkty do pielęgnacji ciała) w regionie Europy. Region Ameryki Północnej odnotował natomiast dobry organiczny wzrost sprzedaży. Skorygowany zysk operacyjny wyniósł 724 mln euro i był nieco niższy niż w poprzednim roku, głównie na skutek zbycia segmentu marek własnych w Ameryce Północnej w kwietniu 2025 roku oraz negatywnego wpływu kursów walut. W przeciwieństwie do tego skorygowana rentowność sprzedaży pozostała niezmieniona na poziomie 15,3 procent w porównaniu z analogicznym okresem poprzedniego roku.

Skuteczna realizacja strategii wzrostu M&A w pierwszej połowie roku
W pierwszej połowie 2026 roku Henkel poczynił również znaczące postępy w realizacji swojej strategii wzrostu M&A (fuzje i przejęcia), stanowiącej integralną część ogólnej strategii wzrostu firmy, w obu sektorach biznesowych.  Wraz z niedawno ogłoszonymi przejęciami Henkel inwestuje łącznie 5 mld euro i rozszerza swoją działalność o łączną roczną sprzedaż na poziomie około 1,6 mld euro. Do tej pory Henkel pomyślnie sfinalizował cztery z pięciu transakcji: Wetherby Laroc i ATP Adhesive Systems w sektorze biznesowym Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie dla przemysłu), a także Not Your Mother’s oraz ostatnio OLAPLEX w sektorze Consumer Brands (marki konsumenckie). Oczekuje się, że przejęcie Grupy Stahl w działalności klejów zostanie sfinalizowane w drugiej połowie roku obrotowego 2026.

Poprzez przejęcie marki premium do pielęgnacji włosów OLAPLEX, generującej roczną sprzedaż na poziomie około 370 mln euro, Henkel jeszcze mocniej ugruntowuje swoją globalną pozycję w segmencie produktów do pielęgnacji włosów premium i awansował obecnie na drugą pozycję na świecie w branży profesjonalnych produktów do pielęgnacji włosów. Rynek premium produktów do pielęgnacji włosów jest bardzo atrakcyjny, z oczekiwanym skumulowanym rocznym wskaźnikiem wzrostu (CAGR) na poziomie około 5 procent w kolejnych latach. OLAPLEX to uznana marka premium w segmencie pielęgnacji włosów, oferująca portfolio wysokiej jakości produktów opartych na badaniach naukowych i potwierdzonej skuteczności. Dzięki finalizacji tej transakcji Henkel dodatkowo wzmacnia swoją globalną obecność w kategorii Hair Care (pielęgnacja włosów), która stanowi kluczową kategorię w sektorze biznesowym Consumer Brands (marki konsumenckie). Henkel jest przekonany, że będzie w stanie znacząco rozwinąć tę działalność poprzez wykorzystanie możliwości sprzedaży krzyżowej (cross-selling) oraz wzmocnienie zarówno kanałów sprzedaży specjalistycznej, jak i salonów fryzjerskich jako kanałów dystrybucji. Ponadto przejęcie to oferuje atrakcyjne możliwości w zakresie innowacji i technologii. 

Poprzez przejęcie spółki ATP Adhesive Systems, generującej roczną sprzedaż na poziomie około 270 mln euro, Henkel rozszerza swoje portfolio poza technologie w formie płynnej i tworzy nową platformę wzrostu w segmencie wysokowydajnych taśm specjalistycznych na bazie wody. Jest to bardzo atrakcyjny rynek, który ma rosnąć w tempie około 7 procent rocznie. Taśmy specjalistyczne na bazie wody zdobywają udziały rynkowe jako bardziej zrównoważona alternatywa dla rozwiązań na bazie rozpuszczalników. Mogą zmniejszyć emisje lotnych związków organicznych (VOC) o nawet 90 procent oraz obniżyć ślad węglowy o nawet 60 procent. Specjalistyczne taśmy ATP wykorzystywane są przykładowo w przemyśle motoryzacyjnym w zaawansowanych systemach wspomagania kierowcy. Przejęcie to wzmacnia również możliwości Henkla w zakresie innowacji, tworzy atrakcyjne możliwości sprzedaży krzyżowej (cross-selling) oraz dodatkowo wzmacnia pozycję Henkla na rynku zrównoważonych rozwiązań klejowych.

Henkel oczekuje, że niedawne przejęcia przyniosą pierwsze pozytywne wpływy na sprzedaż i zyski już w obecnym roku obrotowym. W 2026 roku przejęte działalności powinny przyczynić się do sprzedaży na poziomie około 700 mln euro[footnoteRef:3]. W kolejnych latach oczekuje się, że pięć przejęć zapewni ponadprzeciętny wzrost w przedziale procentowym od średniego do wysokiego jednocyfrowego, a ich łączna sprzedaż ma wzrosnąć do około 2 mld euro do 2030 roku. Z perspektywy zyskowności Henkel oczekuje, że przejęcia przyczynią się do wzrostu skorygowanego zysku na akcję uprzywilejowaną o co najmniej 10 procent do 2030 roku. [3:  Wliczając przejęcie Stahl Group, które nie zostało jeszcze zamknięte.] 


Prognoza na rok obrotowy 2026: podwyższone oczekiwania dotyczące przychodów dla Grupy i sektora Adhesive Technologies
Na podstawie silnych wyników osiągniętych w pierwszej połowie roku Henkel podwyższył swoje oczekiwania co do wzrostu przychodów zarówno dla Grupy, jak i dla sektora biznesowego Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie dla przemysłu), natomiast oczekiwania dotyczące skorygowanej marży EBIT oraz wzrostu skorygowanego zysku na akcję uprzywilejowaną (EPS) przy stałych kursach wymiany pozostają niezmienione.

Na bieżący rok obrotowy Henkel prognozuje obecnie organiczny wzrost sprzedaży między 1,5 a 3,5 procent (wcześniej: 1,0 i 3,0 procent). Dla sektora biznesowego Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie dla przemysłu) obecnie oczekuje się organicznego wzrostu sprzedaży w zakresie od 2,0 do 4,0 procent (wcześniej: 1,0 do 3,0 procent). Dla sektora Consumer Brands (marki konsumenckie) Henkel nadal przewiduje organiczny wzrost sprzedaży od 0,5 do 2,5 procent.

Skorygowana rentowność sprzedaży (skorygowana marża EBIT) ma się utrzymać w przedziale między 14,5 a 16,0 procent. Dla sektora Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie dla przemysłu) przewiduje się obecnie skorygowaną rentowność sprzedaży między 16,5 a 18,0 procent, a dla sektora Consumer Brands (marki konsumenckie) między 14,0 a 15,5 procent.
Oczekuje się, że skorygowany zysk na akcję uprzywilejowaną (EPS) przy stałych kursach wymiany wzrośnie w przedziale procentowym od niskiego do wysokiego jednocyfrowego.

– Bardzo dobre wyniki biznesowe w pierwszej połowie 2026 roku, napędzane silnym wzrostem organicznym oraz dalszą poprawą marży i zysków, pokazują, że transformacja firmy Henkel przynosi rezultaty. Będziemy nadal konsekwentnie realizować ten proces, aby jeszcze bardziej wzmocnić naszą długoterminową konkurencyjność i przygotować firmę na dalsze sukcesy w przyszłości. Przekształcamy firmę Henkel z myślą o pomyślnej przyszłości, a dzięki jasnej strategii jesteśmy mocno na dobrej drodze do osiągnięcia dalszego rentownego wzrostu – powiedział Carsten Knobel.


***
O firmie Henkel
Dzięki swoim markom, innowacjom i technologiom firma Henkel zajmuje czołowe pozycje rynkowe na całym świecie w sektorze przemysłowym, jak i dóbr konsumenckich. Jednostka biznesowa Adhesive Technologies to światowy lider na rynku klejów, uszczelniaczy i powłok. Dzięki działowi Consumer Brands firma zajmuje wiodącą pozycję, w szczególności w obszarze środków piorących i czystości oraz produktów do pielęgnacji włosów, na wielu rynkach i w licznych kategoriach na całym świecie. Trzema flagowymi markami firmy są Loctite, Persil i Schwarzkopf. W roku finansowym 2025 firma Henkel odnotowała przychody ze sprzedaży na poziomie około 20,5 mld euro oraz skorygowany zysk operacyjny w wysokości około 3,0 mld euro. Akcje uprzywilejowane firmy Henkel są notowane na niemieckim indeksie giełdowym DAX. Idea zrównoważonego rozwoju ma w Henklu długą tradycję, a firma realizuje strategię zrównoważonego rozwoju z jasno określonymi celami. Henkel został założony w 1876 roku i obecnie zatrudnia zróżnicowany zespół złożony z około 50 tysięcy pracowników na całym świecie – ludzi połączonych silną kulturą korporacyjną, wspólnymi wartościami i wspólnym celem "Pioneers at heart for the good of generations”. Więcej informacji na www.henkel.com oraz www.henkel.pl.

Materiały graficzne są dostępne na stronie: http://www.henkel.com/press 


Niniejszy dokument zawiera stwierdzenia dotyczące przyszłego rozwoju działalności, wyników finansowych i innych zdarzeń mających znaczenie dla Henkel, które mogą stanowić stwierdzenia dotyczące przyszłości. Stwierdzenia odnoszące się do przyszłości charakteryzują się użyciem słów takich, jak „oczekiwać”, „zamierzać”, „planować”, „przewidywać”, „uważać”, „szacować" i podobnych wyrażeń. Stwierdzenia te sformułowane są na podstawie aktualnych założeń i szacunków zarządu Henkel AG & Co. KGaA. Stwierdzeń dotyczących przyszłości nie należy jednak traktować jako gwarancji, że określone założenia czy oczekiwania okażą się trafne. Faktyczne przyszłe wyniki spółki Henkel AG & Co. KGaA i jej podmiotów powiązanych uzależnione są od szeregu czynników ryzyka i niepewności, w związku z czym mogą one istotnie odbiegać (in plus lub in minus) od wyników wskazanych w stwierdzeniach dotyczących przyszłości. Na wiele z tych czynników, np. przyszłą sytuację gospodarczą czy działania konkurencji i innych uczestników rynku, Henkel nie ma wpływu, a ich dokładne przewidzenie nie jest możliwe. Henkel nie zamierza ani nie podejmuje się aktualizować stwierdzeń dotyczących przyszłości.
 
Niniejszy dokument zawiera dodatkowe wskaźniki finansowe, które nie zostały zdefiniowane wyraźnie w obowiązujących zasadach sprawozdawczości finansowej i które stanowią lub mogą stanowić alternatywne mierniki wyników. Takie dodatkowe wskaźniki finansowe nie powinny być analizowane w oderwaniu od wskaźników prezentujących aktywa netto, sytuację finansową lub wyniki działalności Henkel, które zostały przedstawione zgodnie z obowiązującymi zasadami sprawozdawczości finansowej w skonsolidowanym sprawozdaniu finansowym spółki, ani traktowane jako alternatywa dla tych wskaźników. Podobnie nazwane Alternatywne Pomiary Wyników podawane lub opisywane przez inne spółki mogą być obliczane w inny sposób.
 
Niniejszy dokument ma charakter wyłącznie informacyjny i nie stanowi porady inwestycyjnej ani oferty sprzedaży lub zaproszenia do składania ofert nabycia jakichkolwiek papierów wartościowych.


Kontakt dla mediów:
Daria Kuźnik			Monika Podsiadło
Henkel Polska Sp. z o.o.		Burson Poland
tel.: +48 728 306 646		tel.: +48 605 122 594
daria.kuznik@henkel.com 		monika.podsiadlo@bursonglobal.com

Henkel AG & Co. KgaA

Kluczowe dane Q2 2026 i 1-6 2026



	
	Sprzedaż
	
	EBIT
	EBIT marża

	w milionach euro
	Q2
	
	1-6
	1-6
	1-6

	
	
	
	
	
	

	Adhesive Technologies
	
	
	
	
	

	2026
	2,908
	
	5,534
	901
	16.3%

	2025
	2,701
	
	5,416
	901
	16.6%

	Organiczny wzrost
	7.4%
	
	4.5%
	-
	-

	2026 skorygowany 1)
	-
	
	-
	982
	17.7%

	2025 skorygowany 1)
	-
	
	-
	931
	17.2%

	Consumer Brands
	
	
	
	
	

	2026
	2,448
	
	4,733
	643
	13.6%

	2025
	2,422
	
	4,907
	725
	14.8%

	Organiczny wzrost
	1.6%
	
	1.7%
	-
	-

	2026 skorygowany 1)
	-
	
	-
	724
	15.3%

	2025 skorygowany 1)
	-
	
	-
	748
	15.3%

	Henkel
	
	
	
	
	

	2026
	5,396
	
	10,348
	1,424
	13.8%

	2025
	5,160
	
	10,402
	1,541
	14.8%

	Organiczny wzrost
	4.7%
	
	3.2%
	-
	-

	2026 skorygowany 1)
	-
	
	-
	1,620
	15.7%

	2025 skorygowany 1)
	-
	
	-
	1,614
	15.5%



	
	1-6
2025
	1-6
2026
	Zmiana

	Zysk na akcję uprzywilejowaną w euro
	2.66
	2.44
	-8.3%

	Skorygowany ¹⁾ zysk na akcję uprzywilejowaną w euro
	2.81
	2.86
	1.8%

	przy stałych kursach wymiany
	
	
	7.1%



Wszystkie pojedyncze dane zostały zaokrąglone zgodnie z zasadami rynkowymi. Ich zsumowanie może skutkować odchyleniami od podanych wartości całkowitych.
1) Po uwzględnieniu kosztów i przychodów o charakterze jednorazowym oraz kosztów restrukturyzacji.
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