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[bookmark: _Hlk190695874]Společnost Henkel posiluje svou růstovou strategii investicemi do značek, inovací i fúzí a akvizic
Společnost Henkel zaznamenala v prvním pololetí silný růst tržeb i zisku a zvýšila finanční výhled na rok 2026

[bookmark: _Hlk43712519][bookmark: _Hlk64363173]Tržby skupiny v prvním pololetí vykázaly silný organický růst o 3,2 procenta a dosáhly 10,3 miliardy eur;
Silný růst podpořily pozitivní cenové i objemové trendy napříč obchodními divizemi;
Provozní zisk (EBIT)* vzrostl na 1 620 milionů eur (+0,3 procenta);
Silná marže EBIT* na úrovni 15,7 procenta (+10 bazických bodů), podpořená oběma obchodními divizemi – což potvrzuje odolnost a výkonnost podnikání;
Zisk na prioritní akcii (EPS)* vzrostl na 2,86 eura, což představuje nárůst o 7,1 procenta při konstantních směnných kurzech;
Úspěšná realizace strategie růstu prostřednictvím fúzí a akvizic (M&A) v prvním pololetí, s prvními pozitivními příspěvky k tržbám a zisku v roce 2026;
Výhled na fiskální rok 2026: Očekávání zvýšena na úrovni skupiny i pro divizi Adhesive Technologies
Organický růst tržeb: 1,5 až 3,5 procenta (dříve: 1,0 až 3,0 procenta);
Upravená rentabilita tržeb: 14,5 až 16,0 procenta;
Upravený zisk na prioritní akcii (EPS): očekává se nárůst v rozmezí nízkých až vyšších jednociferných čísel (při konstantních směnných kurzech);

Düsseldorf – Společnost Henkel dosáhla v prvním pololetí roku 2026 silného organického růstu tržeb a velmi dobrých výsledků navzdory přetrvávajícímu mimořádně náročnému ekonomickému prostředí. „Organický růst tržeb byl opět podpořen oběma obchodními divizemi, z nichž každá zaznamenala pozitivní vývoj cen i objemů. V divizi Adhesive Technologies přispěla ke zvýšení tržeb a ziskovosti také důsledná a rychlá realizace cenových opatření, která kompenzovala tlak rostoucích cen surovin,“ uvedl předseda představenstva společnosti Henkel Carsten Knobel. „V rámci divize Consumer Brands pokračoval segment vlasové kosmetiky ve velmi silném růstu a segment pracích prostředků se vrátil k růstu.“

„Naši strategii důsledně realizujeme s jasným zaměřením na smysluplný růst a naše výsledky potvrzují úspěch tohoto přístupu. V prvním pololetí jsme dosáhli celkově velmi silných obchodních výsledků a zároveň jsme výrazně investovali do naší budoucnosti, včetně našich značek, technologií a inovací. Kromě toho jsme výrazně zrychlili aktivity v oblasti fúzí a akvizic (M&A). Uzavřeli jsme dohodu o pěti akvizicích v celkové hodnotě přibližně 5 miliard eur, které podstatně posílí obě naše obchodní divize. Čtyři z těchto akvizic již byly dokončeny. V následujících letech očekáváme, že získané společnosti budou dosahovat nadprůměrného růstu ve středním až vyšším jednociferném procentním pásmu a k ročním tržbám přinesou další 2 miliardy eur. „Jedná se o další důležitý krok v rámci udržitelného naplňování naší růstové agendy,“ pokračoval předseda představenstva společnosti Henkel Carsten Knobel.

„Na základě našich silných výsledků v prvním pololetí jsme zvýšili svá očekávání ohledně vývoje tržeb, a to jak na úrovni skupiny, tak v obchodní divizi Adhesive Technologies. Na úrovni skupiny nyní očekáváme organický růst tržeb v rozmezí 1,5 až 3,5 procenta, oproti předchozímu odhadu 1 až 3 procenta. V divizi Adhesive Technologies jsme zvýšili očekávání organického růstu tržeb z 1 až 3 procent na 2 až 4 procenta. Společnost Henkel tak podle nás i nadále pevně směřuje k udržitelnému a ziskovému růstu.“

Tržby a zisk na úrovni skupiny v prvním pololetí roku 2026
Společnost Henkel dosáhla v prvním pololetí roku 2026 tržeb na úrovni skupiny ve výši 10 348 milionů eur, což představuje nominální pokles o 0,5 procenta (2. čtvrtletí: 5 396 milionů eur, +4,6 procenta). Měnové vlivy snížily tržby o 3,9 procenta (2. čtvrtletí: –2,6 procenta). Akvizice a divestice měly mírně pozitivní vliv na tržby ve výši 0,2 procenta (2. čtvrtletí: +2,5 procenta). Zatímco prodej maloobchodních značek v Severní Americe v dubnu 2025 měl negativní dopad, akvizice, které obě obchodní divize dokončily v první polovině roku 2026 – zejména ATP Adhesive Systems a Not Your Mother’s – přispěly k vývoji tržeb pozitivně. V organickém vyjádření, tedy po očištění o vlivy směnných kurzů a vlivy akvizic a divestic, zaznamenala společnost Henkel silný růst tržeb o 3,2 procenta (2. čtvrtletí: +4,7 procenta).

Obchodní divize Adhesive Technologies dosáhla v prvním pololetí roku 2026 velmi silného organického růstu tržeb ve výši 4,5 procenta (2. čtvrtletí: +7,4 procenta), přičemž hlavním zdrojem růstu byl segment mobility a elektronického průmyslu. Obchodní divize Consumer Brands rovněž zaznamenala pozitivní vývoj, když dosáhla dobrého organického růstu tržeb ve výši 1,7 procenta (2. čtvrtletí: +1,6 procenta), k čemuž přispěl zejména velmi silný růst v kategorii vlasové kosmetiky.

Evropa zaznamenala v prvním pololetí roku 2026 negativní organický vývoj tržeb o -1,5 procenta (2.  čtvrtletí: +0,4 procenta), zatímco severoamerický trh vykázal kladný organický růst tržeb ve výši 2,4 procenta (2. čtvrtletí: +3,9 procenta). V regionu IMEA (Indie, Střední východ, Afrika) a v asijsko-pacifickém regionu dosáhla společnost Henkel dvouciferného organického růstu tržeb o 14,9 procenta (2. čtvrtletí: +17,4 procenta), respektive 10,3 procenta (2. čtvrtletí: +10,3 procenta). Latinská Amerika naopak zaznamenala mírně negativní organický vývoj tržeb na úrovni -1,3 procenta (2. čtvrtletí: +0,5 procenta).

Upravený provozní zisk (upravený EBIT) dosáhl 1 620 milionů eur, což představuje mírný růst oproti loňské hodnotě 1 614 milionů eur.

Upravená rentabilita tržeb (upravená marže EBIT) na úrovni skupiny rovněž vzrostla a dosáhla 15,7 procenta (předchozí rok: 15,5 procenta).

[bookmark: _Hlk190081485]Upravený zisk na prioritní akcii (EPS) vzrostl o 1,8 procenta na 2,86 eura (předchozí rok: 2,81 eura). Při konstantních směnných kurzech se upravený zisk na prioritní akcii zvýšil o 7,1 procenta.

Čistý pracovní kapitál vyjádřený jako podíl na tržbách se ve druhém čtvrtletí ve srovnání se stejným obdobím předchozího roku zvýšil ze 6,0 procenta na 7,0 procenta, k čemuž částečně přispěly akvizice.

Volný peněžní tok vzrostl na 612 milionů eur (první pololetí 2025: 485 milionů eur), a to zejména díky vyššímu peněžnímu toku z provozní činnosti.

Čistá finanční pozice k 30. červnu 2026 činila –1 855 milionů eur (31. prosince 2025: 109 milionů eur), což odráží zejména peněžní výdaje související s nedávno dokončenými akvizicemi a programem zpětného odkupu akcií.

Výsledky obchodních divizí v prvním pololetí roku 2026
Tržby obchodní divize Adhesive Technologies se v prvním pololetí roku 2026 nominálně zvýšily o 2,2 procenta na 5 534 milionů eur (2. čtvrtletí: 2 908 milionů eur, +7,6 procenta). V organickém vyjádření dosáhla divize Adhesive Technologies velmi silného růstu tržeb ve výši 4,5 procenta (2. čtvrtletí: +7,4 procenta). K tomuto růstu přispěl pozitivní vývoj cen i objemu.

Obchodní divize Adhesive Technologies zaznamenala v prvním pololetí organický růst tržeb napříč segmenty, přičemž hlavním zdrojem celkového růstu byl zejména výrazný organický růst tržeb o 7,8 procenta v segmentu mobility a elektronického průmyslu (2. čtvrtletí: +8,8 procenta). Tento vývoj podpořil dvouciferný organický růst tržeb v kategorii elektroniky a výrazný organický růst tržeb v kategorii průmyslu. Naproti tomu automobilový průmysl v souhrnu za první pololetí poklesl, avšak ve druhém čtvrtletí již vykázal zlepšení s dobrým organickým růstem tržeb. Segment obalů a spotřebního zboží dosáhl velmi silného organického růstu tržeb na úrovni 4,7 procenta, a to díky silnému růstu v kategorii obalových materiálů a velmi výraznému organickému růstu tržeb v kategorii spotřebního zboží (2. čtvrtletí: +9,1 procenta). Tento vývoj byl podpořen také předzásobováním ze strany zákazníků v reakci na geopolitickou nejistotu. V segmentu produktů pro řemeslníky, stavebnictví a profesionály vykázala obchodní divize Adhesive Technologies organický růst tržeb ve výši 1,0 procenta (2. čtvrtletí: +4,4 procenta). K růstu nejvíce přispěl silný organický růst tržeb v kategorii obecné výroby a údržby, zatímco kategorie spotřebního zboží a stavebnictví zaznamenaly mírně negativní organický vývoj tržeb.
[bookmark: _Hlk190097207]
Upravený provozní zisk se i přes negativní vlivy směnných kurzů udržel nad úrovní loňského roku a dosáhl 982 milionů eur. Upravená rentabilita tržeb vzrostla na 17,7 procenta oproti 17,2 procenta ve stejném období loňského roku. K tomuto vývoji přispěly úspory z rozsahu vyplývající z růstu objemu a struktury portfolia.

Obchodní divize Consumer Brands dosáhla v prvním pololetí roku 2026 tržeb ve výši 4 733 milionů eur, což představuje nominální pokles o 3,5 procenta ve srovnání se stejným obdobím loňského roku (2. čtvrtletí: 2 448 milionů eur, +1,1 procenta). V organickém vyjádření se tržby zvýšily o 1,7 procenta (2. čtvrtletí: +1,6 procenta), přičemž divize zaznamenala ve srovnání s prvním pololetím roku 2025 pozitivní vývoj jak cen, tak objemu.

V prvním pololetí zaznamenal segment pracích a čisticích prostředků pro domácnost organický růst tržeb o 0,7 procenta (2. čtvrtletí: +1,3 procenta). Segment pracích prostředků dosáhl organického růstu, k čemuž přispěl výrazný růst tržeb u produktů pro péči o prádlo a růst v kategorii aviváží. Naopak kategorie pracích prostředků zaznamenala mírný pokles. Segment čisticích prostředků pro domácnost vykázal dobrý organický růst tržeb, zejména díky dvoucifernému růstu v kategorii prostředků na ruční mytí nádobí. Kategorie vlasových přípravků a kosmetiky dosáhla velmi silného organického růstu tržeb na úrovni 4,2 procenta (2. čtvrtletí: +3,3 procenta) a byla hlavním motorem růstu celé obchodní divize Consumer Brands. Tento pozitivní vývoj podpořily jak produkty pro spotřebitele, které zaznamenaly silný organický růst, tak i produkty pro profesionály, které dosáhly velmi výrazného růstu. U produktů pro spotřebitele k růstu přispěly všechny kategorie, přičemž nejvýraznější podíl měly barvy na vlasy a stylingové přípravky. Segment ostatního spotřebního zboží naopak zaznamenal v prvním pololetí negativní organický vývoj tržeb o 2,1 procenta (2. čtvrtletí: –4,6 procenta), což bylo způsobeno zejména vývojem v kategorii tělové kosmetiky v evropském regionu. Region Severní Ameriky však vykázal dobrý organický růst tržeb.
[bookmark: _Hlk190100714]
Upravený pracovní zisk dosáhl 724 milionů eur a byl tak mírně pod loňskou úrovní, což souviselo zejména s prodejem maloobchodních aktivit v Severní Americe v dubnu 2025 a negativními kurzovými vlivy. Upravená rentabilita tržeb však ve srovnání se stejným obdobím loňského roku zůstala beze změny na 15,3 procenta.

Úspěšná realizace akviziční růstové strategie v prvním pololetí
V prvním pololetí roku 2026 dosáhla společnost Henkel významného pokroku v realizaci své akviziční růstové strategie, která je klíčovou součástí celkové růstové strategie společnosti napříč oběma obchodními divizemi. Díky nedávno oznámeným akvizicím investuje společnost Henkel celkem 5 miliard eur a rozšiřuje své podnikání o kombinované roční tržby ve výši přibližně 1,6 miliardy eur. Společnost dosud úspěšně dokončila čtyři z pěti transakcí: Wetherby Laroc a ATP Adhesive Systems v obchodní divizi Adhesive Technologies, stejně jako Not Your Mother’s a nejnověji OLAPLEX v obchodní divizi Consumer Brands. Očekává se, že akvizice společnosti Stahl Group v oblasti lepidel bude dokončena ve druhé polovině fiskálního roku 2026.

Akvizicí prémiové značky vlasové péče OLAPLEX, která k ročním tržbám přispívá přibližně 370 miliony eur, společnost Henkel dále posiluje svou globální přítomnost v segmentu prémiové vlasové péče a stává se celosvětovou dvojkou v oblasti profesionální vlasové péče. Trh s prémiovou vlasovou kosmetikou je mimořádně atraktivní a v následujících letech se očekává složené roční tempo růstu kolem 5 procent. OLAPLEX je zavedená prémiová značka vlasové péče s portfoliem vědecky podložených, vysoce účinných produktů. Dokončením této transakce společnost Henkel dále upevňuje svou globální pozici v kategorii produktů pro péči o vlasy, která je klíčovou kategorií v rámci obchodní divize Consumer Brands. Společnost je přesvědčena, že dokáže toto podnikání výrazně rozšířit využitím příležitostí křížového prodeje a posílením specializovaného maloobchodu i kadeřnických salonů jako distribučních kanálů. Kromě toho akvizice přináší atraktivní příležitosti v oblasti inovací a technologií.

Prostřednictvím akvizice společnosti ATP Adhesive Systems, která dosahuje ročních tržeb přibližně 270 milionů eur, rozšiřuje společnost Henkel své portfolio nad rámec technologií tekutých lepidel a buduje novou růstovou platformu v oblasti vysoce výkonných speciálních lepicích pásek na vodní bázi. Jedná se o mimořádně atraktivní trh, u kterého se očekává roční tempo růstu kolem 7 procent. Speciální pásky na vodní bázi získávají podíl na trhu jako udržitelnější alternativa k řešením na bázi rozpouštědel. Dokážou snížit emise těkavých organických sloučenin (VOC) až o 90 procent a uhlíkovou stopu až o 60 procent. Speciální pásky ATP se používají například v automobilovém průmyslu v pokročilých asistenčních systémech řidiče. Tato akvizice zároveň posiluje inovační kapacity společnosti Henkel, vytváří atraktivní příležitosti pro křížový prodej a dále upevňuje pozici společnosti na trhu udržitelných lepicích řešení.

Společnost Henkel očekává, že nedávné akvizice v aktuálním fiskálním roce poprvé pozitivně přispějí k tržbám i zisku. V roce 2026 by získané podniky měly přispět k tržbám přibližně 700 miliony eur[footnoteRef:2] . Do budoucna se předpokládá, že všech pět akvizic poroste nadprůměrným tempem ve středním až vyšším jednociferném procentním pásmu, přičemž jejich kombinované tržby by měly do roku 2030 vzrůst na přibližně 2 miliardy eur. Z hlediska ziskovosti společnost Henkel očekává, že akvizice do roku 2030 přispějí minimálně 10 procenty k upravenému zisku na prioritní akcii. [2:  Včetně akvizice skupiny Stahl Group, která dosud nebyla dokončena.] 



[bookmark: _Hlk190182989]Výhled na fiskální rok 2026: Očekávání zvýšena na úrovni skupiny i pro divizi Adhesive Technologies
Na základě silných výsledků v prvním pololetí společnost Henkel zvýšila svá očekávání ohledně vývoje tržeb, a to jak na úrovni skupiny, tak i v obchodní divizi Adhesive Technologies. Očekávání ohledně upravené marže EBIT a růstu upraveného zisku na prioritní akcii při konstantních směnných kurzech zůstávají beze změny.

Společnost nyní v letošním roce očekává organický růst tržeb v rozmezí 1,5 až 3,5 procenta (dříve: 1,0 až 3,0 procenta). Pro obchodní divizi Adhesive Technologies se v současné době předpokládá organický růst tržeb v rozmezí 2,0 až 4,0 procenta (dříve: 1,0 až 3,0 procenta). U divize Consumer Brands počítá společnost Henkel i nadále s organickým růstem tržeb v rozmezí 0,5 až 2,5 procenta.


Upravená rentabilita tržeb (upravená marže EBIT) by se měla pohybovat v rozmezí 14,5 až 16,0 procenta. Pro obchodní divizi Adhesive Technologies se předpokládá upravená rentabilita tržeb v rozmezí 16,5 až 18,0 procenta a pro divizi Consumer Brands v rozmezí 14,0 až 15,5 procenta.

Upravený zisk na prioritní akcii (EPS) při konstantních směnných kurzech by měl vzrůst v nízkém až vyšším jednociferném procentním pásmu.

„Mimořádně silné výsledky v prvním pololetí roku 2026, charakterizované výrazným organickým růstem tržeb a dalším zlepšením marže i zisku, dokazují, že transformace společnosti Henkel přináší výsledky. V tomto procesu budeme pokračovat, abychom dále posílili svou dlouhodobou konkurenceschopnost a připravili společnost na budoucí úspěch. Transformujeme společnost Henkel pro úspěšnou budoucnost a díky jasné strategii jsme pevně na cestě k dalšímu růstu zisku,“ uvedl Carsten Knobel.


O společnosti Henkel
Společnost Henkel se svými značkami, inovacemi a technologiemi zaujímá vedoucí pozice na světových trzích v průmyslovém i spotřebitelském segmentu. Divize Adhesive Technologies je globálním lídrem na trhu lepidel, tmelů a povrchových úprav. Prostřednictvím divize Consumer Brands společnost zaujímá vedoucí pozice zejména v oblastech pracích a čisticích prostředků pro domácnost a vlasové kosmetiky na mnoha trzích a v různých kategoriích po celém světě. Tři nejsilnější značky společnosti jsou Loctite, Persil a Schwarzkopf. V hospodářském roce 2025 společnost Henkel vykázala tržby ve výši přibližně 20,5 miliardy eur a upravený provozní zisk přibližně 3,0 miliardy eur. Prioritní akcie společnosti Henkel jsou kótovány v německém akciovém indexu DAX. Udržitelnost má ve společnosti Henkel dlouhou tradici a firma má jasně definovanou strategii udržitelnosti s konkrétními cíli. Společnost Henkel byla založena v roce 1876 a dnes zaměstnává rozmanitý tým přibližně 50 000 lidí po celém světě – spojených silnou firemní kulturou, společnými hodnotami a společným posláním: „Průkopníci srdcem pro dobro budoucích generací.“ Více informací naleznete na www.henkel.com.


Kontakt  
Zuzana Kaňuchová						
Ředitelka korporátní komunikace CEE			

Telefon: +421 917 160 597			
E-mail: zuzana.kanuchova@henkel.com
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