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Henkel še naprej spodbuja rast z vlaganjem v blagovne znamke, inovacije in strateške prevzeme.
Henkel v prvi polovici leta beleži močno rast prodaje in dobička ter zvišuje napoved prihodkov za leto 2026
· Prodaja skupine je v prvi polovici leta dosegla 10,3 milijarde evrov, kar predstavlja 3,2-odstotno organsko rast.
· Močno rast sta podprla pozitiven razvoj cen in obsega prodaje v obeh poslovnih sektorjih.
· Dobiček iz poslovanja (EBIT)* se je povečal na 1.620 milijarde evrov (+0,3 %).
· Prilagojena marža EBIT* je dosegla visokih 15,7 % (+10 bazičnih točk). K temu sta prispevala oba poslovna sektorja, kar dodatno potrjuje uspešnost poslovanja družbe.
· Prilagojeni dobiček na prednostno delnico (EPS)* se je povečal na 2,86 evra, kar ob nespremenjenih deviznih tečajih predstavlja 7,1-odstotno rast.
· Strategija rasti z združitvami in prevzemi (M&A) je bila v prvi polovici leta uspešno izvedena, prvi pozitivni učinki na prodajo in dobiček pa so se pokazali že v letu 2026.
· Napoved za poslovno leto 2026 je bila izboljšana za skupino in poslovni sektor Lepila in tehnologije:
· Organska rast prodaje: od 1,5 % do 3,5 % (predhodno: od 1,0 % do 3,0 %)
· Prilagojena marža iz poslovanja (marža EBIT): od 14,5 % do 16,0 %
· Prilagojeni dobiček na prednostno delnico (EPS): pričakuje se rast v razponu od nizke do visoke enomestne odstotne stopnje (ob nespremenjenih deviznih tečajih)



Düsseldorf - Henkel je v prvi polovici leta 2026 kljub še vedno izjemno zahtevnemu gospodarskemu okolju dosegel močno organsko rast prodaje in zelo dobre poslovne rezultate. »K organski rasti prodaje sta ponovno prispevala oba poslovna sektorja, ki sta zabeležila pozitiven razvoj cen in obsega prodaje. V poslovnem sektorju Lepila in tehnologije je k izboljšanju prodajnih rezultatov in dobičkonosnosti dodatno prispevalo tudi dosledno in hitro izvajanje cenovnih ukrepov, namenjenih blaženju vpliva rasti cen surovin,« je povedal izvršni direktor družbe Henkel, Carsten Knobel. »V poslovnem sektorju Consumer Brands je poslovno področje Izdelki za lase nadaljevalo močan trend rasti, medtem ko se je poslovno področje Pralna sredstva in čistila vrnilo k pozitivni rasti,« je dodal Knobel.
»Dosledno izvajamo svojo strategijo z jasnim poudarkom na trajnostni in namenski rasti, doseženi rezultati pa potrjujejo uspešnost tega pristopa. V prvi polovici leta smo dosegli zelo dobre poslovne rezultate, hkrati pa nadaljevali tudi pomembna vlaganja v prihodnost družbe – v naše blagovne znamke, tehnologije in inovacije. Poleg tega smo občutno okrepili aktivnosti na področju združitev in prevzemov. Dogovorili smo se za pet prevzemov v skupni vrednosti približno pet milijard evrov, ki bodo dodatno okrepili oba naša poslovna sektorja, štirje od teh prevzemov pa so že uspešno zaključeni. Pričakujemo, da bodo prevzeta podjetja v prihodnjih letih dosegala nadpovprečno rast v razponu od srednje do visoke enomestne odstotne stopnje ter prispevala približno dve milijardi evrov dodatnih letnih prihodkov od prodaje. S tem delamo še en pomemben korak pri nadaljnjem uresničevanju naše strategije trajnostne rasti,« je nadaljeval Carsten Knobel.
»Na podlagi odličnih rezultatov, doseženih v prvi polovici leta, smo izboljšali napoved rasti prihodkov za skupino in poslovni sektor Lepila in tehnologije. Na ravni skupine sedaj pričakujemo organsko rast prodaje v razponu od 1,5 do 3,5 %, medtem ko je prejšnja napoved znašala od 1 do 3 %. Za poslovni sektor Lepila in tehnologije smo pričakovano organsko rast prodaje zvišali s prejšnjega razpona od 1 do 3 % na 2 do 4 %. Prepričani smo, da je Henkel na dobri poti k nadaljnji trajnostni in dobičkonosni rasti.«

Prodaja in poslovni rezultati skupine v prvi polovici leta 2026
Henkel je v prvi polovici leta 2026 na ravni skupine ustvaril 10.348 milijonov evrov prihodkov od prodaje, kar predstavlja nominalno zmanjšanje za 0,5 % (drugo četrtletje: 5.396 milijonov evrov, +4,6 %). Negativni vpliv deviznih tečajev je prodajo zmanjšal za 3,9 % (drugo četrtletje: -2,6 %). Prevzemi in dezinvesticije so imeli rahlo pozitiven, 0,2-odstotni vpliv na prodajo (drugo četrtletje: +2,5 %). Medtem ko je prodaja dejavnosti trgovskih blagovnih znamk v Severni Ameriki, izvedena aprila 2025, negativno vplivala na rezultate, so prevzemi, izvedeni v obeh poslovnih sektorjih v prvi polovici leta 2026 – zlasti prevzema družb ATP Adhesive Systems in Not Your Mother’s – k rezultatom prispevali pozitivno. Organsko, torej brez vpliva sprememb deviznih tečajev ter prevzemov in dezinvesticij, je Henkel dosegel močno, 3,2-odstotno rast prodaje (drugo četrtletje: +4,7 %).
Na regionalni ravni je Evropa zabeležila 1,5-odstotni organski upad prodaje (drugo četrtletje: +0,4 %). Nasprotno je Severna Amerika dosegla dobro, 2,4-odstotno organsko rast (drugo četrtletje: +3,9 %). V regijah IMEA in Azija-Pacifik je Henkel dosegel dvomestno organsko rast prodaje v višini 14,9 % (drugo četrtletje: +17,4 %) oziroma 10,3 % (drugo četrtletje: +10,3 %). Latinska Amerika je zabeležila rahel, 1,3-odstotni organski upad prodaje (drugo četrtletje: +0,5 %).
Prilagojeni dobiček iz poslovanja (prilagojeni EBIT) je znašal 1.620 milijonov evrov, kar je nekoliko več kot 1.614 milijonov evrov, doseženih v enakem obdobju preteklega leta.
Prilagojena donosnost prodaje (prilagojena marža EBIT) skupine Henkel se je povečala na 15,7 % (preteklo leto: 15,5 %).
Prilagojeni dobiček na prednostno delnico se je povečal za 1,8 % in dosegel 2,86 evra (preteklo leto: 2,81 evra). Ob nespremenjenih deviznih tečajih se je prilagojeni dobiček na prednostno delnico povečal za 7,1 %.
Neto obratni kapital, izražen kot odstotek prodaje, ustvarjene v drugem četrtletju, se je v primerjavi z enakim obdobjem preteklega leta povečal s 6,0 % na 7,0 %, deloma zaradi izvedenih prevzemov.
Prosti denarni tok se je povečal na 612 milijonov evrov (prva polovica leta 2025: 485 milijonov evrov), predvsem zaradi višjih denarnih prilivov iz poslovanja.
Na dan 30. junija 2026 je neto finančna pozicija znašala -1.855 milijonov evrov (31. december 2025: 109 milijonov evrov), predvsem zaradi denarnih odlivov, povezanih z nedavno zaključenimi prevzemi in programom odkupa lastnih delnic.

Rezultati poslovnega sektorja v prvi polovici poslovnega leta 2026
Poslovni sektor Lepila in tehnologije je v prvi polovici leta 2026 dosegel 2,2-odstotno nominalno rast prodaje, ki je znašala 5.534 milijonov evrov (drugo četrtletje: 2.908 milijonov evrov, +7,6 %). Organska rast prodaje v poslovnem sektorju Lepila in tehnologije je bila zelo močna in je znašala 4,5 % (drugo četrtletje: +7,4 %), k čemur so prispevala pozitivna gibanja cen in obsega prodaje.
Po posameznih poslovnih področjih je k organski rasti prodaje poslovnega sektorja Lepila in tehnologije v prvi polovici leta največ prispevala občutna, 7,8-odstotna organska rast prodaje v poslovnem segmentu Mobilnost in elektronika (drugo četrtletje: +8,8 %). K temu sta prispevala dvomestna organska rast prodaje v segmentu Electronics in občutna organska rast prodaje v segmentu Industrial. Segment Automotive je v prvi polovici leta zabeležil upad, vendar je v drugem četrtletju okreval in dosegel dobro organsko rast prodaje. 
Poslovni segment Embalaža in potrošniško blago je dosegel zelo močno, 4,7-odstotno organsko rast prodaje, h kateri sta prispevala močna rast v segmentu Packaging in zelo močna organska rast prodaje v segmentu Consumer Goods (drugo četrtletje: +9,1 %). K rezultatu so prispevali tudi povečani predčasni nakupi kupcev kot odziv na geopolitične negotovosti. 
Poslovni segment Obrtništvo, gradbeništvo in profesionalna uporaba je dosegel 1,0-odstotno organsko rast prodaje (drugo četrtletje: +4,4 %). Rast je bila predvsem posledica močne organske rasti prodaje v segmentu General Manufacturing & Maintenance, medtem ko je segment Consumer & Construction zabeležil rahel organski upad prodaje.
Prilagojeni dobiček iz poslovanja (prilagojeni EBIT) je presegel raven preteklega leta in kljub negativnemu vplivu deviznih tečajev znašal 982 milijonov evrov. Prilagojena marža EBIT se je povečala na 17,7 % v primerjavi s 17,2 % v enakem obdobju preteklega leta. K rezultatu so pozitivno prispevali učinki ekonomije obsega zaradi večjega obsega prodaje in ugodna struktura poslovanja.
Poslovni sektor Consumer Brands je v prvi polovici leta 2026 ustvaril 4.733 milijonov evrov prihodkov od prodaje, kar predstavlja 3,5-odstotni nominalni upad v primerjavi z enakim obdobjem preteklega leta (drugo četrtletje: 2.448 milijonov evrov, +1,1 %). Organska rast prodaje je znašala 1,7 % (drugo četrtletje: +1,6 %), pri čemer je poslovni sektor v primerjavi s prvo polovico leta 2025 zabeležil pozitivna gibanja tako cen kot obsega prodaje.
V prvi polovici leta je segment Pralna sredstva in čistila dosegel 0,7-odstotno organsko rast prodaje (drugo četrtletje: +1,3 %). Na področju pralnih sredstev je bila organska rast prodaje pozitivna, predvsem zaradi občutnega povečanja prodaje v kategoriji nege perila in pozitivne rasti v kategoriji izdelkov za zaključno nego perila. Kategorija detergentov za pranje perila je medtem zabeležila rahel upad. Področje nege doma je doseglo dobro organsko rast prodaje, predvsem zaradi dvomestne rasti v kategoriji detergentov za ročno pomivanje posode. Poslovno področje Izdelki za lase je doseglo zelo močno, 4,2-odstotno organsko rast prodaje (drugo četrtletje: +3,3 %) in bilo tako glavno gonilo rasti poslovnega sektorja Consumer Brands. K pozitivnemu rezultatu sta prispevali tudi močna organska rast prodaje v okviru poslovanja Consumer in zelo močna rast v okviru poslovanja Professional. V okviru poslovanja Consumer so k rasti prispevale vse kategorije, največ kategoriji Hair Colorants in Hair Styling. Segment Drugi potrošniški izdelki je v prvi polovici leta zabeležil 2,1-odstotni organski upad prodaje (drugo četrtletje: -4,6 %), predvsem zaradi rezultatov poslovanja na področju nege telesa v Evropi. Severna Amerika pa je dosegla dobro organsko rast prodaje.
Prilagojeni dobiček iz poslovanja (prilagojeni EBIT) je znašal 724 milijonov evrov in je bil nekoliko nižji kot v enakem obdobju preteklega leta, predvsem zaradi prodaje dejavnosti trgovskih blagovnih znamk v Severni Ameriki aprila 2025 in negativnega vpliva deviznih tečajev. Prilagojena marža EBIT pa je v primerjavi z enakim obdobjem preteklega leta ostala nespremenjena pri 15,3 %.
Napoved za poslovno leto 2026: izboljšana pričakovanja glede rasti prihodkov za skupino in poslovni sektor Lepila in tehnologije
Na podlagi močnih rezultatov, doseženih v prvi polovici leta, je Henkel izboljšal pričakovanja glede prihodkov za skupino in poslovni sektor Lepila in tehnologije, medtem ko pričakovanja glede prilagojene marže EBIT in rasti prilagojenega dobička na prednostno delnico (EPS) ob nespremenjenih deviznih tečajih ostajajo nespremenjena.
Henkel za tekoče leto zdaj pričakuje organsko rast prodaje v razponu od 1,5 do 3,5 % (predhodno: od 1,0 do 3,0 %). Za poslovni sektor Lepila in tehnologije se pričakuje organska rast prodaje med 2,0 in 4,0 % (predhodno: od 1,0 do 3,0 %). Za poslovni sektor Consumer Brands Henkel še naprej pričakuje organsko rast prodaje v razponu od 0,5 do 2,5 %.
Prilagojena marža EBIT naj bi znašala med 14,5 in 16,0 %. Za poslovni sektor Lepila in tehnologije se pričakuje prilagojena marža EBIT med 16,5 in 18,0 %, za Consumer Brands pa med 14,0 in 15,5 %.
Prilagojeni dobiček na prednostno delnico (EPS) naj bi se ob nespremenjenih deviznih tečajih povečal za nizko do visoko enomestno odstotno stopnjo.
»Zelo dobri poslovni rezultati, doseženi v prvi polovici leta 2026, ki jih zaznamujeta močna organska rast prodaje ter nadaljnji napredek na področju marže in dobička, potrjujejo, da Henklova preobrazba prinaša rezultate. Ta proces bomo še naprej razvijali, da bi dodatno okrepili dolgoročno konkurenčnost družbe in jo pripravili na prihodnje uspehe. Henkel preoblikujemo za uspešno prihodnost, z jasno strategijo pa smo trdno na poti k nadaljnji dobičkonosni rasti,« je povedal Carsten Knobel.



Več o Henklu
Henkel s svojimi blagovnimi znamkami, inovacijami in tehnologijami zavzema vodilne položaje v industriji in maloprodaji po vsem svetu. Henklova poslovna enota Lepila in tehnologije je vodilna na svetovnem trgu lepil, tesnil in funkcionalnih premazov. Poslovna enota Consumer Brands zavzema vodilni položaj na številnih trgih in v številnih kategorijah po vsem svetu, zlasti na področju Pralna sredstva in čistila ter Izdelki za lase. Henklove tri najmočnejše blagovne znamke so Loctite, Persil in Schwarzkopf. V poslovnem letu 2025 je Henkel zabeležil prodajo v višini več kot 20,5 milijarde evrov in prilagojeni dobiček iz poslovanja v višini približno 3,0 milijarde evrov. Prednostne delnice družbe Henkel kotirajo na nemškem borznem indeksu DAX. Trajnostni razvoj ima v družbi Henkel dolgo tradicijo, podjetje pa ima jasno trajnostno strategijo s konkretnimi cilji. Henkel je bil ustanovljen leta 1876 in danes po svetu zaposluje približno 47.000 ljudi, ki jih združujejo močna korporativna kultura, skupne vrednote in enoten smoter: »Pioneers at heart for the good of generations.« Več podrobnosti je na voljo na spletni strani www.henkel.si
Ta dokument vsebuje izjave, ki se nanašajo na prihodnji poslovni razvoj, finančno uspešnost in druge dogodke ali razvoj, ki bodo v prihodnosti pomembni za družbo Henkel in lahko predstavljajo izjave, ki se nanašajo na prihodnost. Za izjave v zvezi s prihodnostjo je značilna uporaba besed, kot so pričakovati, nameravati, načrtovati, predvidevati, verjeti, ocenjevati in podobni izrazi. Take izjave temeljijo na trenutnih ocenah in predpostavkah vodstva družbe Henkel AG & Co. KGaA. Teh izjav nikakor ne gre razumeti kot jamstvo, da se bodo ta pričakovanja izkazala za točna. Prihodnje poslovanje in dejansko doseženi rezultati podjetja Henkel AG & Co. KGaA ter njegovih povezanih družb so odvisni od številnih tveganj in negotovosti, zato se lahko bistveno razlikujejo (tako v pozitivnem kot negativnem smislu) od izjav o prihodnosti. Na številne od teh dejavnikov družba Henkel nima vpliva in jih ni mogoče vnaprej natančno oceniti, kot so prihodnje gospodarsko okolje ter dejanja konkurentov in drugih udeležencev na trgu. Družba Henkel ne načrtuje in se ne zavezuje, da bo posodobila izjave, usmerjene v prihodnost.
Ta dokument vključuje dodatne finančne kazalnike, ki niso jasno opredeljeni v veljavnem okviru finančnega poročanja in so ali bi lahko bili alternativni kazalniki uspešnosti. Teh dopolnilnih finančnih kazalnikov ni dovoljeno obravnavati ločeno ali kot alternativne ukrepe za merjenje Henklovih neto sredstev in finančnega položaja ali rezultatov poslovanja, kot so predstavljeni v skladu z veljavnim okvirom finančnega poročanja v njegovih konsolidiranih računovodskih izkazih. Druga podjetja, ki poročajo ali opisujejo podobno poimenovane alternativne kazalnike uspešnosti, jih lahko izračunavajo drugače.
Ta dokument je bil izdan zgolj v informativne namene in ni namenjen investicijskemu svetovanju ali ponudbi za prodajo ali nagovarjanju k ponudbi za nakup kakršnih koli vrednostnih papirjev.
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